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Resumo

Analisa-se a atua¢do da Coalicion por una Radiodifusiéon Democratica na construgdo da agenda publica e mididtica
para implantar a Lei de Meios Audiovisuais na Argentina, baseado nos estudos de construgiao de agenda (Cobb, Ross
& Ross, 1976) e de oportunidade politica (Kingdon, 2003).
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Abstract

We analyze the action of Coalicién por una Radiodifusién Democratica in the public and mediatic agenda building to
implement Audiovisual Media Law in Argentina, based on studies of agenda building and policy window, from Cobb,
Ross & Ross (1976) and Kingdon (2003).
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Resumen

Se analiza la accion de la Coalicion por una Radiodifusién Democratica en la construccion de agenda publica y medid-
tica para la implementacion de la Ley de Medios en Argentina, con base en estudios de construccion de agenda (Cobb,
Ross & Ross, 1976), y de oportunidad politica (Kingdon, 2003).
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1. Introdugcdo

A implantagdo da Lei de Meios Audiovisuais na Argentina conta com a determinante par-
ticipagdo da Coalicion por una Radiodifusiéon Democratica, um grupo de entidades e movimentos
ndo-governamentais que reivindicavam um novo marco legislativo para a regulacdo dos servicos
de comunicagdo audiovisual do pais. A Coalicién trabalhava para isso desde 2004, quando o
documento base para uma nova lei de regulacdo dos servicos audiovisuais foi formado. Eram os
“21 Puntos Basicos por el Derecho a la Comunicacién’, documento que nortearia anos depois, de
2008 a 2009, o projeto de Lei Federal de Servicos de Comunica¢ao Audiovisual criado e proposto
pelo Poder Executivo para substituir a antiga Lei de Radiodifusao.

A Coalicién enfrentou derrotas, diminuiu sua atividade em fungdo das dificuldades de
acesso da pauta e voltou a agir quando percebeu um afinamento com o discurso do Executivo
durante o conflito agrario* de 2008, quando o Grupo Clarin abordou a cobertura de maneira
positiva as entidades patronais agrarias, que também tiveram apoio de classes médias de grandes
centros urbanos.

A proposta deste artigo é, com base nos modelos de agenda building, de Cobb, Ross & Ross
(1976), e no conceito de janela de oportunidade politica (policy window), de Kingdon (2003),
entender como agiu a Coalicion desde a articulagdo da queixa até encontrar espago para a discus-
sao sobre a regulagcdo dos meios durante o conflito agrario de 2008, quando obteve sucesso, mas
também em situagdes anteriores, quando o governo se alinhou a interesses contrarios.

2. Construcao da agenda publica em busca de uma oportunidade politica

Percebe-se um encaixe nos modelos propostos para definir atuagdes possiveis para que
uma queixa ou uma politica publica alcance a agenda publica e, posteriormente, a agenda formal.
Cobb, Ross & Ross (1976) propdem trés modelos de constru¢ao de agenda:

1) Modelo de iniciativa externa (Outside initiative model) — processo em que as questoes
surgem primeiro em grupos ndo-governamentais e se expandem suficientemente para atingir,
primeiro, a agenda publica e, finalmente, a agenda formal.

2) Modelo de mobiliza¢ao (Mobilization model) — atua¢do na qual as questdes reivindicadas
sao iniciadas dentro do governo e, consequentemente, atingem o status de agenda formal quase
automaticamente. O sucesso deste modelo requer a colocagdo dos assuntos na agenda publica de
forma bem-sucedida.

3) Modelo de iniciativa interna (Inside initiative model) — descreve questoes que surgem na
esfera governamental e seus integrantes nao tentam expandi-la para o a agenda publica. Pelo con-
trario, baseiam seus desejos de sucesso em suas proprias habilidades para aplicar pressao suficiente
para assegurar status de agenda formal, uma decisao favoravel e uma implementagdo bem-sucedida.

Por uma série de fatores que fugiam do alcance e do controle da Coalicién, a consolidagdo
de sua pauta esbarrava na vontade do governo de Néstor Kirchner, de 2003 a 2007, em legitimar
e dar forcas ao grupo de atores. E certo afirmar, com base no trabalho de Segura (2011) e no livro
La cocina de La Ley, de autoria de Busso & Jaimes (2011), que ndo houve, por parte do governo
de Néstor Kirchner, abertura de uma janela de oportunidade politica que propiciasse o acesso da
pauta sobre a regulacao dos meios de comunicagdo a agenda formal.

Em fun¢ao disso, trabalha-se também com o conceito de janela de oportunidade politica
(policy window), desenvolvido por Kingdon (2003), para compreender o momento e as condigdes
que possibilitam mudancas ou adogdo de novas politicas ptblicas. Para o autor, as janelas se abrem,
primeiro, por mudancas na administracao, na distribui¢do partidaria ou ideoldgica no Congresso
(em seu estudo, no caso, o dos Estados Unidos), ou pelo estado de espirito nacional. Segundo, porque
um novo problema captura a atencdo de oficiais do governo e pessoas proximas. “Uma mudanga de
administragdo é provavelmente a mais dbvia janela no sistema politico” (KINGDON, 2003, p. 168).
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Como sua abertura é breve e infrequente, sdo varias as razdes, conforme o autor, para que
uma janela se feche: 1) os participantes podem sentir que tenham abordado o problema através de
uma decisdo ou uma sangdo; 2) participantes podem deixar de entrar em agao, por ndo estarem
esperancosos a ponto de investir tempo, energia, capital politico ou outros recursos na tentativa; 3)
os eventos que levaram a janela a abrir podem passar de cena; 4) se uma mudanga de pessoal abre
uma janela, este pessoal pode mudar novamente, e entdo fazem a oportunidade que sua presenca
fornece; 5) ha a necessidade de afrouxar o sistema, de ter uma determinada proposta elaborada,
discutida, alterada, e pronta para acontecer, muito antes da janela abrir.

3. Da iniciacdo da pauta a entrada na agenda publica

A Coaliciéon comegou a se organizar em torno de uma pauta em defesa da democratizagao
dos meios audiovisuais apos a crise de 2001, quando movimentos que ndo possuiam relagao
direta com o sistema comunicacional entenderam haver a necessidade desta participagdo através
de meios préprios.

Cobb, Ross & Ross (1976) apontam quatro caracteristicas de qualquer um dos trés modelos
de construcdo de agenda: iniciagao, especificagao, expansio e entrada. Nota-se, no caso argentino,
as caracteristicas do modelo de iniciativa externa, pois ha a articula¢do de uma pauta a partir de
um grupo externo ao governo que busca espago na agenda publica.

O ponto de partida, a inicia¢ao, surge na articula¢ao em lutar contra um avango do Senado
em um projeto de reforma do Codigo Penal que incluia san¢des as emissoras sem licen¢a. Varios
atores coletivos se reuniram?, convocados pelo Foro Argentino de Radios Comunitarias (Farco).

Diversos setores participaram, em maio de 2004, de uma reunido que criou um docu-
mento-base, a especificacao da pauta, que seria o objeto com o qual lutariam a partir daquele mo-
mento: os “21 Puntos Basicos por el Derecho a la Comunicacién” (BUSSO e JAIMES, 2011). Em
torno deste consenso, no Dia da Radiodifuséo, 27 de agosto, em 2004, 0 documento é apresentado
publicamente em um programa especial de duas horas na Radio Nacional, transmitido em cadeia
com as radios associadas da Farco, onde recebem adesdes, ainda que a audiéncia e a visibilidade
ndo alcangassem nivel massivo. A partir de entdo, comeca a fase de expansao.

A primeira etapa de agdo e militdncia da Coaliciéon comegou em agosto de 2004 e durou
até maio de 2005. O grupo impulsionou atividades para difundir e debater o documento, assim
como a pratica de lobby ante os poderes do Estado (SEGURA, 2011). Em entrevistas realizadas por
Segura (2011), Luis Lazaro e Néstor Busso, um dos organizadores do livro “La Cocina de la Ley”
(BUSSO e JAIMES, 2011), contam que pediram uma audiéncia com o presidente Néstor Kirchner,
mas foram recebidos pelo secretario geral da Presidéncia, Oscar Parrilli, e o secretario de Meios de
Comunicagdo, Enrique Albistur, os quais disseram que estas mudangas “ndo estavam na agenda
do governo” (SEGURA, 2011, p. 99). Em novembro, a proposta foi apresentada as Comissoes de
Comunicagoes do Congresso.

Em maio de 2005, Kirchner emite o decreto 527, que suspende por dez anos o vencimento
das licengas aos proprietarios de meios massivos de comunica¢do. A medida desanima e desar-
ticula a Coalicion, que nao emite um comunicado publico de reptdio a decisdo governamental
em fun¢ao da oposicdo interna de setores mais ligados ao governo (SEGURA, 2011), diferente do
que havia feito meses antes quando criticou a Sociedade Interamericana de Imprensa (SIP) por
defender monopdlios midiaticos (BUSSO e JAIMES, 2011), na ocasido em que o 6rgao criticou o
governo Kirchner. Durante o processo de expansdo, a SIP foi um ator coletivo internacional que
buscou a defesa de seus grupos de aten¢ao (attention groups) — os grupos midiaticos privados.

Este estagio de expansdo poderia significar uma dissonincia interna entre partes da
Coalicién, e de fato representou. E que um comunicado publico em repudio a agido de Néstor
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Kirchner poderia acarretar numa fissdo entre os atores integrantes da Coalicion, dado que muitos
deles tinham proximidade com o oficialismo.

A mobiliza¢ao diminuiu e, conforme Segura (2011), os grupos nao se mobilizaram mais até
as eleicOes presidenciais de 2007. O entendimento era de que um ano eleitoral era uma restri¢ao
para enfocar o tema na agenda politica. Apesar disso, os movimentos seguiam atuantes por outras
causas e, no mesmo ano, quando Néstor Kirchner concedeu licenc¢a de uma radio AM as Madres de
Plaza de Mayo, representantes da Coalicion ouviram do presidente, sobre a necessidade de mudar
a Lei de Radiodifusdo: “isto, Cristina vai fazer” (BUSSO e JAIMES, 2011, p. 25).

Como parte da etapa de expansdo, houve relativo controle sobre os grupos integrantes e de
apoio. As dissonéncias internas eram centralizadas na empatia da Coalicién com o governo Kirchner,
principalmente ap6s o decreto de 2005. A conjuntura politica na qual as entidades lutavam por
espago era favoravel, no entanto, em fungdo da orientacdo governamental contraria a esquemas
neoliberais e com abertura para a participacdo de atores sociais em politicas publicas (SEGURA,
2011). Neste contexto, Cristina inicia seu governo na presidéncia em 2008 e enfrenta, nos pri-
meiros meses, um conflito que seria chave para a entrada em definitivo da pauta sobre a regulacao
dos meios no pais e para o protagonismo da Coalicion - o conflito agrario®.

4. Um flerte pela janela, uma entrada pela porta da frente

Se a metafora da janela, que Kingdon (2003) aplica a rara oportunidade politica, pudesse
ser contemplada de forma fisica, seria desta forma. Ha anos, a Coalicidon chegava até a frente da
Casa Rosada e dali ndo passava. Varios ali permaneciam, outros se afastavam na primeira negativa
que ouvissem das varandas da presidéncia, as vezes acessavam uma porta dos fundos, mas, neste
caso, ndo alcancavam os decision makers. Ainda assim, o grupo mantinha-se fiel, organizado, nem
avido, nem descrédulo. O dono da casa, entdo, quebra relagdes com velhos amigos, adversarios do
mesmo grupo que ocupava o patio de casa e reivindicava entrar. Abre-se, neste momento, a janela
da Casa Rosada. Cristina acena em dire¢do a Praga de Maio e o movimento, organizadamente,
entra e propde o que pode ser feito. Em seu gabinete, Cristina ouve atentamente e anota em sua
agenda formal.

Num movimento quase concomitante, a pauta ingressa na agenda publica e na agenda formal,
e a Coalicion, como legitimado ator coletivo por parte do governo, é quem capitaneia a criagao
de um novo instrumento legal para regulagdo dos meios. Adquire, portanto, protagonismo nas
decisdes sobre a pauta, que alcanga a agenda publica o suficiente para serem legitimados e terem
visibilidade até mesmo pelo Clarin (SEGURA, 2011), que destaca o consenso alcangado por
organizagdes da sociedade civil plurais, diversas e de alcance nacional. Duas semanas depois, no
entanto, a tentativa era deslegitima-lo: tratava-se da dependéncia do governo e da irrelevancia de
seus integrantes.

O reconhecimento publico aumentou o poder relativo da Coalicidon, conforme SEGURA
(2011), e cada vez mais setores a apoiavam. A articula¢do interna, todavia, se manteve com o
principio da horizontalidade na tomada de decisdes. Preparou-se, entdo, uma série de atividades
numa dupla diregdo: incidir diretamente sobre funcionarios do Poder Executivo e legisladores do
Congresso Nacional; e incidir na opinido publica para gerar consenso acerca da necessidade de
mudar a lei e de fazé-lo na dire¢ao pleiteada pelos 21 Puntos.

Conforme Kingdon (2003), hd janelas de oportunidade previsiveis e nao-previsiveis. Por
parte do governo, havia interesse em avancar sobre esta pauta. As condi¢des para isso ndo eram
precisas. Ao mesmo tempo em que a Coalicion trabalhava com este momento de renovagdo, nao
se percebia quando isto poderia acontecer - afinal, a medida que desencadeou o conflito agrario
surgiu em margo de 2008, enquanto que o acesso da pauta a agenda formal comegou em abril do

4

EXTRAPRENSA (USP) - Ano VIII - n° 15
dezembro/2014



AGENDA E OPORTUNIDADE POLITICA NA CONCEPCAO a r tl g OS
DA LEI DE MEIOS AUDIOVISUAIS NA ARGENTINA

mesmo ano. Em fung¢do disto, e em virtude da pista dada pelo governo ainda durante as eleigdes
de 2007, a Coalicién néao se desarticulou. Quando a janela foi aberta, o grupo estava mobilizado e
com propostas prontas.

Um conceito importante, também tratado por Kingdon (2003), para entender a imprevisibi-
lidade da abertura da janela, neste caso, é o de spillover, o que livremente pode ser traduzido como
transbordamento, repercussdo, espalhamento. “O aparecimento de uma janela para um assunto
frequentemente aumenta a probabilidade de que uma janela seja aberta para outro assunto simi-
lar” (KINGDON, 2003, p. 190). A janela de oportunidade para a discussdo de uma nova politica
publica para a comunicagdo na Argentina surgiu a partir de uma discussdo adjacente ao assunto
que era discutido em abril de 2008. Ou seja, a discussdo econdémica sobre a medida que incidia no
setor agrario do pais transformou-se em pressuposto para questionar o posicionamento midiatico
que defendia a iniciativa privada e o livre mercado.

A entrada da Coalicién como ator na agenda formal nao foi o inicio do fim do movimento, ja
que a mobiliza¢ao da opinido publica e a incidéncia sobre funcionarios e legisladores dos poderes
do Estado mantiveram-se em pleno funcionamento. Em 2008, o conflito agrario rendeu uma forte
derrota ao governo, quando o vice-presidente Julio Cobos, presidente em exercicio na ocasiao,
por voto de minerva no Congresso decidiu em favor dos ruralistas. Passado o desgaste, o debate
publico sobre a regulagdo dos meios diminuiu, e a Coalicion tratou de reativa-lo, ao exigir agdo por
parte da presidéncia em duas oportunidades ainda em 2008.

Em margo de 2009, o Poder Executivo apresentou publicamente a Proposta de Projeto de
Lei de Servigos de Comunica¢do Audiovisual. Nos quatro meses seguintes, a Coalicién organizou
audiéncias publicas em todas as provincias, de onde sairam propostas de modificagao e inclusao de
novos topicos. Foram mais de 100 modificagdes entre o projeto original e o votado no Congresso.

Aprovada a Lei Federal de Servicos de Comunicagdo Audiovisual N° 26.522, o conflito
entre o Grupo Clarin e o governo Kirchner se torna ainda mais evidente e explicito. As batalhas
seguem pela Justica, até a sentenca de constitucionalidade emitida pela Suprema Corte em outu-
bro de 2013. Neste periodo, as entidades que formam a Coalicién, com seu objetivo alcangado,
reorganizam-se para ocupar o espago conquistado pela sua atuag¢ao nos ultimos nove anos. Ade-
mais, alguns representantes integram, hoje, varios dos seis drgaos criados para regular e fiscalizar
a aplicagdo da lei.

5. Consideracoes finais

Cobb, Ross & Ross (1976) estratificam algumas caracteristicas que sdo esperadas de acordo
com o tipo de sociedade em que se busca um acesso a agenda publica e formal. Dentre os quatro
topicos apontados, percebe-se que a atuagdo da Coalicion e o processo de construciao de agenda
por iniciativa externa na Argentina aproximam-se de uma estrutura social e econdmica complexa,
na qual ndo predominam modelos.

A Argentina é um pais desigual economicamente, mas com atuagdo de atores coletivos da
sociedade civil muito forte, presente no debate cotidiano de politicas publicas. Ha concentragao
de riqueza e status na sociedade, o que permite que grupos como a sociedade rural da Argentina
acesse a agenda formal por praticas que podem ser enquadradas no modelo de construgao de
agenda por iniciativa interna. E ha, também, um distanciamento social bastante grande entre
lideres politicos e seguidores, o que favorece o modelo de mobilizagdo. A despeito disso, o governo
Kirchner mantém uma gama de atores coletivos e movimentos sociais proximos ao seu controle e
a sua proposta programatica.

A atuacao da Coalicién caracteriza um grupo de atores relativamente fracos em recursos
materiais, porém numerosos, e isso potencializou o sucesso da atuagdo por meio da iniciativa
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externa. Além disso, maior parte dos atores coletivos representavam grupos de baixo status social,
com excecao de representantes dos centros universitarios, dotados de prestigio e espagos proximos
ao poder estatal, que foram essenciais para a circulagdo das ideias em altos escaldes do governo.

Em meio a trajetéria da Coalicion, em mais de uma ocasido ela se viu posta em uma situagao
de escolha, de negociagdo, de necessidade de “jogar o jogo politico” Uma virtude para o acesso a
agenda publica foi o fato de as entidades se manterem especificamente focadas em um consenso
em torno do documento 21 Puntos. Mesmo precisando lidar com dissonancias internas em fun¢ao
da proximidade de varios grupos ao governo, a Coalicion se manteve unida, ndo enfrentou o Poder
Executivo e agiu em varias frentes para criar alternativas de atuagdo, participa¢ao de forma plural
e atuar por meio de lobistas junto ao Poder Legislativo e aos decision makers.

A mais 6bvia forma de abertura de uma janela politica, da qual Kingdon (2003) fala,
manifesta-se no contexto argentino. Ainda que a mudanga de Néstor para Cristina Kirchner nao
represente uma renovagao, ele nao enfrentou o poder midiatico e ainda manteve-se alinhado aos
grupos mididticos até o ultimo dia de sua gestdo. Neste ponto, a janela era previsivel. Porém, esta
mudanga, associada ao conflito agrario, com o posicionamento midiatico como questdo adjacente
a necessidade de regulagdo do sistema midiatico, cria o spillover, fator imprevisivel que se torna o
estopim para a abertura da janela de oportunidade que a Coalicion aguardava ha anos para tornar
realidade um novo instrumento legal para os meios de comunicag¢do na Argentina.
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Notas

* O conflito agrério foi gerado a partir da implantagao, pelo governo de Cristina Kirchner, de um
regime de retengdes agricolas para a exportagdo de graos, com o objetivo de manter no pais parte
do superavit econdmico gerado pelo setor agrario e equilibrar a economia. O setor mais forte da
economia argentina, absolutamente contra a medida, organizou, por meio de associa¢des patronais
do campo, uma série de lock outs, como forma de pressdo para reverter a decisao.

> A Coalicidn reuniu centrais sindicais e federagdes de imprensa; organizagdes de direitos humanos,
universidades e associagdes de carreiras de comunicagdo; organizagdes territoriais; associagoes de
radios comunitarias, universitarias, cooperativas, de fronteira e indigenas; intelectuais nacionais
e estrangeiros vinculados a comunicagdo; funciondrios da drea do Executivo e do Congresso
(SEGURA, 2011).

3 Os meios de comunicagdo, em especial o Clarin, posicionaram-se ao lado dos produtores rurais.
Este posicionamento, conforme Segura (2011), Busso e Jaimes (2011) e outros autores, foi o que
motivou o Poder Executivo a questionar a estrutura e o funcionamento do sistema de meios no
pais, e 0 que impulsionou um observatorio da discrimina¢ao nos meios e uma proposta de nova lei
de servicos de comunicac¢io audiovisual.
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Resumo

O objetivo do presente artigo é problematizar o conceito de explosdo (Lotman, semiética da cultura) e aprofundar as
investigagdes sobre corporalidades a partir da no¢édo de ruptura de sentidos. Essa reflexdo é parte integrante de uma
pesquisa que busca compreender as reconfiguracdes de sentidos em corpos de sujeitos midiatizados. Nesse momento,
trazemos a discussdo uma perspectiva cartografica, que considera os eixos diacronico e sincrénico para apresentar
resultados de uma andlise sobre a performance e a trajetéria de Luiz Inacio Lula da Silva. Esse sujeito midiatico é em-
blemdtico no que diz respeito as semioses corporais: explosio e modelizag¢ao na semiosfera politica.

Palavras-chave: semiotica da cultura; corporalidades; ruptura de sentidos

Abstract

The aim of this paper is discuss the concept of explosion (Lotman, cultural semiotics) and further investigation on cor-
poreality from the notion of rupture senses. This reflection is an integral part of one reserach that seeks to understand
the reconfigurations of senses in midiatized bodies. At this time, bring to the discussion a cartograthic perspective,
which considers the diachronic and sinchronic axes to present results of an analysis on the performance and trajec-
tory of Luiz Inacio Lula da Silva. This midiatized subject is emblematic with regards to bodily semiosis: explosion and
modeling in the political semiosphere.

Keywords: semiotics of culture; corporeality; disruption of senses

Resumen

El objectivo del presente artigo es discutir el concepto de explosion (Lotman, semidtica de la cultura) e aprofondar
las investigaciones de las corporeidades por la nocion de ruptura de sentidos. Esta reflexion es parte integral de una
investigacion que busca comprender las reconfiguraciones de sentidos en los cuerpos de sujetos midiatizados. En este
momento, trahemos a la discusion una perspectiva cartografica, que considera los ejes diacrénico e sincrénico para
presentar los resultados de un analisis del desempeiio y de la trayectoria de Luiz Inacio Lula da Silva. Este sujeto midia-
tico es emblemadtico en materia de semiosis corporal: explosion e modelizacion en la semiosfera politica.

Palabras clave: semidtica de la cultura; corporeidad; interrupcion de los sentidos
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1. Introdugcdo

O presente artigo se concentra na abordagem de corporalidades midiaticas na perspectiva
da semiotica da cultura, com foco nas rupturas de sentidos. Uma das vias da referida investigacao
¢ estudar a reconfiguracao de sentidos em sujeitos midiatizados no ambito politico. Para esse texto,
utilizamos o exemplo de Luis Inacio Lula da Silva.

O primeiro passo sera aprofundar as tratativas sobre o que se pode entender como rupturas
de sentido, fazendo uma problematizagdo do conceito de explosdo de Lotman (1999). Além da
explosao, é relevante o entendimento das corporalidades que, nesse texto, embasam os resultados
empiricos apresentados no trabalho. Esses sao fruto de uma entrada parcial na metodologia da car-
tografia’, com inspiracao em Deleuze e Guattari (1995) e atualizada por Kastrup (2009) e Rolnik
(1989). Optamos por analisar uma cole¢ao de imagens midiaticas de Lula ao longo de sua carreira
e dar os primeiros passos de um reconhecimento atento.

2. Sobre rupturas de sentidos

O conceito de explosao de Lotman traz contribuigdes importantes para a comunicagdo e para
a semiotica. A principal via que identificamos é a do tensionamento. Essas tratativas comegam quan-
do o autor problematiza o sistema monolinguistico de comunicagédo e o seu modelo ideal, que vem da
teoria matemética elaborada por Shannon e Weaver. E premissa fundante que ha uma nio identidade
de base entre o falante e o ouvinte; portanto, ndo ha uma condigédo perfeita de comunicagao.

Assim, a condic¢do de fato da comunicagdo é a da imprevisibilidade e das transformacoes
complexas, o que implica na existéncia de tensionamentos, que fazem avangar o entendimento dos
processos comunicativos. Portanto, a comunicag¢ao se realiza na intersecgdo dos espagos do falante,
do ouvinte e de tendéncias contrarias que nao se encontram em tal condigdo. O valor dialégico,
entdo, se constitui entre as partes que nao se interseccionam: ¢ ai que se estabelece o conceito de
tensdo, admitindo que o ruido nao seja uma anomalia, mas um configurador de novos sentidos. O
mesmo ponto de vista vai atingir a nogao de c6digo, que inclui uma estrutura criada, uma historia e
uma memoria, enquanto uma instincia que se configura de forma igual nas dimensoes do emissor
e do receptor.

E justamente nessa imprevisibilidade e nesse tensionamento que se situa a explosio, o
instante de reconfigura¢ao de sentidos, fendmeno semiotico por exceléncia, “momentos de grandes
imprevisibilidades que levam ao florescimento de novas configuracdes de cenarios das represen-
tacoes culturais” (MACHADO, 2007, p. 17) e que tém o acaso como elemento chave. Lotman
defende, contudo, que ha uma légica, um contexto, naquilo que pode ser considerado imprevisivel.

O autor busca estabelecer o conceito de explosao sobre uma ruptura drastica de sentidos
que gera novos cddigos, interrompe a cadeia de causa e efeito e reorganiza as linguagens, além de
apresentar diferentes intensidades. De maneira distinta do fendmeno fisico, no entanto, nao ha um
modo de medir a explosdo semiotica nos processos comunicacionais — os quais podem ser gradu-
ais e/ou explosivos. Ela estd associada as capacidades dos sistemas lidarem com os estranhamentos,
seja por reterritorializagdo de sentidos, seja por exclusao.

Ha varios modos da explosdo se configurar como texto e em relagao aos sistemas e aos
codigos, tendo em vista as diferentes velocidades que os atravessam. Contudo, é certo que, no
momento da explosao, os sentidos se desterritorializam, causando algum tipo de estranhamento,
configurando a novidade e, em alguns casos, a criagdo. O momento de esgotamento da explosdo é
o ponto de inflexdo do processo. Essa é a logica da explosao.

Considerando as questdes colocadas até aqui, sobretudo as de movimento e tensionamento
de cdédigos, sistemas e textos, podemos nos aproximar da compreensdo de rupturas de sentidos,
tomada como menos intensa que a explosao, tendo em vista a significagdo da palavra ruptura:
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cessa¢ao, corte, interrupcdo, parada, suspensao; quebradura, rachadura, rompimento; falha, cisao.
Apesar disso, quando falamos em rupturas de sentidos, ainda trazemos alguns elementos fundantes
da explosdo, como a imprevisibilidade, o tensionamento, a desterritorializa¢ao, a reterritorializagao
e/ou a reconfiguragao de sentidos.

Nessa perspectiva, é possivel afirmar que corpos em explosdo ligam-se ao entendimento de
reconfiguragdo de sentidos. Sdo aqueles corpos que, ao construirem uma cadeia de sentidos sobre si,
provocam uma interrupgao e/ou rompimento nas semioses em varios niveis e sob diferentes ritmos e
intensidades. Em algum momento, ha uma suspensdo dos sentidos previsiveis para a intromissao de
outras formas de comunicar, por meio de outros textos, que ndo eram hegemdnicos naquele instante.

3. Rupturas de sentidos nas corporalidades

As tratativas sobre o corpo poderiam apresentar uma serie de limitagdes, se considerassem
apenas a materialidade fisica e até mesmo aparente. O corpo, dessa forma, seria entendido somente
como objeto mediador. O ponto de vista que restringe o corpo comunicacional ao fisico tem parte
de sua episteme ligada a um conceito de corporificagdo vinculado ao entendimento modernista,
a organizacdo dual da sociedade, segundo a qual o corpo operaria apenas como um mediador da
mente ou da alma para com o mundo. Ja pela perspectiva da superagdo das polaridades (Bystrina,
1995), os pdlos mente/corpo, alma/fisico entram em inter-relagdo, ou se constituem em pluriarti-
culagoes. Isso significa dizer que a comunicagao corporal tem que se dar em correlagdo de cérebro
e alma, em pluriarticulagdes de elementos.

Corporalidades, portanto, sao um dominio tedrico-metodoldgico que permite fazer avangar
as reflexdes acerca das virtualidades e das atualiza¢des dos corpos; sdo uma dimensao em que se
pode desenvolver abordagens teéricas sobre o corpo e propor estudos empiricos sobre ele. E
necessario apreender as corporalidades nas redes de composi¢ao de significados que elas vao con-
figurando tanto no cotidiano como nos meios técnicos e de massa; enfim, na dimenséo da cultura.

Conforme explicado inicialmente, para a pesquisa, utilizamos o recorte de um corpus mais
amplo que, na via da cartografia, precisa ser relacionado e tensionado. A impossibilidade de apre-
sentar o todo, entretanto, levou a que optassemos, nesse artigo, por apresentar resultados de apenas
um sujeito midiatico, do ambito da politica. As corporalidades de Luiz Indcio Lula da Silva sao
consideradas aqui como um texto que vai se constituindo com especificidades proprias.

4. Explosao e Modelizacao em Lula

Mais importante que a explosdo em si, destaca Lotman, é a combinag¢ao entre processos ex-
plosivos e graduais, pois a intersec¢ao de diferentes formas de organizagao seria uma grande fonte de
dinamica nos processos semidticos. Dessa forma, para o autor, “tanto os processos explosivos como os
processos graduais assumem fun¢des importantes em uma estrutura com funcionamento sincronico:
0s primeiros asseguram a inovagao, e os segundos a continuidade” (LOTMAN, 1993, p. 27).

O russo também frisa que essa combinacdo entre explosao e gradualidade precisa ser
observada dentro de um determinado contexto histdrico, social e cultural, para ter coeréncia e va-
lidade. E isto deve ocorrer porque a realidade estd “rodeada de varios processos sincronicos a ela, e
estas influéncias colaterais, interferindo umas nas outras constantemente, podem turvar o quadro
preciso da alternancia entre explosao e gradualidade” (LOTMAN, 1993, p. 87).

O que se observa num reconhecimento atento da trajetoria de Lula, da infincia pobre no
Nordeste a presidéncia da republica, é justamente uma alternincia entre gradualidade e explosao.
Entendemos que o texto que vai se constituindo no eixo diacronico do politico forma valores simbo-
licos marcados culturalmente pelos sentidos de “oposi¢do” no ambito politico-midiatico brasileiro
pos-ditadura. A chegada a presidéncia da republica se da num processo de ruptura dessa cadeia
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de sentidos. Analisando a sua biografia, destaca-se a adapta¢ao ao ambiente fisico e social em que
esteve inserido, o que lhe possibilitou criar uma identidade politica e uma representatividade sim-
bolica enquanto lider sindical, dirigente partidario e politico reconhecido.

E importante observar que durante trés eleicoes presidenciais, em 1989, 1994 e 1998, Lula
adotou uma estratégia mais “agressiva” em suas campanhas, muito ancorada em criticas diretas aos
programas politicos dos adversarios — e perdeu. Nesse periodo, constituiu-se mais na gradualidade
do sistema politico de “oposi¢do”. Representando as forgas de esquerda enquanto candidato que
dizia romper com uma visdo conservadora da politica - como que encarnando (e justificando) a
agenda oposicionista de critica e fiscalizagdo aos programas dos governos Collor, Itamar e FHC que
caracterizou a atuagao legislativa do Partido dos Trabalhadores naquele periodo -, o petista passou
a reconfigurar a imagem que lhe rendia uma consideravel rejei¢ao frente a parcelas da sociedade.
Tanto na aparéncia — barba cerrada, macacdes e ternos mal cortados — quanto no modo de falar,
Lula parecia representar uma candidatura que ainda deixava insegura boa parte da populagao.

Em 2002, a mudan¢a da imagem publica do presidenciavel, que comegara muitos anos
antes, de forma gradual, tornou-se evidente: abre-se uma fenda na cadeia de sentidos costumeira
e, por consequéncia, provoca-se algum tipo de tensdo sobre o funcionamento do sistema sobre o
qual organizava seus textos. As imagens ilustram de que forma as modificacdes em sua aparéncia
foram fundamentais para a remodelagdo de sua persona presidenciavel. Ao analisar, através de 100
fotos, as mudangas na figura do ex-sindicalista entre 1989 e 2002, Rodrigues e Pérez-Nebra (2007)
enxergaram a metamorfose como a alternativa encontrada para demonstrar ao eleitorado que Lula
era capaz de governar o pais, dissociando-o da imagem de politico radical e despreparado.

Figura 1: Lula em quatro elei¢cées: 1989, 1994, 1998 € 2002

Fonte: Reprodugdo da Internet (Niels Andreas/Folhapress, Clovis Ferreira / Digna
Imagem, Mabel Ferres/AE e Wikipédia)

Organizada pelo publicitario Duda Mendonga, a consolidagdo dessa nova figura alcangou
seu objetivo através do titulo de “Lulinha paz e amor”, permitindo que o candidato finalmente saisse
vitorioso de um pleito presidencial. Segundo as autoras (2007, p. 67), o publicitario se deu conta de
um ponto-chave: “tornar a disputa de Lula competitiva e com chance de vitéria estava no ambito
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da reconstru¢do da imagem de Lula, de modo que [...] o eleitorado superasse o medo e o risco de
votar em Lula”. Assim, é possivel afirmar que a interferéncia de Mendonga no texto Lula se deu
em prol da modelizagdo fisica do candidato, ancorada numa certa imprevisibilidade em relagao
ao texto de “oposi¢ao” que até entdo era construido. Os sentidos de Lula foram reconfigurados e
reterritorializados.

E Lotman que nos faz entender que entre as possibilidades e diferentes graus de imprevisibi-
lidade e de acaso, os sistemas apresentam intensidades distintas de rompimentos, as quais se realizam
em diversos ritmos, sob multiplas possibilidades de impactos. Em todos os casos, as explosdes provo-
cam algum tipo de desterritorializacdo dos sentidos, afetam ou tensionam os sistemas, os codigos e os
modos de tradug¢do, em um processo que pode apenas ser debatido no &mbito qualitativo.

Em nossa analise, ficou evidente que Lula foi transformando seu corpo em relagdo a apa-
réncia, a gestualidade, a postura, ao figurino e ao discurso verbal para adequar-se ao sistema poli-
tico hegemonico e ao perfil de um presidenciavel. Ainda assim, ndo é possivel apagar desse perfil
a sua trajetoria e sua origem. Mesmo imageticamente remodelado, ele carrega para a presidéncia
os sentidos de sindicalista, de crianga pobre e de representante do povo/trabalhador que fizeram
parte de sua trajetoria politica pregressa. Longe de serem abandonados, esses elementos foram
ressignificados ao longo dos mandatos presidenciais de Lula, que, enquanto corporalidade politi-
ca, se mostra em constante transformacao de acordo com o que os contextos politicos e eleitorais
parecem demandar.

Como resultado desses processos, verifica-se a desterritorializacao de sentidos no texto
Lula. Eleito presidente, o politico passou a sinalizar que a mudang¢a em sua imagem era definitiva.
Se em 1989, o Jornal Nacional havia demonstrado, em sua controversa edicao do ultimo debate
presidencial, que Collor havia sido muito superior a Lula, em 2002, o telejornal recebeu ao vivo
o0 ex-torneiro mecanico - tanto o programa quanto a propria Rede Globo pareciam dizer que as
transformacoes operadas na figura do politico haviam sido notadas e aceitas também pela maior
emissora de televisao do pais.

5. Consideragoes finais

A partir da andlise das imagens de sujeitos midiatizados e de sua associagdo aos conceitos
utilizados durante a pesquisa, é possivel destacar as metamorfoses corporais, as rupturas de sentido
nas corporalidades de um Lula politico. Por meio do estudo da corporalidade politica de Lula em
suas redes de composicdo de significados, foi preciso analisar as circunstincias sociais e politicas
que ocasionaram as reconfiguragdes de sentidos na sua imagem. Dessa forma, verificou-se que a
trajetoria politica do ex-presidente passou por uma metamorfose gradual do fisico com um fim
aparente: a eleicdo e a permanéncia no poder. Realizaram-se rupturas de sentidos de maneira
gradual, mas o conjunto foi representativo de uma explosao, a fim de fazer com que Lula encarnasse
a persona presidenciavel.

Inicialmente, a trajetoria politica produzida pelo petista rompeu com o sistema politico
hegemonico, considerando que ele se candidatou e posteriormente se elegeu presidente sem ter
grau de escolaridade superior, sem ter nascido em familia tradicional e sendo um representante
(a principio) popular. No texto inicial, o politico apresentava barba e cabelos grandes, vestia-se de
maneira informal, tinha gestos amplos e tom de voz com rompantes. Essa foi uma explosao causada
por Lula no sistema politico: ruptura com padroes estabelecidos. Ele foi contra algumas das regu-
laridades esperadas pelos cddigos do sistema das corporalidades politicas, tensionando processos
hegemonicos. Consolidou-se como politico, mas nao como presidenciavel. Nao obstante, seu fisico
foi afetado por uma reconfiguragao substancial na aparéncia, tornando-se a representa¢ao hegemo-
nica de um politico: barba aparada, ternos bem cortados, expressao mais calma e sorridente.
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Em consonéncia com a combinagao entre os processos de explosdo e gradualidade desta-
cados por Lotman, as transformagoes verificadas no discurso e na aparéncia de Lula demonstram
interseccoes de variadas formas e dinamicas dos processos semidticos. Ele alternou momentos de
rompimento com uma ideia pré-estabelecida de imagem e comportamento com situagoes de criagdo
de consensos e tentativa de manter um sentido comum. Estratégia amplamente reconhecida e utili-
zada no meio politico.

Portanto, seguindo a nogdo de reconfiguragdo de sentidos, Lula, enquanto corporalidade
politica que construiu uma cadeia de sentidos sobre si, operou uma série de modificagdes ao longo
de sua trajetoria, combinando explosdes com elementos graduais. Seus sentidos, longe de serem
excluidos, foram apenas dispostos em novos arranjos.

A9
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Notas

' Os trabalhos de Lotman deixam transparecer caminhos sistematizados e poder-se-ia dizer que
ele compde, para suas andlises, uma mistura de procedimentos semiéticos, culturolégicos, filoso-
ficos e historicos. Nessa via, a cartografia se apresentou como um caminho bastante coerente com
a proposta de investigacao, sendo capaz de se deixar atravessar pelos eixos conceituais do estudo:
contextos, diacronia, sincronia, cdigos, linguagens, semiosfera e imagens.
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Resumo

Este artigo deriva de uma ampla reflexdo pautada na articulagdo que se estabelece entre trés termos: infancia, cultura do
consumo e publicidade infantil. Contudo, a maior parte dos argumentos ponderados nas paginas a seguir concentra-se
em evidenciar as facetas que a no¢ao sobre a publicidade de produtos infantis vem assumindo no Brasil, a partir dos
discursos do Instituto Alana; da campanha Somos Todos Responsdveis (STR); e do Movimento Infancia Livre de Consu-
mismo (MILC). Os pronunciamentos destes trés grupos sao analisados a partir de informacdes postadas em seus sites
oficiais, e conectados com base em perspectivas bakhtinianas como o enunciado concreto, a compreensdo responsiva
ativa e a dupla face das palavras.

Palavras-chave: Publicidade Infantil; Discurso; Dialogismo

Abstract

This paper is a partial result of a wider reflection articulated among three terms: childhood, consumer culture and ad-
vertising. Most of the following presented arguments will, though, try to evidence some of the main facets of the term
“children’s advertising”, according to the discourses of three important groups: the Alana Institute; the Somos Todos
Responsaveis campaign; and the Infancia Livre de Consumismo movement. The pronouncements of the groups are
therefore analyzed considering the posted information on their websites and some of Bakhtin’s theoretic contributions.
Keywords: Children’s Advertising; Discourse; Dialogism

Resumen

El articulo se deriva de una reflexién amplia sobre la base de la vinculacién que se hace entre tres conceptos: la nifez,
la cultura del consumo y la publicidad infantil. La mayoria de los argumentos ponderados en las paginas siguientes
muestran ciertos aspectos que la publicidad de productos infantiles tienen en Brasil, a partir de los discursos de el
Instituto Alana; de la campana “Somos Todos Responsaveis”; e de el movimiento “Infancia Livre de Consumismo”. Se
analizan los pronunciamientos de los tres grupos con base en sus sitios oficiales en la web, y desde las perspectivas de
Mikhail Bakhtin.

Palabras clave: Publicidad Infantil; Discurso; Dialogismo

EXTRAPRENSA (USP) - Ano VIII - n° 15
dezembro/2014



SOBRE A PUBLICIDADE INFANTIL: DISCURSOS EM ar tl g OS
DESTAQUE NO CENARIO NACIONAL

1. Introducao

Refletir sobre o lugar ocupado pela crianga na sociedade contemporanea pressupde consi-
derar as diversas variaveis que colaboram para a constituicio de uma nogédo de infincia especifica.
David Buckingham (2007) enfatiza o surgimento de uma concep¢do moderna da infancia como
resultado de uma complexa rede de inter-relagdes entre ideologia, governo, pedagogia e tecnologia,
em um movimento no qual cada uma delas tende a reforcar as outras - o que teria propiciado o
desenvolvimento do significado do termo infincia de formas distintas, dependendo de cada
contexto nacional.

Partindo, portanto, do pressuposto de que a infancia é, uma construcio social e discursiva,
a reflexdo aqui sugerida deriva da articulagdo que se estabelece entre trés termos: infancia, cultura
do consumo e publicidade infantil. No entanto, a maior parte dos argumentos ponderados nas
paginas a seguir concentra-se em evidenciar as facetas que a nogao sobre a publicidade de produtos
infantis vem assumindo no Brasil, a partir dos discursos do Instituto Alana; do movimento Somos
Todos Responsaveis (STR); e do coletivo intitulado Infancia Livre de Consumismo — todos envolvidos
com debates e reflexdes recorrentes sobre a tematica no pais.

2. Atores em Destaque no Cenario Nacional

As dindmicas do consumo cultural infantil sdo marcadas pela apropriagdo de produtos mi-
diaticos e revelam impactos nos fluxos de sentido das criangas. Frente a esta realidade, pds-se em
cheque a relagdo que se estabelece entre a cultura do consumo e a infincia - conexao esta que se da,
em grande parte, por vias da publicidade.

No Brasil, diversos recursos legais tém sido acionados e mobilizados na tentativa de que
se estabeleca um parametro que sirva de guia para essa pauta. Ha destaque para o projeto de lei
5.921/01, de autoria do entdao deputado Luiz Carlos Hauly, que tramita desde 2001 e intenciona
acrescentar um paragrafo ao artigo 37 da Lei no 8.087/90 (Cddigo de Defesa do Consumidor)
rumo a proibi¢do de “publicidade destinada a promover a venda de produtos infantis”, sendo
“assim considerados aqueles destinados apenas as criangas” (PROJETO DE LEI 5.921/2001).

A partir de indicios como este, atesta-se a abertura de um espago para o debate sobre a
legitimidade da publicidade infantil, e neste cenario alguns atores se destacam.

3lana

Figura 1: Logotipo do Instituto Alana

O primeiro ator a ser mencionado é o Instituto Alana. Conforme consta em seu proprio site,
trata-se de “uma organizac¢do da sociedade civil sem fins lucrativos que trabalha para encontrar
caminhos transformadores que honrem a criang¢a” e que, “para tanto, atua em um amplo espectro
em busca de garantir condi¢es para a vivéncia plena da infancia, fase essencial na formagédo humana”
(INSTITUTO ALANA, 2012). O instituto agiria em quatro frentes: Alana Comunidade; Alana
Educagdo; Alana Defesa e Alana Futuro. Para fins da discussao sugerida nesse trabalho, interessa
atentar para a terceira frente citada, cujas propostas visam acompanhar a elaboragéo e a aplicagao
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de leis e planos governamentais orientados ao bem-estar da crianga, e se concretizam principal-
mente por meio do Projeto Crian¢a e Consumo (PCC). O PCC agregou ao seu conselho consultivo
nomes de pesquisadores e profissionais especialistas na area, formulou cartilhas sobre o assunto
e, dentre outras atividades, promoveu trés edicdes do Féorum Internacional Crianga e Consumo
(2006 / 2008 / 2010). Um evento que discutiu questdes sobre educagdo e consumo conectadas
ao universo infantil, e colaborou para a manutengdo desta pauta na agenda de pais, profissionais
e demais interessados no assunto. Em 2012 o projeto ndo anunciou uma quarta edi¢do do férum.

SONOS

robaos

responsaveis|

Figura 2: Logotipo do movimento Somos Todos Responsdveis

Em Janeiro deste mesmo ano, novos atores adentraram o palco de discussoes sobre a tema-
tica através da campanha Somos Todos Responsdveis (STR). A iniciativa da Associagdo Brasileira
das Agéncias de Publicidade (ABAP) anunciou, na primeira postagem de seu site, a intengao de
expandir a discussdo sobre os limites da publicidade infantil, tendo 0 nome da campanha sido
escolhido de modo a lembrar que “todos tem a responsabilidade de ajudar e orientar as criangas
a fazer melhores escolhas”, ndao podendo nenhum grupo se dizer “dono dessa causa” (SOMOS
TODOS RESPONSAVEIS, 2012). O movimento também agrega valor a perspectiva a favor da
qual argumenta através de depoimentos que sdo divulgados no formato de videos postados de
modo frequente na pagina principal do site. A variedade dos individuos ou grupos entrevistados se
da entre pais, profissionais renomados do campo da educagao, psicologia e comunicag¢ao, e ainda
apresentadores de programas infantis e célebres produtores de contetdo para este publico.

INFANCIA

LIVRE..,

<onSUMiISMo

Figura 3: Logotipo do Movimento Infdncia Livre de Consumismo

Em Marco de 2012, “um coletivo de maes, pais e cidaddos inconformados com a publi-
cidade dirigida as criangas” conta com o apoio do Instituto Alana para se inserir na discussao.
Assim, os participantes do Movimento Infancia Livre de Consumismo (MILC) registram nao achar
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que a autorregulamentagdo do setor publicitario, representada pelo CONAR (Conselho Nacional
de Autorregulamentagdo), seja eficaz “uma vez que atende aos interesses do setor (...) e nao esta
preocupada com a satide e o bem-estar das criangas”; e sinalizam que pais e maes nao podem ser
os tinicos responsabilizados por um problema que afeta toda a sociedade (INFANCIA LIVRE DE
CONSUMISMO, 2012).

De fato, a perspectiva desse artigo se afina a compreensao de que “educar é um ato coletivo”
(SANTOS & GROSSI, 2007), e nesta equagao a publicidade é apenas um dos vetores em questao.
Sabe-se que sua supressdo nao assegura por si s6 uma solucéo geral, afinal, a cultura do consumo atin-
ge as criancas, mas também atinge os seus pais em todas as classes socioecondmicas (TASCHNER,
2011). No entanto, pensando nos termos enunciados por Garcia Canclini (1999) para uma cumplici-
dade que se estabelece entre consumo e cidadania, os meios de comunicagao sao chamados a justificar
racionalmente o contetido que veiculam. E é isso que aqui interessa: refletir sobre os discursos de
legitimagao que cada um dos trés agrupamentos previamente citados utiliza em seu principal veiculo
de informacao (no caso o site), atentando para os pontos de conexao existentes entre eles.

3. Discursos Interligados

3.1 Percebendo os enunciados em sua inteireza

Os estudos desenvolvidos pelo filésofo russo Mikhail Bakhtin instigam o olhar do pesqui-
sador a estar atento ao entorno social que envolve os discursos; e colaboram para que os enunciados
sejam percebidos em sua inteireza, a partir das relagdes que estabelecem uns com os outros.

Segundo Beth Brait e Rosineide Melo (2008), o enunciado pode ser explicado como uma
“unidade de comunicagao e de significagdo, necessariamente contextualizada” (p.63). Assim, a lin-
guagem ¢é concebida a partir da histdria, da cultura e da sociedade, e a situagao extraverbal se
configura como parte constitutiva de um enunciado. A este “todo significativo” Bakhtin d4 o nome
de enunciado concreto, e enfatiza que é justamente a sua ligacao a enunciagdes anteriores e poste-
riores que propicia a produgao e circulagdo de discursos.

Vitor Strasburger, Barbara Wilson & Amy Jordan (2011) apresentam um panorama geral’,
sobre algumas mudangas historicas na publicidade para criangas, que nos auxilia na compreensao
de um contexto mais amplo que engloba essa discussdo. Segundo estes autores, tais esfor¢os datam
de 1930, nos primeiros tempos do radio, em uma época na qual “as criancas eram consideradas
importantes principalmente porque eram capazes de influenciar o comportamento de consumo de
seus pais” (p.67).

Na década de 1950, as criangas foram gradualmente sendo reconhecidas como consumidoras
a medida que os pais, recém-saidos de um periodo de guerras, decidiam compartilhar um novo
momento de prosperidade econdmica com seus filhos. Uma preocupagao com os bens materiais
se intensificou em paralelo ao advento da nova tecnologia do momento: a televisao. Nesta época,
“alguns programas eram oferecidos pelas proprias emissoras sem nenhum patrocinio comercial”
(idem, p.67); mas, conforme a concorréncia foi se estabelecendo foram sendo necessarios mais
patrocinadores para dividir a sobrecarga. Assim, cinco minutos por hora de programagdo eram
destinados a uma publicidade que se voltava mais para as familias do que para as criangas.

Em 1955 surge o Clube do Mickey, programa de sucesso estrondoso que, segundo Kline
(1993 apud STRAUSBURGER, WILSON & JORDAN, 2011), teria representado um momento de-
cisivo para a publicidade para criangas na televisao, haja vista a resultante compra de brinquedos
e artigos relacionados ao programa, adquiridos pelas préprias criangas; o que teria direcionado o
foco da industria de brinquedos, de forma agressiva, para o meio televisivo.

Strasburger, Wilson & Jordan dao continuidade ao panorama observando que na década
de 1960,
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‘os programas infantis que ainda iam ao ar no hordrio nobre foram transferidos
para as manhds de sdbado, quando um grande niimero de criangas poderia ser
atingido de forma eficaz, e com boa relagdo custo-beneficio, pelos desenhos ani-
mados”. (2011, p.68).

Essa pratica se intensificou por volta de 1970, apds a confirmagao do crescente interesse
dos anunciantes pelo publico infantil. Na década seguinte despontam os programas ancorados
em brinquedos e uma parceria entre produtores da midia e fabricantes dos produtos se fortaleceu
(PECORA, 1998 apud STRAUSBURGER, WILSON & JORDAN, 2011). Os anos 1990 teriam sido
marcados pelo surgimento de canais independentes e a proliferacao da tevé a cabo (com canais
como Disney Channel, Nickelodeon, Cartoon Network etc.), o que teria ampliado os horizontes
da atuagao publicitaria para o segmento jovem da populacao. Em 2006, a inauguragdo de um canal
24 horas de tevé a cabo intitulado Baby First TV chamou a aten¢ao ao propor uma programagao
televisiva para criancas e bebés ainda na fase do engatinhar. Nesse caso a emissora nao levava ao ar
comerciais, no entanto, o site do programa continha links para compras de produtos relacionados
ao publico.

A publicidade se configurou historicamente como um dos principais agentes responsaveis
pela reverberagdo do eco de uma cultura do consumo. Pautada sobre este pilar de reflexdo, a cena
atual revela constantes embates discursivos e ideologicos na defini¢cdo do termo “publicidade” em
relacdo ao universo infantil. Para uns ela se apresenta como um brag¢o do capitalismo industrial que
mina valores comumente associados as criancas como inocéncia e pureza; para outros ela é instru-
mento que viabiliza recursos para producao de conteudo cultural infantil. A préxima etapa deste
exercicio de reflexao se concentra nas estratégias utilizadas, pelos trés atores sociais em destaque
neste debate, para defender seus posicionamentos frente aos demais.

3.2 A responsividade evidenciada ou velada

“Todo enunciado (...) comporta um comego absoluto e um fim absoluto: antes
de seu inicio, hd os enunciados dos outros, depois de seu fim, hd os enunciados
-respostas dos outros. O locutor termina seu enunciado para passar a palavra ao
outro ou para dar lugar a compreensdo responsiva ativa do outro”. (BAKHTIN
apud BRAIT e MELO, 2008).

As relagoes entre as instincias discursivas pressupoem sempre a existéncia do outro e tém,
portanto, um carater essencialmente dialégico. Desse modo, todo discurso conta com uma atitude
responsiva mais ou menos evidenciada.

Por volta do término do século XIX e inicio do século XX, as criangas foram retiradas das
tabricas e deixaram de ter seu valor medido em termos monetarios, passando este a ser observado
em termos emocionais e sentimentais. A infancia sofreu, portanto, uma mudanga no seu locus de
valor, e de trabalhadora passou a ser percebida como consumidora (COOK, 2004). A pediocula-
ridade* (COOK, 2004) - uma expressdo que significa “ver o mundo através do olhar da crianga”
- conotava tanto estratégias de mercado voltadas especificamente para este publico (a exemplo
das se¢des infantis das lojas de departamento), quanto permitia um olhar diferenciado sobre estes
individuos como sujeitos de direitos.

De certo modo, é em resposta a esta relacao dialética, que ocorre no campo da cultura in-
fantil do consumo, que se desenvolvem os discursos semelhantes ao do Instituto Alana. A missao
da organiza¢ao se pauta sobre valores socialmente reconhecidos como necessarios para o bem-
-estar da crianga e menciona buscar garantir condi¢gdes para uma vivéncia plena da infancia. Na
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pagina de esclarecimento sobre as propostas da frente Alana Defesa / Projeto Crianga Consumo
(PCC) (Figura 4), é possivel observar indicios da ideologia na qual se ancora a linha de raciocinio
do instituto, aparentemente marcada por considerar o comportamento do consumidor em termos
behavioristas.

ALANA DEFESA

SERVICOS

Biblicteca

ComEans

Atuagio na criagho de politicas piblicas prd-Infincia

TWITTER FEED

A drea de defesa tem como foco contribulr com as politicas publicas brasiielras
que se relacionem com a miss3o do Alana, Para tanto, scompanha a elaboracdo de
1els @ sus aplicagdo e & formulagdo de planos governamentals orientados as bem-
esar da crianca.

Governo de SF kaga programa
ety

Ewm prol da
Projeto Crianga ¢ Consumo
Aré doze anos, as criangas ndo possuem a tapatidade para compreender o cardter
persuasivo das mensagens publicitdrias que as atingem diariamente nos melos de
comunicacio. O resultado disso séo os altos indices de violéncia na juventude,
obesidade infantd, erotizagdo precoce, estresss famillar & tantos outros

pubBcidads de afmennos vobada problemas.

Figura 4: Interface da pdgina do Alana Defesa no site do Instituto Alana

Em oposi¢do a concepgao de publicidade como problema social, tomam forma os discur-
sos pronunciados pela campanha Somos Todos Responsaveis (STR). A primeira postagem do site
(Figura s5) evidencia, claramente, seu papel de refuta¢ao ao posicionamento de grupos intitulados
como “radicais’, cujas iniciativas repercutiam nacionalmente. A identificagdo de um interlocutor
para tal discurso, no entanto, se da de forma velada, e a confiabilidade dos argumentos e informa-
¢oes até entdo fornecidos a sociedade é posta em questdo em virtude de um “fazer apaixonado” e
de um oportunismo que gera visibilidade.

+ A ABAP £ A PUBLICIDADL INFANTIL

pOr S0mOS 10405 responsavess - 31/0T/10M as THS - en Cippnd - 1395 3bap, debate, emorada

"L \unp Associacdo Brasileira das :"Lgeucm: de Publicidade} d& inicio & campanha Somos
yed o . sobre os limites da

PONSAVEIS foi &

anitar as criangas a fazer melhores

saveis, um trabalho que visa exg
MOS TODOS R
de gjudar e

lhido para lembrar

1ZeT o lecsa ALISA.

1S serd apresentada uma série de dep

oimentos de pais € maes e

iancas J:' uma responsaniiicad

presi r‘ﬁ nte da -‘\l a} Mﬁ:ﬁmw Seg
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Figura 5: Trecho inicial da primeira postagem do site da campanha
Somos Todos Responsdveis (STR)
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Numa vertente mais coloquial, o discurso registrado pelo Movimento Infancia Livre de
Consumismo (MILC) explicita os atores sociais aos quais se vincula, bem como aqueles aos quais
se opOe. Juizos sobre a parcialidade da campanha STR sao proferidos e denunciados, a medida
que solicita-se o apoio do Estado e a responsabilizacgdo efetiva de empresas privadas, veiculos de
comunicagao e agéncias de publicidade, em prol de educagédo para a cidadania e sustentabilidade. Tal
espago, assim como os demais, se pretende um canal de didlogo aberto as contribui¢des das di-
versas representatividades sociais, no entanto, difere dos outros dois por ser notoriamente mar-
cado tanto pelo que valoriza quanto pelo que condena (ver figura 6).

Como nasceu o movimento?

Este movimento nasceu em margo de 2012 devido a indignacao dos participantes do
Grupo de Discussao Consumismo e Publicidade Infantl. Messa época, alguns membros
do grupo resolveram participar do debate proposto pela campanha "Somos Todos
Responsaveis’, da ABAP (Associagdo Brasileira de Agencias de Publicidade). Ao
contrario do que seria de se esperar, rapidamente pudemos concluir que o verdadeiro
intuto da campanha era culpabilizar exclusivamente os pais, colocando-0s como Unicos

responsavels por coniroia

ds D!I},'_'EIGE!'IE!E-E douUsNas
veiculadas atualmente Assim, a campanha mostrou-se parcial, na medida em que
defende a autorregulamentacdo e o "bom senso” dos anunciantes como 0s Unicos
controladores da publicidade infantil

Em contrapartida, defendemos que, para cumprir nossa responsabilidade de educar
nossos filhos para a cidadania e a sustentabilidade, precisamos do apoio do Estado e da
responsabilizacdo efetiva das empresas privadas, dos veiculos de comunicagdo e das
ageéncias de publicidade. Diante do excesso de propagandas e do contetdo manipulatorio
e inadequado que se apresentam dianamente na midia direcionada as criangas, nos,
maes e pais, ndo aceitamos assumir esta responsabilidade sozinhos

Figura 6: Trecho sobre o surgimento do coletivo disponivel no site do
Movimento Infancia Livre de Consumismo (MILC)

De acordo com Bakhtin (2006) toda enunciagdo é uma resposta a alguma coisa, e é cons-
truida como um elo na cadeia dos atos de fala (p.99). Assim a noc¢do da responsividade estaria
presente nos mais variados discursos e, nos exemplos mencionados anteriormente, poderia ser
percebida nos termos de uma interdiscursividade (nos dois primeiros casos) bem como de uma
intertextualidade (no ultimo caso).

Ainda um outro destaque referente a questdo da responsividade nos discursos profe-
ridos por esses grupos pode ser registrado: apos o langamento da campanha STR (visualmente
desenvolvida e pensada por profissionais de criagdo e redacgdo publicitarias) e a articulagio de
seu conteudo em diversas plataformas midiaticas, o Instituto Alana lancou em Maio de 2012 um
concurso de logotipo passando, em seguida, por um processo de reformula¢do em sua comu-
nicagdo visual. E nesse sentido que se fala de enunciados verbo-visuais como aqueles em que as
imagens e as sequéncias verbais estdo inteiramente articuladas, sendo interatuantes (BRAIT e
MELO In: BRAIT, 2008).
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Figura 7: Imagem comparativa entre o logotipo anterior e o atual (respectivamente)
do Instituto Alana

3.2 A dupla face da palavra

Toda palavra, conforme Bakhtin é construida, sobreposta e infiltrada por significados mul-
tiplos. Existe, portanto a histéria da palavra - o passado linguistico e etimoldgico real que nela é
inato e que dela ndo pode jamais ser completamente apagado; e existe o contexto no qual ela se da
- sua base genética, sua histéria, e as palavras que com ela competem (NEWCOMB, 2010). Esta
etapa da reflexdo atenta para os terrenos que acomodam um dos termos discursivos desse debate
na contemporaneidade.

Sendo a enunciagdo “o produto da interagdo de dois individuos socialmente organizados”,
a palavra dirige-se sempre a um interlocutor e considera aquilo que o caracteriza. Para que a
palavra seja expressa ou emitida, supde-se um horizonte social definido, ou seja, fala-se sempre
para um auditério social, um publico imaginado. Desse modo toda palavra tem duas faces: procede
de alguém e se dirige a alguém, assumindo o papel de “ponte”, ou “territério comum entre locutor
e interlocutor” (BAKHTIN, 2006. p. 114 € 115).

No entanto, partindo do pressuposto bakhtiniano de que ha um conteudo ideolégico
embutido em cada palavra, esta pode assumir conotagdes diferentes em fun¢ao do grupo que dela
se apropria. Sendo possivel, inclusive, que os significados distintos sejam opostos em func¢ao de
uma interagdo que se dé na base do conflito e da disputa. Nas postagens dos sites dos trés grupos
em foco é possivel observar alguns exemplos disso.

Diante da limita¢ao de espago para esta discussdo optou-se por observar os sentidos vin-
culados a apenas uma das muitas palavras que interseccionam os discursos em pauta. O exercicio
sera feito, portanto, tendo em vista a palavra publicidade. Os trechos a seguir foram retirados das
interfaces de apresentacdo de cada um dos movimentos em seus respectivos sites, e apresentam um
vislumbre das facetas que a nogao sobre publicidade assume em cada um deles.

Projeto Crianca e Consumo

Ate doze anos, as criancas ndo possuem a capacidade para compreender o carater
persuasivo das men as que as atingem diariamente nos meios de
comunicagdo. O resultado disso sdo os altos indices de violéncia na juventude,
obesidade infantil, erotizacdo precoce, estresse familiar e tantos outros
problemas.

alana

Por meio do Crianca e Consumo. o Alana trabalha para ampliar a conscientizacdo
da populacdo sobre o consumismo na infancia e defende a regulacio da
comunicagdo mercadologica voltada as criancas, para garantir a protegio de seus
direitos nas relagdes de consumo.

Figura 8: Imagem com informagdo disponivel no site do Instituto Alana
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Figura 9: Imagem com informagdo disponivel no site do STR

Esta claro para nds que a nfancia precisa ser protegida da publcidade infantl, que causa
prejuizos a teda a scciedade, & gue a autorregulamentag 3o ndo funciona. Sabemos
disso, pais sentimos na pele gue ndo 1eMmos a guem recofmer. Alraves de uma nava kel
estamos pedindo ao Estado que equilibre esta refagdo. O resultado final deve ser fruto do
debate entre todas as paries inleressadas, nao apenas enire os detentores do poder & do

capial MNosso inleresse & umn projeto viavel gue que proteja de fato a infancia e, para
tanto, ndo desejamos ser represeniados por terceiros: quersmos participar e ser

representados por nossos pares

Figura 10: Imagem com informagdo disponivel no site do MILC

No discurso do Instituto Alana a publicidade assume um carater incisivo e recorrente junto
ao publico infantil, e suas consequéncias negativas sao nomeadas. Defende-se, entdo, a regula-
mentagdo desta pratica mercadologica como estratégia para garantir a protecao dos direitos das
criangas nas relagdes de consumo.

Na argumentagdo apresentada pelo STR o termo publicidade ¢ evidenciado como do inte-
resse de toda a sociedade, e sua relagdo com a inféncia se da nas bases de uma interagdo - expressao
sindnima de comunicag¢ao, convivio, didlogo e relagao. Este pequeno trecho menciona ainda um
aspecto exclusivo ao discurso desse movimento: beneficios advindos da publicidade infantil.

Os usos da palavra publicidade pelo MILC, por sua vez, se afinam a perspectiva assimilada
pelo Instituto Alana, mas possuem marcas mais fortes do posicionamento do grupo (MILC) sobre
os prejuizos causados por esta pratica a infancia e a toda sociedade. De um modo geral, a ento-
nac¢ao dos discursos deste terceiro grupo costuma evidenciar claramente a posi¢do que ele ocupa
neste debate.

A partir de tais observagoes, percebem-se as palavras como sendo tecidas por uma multidao
de fios ideoldgicos, contraditdrios entre si - o que faz com que o signo verbal ndo possa ter um
unico sentido, mas possua acentos de ideologias que seguem tendéncias diferentes (MIOTELLO,
2008). Fica, ainda, o registro para uma analise futura de termos como crianca/infancia; consumo;
educagdo; e regulagdo/regulamentacdo, todos incorporados aos discursos dos atores destacados.

4. Consideracées Finais

Bakhtin pensa a ideologia e a linguagem a partir da vida cotidiana. Para ele o sujeito ndao
se constitui apenas pela agdo discursiva, mas por todas as atividades humanas que oferecem
espagos para encontros que resultam na construc¢ao da subjetividade e dos sentidos. A ideo-
logia é, portanto, a expressdo, a organizagao e a regulacao das relagdes histérico-materiais dos
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homens. A superestrutura nao existe a nao ser em jogo com a infraestrutura, e em cada uma delas
os signos se revestem de sentidos proprios, produzidos a servi¢o de interesses diversos e contras-
tantes (MIOTELLO, 2008).

E o discurso na arena social que se constitui como objeto de interesse da investigagdo aqui
empreendida. As margens de intensidade desta reflexdo podem ser ainda fortemente ampliadas
através da observacao dos conteudos presentes nas demais areas dos sites de cada um dos trés
coletivos representados, bem como dos discursos veiculados nas midias sociais. Pretende ser este
o foco de uma préxima analise, instigada pelo exercicio aqui iniciado.
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Notas

! Contextualizado nos Estados Unidos da América.

? Tradugdo do autor. No original: pediocularity (seeing the world through children’s eyes).
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Resumo

O tema central da série fotografica “Corte Seco’, de Alberto Bitar, é a violéncia urbana na cidade de Belém. Diferente
do que acontece nos cadernos de policia, de forma poética, ele retrata cenas de pessoas que foram assassinadas e estdo
a espera de remocdo. Neste artigo, tomando como referéncia o paradigma indicirio, procuramos mostrar como os
detalhes registrados por Bitar revelam aspectos da histéria do presente e das praticas culturais em que estas pessoas
estdo envolvidas.

Palavras-chave: Amazonia, fotografia, mediagéo

Abstract

The central theme of the series “dry cutting” is urban violence in the city of Bethlehem. Unlike what happens in the
newspapers, in a poetic way, Alberto Bitar portrays scenes of people who were murdered and are awaiting removal. In
this article, taking as reference the evidential paradigm, we try to show the details as recorded by Bitar reveal aspects
of the history and cultural practices in which these people are involved.

Keywords: Amazon, photography, mediation

Resumen

El tema central de la serie “el corte en seco” es la violencia urbana en la ciudad de Belén. A diferencia de lo que ocurre
en las paginas de los cuadernos de la policia, poéticamente, Alberto Bitar retrata escenas de personas que fueron ase-
sinadas y estan en espera de la retirada. En este articulo, tomando como referencia el paradigma evidéncialo, tratamos
de mostrar los datos segtn lo registrado por Bitar revelar aspectos de la historia y las practicas culturales actuales en
las que estas personas estan involucradas.

Palabras clave: Amazon, fotografia, mediaciéon
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1. Introducao

Acompanhamos, atualmente, uma grande popularizagdo da fotografia, presente nas telas
dos computadores, das televisoes, dos aparelhos portateis, nas paginas da internet, nos mais dife-
rentes objetos impressos e, como acontece desde os primeiros registros fotograficos, também nas
galerias de arte. Esta pluralidade amplia, ainda mais, as possibilidades de estudos sobre a fotogratia.
E, embora ainda se associe, principalmente, o fotojornalismo e a fotodocumentagao a representagao
verossimil da realidade, hoje, sabemos bem que néo existe enunciado neutro, apartado das relagoes
de poder. Neste sentido, estejam os registros fotograficos em um lugar de grande visibilidade ou
ndo, eles enunciam discursos.

A imagem é um operador de memdria social, comportando no seu interior um
programa de leitura, um percurso inscrito discursivamente em outro lugar. Esse
programa de leitura estd inscrito na propria materialidade da imagem, mas é um
percurso que, logico, ndo nasce na imagem, hd todo um processo de intertextuali-
dade, de interdiscursividade, da memoria das imagens que vao produzir isso que
¢ um acontecimento, mas que ndo prescinde, de maneira nenhuma, da histéria.”
(GREGOLIN, 2011, p 93).

Os cadernos de policia dois maiores jornais impressos do estado do Para, Diario do Para
e O Liberal, no periodo de 2006 a 2010 sd3o os que mais publicam matérias relacionadas a adoles-
centes em conflito com a lei, segundo a ANDI (2012). Nestas matérias, que ndo se limitam apenas
aos adolescentes, as fotografias expdem corpos de pessoas mortas, sobretudo de pessoas pobres. A
recorréncia destas imagens produz, inclusive, a falsa sensagdo de que a violéncia é setorizada em
nossa sociedade.

Na série “Corte Seco”, Alberto Bitar propde uma reflexdo sobre esta dinamica dos cadernos
de policia. O fotdgrafo, a partir de seu olhar poético, consegue traduzir em diversas tonalidades,
varios angulos da mesma “realidade” estampada nas paginas policiais, muitas vezes de forma fria,
direta e objetiva. A longa exposicdo do obturador da cdmera fotografica, diante da cena da morte,
produz uma iluminagéo singular e nos permite ver e perceber outros detalhes, mais cotidianos das
pessoas retratadas nas imagens, que inscrevem estes sujeitos na histéria do presente.

Alberto Bitar trabalha, atualmente, como editor de fotografia do jornal impresso Diario do
Para, condi¢do que o aproxima, diariamente, da produgdo de noticia. Para produzir as fotos para a
série “Corte Seco”, que aqui vamos analisar, em varios momentos, ele acompanhou a cobertura da
equipe de reporteres setorizados no caderno policial.

Entendemos as fotografias desta série fotografica nao apenas como uma manifestagao
estética, ou um dispositivo mididtico, mas como todo um complexo, processo de mediagdo, que
ndo esta dissociado de interesses politicos, econdmicos, das relagdes de poder e das préticas cultu-
rais. Como nos ensina Martin-Barbero.

“Na redefini¢do da cultura é fundamental a compreensdo de sua natureza comu-
nicativa. Isto é, seu cardter de processo produtor de significacbes e ndo de mera
circulagdo de informagées, no qual o receptor, portanto, ndo é um simples decodifi-
cador daquilo que o emissor depositou na mensagem, mas também um produtor.”
(BARBERO, 2004, p 289).

Neste artigo, também tomamos como referéncia metodolégica o paradigma indiciario
proposto por Carlo Ginzburg (2003), pois em nossa analise nos interessamos em olhar os detalhes
quase invisiveis das imagens da série “Corte Seco’, construidas a partir do cotidiano das rondas
policiais, na cidade de Belém.

2

EXTRAPRENSA (USP) - Ano VIII - n° 15
dezembro/2014



ENTRE PAGINAS POLICIAIS E GALERIAS DE ARTE: ar tl g OS
A POETICA DO OLHAR DE ALBERTO BITAR EM
“CORTE SECO”

2. Impermanéncias e taticas no olhar de Alberto Bitar

A série “Corte Seco” ¢ uma produgao pessoal de fotografias, que surgiu a partir das experi-
éncias de Alberto Bitar com o fotojornalismo. E um projeto artistico iniciado em 2012, que ainda
nao foi finalizado. Segundo o fotégrafo, uma de suas inquietagdes e a principal motivagdo que o
levou a elaboracéo e realizacdo deste trabalho foi a possibilidade de reflexao sobre a impermanéncia
da vida e da morte possibilitadas por essas imagens.

“Corte Seco” tem como tema central a violéncia urbana e retrata cenas, onde corpos
humanos estao expostos nas ruas e calgadas da area metropolitana de Belém, a espera da remogao.
A série pode ser vista como uma critica a exposi¢ao de corpos dilacerados tanto nas paginas dos
jornais que circulam, no estado, como em programas de televisdo, cujo teor é calcado na espeta-
cularizacio, reforgada pelos apresentadores. Bitar se preocupa em nao expor as partes dilaceradas
dos corpos vitimizados.

Para entender melhor o funcionamento das fotografias de Bitar, a seguir, uma aproximagao
entre a cobertura que aparece no Amazonia jornal em margo de 2012, diante da cena de um crime
e o registro que fez para a série “Corte Seco”.

Fotografia o1 - Foto publicada no jornal

o B |

Fotografia publicada em 16/03/2012, p. 47- Amazénia jornal

-
»

Fotografia o2 - “Corte Seco” 01

Foto: Alberto Bitar - Acervo pessoal
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Diante do mesmo acontecimento, duas versdes bem diferentes. Na fotografia o1, o enuncia-
do recorrente, com sangue, policia e curiosos, abordado pelo jornal. Alberto Bitar também esteve,
nesta noite, no local do crime e fez o registro deste corpo, esperando remogédo para compor a série
que vem produzindo. A Fotografia 02 tem como cendrio a mesma referéncia da foto pulicada pelo
jornal, mas estabelece outro processo de interagao com seu interlocutor, visto que o modo de apro-
priacdo do equipamento modifica o tecido visual da imagem.

A forma de ver a morte, associada a efemeridade, em “Corte Seco’, cria outro espago/tem-
po na imagem e emprega os sentidos da impermanéncia da vida. O fotégrafo usa como tatica, de
acordo com a formulagdo proposta por Certeau (1994), a plasticidade da luz e a poética da cor. As
imagens trapaceiam as paginas policiais e deixam ver outras maneiras de se trabalhar estas mortes.
Neste sentido, ele encontra uma forma singular de resistir & ordem instituida pelos interesses poli-
ticos e mercadoldgicos de algumas empresas de comunicagao.

Bitar cria um tipo de espetaculo e atualiza uma memdria visual sobre a morte. Mas é pre-
ciso adensar o olhar, para poder perceber como os detalhes destas imagens também materializam
esta resisténcia. Sobretudo, porque provocam um estranhamento em nossos olhos, tao acostuma-
dos com os cadernos de policia, e nos convidam a perceber novos indicios, nao s6 da morte, mas
também da vida destas pessoas expostas nos jornais.

3. Procurando indicios na fotografia

O historiador italiano Carlo Ginzburg desenvolveu uma metodologia de analise de ima-
gens, a partir da interpretacao dos indicios, residuos, tragos, sinais, formas etc. Suas analises sdo
baseadas nas pesquisas realizadas pelo médico italiano Giovanni Morelli, no final do século XIX,
que consistem em identificar codigos indiciais de referéncia, para a interpretacao de signos imagé-
ticos, a partir da ideia de codigos “invisiveis™

“A proposta de um método interpretativo centrado nos residuos sobre os dados mar-
ginais, considerados reveladores (...) eram reveladores porque constituiam os
momentos em que o controle do artista, ligado a tradi¢do cultural, distendia-se para
dar lugar a tragos puramente individuais, ‘que lhe escapam sem que lhe dé conta”.
Ainda mais do que a alusdo, nio excepcional, naquela época, a uma atividade
inconsciente, impressiona a identificagdo do niicleo da individualidade artistica com
os elementos subtraidos ao controle da consciéncia.” (GINZBURG, 2003. p. 149).

O método morelliano concentra-se na busca de pequenos detalhes numa obra de arte, para
lhe atribuir a verdadeira autoria. Quando analisa a metodologia proposta por Ginzburg, Courtine
(2011, p.157) afirma: “A assinatura de Leonardo da Vinci nao esta no sorriso, mas na orelha da
Monalisa”. O paradigma indicidrio se constitui com uma teoria semioldgica “dos detalhes”, que se
dedica a buscar tragos da época em que o homem agia como cagador, quando “Aprendeu a farejar,
registrar e interpretar pistas infinitesimais como fios de barba (...). Geragdes e geragdes de cagado-
res enriqueceram e passaram esse patrimonio cognoscitivo”. (GINZBURG, 2003, p. 151).

Inicialmente, esta metodologia ndo estava voltada para a analise de fotografias, no entanto,
como se propde a interpretar imagens, sem muita dificuldade, fizemos este deslocamento. Nas fo-
tografias da série “Corte Seco’, os detalhes, por vezes, sutis, acionam memorias e atribuem a estas
pessoas mortas a condi¢ao de sujeito, inscrevem lhes na histdria do presente.

As paginas dos cadernos de policia produzem uma subjetivagdo destas pessoas, cujos cor-
pos sdo expostos. A identidade construida pelo discurso da imprensa sobre elas, diariamente, é
preconceituosa e estereotipada. Da forma como é colocada a situagao, a sociedade se desobriga de
qualquer responsabilidade, pois sdo apenas criminosos, que devem ser punidos.
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As fotografias da série “Corte Seco” procuram tornar estes acontecimentos visiveis de ma-
neira mais sensivel. A morte causada por uma agdo violenta é tratada aqui como uma dinamica
interna da sociedade, pois as imagens contribuem para a elaboragao de outro tipo de construgao
indenitdria sobre a violéncia. O corpo caido é também uma vitima, um cidadao.

No funcionamento dos jornais, desde a afericdo da noticia, ja podemos perceber como as
estratégias estdo associadas a classes socias. Quando o caso se refere a acontecimentos violentos
em bairros privilegiados, hd um cuidado editorial para ndo expor a vitima, o que ndo ocorre com
pessoas de bairros menos favorecidos. O corpo torna-se um lugar de escrita, através da voz de uma
imprensa com ambic¢des capitalistas, e os bairros de periferia sdo lugares onde vivem as pessoas
perigosas.

Por outro lado, ndo podemos desconsiderar a recep¢ao dos cadernos de policia. Se os
numeros indicam o excesso de matérias relacionadas a violéncia nos dois jornais mais lidos no
estado do Para, certamente que existe uma politica editorial favoravel a esta situagao, mas ela nao
esta dissociada do interesse dos leitores.

A imagem da série “Corte Seco’, que analisaremos, a seguir, propde outra escrita de ver-
dade, em relagdo as cenas mostradas pelos jornais impressos da cidade. A cena noturna envolvida
numa trama entre a luz ténue e tons suaves de cor, assume, em determinados pontos do cenario,
em especial, no interior da casa, o papel que imprime a imagem uma atmosfera de tranquilidade,
silenciosa e estatica. Mas o fotdgrafo deixa ver os rastros para que se percebam o surgimento de
elementos que rompem com essa aparente calma no lugar.

Fotografia 03 - “Corte Seco” 02

Foto: Alberto Bitar - Acervo pessoal
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Observando os detalhes, como um detetive, é possivel encontrar varias figuras humanas
borradas, que se assemelham a espectros. Do ponto de vista técnico, sao efeitos causados pela fraca
iluminacdo do lugar retratado. Alberto Bitar explorou os limites minimos de velocidade do obtu-
rador de sua camera fotografica.

Na parte debaixo, pelo lado externo da casa, aparecem os bracos de uma pessoa, agarrada
a cerca, gesto que nos induz a pensar que ha uma conversa com uma outra pessoa, que esta na
varanda. Vé-se, ainda, uma terceira pessoa em movimento, na porta da casa, préoximo ao corpo
da vitima, de quem s6 vemos as pernas, deitadas no chao. A seguir, a exposi¢ao de alguns deta-
lhes da imagem:

Fotografia o4 - detalhe a - “Corte Seco”

Fotografia o5 - detalhe b - “Corte Seco” 02
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Em meio a uma suposta calma, em tons quase monocromaticos, ha uma desordem, a morte.
Alguém foi assassinado e deixado a porta de sua casa. O detalhe mostra o corpo de um homem,
neste espago que separa a casa da rua, lugar de chegadas e partidas. E justamente sdo as pernas,
as Unicas partes do corpo que a imagem deixa ver. Elas, destinadas a locomocéo, aparecem, na
imagem, sobrepostas, estaticas e sugerem um sono, um descanso.

Nos indicios revelados pelo cotidiano retratado na imagem, deste sujeito agora sem vida,
como a casa e os objetos pessoais, marcam sua historia, traduzem suas praticas culturais. Prova-
velmente, ele gostava de futebol e tomava café. Estes detalhes também revelam particularidades
sobre a regiao onde a pessoa vivia, pois as plantas e arvores visiveis sdo tipicas da regiao amazonica.
Neste caso, mais especificamente, estes detalhes mais regionais também marcam o lugar em que o
proprio fotégrafo vive.

A imagem deixa ver um local habitavel, a fachada inteira da casa, a escada de madeira,
objetos distribuidos no seu interior, um cartaz azul no alto da parede interna, uma panela de
pressdo, garrafas de café sobre uma pequena mesa, banquinhos igualmente de madeira. Esses
detalhes evidenciam tragos de uma residéncia sem grandes riquezas, provavelmente, localizada
em um bairro periférico, numa regiao afastada do centro da cidade.

A casa, que para um olhar estrangeiro pode remeter a memoria de uma cabana, de um local
de passagem, de aventura, ganha, aqui, um lugar de relevancia e parece emoldurar-se por plantas
e palmeiras. Ela remete a memorias de construgdes indigenas, entre as quais, vé-se, em primeiro
plano, um cacho de acai, Fotografia o4, detalhe b, palmeira bastante comum nos cenarios amazo-
nicos, bastante associada a ideia de vida e de sobrevivéncia da populag¢ao, por ser uma das bases da
alimentagéo local.

O péster, com os jogadores do time de futebol do Paissandu, colado no alto, a frente da casa,
na varanda, também da indicativos sobre o morador da casa. A fotografia desbotada dos jogadores
ndo revela somente pistas do tempo decorrido, mas indica elementos de diversao, o esporte prefe-
rido de torcida do morador.

Ao alto, observa-se também uma estrutura que lembra uma gaiola para passarinhos, ou uma
espécie de armadilha para caga. Abaixo, no canto esquerdo, numa aérea pouco iluminada, da imagem
aparece um cachorro preto, pista que, nos leva a pensar se o cao nao estaria a procura de seu dono. Sao
outros tragos, visiveis da narrativa, que contam um pouco da histéria do cotidiano do homem caido.

E possivel observar, através desta imagem, como os detalhes podem inscrever uma
memoria sobre a regido amazonica que ndo esta na ordem estabelecida dos cadernos de policia.
As imagens apresentam corpos mortos de vitimas de um sistema excludente, com uma poesia que
se contrapde ao discurso acido de uma violéncia urbana, quase sempre sensacionalista, de uma
imprensa insensivel aos contrastes sociais.

5. Consideracoes finais

Os discursos postos em circulagdo por Alberto Bitar apresentam uma forma diferente de
escritas dos corpos assassinados das paginas policiais. As luzes e cores das imagens de “Corte Seco”
criam outras realidades, alteram a paisagem e a cena de dor. O corpo visto por Bitar, apesar de ter
sido supliciado pela violéncia, pela exclusdo social, estda num palco, numa representagao épica da
vida e da morte.

Estas fotografias, provavelmente, ndo seriam publicadas nos cadernos de policia. Elas estao
disponiveis em outros espagos, nas galerias de arte, nos catalogos, nos museus, nas salas dos cole-
cionadores. Por outro lado, nestes espagos, dificilmente, circulariam as imagens dos cadernos de
policia, sem que estivessem dentro de um conceito mais artistico. Esta condi¢ao nos faz pensar em
como existe uma politica de administragdo das nossas praticas de leitura.
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Quem ¢ o interlocutor do mercado de arte? Quem consome o caderno de policia? Talvez,
a mesma pessoa esteja nestes dois espagos tao importantes de produgdo de sentidos. Eles nao sao,
necessariamente, excludentes, principalmente no momento atual, em que existe um discurso de
dessacralizacao da arte.

As imagens de Bitar nos levam a pensar nos estatutos que impdem uma ordem no olhar e
nos fazem refletir sobre as possibilidades de suas imagens. Em que medida uma fotografia pode ter
sentido de uso em certos espagos e nao em outros? Em que altura uma fotografia de “Corte Seco”
poderia transitar nas folhas de jornal e estar nas galerias de arte? Algumas das fotografias da série
estudada poderiam ser publicadas em jornal, porque possuem caracteristicas informativas.

Como estas fotografias descentralizam a ideia da violéncia, talvez nao viessem nos cadernos
de policia, aparecessem com formatos mais particulares, associadas a textos de outros géneros, que
nao o policial. A reunido destes fatores geraria novos sentidos em sua recepgdo. Nas galerias, ela se
relaciona com outros dispositivos, como o tamanho da sala, a luz ambiente, a moldura ou a falta
dela, o tamanho das fotografias, a localiza¢ao da galeria.

Nos dois espagos, no entanto, estas fotografias nao podem prescindir do interlocutor, pois
¢ ele que vai comprar o jornal ou passar pelas galerias. A produgdo de sentidos acontece entre a
relagdo que as pessoas estabelecem com as fotografias, que as fazem rejeitar os cadernos de policia,
pela violéncia, ou ainda, ndo considerar como arte fotografias “borradas”

Como um processo de mediagdo, as fotografias produzem sentido a partir do outro e, numa
sociedade complexa como a nossa, ha uma grande heterogeneidade de publicos consumidores.
Diante desta situagdo, s6 ndo podemos perder de vista que as fotografias, assim como as outras
midias, a0 mesmo tempo em que interferem na produ¢ao de subjetividades, também traduzem os
discursos sociais, com seus esteredtipos sobre a violéncia, mas também permitem a circulagdo de
séries como “Corte Seco’, que propde uma desconstrucao deste modelo.
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Resumo

O projeto Diz Ai Fronteiras desenvolveu oficinas de produ¢ao audiovisual e de cidadania nas divisas entre Brasil,
Argentina e Uruguai para cerca de 140 jovens no inicio de 2014. O objetivo deste texto é analisar o papel do processo
de formagéo audiovisual dos alunos do projeto. Para isso, trabalhamos com a metodologia da pesquisa-agao. Os resul-
tados trazem o audiovisual como importante ferramenta que permite aos jovens a integracéo e a reflexdo sobre quem
eles sdo em uma regido de fronteiras.

Palavras-chave: Identidade; Fronteira; Audiovisual; Jovens; Cidadania

Abstract

The project Diz Ai Fronteiras has developed workshops on audiovisual production and citizenship in the border be-
tween Brazil, Argentina and Uruguay for about 140 young people in the beginning of 2014. The objective of this text
is to analyze the role of audiovisual formation process of the de project’s students. For this purpose, we work with the
methodology of action-research. The results point to audiovisual as an important tool that enables young people to
integrate and reflect on who they are in a border region.

Keywords: Identity; Boundary; Audiovisual; Young People; Citizenship

Resumen

El proyecto Diz Ai Fronteiras ha desarrollado talleres de produccién audiovisual y de ciudadania en la frontera de
Brasil, Argentina y Uruguay para unos 140 jovenes en el comienzo de 2014. El propésito de este trabajo es analizar
el papel de la formacién audiovisual para los estudiantes del proyecto. Para esto, trabajamos con la metodologia de
investigacion-accion. Los resultados muestran la importancia de lo audiovisual como importante herramienta que
permite a los jovenes la integracion y la reflexion sobre quiénes son en una region fronteriza.

Palabras clave: Identidad; Frontera; Audiovisual; Jévenes; Ciudadania
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1. Introdugcdo

Que representagdo vocé tem sobre a regido de fronteiras? Se levarmos em conta os grandes
veiculos de comunicagdo, na maioria das vezes, esses locais sdo apresentados como zonas confli-
tantes, de contrabando de pessoas, drogas, produtos, etc. Contudo, a fronteira necessita ser vista
por outro angulo. E se esse ponto de vista fosse articulado por cdmeras manuseadas por jovens que
moram nas linhas fronteiricas?

O barateamento de equipamentos e a crescente democratizagido da produgdo de contetidos
permitem que qualquer pessoa possa registrar o que se passa na sua rua, na sua comunidade, de
uma forma simples, como uma cdmera de celular, por exemplo, e numa velocidade muito rapida,
tendo a capacidade de circular pelo mundo todo.

Considerando este contexto, videos tornam-se importantes quando pensamos o quanto
a sociedade tem se tornando visual, retiniana. Nao vivemos mais sem imagens em movimento. E
esse tipo de ferramenta tem uma grande capacidade de produgao de sentidos, de mobilizagao e, se
bem usados, podem se tornar em discursos contra-hegemonicos e provocar reflexdes que até entao
a midia hegemonica ndo abordava.

O objetivo deste trabalho ¢ analisar o papel do processo de formagao audiovisual dos alunos
do Diz Ai Fronteiras. O projeto* buscou trabalhar com a formagido em cidadania, audiovisual e
outras habilidades de comunicagdo com jovens de cidades fronteirigas, para fortalecer o desenvol-
vimento local e a transformacao social. As fronteiras escolhidas foram as de Santa do Livramento
(Brasil) e Rivera (Uruguai) e Uruguaiana (Brasil) e Paso de Los Libres (Argentina). As oficinas
foram realizadas em janeiro e fevereiro de 2014.

Para analisar o projeto, utilizamos a metodologia da pesquisa-a¢do, uma vez que os pes-
quisadores ministraram oficinas. Nossa participagdo como ministrantes das oficinas de formagao
audiovisual nos dao bases, portanto, para relacionar e confrontar nossos conhecimentos tedricos
com a experiéncia pratica nas oficinas do projeto Diz Ai Fronteiras.

2. A formacao do Diz Ai Fronteiras

Para desenvolver o projeto, o Canal Futura articulou associagdes e entidades que tém atuagdo
social nas cidades que receberam a atividade. Os jovens participantes eram moradores das cidades
de Santana do Livramento (BR), Rivera (UR), Uruguaiana (BR) e Paso de Los Libres (AR). Cinco
jovens de cada cidade foram indicados por entidades nao governamentais para serem dinamiza-
dores do projeto.

Na primeira etapa do projeto, os 20 jovens tiveram trés dias de formag¢do em Uruguaiana.
As atividades foram desenvolvidas pelo Camp?, de Porto Alegre, e tiveram como base a metodologia
da educagdo popular, com énfase nas discussoes sobre cidadania e transformagao social.

Ainda nessa etapa, os jovens trabalharam alguns conhecimentos basicos sobre comunicagao
e audiovisual, que foram ministrados pela TV OVO3. Criada em 1996, a Oficina de Video - TV
OVO ¢ uma associa¢ao sem fins lucrativos que trabalha na formacao social e técnica de jovens,
utilizando o audiovisual como ferramenta para o desenvolvimento da criatividade, agdo coletiva e
comunica¢do comunitdria.

Ja o Instituto Camara Clara* é uma associagdo sem fins lucrativos, que iniciou suas ativi-
dades em 2007, voltado para o registro, preservagdo e difusdo do patriménio material e imaterial,
trabalhando com acervos fotograficos e registro audiovisual. Coube ao Camera Clara gravar todas
as atividades do projeto para, ao final, juntamente com alguns jovens, produzir cinco episddios de
sete minutos sobre a fronteira que serdo exibidos na programacao do Canal Futura.

Esta primeira etapa do projeto formou 20 jovens para que eles fossem os dinamizadores da
segunda etapa, que envolvia a sele¢do de cerca de 40 jovens em cada cidade da fronteira. O projeto
foi realizado com o total de 140 jovens.
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3. Jovens, identidade e fronteira

Os jovens que participaram como dinamizadores do Diz Ai Fronteiras ndo se conheciam.
Para que eles pudessem se conhecer e formar vinculos, o Camp realizou uma dindmica de apre-
sentacdo para os participantes que tinha como objetivo a apresentagdo da trajetoria de vida de
cada participante. Esse lugar de fala, instigado ja no inicio das atividades, fez com que os jovens
buscassem aspectos pessoais importantes que pudessem representa-los para o grupo. Mesmo que
cada um tenha apresentado situagdes particulares, é possivel compreender e relacionar o contexto
histérico, social e cultural de forma coletiva, pois muitos relatos se complementavam ou possuiam
aspectos semelhantes, refletindo sua identidade de fronteira. Essa autorrepresentagdo é um dos
pontos fundamentais para a constitui¢do de identidades.

“A representagdo, compreendida como um processo cultural, estabelece identidades
individuais e coletivas e os sistemas simbélicos nos quais ela se baseia fornece
possiveis respostas ds questoes: Quem eu sou? O que eu poderia ser? Quem eu
quero ser? Os discursos e os sistemas de representagdo constroem os lugares a partir
dos quais os individuos podem se posicionar e a partir dos quais podem falar”
(WOODWARD, 2009, p. 17).

Entendemos esses momentos, onde sdo compartilhadas histérias de vida, como um espago
que permitiu constituir uma identidade coletiva no grupo. Esta identificagdo com o que é diverso
¢ fundamental para a constituicdo da nossa identidade, pelo menos por um tempo, ja que elas sao
cambiantes e multifacetadas.

Entre os debates propostos para os jovens dinamizadores foi a constituicdo de identidades
na fronteira e como o Estado e a midia refor¢am as diferengas entre paises para a criagdo de uma
identidade nacional. Divididos em grupos, por nacionalidade, os dinamizadores deveriam debater
sobre os conceitos que cada grupo tinha sobre o outro, quais os esteredtipos, quais as diferencas
sociais, que elementos uniam e separavam os jovens nas regioes fronteiricas.

As regides de fronteira sdo espagos em que ha um tensionamento constante entre a unifor-
midade proposta pela identidade nacional e os tragos de hibridismo formados no interior do devir
fronteirico. Silva (2009, p. 98) diz que “o movimento entre fronteiras coloca em evidéncia a ins-
tabilidade da identidade, [ja que] é nas préprias linhas de fronteira, nos limiares, nos intersticios,
que sua precariedade se torna visivel”. Isso porque estes espa¢os trazem caracteristicas culturais e
sociais dos do seu pais e do pais vizinho, além de se relacionar com a constante passagem de quem
sai do centro/interior do territério e se desloca para o outro lado.

Assim, os conceitos, ou pré-conceitos, que um grupo atribuiu ao outro faziam parte do sen-
so comum, baseado na separagdo dos que estao proximos e também dos sentidos que sdo criados
para a constitui¢ao de uma identidade nacional hegemonica. Discutir sobre fronteira é entender as
diferencas e semelhancas das identidades que constituem esse espago de troca e imbricamento, visto
que as identidades nacionais se constituem a partir da ideia de unidade dentro do seu territdrio, o
que Benedict Anderson (1989) chamou de “comunidade imaginada” no seu livro Na¢ao e consciéncia
nacional. “As identidades nacionais nao sdo coisas com as quais nds nascemos, mas sdo formadas
e transformadas no interior da representacao” (Hall, 1999, p. 48). Para isso, para justificar a ideia
de uma identidade nacional, os Estados refor¢cam as diferengas, pois a constitui¢ao de identidades é
relacional e necessita da diferencia¢ao entre quem somos nds e quem é o outro.

Outro ponto importante dessa primeira etapa foi a discussao sobre como a midia hegemonica
reforga as diferencas e prioriza determinados grupos da sociedade. Vivemos num mundo globalizado,
onde existe uma facilidade de distribui¢cdo de contetidos midiaticos para todos os paises. A midia
hegemonica ¢ entendida por nds como as grandes corporagdes produtoras de conteudos para o
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cinema, jornais de grande circulagao e, principalmente, as redes de televisdo. Essa saturagdo de
programas padronizados nao dd espago para uma producdo que discuta as identidades que se
constituem com foco local, regional ou fronteirico. Morigi (2004) fala que os sentidos de identida-
de sdo banalizados e transformados em mercadorias pela midia hegemonica.

Para pensar sobre esses aspectos, os jovens foram divididos em grupos, sendo que cada
um recebeu a denominagdo de um grupo da sociedade. Por exemplo, havia o que representava os
donos do capital, o que representava os negros, outro representava as mulheres, um representava
os gays e minorias e outro representava a classe média. Os jovens receberem varios jornais de cir-
culagdo nacional no Brasil e perceberam no debate que geralmente a midia hegemonica representa
somente os grupos que estdo no poder, como os banqueiros, politicos e classe média alta.

Assim, existe uma cultura veiculada pela midia hegemonica que busca a padronizagao dos
sentimentos e identificagdes, pois “o radio, a televisdo, o cinema e outros produtos da industria
cultural fornecem os modelos daquilo que significa ser homem ou mulher, bem sucedido ou
fracassado, poderoso ou impotente” (KELLNER, 2001, p. 09) e também do que é ou néao ¢ a cul-
tura nacional. Kellner (2201, p. 09) afirma que “as narrativas e as imagens veiculadas pela midia
fornecem os simbolos, os mitos e os recursos que ajudam a constituir uma cultura comum para a
maioria dos individuos em muitas regides do mundo hoje”

A proposta da atividade era a de que os jovens quebrassem com a légica hegemonica.
Esse estranhamento foi importante para que eles pudessem repensar e reolhar suas realidades.
Isto implica em olhar para temas e narrativas que comumente nao sao abordados pelos veiculos
de comunicagdo e também envolve a concepg¢ao de tornar-se sujeito, isto ¢, reconhecer o Outro
e a si mesmo, respeitando as diferencas e combinando as igualdades, de modo a constituir-se na
alteridade e tornar-se ator social (TOURAINE, 1997).

Apos a formagido dos 20 dinamizadores, a segunda etapa do projeto compreendeu a formagao
de14o jovens brasileiros, uruguaios e argentinos que, durante quatro dias nos meses de janeiro e
fevereiro de 2014, foram desafiados a pensar diferente, a falar e a ouvir, numa mistura de idiomas e
dialetos, de etnias, grau de escolaridade e classes sociais, em duas regides de fronteira que tinham
como cidades polo das oficinas Santana do Livramento (BR) e Uruguaiana (BR).

A prépria dinamica de constitui¢do de cada fronteira transformou a forma como as ofici-
nas foram realizadas. Entendemos que nas fronteiras ha fortes elementos de culturas hibridas que
se constituiram no passado a partir da relagao entre os dois lados e hoje continuam a se imbricar.
Esses tragos comuns se acentuam onde o Estado ndo consegue impor o limite divisério com o
outro pais, criando um ambiente mais propicio para acontecer processos de hibridizagdo. Canclini
(2003, p. 09, tradugdo nossa) afirma que “um mundo num crescente movimento de hibridizacao
precisa ser pensado nao como um conjunto de unidade compactas, homogéneas e radicalmente
distintas e sim com interse¢des, transi¢coes e transagdes”. Esse contexto de hibridizaciao se da de
diferentes formas, em menor ou maior grau.

Podemos observar essas diferencas nas duas fronteiras em que o projeto foi realizado. Em
Riveramento, como é chamada a fronteira entre Santana do Livramento (BR) e Rivera (UR) e como
o proprio codinome propde, a divisa de territorios ¢ uma linha imagindria. Nao ha uma separagao
com barreiras entre as duas cidades. Ha apenas um obelisco e a bandeira de cada pais de cada lado.
A prépria lingua (portugués e espanhol) se transforma numa mistura, um dialeto, sobre o qual os
jovens dizem nao ser entendidos quando vao para grandes centros urbanos de seus paises, devido
a grande diferenca da forma de falar. A hibridizagao nesta fronteira é tamanha que parece formar
um lugar “entre” Brasil e Uruguai.

Ja a fronteira entre Uruguaiana (BR) e Paso de Los Libres (AR) é bem demarcada. Ha
uma ponte de pouco mais de 2 km de extensdo que separa as duas cidades e cria dificuldades de
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comunicagdo e aprendizados do idioma do pais vizinho. Além do rio que separa as duas cidades, a
entrada na aduana Argentina é bem rigorosa. Podem entrar somente brasileiros maiores de 18 anos
com o documento de identidade ou passaporte. Menores de 18 s6 podem ingressar acompanhados
dos pais, e na falta de um deles é preciso ter um documento registrado em cartorio autorizando
a passagem pela fronteira. Essas regras dificultam a relagao entre os habitantes das duas cidades,
principalmente dos jovens. E neste ponto que a hibridizagdo se d4 de forma menos intensa e a ideia
de identidade nacional se estabelece com mais forca.

Essas caracteristicas foram retratadas nos videos produzidos nas oficinas. Em Santana do
Livramento, os jovens eram de uma larga faixa etdria, indo dos 13 aos 29 anos, e de diversas classes
sociais. A diversidade entre eles era marcante, mas a propria hibridizacdo da fronteira dos dois
paises contribui para que houvesse a integracao dos diferentes grupos.

Os temas definidos por eles, como abordagens que os representavam em regiao de frontei-
ra, foram contrabando, discriminagdo, musica e encontros e desencontros. A proposta era a de que
eles buscassem elementos que simbolizassem o jovem da fronteira, mas que nao fossem necessa-
riamente caracteristicas de seus paises.

Assim, no video sobre o contrabando’ a intengdo foi a de mostrar de como essa questao
¢ naturalizada para populagdes fronteiricas, mas que legalmente é considerada como crime. O
tema da discrimina¢ao® envolvia diversas questdes, trabalhando basicamente com o preconceito
estereotipado como cor de pele, altura, peso, tatuagens para provocar reflexdo sobre a proposta de
que somos diferentes, mas iguais, com os mesmos direitos e deveres de cidadao. Ja o video sobre a
musica’ trouxe os diversos estilos musicais ouvidos pelos jovens da fronteira e reuniu todos para
dangar no marco da divisa, juntos, cada um ao seu estilo. E o video sobre encontros e desencontros®
foi mais de estilo documental, em que uma dupla de jovens, um de cada pais, conversava em forma
de relato sobre os pontos comuns e divergentes entre as duas cidades, falando principalmente a
respeito das festas.

Em Uruguaiana, a caracteristica dos jovens mudou exponencialmente. A faixa etaria ficou
em torno dos 13 aos 24 anos, tendendo mais para adolescentes. As classes sociais eram de camadas
mais baixas. Os jovens apresentavam muita dificuldade em rela¢ao a gramatica e a impressao que
tivemos é que poucos deles tinham intimidade com computadores. Outra caracteristica é de que,
nos dois primeiros dias, havia um preconceito entre os paises. Ali, parecia que as diferencas se
sobressaltavam e as identidades nacionais, aquela no¢ao de “comunidade imaginada’, eram mais
fortes, uma vez que nao ha uma integragao entre as fronteiras brasileira e argentina.

Essa diversidade e as dificuldades apresentadas pelos jovens fizeram com que o foco das ofi-
cinas se voltasse mais para a formagdo cidada, de forma que o produto audiovisual fosse trabalhado
muito mais como processo para promover a integragdo do que como um produto reflexo de novos
olhares.

Os temas abordados refletiram a realidade que eles vivem, sendo eles barreiras, oportuni-
dades, diversidade, e o jovem e a politica. No video sobre barreiras®, os jovens mostraram pessoas
separadas por uma barreira invisivel, em que um guarda evita a passagem, representando o poder
do Estado. O video oportunidades™ conta a historia de um jovem que é desencorajado de seguir
seus sonhos. A falta de oportunidades no mercado de trabalho e na educagdo é um dos grandes
problemas enfrentados pelos jovens dessa fronteira. O tema diversidade contou a histéria de um
professor brasileiro, cujos alunos eram brasileiros e argentinos, que em sala de aula demonstrava
seu preconceito em relagdo a Argentina, principalmente no que se refere ao futebol. Por fim, o
video jovens e politica*? registrou a opinido dos integrantes do grupo a respeito da importéancia de

a juventude ter consciéncia politica e defender seus direitos participando de forma ativa na socie-
dade.
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A produgao audiovisual, de forma distinta em cada fronteira, instigou os jovens a pensar
sobre seu lugar no mundo e proporcionou que eles refletissem e expusessem suas opinides e fossem
escutados por outros jovens. O projeto permitiu criar lagos de identificagao e amizades que ultra-
passaram as barreiras das diferencas que até entao se estabeleciam.

Discussoes sobre cidadania, reflexdes sobre o papel dos jovens na sociedade e a demo-
cratizagao dos conhecimentos de produ¢ao audiovisual potencializaram o sentimento de grupo
e instigaram a formac¢do de uma identidade de fronteira no projeto.

5. Consideragoes finais

O papel do processo de formagdo audiovisual dos alunos do Diz Ai Fronteiras ultrapassou
as barreiras da diferenga e dos preconceitos, colaborando para a transformagao social na medida
em que os jovens tiveram a possibilidade de conhecer o que se passa do outro lado da sua fronteira
e debater aspectos sobre suas identidades, sobre o que os une, os separa e os exclui do restante do
seu territdrio nacional. Além disso, produzir um video significa trabalho coletivo. Mais do que
aprender a técnica audiovisual, as oficinas permitiram a integracao e a reflexdo sobre quem eles sao
em uma regido de fronteiras.

Debater sobre como a midia hegemonica se estrutura e sobre como um produto audiovisual
¢ produzido lhes deu bases para pensar em como eles gostariam de ser retratados por uma produgao
audiovisual, que por vezes ¢ diferente e conflitante em relagdo a representagdo veiculada pela gran-
de midia. Além disso, as oficinas do projeto demonstraram que os processos de hibridizacao nas
fronteiras proporcionam didlogos e abrem caminhos para que esses imbricamentos formem outra
esfera de convivéncia, que mantém tragos de suas individualidades, mas produz uma nova forma
de pensar e conviver, produz uma identidade fronteirica.

\ 9
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Tomaz Tadeu da (Org.) Identidade e diferenga: a perspectiva dos Estudos Culturais. 9 ed., Patropo-
lis, RJ: Vozes, 2009.

Notas

' O projeto foi gerido pelo Canal Futura e financiado pelo Banco de Desenvolvimento da América
Latina (CAF). Ele contou com a parceria das organizagdes nao-governamentais TV OVO (Santa
Maria-RS), Centro de Assessoria Multiprofissional (Camp, de Porto Alegre-RS) e Instituto Camara
Clara (Floriandpolis-SC).

> www.camp.org.br.

3 www.tvovo.orgl.

+ www.camaraclara.org.br.

5 Video sobre contrabando: www.youtube.com/watch?v=bmT5flvmO_o.

¢ Video sobre discriminagdo www.youtube.com/watch?v=-BKHBpjOm-2o.

7 Video sobre musica: https://www.youtube.com/watch?v=-Jy6HxoEz78.

8 Video sobre encontros e desencontros: www.youtube.com/watch?v=Aqgepr;TdtA.
? Video sobre barreiras: www.youtube.com/watch?v=vcKge6WUWPpc.

'* Video sobre oportunidades: www.youtube.com/watch?v=RVOrTQ67t9o.

' Video disponivel em www.dizai.org.br/fique-por-dentro/video-diversidade.

"> Video sobre jovens na politica: www.youtube.com/watch?v=KDBqRCtDVZs.
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SOCIAL WATCH: ESPACO ALTERNATIVO PARA A COMUNICACAO DA
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Doutor em Historia social pela USP e Professor Adjunto do programa de Pés-graduagio em
Comunicagao da Faculdade de Arquitetura, Artes e comunicagio — FAAC, UNESP, Campus de Bauru.

e-mail: maxvicente@faac.unesp.br.

Resumo

O presente texto tem por finalidade apresentar como o site alternativo Social Watch contribui para a construgio da
cidadania mundial ao publicar propostas de Organiza¢des Nao Governamentais (ONGs), identificadas com coletivos
excluidos dos meios tradicionais de comunicagdo de massa. Para tanto se analisa a estrutura do site e se aprofunda o
estudo de uma de suas publica¢des, o boletim de agosto, utilizando alguns dos componentes principais da analise do
enquadramento e do conteudo. A andlise permite concluir que, de fato, o site se apresenta como uma possibilidade
real para que a sociedade civil use seu espaco e cobre do poder publico projetos e propostas destinados a incrementar
a cidadania global.

Palavras-chave: cidadania global, meios alternativos, internet, comunicacio alternativa

Abstract

The text aims to show how Social Watch alternative site contributes to the construction of world citizenship to publish
proposals for non-governmental organizations (NGOs), identified with groups excluded from traditional means of
mass communication. The structure of the site is analyzed and studied in depth one of its publications, the Bulletin
of August 2014, using some resources from the methodology of the framing and content analysis. The analysis shows
that, in fact, the site is presented as place where civil society can express themselves and collect public power projects
and proposals to increase the global citizenship.

Keywords: global citizenship, alternative media, internet, alternative communication

Resumen

El texto pretende mostrar como el sitio alternativo Social Watch contribuye para la construccion de la ciudadania
mundial al publicar las propuestas de las organizaciones no gubernamentales (ONG), identificadas con colectivos
excluidos de los medios tradicionales de comunicacién de masas. Se analiza la estructura del sitio y se estudia en
profundidad una de sus publicaciones, el boletin de agosto de 2014, utilizando algunos recursos de la metodologia del
encuadramiento y del analisis de contenido. El analisis muestra que, de hecho, el sitio se presenta como lugar donde
la sociedad civil puede expresarse y cobrar del poder publico proyectos y propuestas para incrementar la ciudadania
global.

Palabras clave: ciudadania global, comunicacién alternativa, medios alternativos, internet
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1. Introdugcdo

A ONU publicou, em fevereiro de 2014, o Informe 2014 sobre o Desenvolvimento
Humano e Resiliéncia. Nele aparecem niimeros que colocam em xeque os defensores do processo
de globalizagao e levantam serias dividas sobre o crescimento econdmico mundial dos ultimos
anos. Nunca houve tanta concentragao de riqueza, tanta desigualdade e tantos conflitos envolvendo
contingentes populacionais afetados pelos desdobramentos das guerras. Assim, o site Social Watch
(http://www.socialwatch.org/) surge como um local apropriado para se debater e construir uma
cidadania mundial- alternativa ao modelo atual- assentada em valores que coloquem o ser humano
acima da economia e da produtividade. O presente texto analisa como o site Social Watch (SW) se
torna um espago apropriado para que a sociedade civil mostre suas lutas, seus projetos e construa
um coletivo global identificado com as causas populares. Para tanto se analisa a estrutura do site e
se aprofunda o estudo de uma de suas publicagdes, os boletins de agosto de 2014, utilizando alguns
dos componentes principais da andlise do enquadramento e do conteudo. A analise permite con-
cluir que, de fato, o site se proporciona uma possibilidade real para que a sociedade civil use seu
espago e cobre do poder publico projetos e propostas destinados a incrementar a cidadania global.

2. Social Watch: espaco alternativo para a sociedade civil

A rede social SW nasceu, em 1955, concebida como um ponto de encontro para as Organi-
zagdes Nao Governamentais (ONGs) preocupadas com o desenvolvimento social, a discriminagao
de género, combate a pobreza e com a monitoramento das politicas no combater a desigualdade
social. Possui, portanto, um claro comprometimento institucional mundial, expresso na defesa
de agoes voltadas para a justica social. A defesa dos direitos dos trabalhadores, das mulheres, das
questdes ambientais e dos povos indigenas. Social Watch visa, justamente, ser um espago critico
em relagcdo aos governos nacionais na medida que avalia e denuncia o ndo cumprimento das
metas definidas nessas reunides e cipulas mundiais das quais os paises participam e se tornam
signatarios de suas decisdes e compromissos finais. Enquanto entidade que representa a sociedade
civil atua no sentido de verificar se os governos, a ONU e as instancias publicas estao erradicando
a pobreza e combatendo as questdes do género.

A estrutura do sitio onde a organizagao esta hospedada é facilmente manipulavel e seu
contetido pode ser acessado, na sua maioria, em trés idiomas; inglés, francés e espanhol. No canto
superior direito se encontram os informes nacionais dos paises membros da Associagdo. Uma
barra de ferramentas localizada embaixo dos informes nacionais facilita o acesso ao conteudo que
pode ser consultado de forma rapida, com poucos toques. Divididos em sete topicos (Inicio, Sobre,
Publicag¢oes, Noticias, Acompanhamento dos Compromissos, SW no Mundo e Estatisticas) a
informagdo, mantida desde o primeiro numero, fica disponibilizada para consultas dos usuarios.
A subscri¢ao ao boletim da entidade se realiza, apenas, informando o e-mail. Na parte inferior da
direita se localiza, o acesso as Publica¢des, Noticias, Acompanhamento dos Compromissos. Alids,
as noticias, algumas com ilustragdes, aparecem no centro da pagina sempre fazendo referéncias
aos temas considerados prioritarios pela entidade.

3. A Internet como espaco de comunicacao alternativa

De todas essas mudancgas provenientes das tecnologias de comunicagdo a Internet é, sem
duavida, a ferramenta mais revolucionaria. Como sustenta Castells (2003) a grande transformacao
liderada pela Web consiste na possibilidade de se reverter todos os processos comunicacionais:
agora o receptor é emissor e as possibilidades de questionamento e de oferecer novas interpretagdes
e visoes se incrementam de forma significativa.

Apesar de podermos considerar como verdadeiro que, no ambito comunicacional, o desen-
volvimento tecnologico possibilitou (e possibilita) uma crescente “oferta” de informagao, nem sempre
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essa “oferta” quantitativa implica na melhoria da comunica¢ao. Como observa Wolton (2006) a
comunicagdo é um processo mais complexo do que a informac¢ao, nao é somente transmissao,
implica a relagdo emissor-mensagem-receptor num processo de apreensido que envolve riscos e
conflitos. Na mesma trilha Mattelart e Mattelart (2004) defendem a ideia de que a tecnologia como
forca propulsora e promotora de igualdade, liberdade e solidariedade, é composta de armadilhas,
pois na legitimacdo da ‘sociedade da informacdo’ enquanto novo paradigma dominante, estaria
mascarada a auséncia de um projeto social de carater igualitario.

O que parece claro é que a internet permite que nela operem grupos geradores e difusores
de informagdo. Tanto se pode encontrar coletivos favoraveis como desfavoraveis sobre qualquer
tema apresentado para debate. Especificamente nos interessa a informacgdo alternativa que se
encontra na Web. Fundamentados nas colocagdes de Moraes (2007) por comunicagio alternativa
entendemos a pratica de uma comunicagdo critica em relagao ao sistema vigente e que coloca em
destaque acontecimentos em perspectivas diferentes dos meios massivos. Seria uma manifesta¢ao
contra hegemonica, de resisténcia e que se revela como uma forma de atuacgdo a fim de expor
conteudos “deixados de lado” ou “esquecidos” pelos grandes meios midiaticos. Desta forma, assun-
tos ignorados pelos meios massivos ganham espago nos veiculos alternativos. Logicamente se colo-
cam na contramao da informacao oferecida pelos meios convencionais e adotam posicionamentos
demarcados por outras légicas como favorecimento da cidadania e da manutengédo e conquista de
direitos. Como lembra Scherer -Warren (1998) nesse ambito é possivel a formagdo de redes que
se identificam na forma em que atuam e nos valores que defendem facilitando o intercambio de
ideias e experiéncias capazes de fortalecer suas agoes, via de regra, contrarias ao status quo. Nessa
linha se enquadra SW, coletivo de organizagoes identificadas com as caracteristicas ja apontadas
anteriormente.

4. Analise dos boletins de agosto de 2014 de Social Watch

No total foram publicados, em agosto de 2014, cinco boletins com periodicidade semanal. No
total foram quinze noticias publicadas, numa média de trés por boletim. (http://www.socialwatch.org/
es/taxonomy/term/461). Para realizar um estudo quantitativo e qualitativo das mesmas nos inspiramos
num método que congrega elementos da teoria do enquadramento e da analise do contetdo.

Em fun¢ao do espago nao exploraremos esses dois métodos e sim apresentaremos a defi-
ni¢ao de cada um deles. Entman (1994, p. 52), um dos autores mais citados na hora de conceituar
enquadramento, o define da seguinte maneira:

“[...] enquadrar é selecionar alguns aspectos de uma realidade percebida e fazé-los
mais salientes num texto comunicativo de forma a promover uma defini¢io particu-
lar do problema, uma interpretagio causal, avaliacdo moral, e/ou a recomendagio
de tratamento.”

Ja a analise de contetdo, segundo Laurence Bardin (2009, p.42), uma das explicadoras desse
método seria um:

“Conjunto de técnicas de andlise das comunicagdes visando obter, por procedi-
mentos sistemdticos e objetivos de descricdo de contetido das mensagens, indica-
dores (qualitativos ou ndo) que permitam a inferéncia de conhecimentos relativos
as condigoes de producdo/recepgio (varidveis inferidas) destas mensagens”.

Uma leitura inicial dos boletins mostra os seguintes dados: das quinze matérias publicadas
todas tém como fonte as ONGs filiadas a SW e, apenas 3, foram veiculadas nos meios de comunica¢ao
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massivos. Diante desse quadro é possivel definir algumas categorias para avaliar, mais analitica-
mente, o conteudo publicado nos boletins. Estabelecemos trés categorias: cidadania (conceitos e
processos que visam fundamentar uma democracia mais vital, participativa, com cidadaos ativos,
engajados em favor do bem comum), pobreza e exclusdo social (praticas destinadas a promover e
impulsionar grupos e comunidades na luta pela qualidade de vida), politicas institucionais (visio
critica de resolugdes e medidas de carater geral criadas por instituicdes representativas). Salienta-
mos que essas categorias, em algumas ocasides, se entrecruzam mas como a inteng¢do é ver como
elas refletem e seguem uma logica identificada com as questdes sociais de SW, nao vemos que esse
fator possa prejudicar a analise.

Cidadania

As noticias relacionadas com a cidadania trazem como protagonistas setores minoritarios
pronunciando-se contra todo procedimento que nao leve em consideragéo a coletividade e o respeito
pelo direito das minorias. Um exemplo dessa praxis se encontra no Boletim de 22 de agosto de 2014,
e que tem como tema a participagdo das mulheres hondurenhas diante da Comissao Interamericana
de Direitos Humanos. Ndo encontramos na midia convencional referéncia sobre essa intervencao.

A participagao é de coletivos hondurenhos (Foro de Mulheres pela Vida, CLADEM, Centro
de Estudos da Mulher Honduras CEM-H, a Rede Nacional das Defensoras, Centro de Direitos de
Mulheres CDM e de Sécias pelos Justo JASS) que tém por preocupacéo a situagao da mulher na-
quele pais. As pautas levantadas envolvem desde questdes pontuais como: o aumento do femicidio;
impunidade aos agressores das mulheres; o fracasso das politicas de seguranca e a pretensdo de
controlar o corpo das mulheres negando-lhes o direito de decidir sobre sua reproduc¢ao e sexu-
alidade. Debatem, também, a ndo distribui¢ao de anticoncepcionais, fator inibidor da liberdade
sexual pregada pelas Organizagdes presentes no encontro.

A noticia valoriza a proposta do coletivo destacando pontos importantes do interesse das
mulheres como: mudar enfoque da politica de seguranca hondurenha; puni¢ao severa aos agres-
sores das mulheres além de, solicitar que o Estado revogue a lei que impede a distribui¢ao de anti-
concepcionais as mulheres e que respeite os direitos dos tratados internacionais sobre as mulheres.

O contraditério também se inclui na matéria veiculada no site de SW. Os representes ofi-
ciais citaram os projetos enviados ao Congresso Nacional e que atenderiam, em parte, as demandas
das associagdes das feministas. Entretanto, os temas considerados vitais pelos coletivos feministas
nem sequer foram mencionados por esses funcionarios do poder publico.

Pobreza e exclusdo social

Esta categoria é, de longe, a mais citada em diversas noticias de SW, fato bastante previsivel,
uma vez que SW privilegia a participagao de organizacoes que trabalhem com grupos e entidades
voltadas para o combate a pobreza e desigualdade. No boletim do dia 29 de agosto um assunto
tratado diz respeito ao posicionamento do Congcoop (Coletivo de ONGs e Cooperativas) guate-
malteco no IV Congresso Nacional, dos Povos e das Organizagdes para tomar partido diante dos
graves problemas estruturais que o pais enfrentava.

No pronunciamento realizado se encontram as bases filosoficas de atuagao para alcangar
o Bem-estar e que se resumem na inclusao da participagdo popular (povos indigenas, mulheres,
camponeses e organizagdes sociais) no planejamento publico para garantir a equidade, a preocu-
pa¢ao ambiental, o respeito a coletividade e a divisdo igualitaria das riquezas obtidas dentro desses
parametros. Sua demanda, portanto, vai além de denunciar a pobreza e se direciona para a partici-
pac¢ao popular efetiva na defini¢do de politicas publicas.

EXTRAPRENSA (USP) - Ano VIII - n° 15
dezembro/2014



SOCIAL WATCH: ESPACO ALTERNATIVO PARA A ar tl gOS
COMUNICACAO DA SOCIEDADE CIVIL GLOBAL

No boletim do dia 15 de agosto ao se debrugar sobre os paises arabes social Watch abre
espago para recolher o informe das organiza¢des da sociedade civil para estabelecer uma sociedade,
no mundo arabe, menos injusta social e economicamente falando. Os procedimentos seguidos na
matéria pouco diferem da anterior. Se faz um apelo veemente para que, no p6s-2015, toda a sociedade
possa participar na elaboragdo das politicas publicas que beneficiem a toda a sociedade. Para isso,
conclama o respeito a tradigdo drabe, na qual inclui, o elemento religioso. Ou seja, a inclusdo social e
o combate a pobreza nao podem ir muito distantes do respeito dos costumes e tradigdes locais.

Politicas institucionais

Se a pobreza a exclusao social é a categoria mais citada as politicas institucionais se encon-
tram em todas as noticias publicadas. Vale a pena lembrar que SW tem por finalidade questionar
as politicas publicas no combate a miséria e a exclusao social. De todas as publicagoes relacionadas
com o assunto escolhemos as que dizem respeito aos Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel do
pos-2015 que irdo substituir os Objetivos do Milénio (ODM) estabelecidos em 200o0.

Para SW a grande diferenca entre os ODS e os ODM é que estes se referem quase exclusi-
vamente a metas que os paises pobres devem atingir, enquanto os ODS incluem varias metas im-
portantes para os paises ricos e de rendimentos médios, como ser a redugdo a metade em 2030 da
pobreza medida segundo padrdes nacionais e garantir saude publica para toda a populagéo.

SW critica os paises que se opuseram a consolida¢ao dos ODS e que pode ser considerado ja
um prenuncio da nao implementagao por todos os paises. No boletim de 1 de agosto essa questdo
aparece claramente. Ao incluir como meta o respeito dos “direitos humanos sexuais e reprodutivos”
das mulheres, paises como Nigéria, Ira, Uganda, Honduras e alguns outros, apoiados pelo Vaticano
e os fundamentalistas isldmicos e evangélicos ja evidenciaram que ndo irdo realizar grandes esforgos
para que se alcance tal meta. O outro ponto polémico foi a mengéo, no paragrafo 15 do preambulo,
a “plena realizagao do direito a livre determinagdo dos povos que vivem sob ocupagdo colonial e
estrangeira’. Israel, Estados Unidos, Europa e seus aliados viram nele um exagero, portanto, emerge
com meta de dificil aceitagdo por esses paises.

Uma outra forma de SW atuar é apelar para a comunidade internacional para evitar os
massacres em lugares determinados e denunciados por seus associados. No boletim de 15 de agos-
to aparece uma situagao ilustrativa desse procedimento. O caso envolve a Faixa de Gaza na qual
as ONGs palestinas queriam que fosse declarada zona internacional de desastre humano e assim
acelerar o fluxo de assisténcia humanitaria, para evacuar aos feridos e para garantir prote¢do aos
civis. Para conseguir tal feito Social Watch apela para a sociedade civil no sentido de pressionar seus
governos e a comunidade internacional para por um fim a tal desastre. S6 para verificar o resultado,
a matéria apresentada anteriormente relacionada com a Congcoop de Guatemala, publicado em 29
de agosto, denunciou a situagdo calamitosa em que se encontrava o povo palestino.

5. A modo de conclusao

As noticias apresentadas corroboram a ideia de que Social Watch pode ser considerado um
site alternativo por hospedar organizagdes e entidades que agem a margem do poder instituido e
que tem como finalidade principal acompanhar e cobrar do poder publico projetos destinados a
fortalecer as demandas dos setores excluidos e marginalizados na sociedade.

Social Watch explora ao maximo a possibilidade da Internet e cria uma rede global de entida-
des que se alimentam com as experiéncias, projetos e contetidos de outras de outras entidades criando
assim uma relagdo de horizontalidade no intercimbio de experiéncias além de propor mudangas estru-
turais na e da sociedade atual. De certa forma se assemelha ao que Downing (2002, p. 21) qualificou
da midia radical ao defender uma politica alternativa e contra hegemdnica do poder estabelecido.
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Privilegia as acdes que promovem a cidadania ativa por atuar cobrando do poder publico agoes
que promovam a justica e equilibrio social.

As noticias e os conteudos publicados se baseiam numa atitude critica para com a reali-
dade ao mesmo tempo que se tornam nos canais de expressao dos grupos marginais e excluidos
do sistema, bem como comportam materiais com sentido social que ndo encontram espago nao
agendados meios tradicionais. Basta lembrar que das quinze noticias apenas trés foram cobertas
pelos meios de comunicagao massivos. Dessa maneira o que sobressai nas noticias publicadas
visam oferecer uma o6tica diferente pois pretendem criar uma nova ordem mundial mais justa e
humana baseada no respeito a diversidade e na inclusido de pautas relacionadas com o meio ambiente,
a ecologia, direitos humanos, minorias e questao do género.

Evidentemente, alguns pontos mereceriam uma reflexao mais apurada como, por exemplo,
quais os critérios para publicar determinados assuntos nos boletins? Qual a repercussido do site nos
governos locais? O que se pode afirmar, por enquanto, ¢ que WS mostra originalidade e ambigao
podendo ser considerada uma entidade a servigo dos excluidos e da transformagao social.

\ 9
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Resumo

O intuito do artigo ¢é analisar alguns aspectos dos bilhetes e cartas ex-votivos, encontrados em salas de milagres dos
santudrios do Brasil e México. O trabalho parte de dados coletados no Projetos Ex-votos do Brasil e Ex-votos das Amé-
ricas, em andamento, que objetiva identificar, catalogar e iconografar a rica tipologia dos ex-votos no Brasil e Améri-
cas. Aqui, o recorte tem por objetivo falar das cartas e bilhetes ex-votivos como fontes para a informagdo e a memoria
social, por serem ricas fontes para o estudo da histéria local, regional e nacional. No curso do texto alguns exemplos
que ilustrardo o potencial desse documento, media ou simplesmente testemunho social. Como base, estdo autores dos
campos da memoria, como Bérgson e Jacques Le Goft, da comunicacéo, a exemplo de Luiz Beltrao e José Marques de
Melo, e da Museologia, a pesquisadora Maria Augusta da Silva. Orlandi, traz uma base para a argumentac¢éo sobre a
analise do discurso, que faz parte das narrativas dos denominados “ex-votos bibliograficos” Busca-se situar algumas
questoes relativas a gramatica da escrita e aos suportes, que trazem caracteristicas marcantes de uma rica tradigao
latina de longa duragio, que almeja a relagdo entre o crente e o ente superior.

Palavras-chave: Ex-votos. Memoria Social. Informacao. Histdria de vida
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1. Introdugcdo

O texto que se segue tem origem numa pesquisa, iniciada em 2006, com titulo e tematica
voltados para os Ex-votos do Brasil, aprovada pelo CNPq, proporcionando auxilio a pesquisa de
campo nas salas de milagres dos santuarios do Brasil, até chegar em 2009, quando passou a “etapa
museus’, cujo objetivo foi estudar os ex-votos musealizados.

Em 2008 foi criado o Nucleo de Pesquisa dos Ex-votos (NPE), vinculado ao Departamento
de Museologia da Universidade Federal da Bahia, e do Programa Permanecer, da mesma Instituigao.
O NPE abriga os Projetos Ex-votos do Brasil e Ex-votos das Américas. Este, iniciado em 2011
quando comegou a mapear salas de milagres e museus de ex-votos pelos EUA, México, alguns
paises da América Central e Caribe. Esse estudo, em andamento, pesquisa e identificou ex-votos
de variada tipologia, aplicando a analise sintética e iconografica dos acervos, cujos objetos vao dos
bilhetes aos retdbulos.

Aqui, o trabalho trata de exemplares do que foi classificado como “ex-votos bibliograficos”,
que sdo aqueles considerados da escrita, seja digitada, datilografada ou manuscrita, do acervo
do NPE, de dois mil e cem ex-votos e pedidos de papel, sendo mil e cem doados pela igreja do
Bomfim, em Salvador, do Brasil, que passaram a ser classificados, identificados e analisados, e os
demais documentados digitalmente nas incursdes. E os demais arquivados em arquivos digitais
de cada ambiente pesquisado, que vai de Juazeiro do Norte, Brasil, a Chalma, México. A tipologia
bibliografica é classificada da seguinte forma:

Ex-votos Gragas alcancadas

Pedido Solicitagoes

Alminhas Agradecimento ao padroeiros ou a Deus pelo acolhimento dos
mortos

Documentos Vagos Mensagens vagas nao classificadas: assinaturas, bilhetes ende-
recados ao padroeiro sem especificagiao de graca solicitada ou
conseguida.

Receitas Médicas Documento classificado como tal. Sem qualquer anexo.

Resultados Médicos Documento classificado como tal. Sem qualquer anexo.

Carteira de Habilitacao Documento classificado como tal. Sem qualquer anexo.

Cartao de Vestibular Documento classificado como tal. Sem qualquer anexo.

Contrato casa propria Documento classificado como tal. Sem qualquer anexo.
Documento classificado como tal. Sem qualquer anexo.

Tabela 1. Tipologia de documentos bibliogrdficos em salas de milagres pesquisadas

Numa perspectiva estatistica (v. grafico demonstrativo 1), de todo o acervo digital de ex-
-votos bibliograficos coletados, foi catalogada uma razoavel porcentagem de “pedidos” e “resultados
médicos”. Seguindo com equilibrio “documentos vagos’, que sdo escritos que nao remetem a um
fato ex-votivo ou pedido, mas apenas o contato com o padroeiro, a exemplos das assinaturas e dos
dizeres de que “estive nesta casa’, ou “por minha familia” Situa¢des que ndo consagram voto ou
ex-voto.

Outros grupos classificados sdo os “contratos’, “carteiras de habilitagdo”, “receitas médicas’,
sem qualquer escrito auxiliar que demonstre pedido ou agradecimento, o que forga aqui apenas a
nomenclatura de “Documento classificado como tal. Sem qualquer anexo”, que significa o proprio
documento “receita’, sem qualquer anexo que demonstre pedido ou pagamento da promessa.
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O que acontece com diversas cartas, que vem grampeadas em partes de processos juridicos, admis-
soes de trabalhos e certiddes de casamento.
Ja as alminhas, em numero baixo, tem carater proprio. Sdo “folhinhas” ou “postais” que
<« b2 s o~ 4 . . .
pedem o “sossego” do ente que faleceu. Tradicdo que remonta ao periodo medieval, ainda hoje
muito cultuada em Portugal e Espanha.

Grdfico demonstrativo 1. Catalogagio de ex-votos bibliogrdficos

O Ex-votos (39%)

B Pedidos (18%)

O Alminhas (4%)

g 3|0 Documentos vagos (6%)

H Receitas medicas (4%)
Resultados médicos (12%)

B Carteiras de habilitac3o (5%)
O Cartdo de vestibular (6%)

M Contrato casa propria (5%)

4% W 18%

2. O Ex-voto

Em geral as enciclopédias universais seguem a mesma linha definidora dos dicionarios, ao
conceituarem o ex-voto como quadro ou objeto suspenso em lugar santo, em cumprimento de pro-
messa ou de memoria de graga obtida. Ou ainda definindo-o como expressao de culto que quase
sempre assume forma retributiva, concretizada na oferta de elementos materiais, em agradecimento
de qualquer interven¢do miraculosa ou graga recebida. (Id.)

Esculapio, médico na Antiguidade, na Grécia, recebia daqueles a quem curava, a reprodugao
do brago, perna ou cabega do doente. Objetos que traziam em suas formas os tragos, as marcas e
os sinais, artisticamente detalhados, dos males ocorridos nas referidas partes do corpo. Esse costume
se generalizou a partir dos gregos, tomando conta, por volta de 2000 a.C., de grande parte do
Mediterraneo, em locais sagrados, santudrios, onde os crentes pagavam suas promessas aos seus
deuses. Os santuarios de Delos, Delfos e Epidauro, na Grécia, notabilizaram-se pela quantidade e
qualidade das ofertas recebidas. (Ib)

Hoje, no mundo, os pequenos e grandes santudrios catolicos apresentam acervos efémeros
em suas salas de milagres. Objetos que ficam por pouco tempo nas salas. Objetos que vao para
museus, e outros que simplesmente somem por algum tipo de descarte. Salas famosas como as de
Nossa Senhora Aparecida, no Brasil, Lourdes, na Franca, Cartago, na Costa Rica e outras, apre-
sentam a riqueza tipoldgica desses objetos, acompanhada por acervos musealizados, como em
Guadalupe, no México, Fatima, em Portugal e Aparecida, no Brasil.

Os objetos ex-votivos, em sua diversificada tipologia, primam-se de riqueza e se encon-
tram multidisciplinarmente, passiveis de estudos em diversas ciéncias: sao testemunhos histéricos,
fontes artisticas, media da cultura popular, fonte de literatura, da religiosidade catdlica; media que
atesta variados valores do homem, e que, por divulgarem mensagens, mostram-se em multiplas
linguagens, desafios para as ciéncias das letras, da comunicagdo e da informagéo.

Sao quase que infinitos os tipos de ex-votos conhecidos, condicionando-se o0 maior nimero
de determinado modelo ao proprio meio geografico, embora isso nao seja determinante, pois
encontraremos modelos nordestinos na regido Sul do Brasil, como podemos notar no Centro-
-Oeste também uma tipologia encontrada no Norte e Sul. A similitude entre Brasil, México e América
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Central. Ha diacronia nessas regides, como também um grande distanciamento na tipologia en-
contrada nos EUA.

Claro que estéticas serdo predominantes em varios locais, mas os modelos se dissipam por
regides afora e além das terras brasileiras, da América do Norte e Central. Toda essa aproximagao
e riqueza tipoldgica demonstram a expansdo das romarias e peregrinagdes no mundo catdlico, que
traz essa tradicdo milenar que o catolicismo cunhou.

2.1 O ex-voto como objeto cientifico

No Brasil, pesquisadores como Alceu Maynard Aradjo, Clarival do Prado Valladares, Luis
da Camara Cascudo, Luis Beltrao, Luiz Saya, Maria Augusta M. da Silva, Mario Barata e Oswald
de Andrade Filho preconizam os estudos sobre os ex-votos nos campos das artes, literatura,
museologia e comunica¢ao. Anita Brenner, Jorge Gonzales, Elin Luque Agraz e Michele Beltran,
no México, nos campos das artes, literatura, antropologia e comunicagdo, e Michel Vovelle, na
Franca, e Agostinho Araujo, Portugal, nos campos da Histdria, sdo os principais expoentes que
edificam defini¢cdes sobre os ex-votos.

E bem verdade que as pesquisas de Anita Brenner, Saya e investigadores do porte de Mario
Barata ocorreram entre as décadas de 1920 e 1940, podendo-se notar, portanto, um consideravel
espago de tempo para o crescimento dos ritmos religioso, artistico, tecnologico e comunicacional
neste assunto. Beltrao, Valladares, Agraz, Gonzales, Aratdjo e Vovelle, a partir das décadas de 1960
e 1980, com maior contextualizagao, com teor que abarca a contemporaneidade.

Vale ressaltar que, mesmo com varios teéricos e pesquisadores falando de tipologia ex-
-votiva, o carater regionalista do ex-voto ndo é determinante. Hoje é facil ver ex-votos escultoricos
nas salas de milagres do Nosso Senhor Bom Jesus de Matosinhos em Congonhas do Campo, Minas
Gerais; Suyapa, Honduras; como também sao bastante visiveis os ex-votos pictéricos, as tabuas
votivas com suas descrigdes nos museus dos Santuario de Aparecida, Brasil, e Guadalupe, México.
Pode-se notar também todas as categorias e tipos reunidos na maior sala de milagres do Brasil, a da
Basilica de Nossa Senhora Aparecida, e no santuario de los Angeles, na Costa Rica, em cujas areas
externas, proximas a esplanada, encontram-se artistas e fotografos prontos para fazer ex-votos.

Do ponto de vista informacional estido os dados, as mensagens e informagdes contidas nos
ex-votos, sejam eles claros, como os textos em bilhetes e cartas, que se pode verificar questoes
como o da gramatica, quando se percebe a linguagem, perfeita ou imperfeita, mas possivel de
compreensao dos fatos e acontecimentos narrados; e questoes que, difundidas nas salas de milagres,
explicitam o universo do individuo e de situagdes sociais. Ou nos casos ocultos das placas de carro,
das carrocas e casas em miniatura, dos miomas in vitrum, das mechas de cabelo, em cujos conteudos
estdo os significados mais intimos e escondidos do poder comunicacional.

Ja os objetos artisticos necessitam de estudos iconograficos e iconoldgicos para a compre-
ensdo do contetdo social que o crente quer expressar, pois carecem de um esforco metodologico
maior para a tradu¢ao das mensagens que o fiel objetiva difundir.

Por esses fatores o ex-voto adentra no campo da teoria da comunicagdo, por se tratar de
uma media que torna publica a voz do crente. Na rica tipologia das mensagens ocultas, em outros
momentos facilitadas pelos bilhetes, cartas, inscricdes ou na propria expressividade do objeto
artistico, com os seus sinais e signos, sempre com um conteudo comunicacional que, unido a rica
tipologia, traz a sociedade a divulgagdo do sofrimento, da alegria, do amor, da dor, das conquistas
que muitas pessoas exclamam no espago “dos milagres”. No Brasil, duas obras literarias marcantes
sobre o tema vem do Jornalista e comunicélogo Luiz Beltrao e da musedloga Maria Augusta
Machado da Silva.

Silva (1981) relata a evolugdo e consumacgéao da sala em “sala de milagres”, cujos ex-votos
vao para os museus. A autora estuda, em sua obra, a propagacdo de ideias baseadas na cultura
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proporcionada por um culto elucidado com fins de salvacao, que em tese culmina com o acimulo
das desobrigas ex-votivas, mas que também a contingéncia de suplicantes de diversificados
interesses aumentara.

Beltrdo (1971) vé os ex-votos como midias potenciais para divulgacao de questoes sociais,
individuais e coletivas, que o homem simples da cidade ou do meio rural cria e executa em um

<« . . » ~

processo por ele chamado “folkcomunicacional”. O autor faz uma reflexdo que exalta o ex-voto da
década de 1960 brasileira:

“Através dos ex-votos “corages sangram e com o seu sangue vai sendo escrita a
historia dos sofrimentos do povo nordestino, vitima das secas, dos latifundios, das
doengas e da fome. O ex-voto, na sua ingénua exageracdo de milagres é, na ver-
dade, um veiculo da linguagem popular, dos seus sentimentos. Agradecimento a
Deus e protesto contra dificuldades e apuros da vida.” (BELTRAO, 1971, p. 148).

Hoje os ex-votos sdo deveras trabalhados, cientificamente, nos campos da Comunicagio,
Antropologia, Histdria e Artes. As novas dissertagdes e teses, se distinguem de estudos de pesqui-
sadores folcloristas e artistas das décadas de 1950 a 1970 - ricas evidentemente — que se fixavam
no tradicional, nos ex-votos pictoricos e nos escultoricos. Hoje, as pesquisas questionam “tradicdo”,
“preservagdo”, “memdria”, “tecnologia” e “media”, fazendo com que o ex-voto seja visto sem pa-
droes, cujas formas foram alteradas pelas tipologias que nao possuem limites, em espagos onde se
vé de miomas in vitrum a computadores, de objetos falicos em parafina a capacetes de pilotos de
motociclismo e automobilismo, das cartas manuscritas as digitadas, dos pictoricos as esculturas e
bilhetes digitalizados ou nao.

No Brasil, por exemplo, os ex-votos, a cada tempo que passa, deixam de ser feitos por
“riscadores de milagres” e santeiros, e vem passando por uma etapa (ainda forte) fotografica, até
chegar as cartas, as placas, aos objetos orgéanicos, as esculturas trabalhadas em alta reprodutibili-
dade, e até mesmo CDs, DVDs e agradecimentos em sms mostrados no LCD da sala de milagres
de Aparecida’. Esse fato é distinto no México, onde se pode encontrar o riscador de milagres e o
cidaddo que escreve as cartas ex-votivas, sobretudo em Jesus Malverde, Nativitas e Chalma, man-
tendo um rigor mais conservador na tradigéo.

O ex-voto ¢é fonte para diversos estudos, mas antes de tudo, é um objeto de informacao e
comunicacional, que flui e frui em salas de milagres, trazendo aos observadores historias de vence-
dores e perdedores, historias que os crentes ndo podem mostrar com maior liberdade nas grandes
midias, nas midias classicas, como em jornais, TVs, rddios e na maioria dos museus, mas que, no
espago dito “dos milagres” se pode difundir, divulgar, dar “voz” a todos, sem qualquer custo para a
apreensdo de realidades ocultas pelos mass media.

2.2 Meméria, informagcao e ex-votos

O ex-voto é considerado media, quando trabalhado no campo da comunicagao social; objeto,
quando argumentado nos estudos antropologicos; documento, quando contextualizado em dreas a
exemplo da histéria, museologia e arquivologia. Isso por trazer informagdes do individuo ou coletivi-
dade, como familia, grupos de trabalhadores ou estudantes. Segundo, por se tratar do testemunho de
acontecimentos. E nesse sentido que o ex-voto se situa no campo do estudo da meméria social.

Para analisar um acervo ex-votivo, deve-se estudar os signos (variagao de sinais) utilizados
nas diferentes linguagens (artisticas, escritas, fotograficas), sua natureza especifica e os codigos,
regras que governam o seu comportamento e utilizagdo. (VOVELLE, 1987) Tal forma investigativa
se aflora a cada momento em que um tipo mais hermético é catalogado, como placas de automo-
veis, roupas, mechas de cabelo, aparelhos ortopédicos, computadores etc.
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“Como documento cultural, o ex-voto é uma mensagem codificada, desenhada e
pintada, transmitida por pessoas que em sua maioria ndo dispunham de outros
meios de expressdo para testemunhar suas crengas, receios e esperangas. Confissdo
inconsciente ou extorquida mediante artificios, o ex-voto revela os elementos da
psicologia do milagre e do sistema de atitudes diante do perigo da doenga e da
morte.” (p. 113).

O conceito de documento se liga a nogao de testemunho, de fatos acontecimentos e atitudes
marcadas em um momento da histdria, seja ela individual, coletiva, politica, econdmica etc.

O conceito de documento e testemunho, quando envolvido nas ciéncias sociais e humanas,
nos conduz a muitas abordagens que permitem, sobretudo, o envolvimento com tematicas que
contextualizam e refletem as narrativas, os discursos, historias e lembrancas.

Para Bérgson, o universo das lembrangas nao se constitui do mesmo modo que o universo
das percepcoes e das ideias. Bérgson esta centrado no principio da diferenca: de um lado, o par
percep¢do e ideia; de outro o fendomeno da lembranca. (BERGSON apud BOSI, 1979, p.8).

A observagdo de Bérgson a propdsito da natureza e das fungdes da memoria sé pode ser
avaliada com a devida justeza quando posta em relagdo com o contexto da sua obra filoséfica, em
que se interpenetram e se iluminam mutuamente as definicdes de memdria, tempo, devir, energia,
que trazem uma rica fenomenologia da lembranca que ele perseguiu em sua obra, bem como uma
série de distingdes de carater analitico, que auxilia na compreensao do museu - e outras midias
- como sistema que objetiva, também, a preservagido, processamento e divulgacao de fatos, acon-
tecimentos e histdrias, fatores pertinentes a lembranca, aos flash backs de um passado distante ou
recente.

“Aos dados imediatos e presentes dos nossos sentidos nés misturamos milhares de
pormenores da nossa experiéncia passada. Quase sempre essas lembrangas deslo-
cam nossas percepgoes reais, das quais retemos entdo apenas algumas indicagoes,
meros signos destinados a evocar antigas imagens.” (BERGSON, 1999, p.183).

Segundo Ecléa Bdsi, o que o método introspectivo de Bérgson sugere é o fato da conser-
vagdo dos estados psiquicos ja vividos; conservagdo que nos permite escolher entre as alternativas
que um novo estilo pode oferecer (BOSI, 1979, p.9) A memoria teria uma funcio prética de limitar
a indetermina¢do (do pensamento e da agdo) e de levar o sujeito a reproduzir formas de pensa-
mento que ja deram certo. Mais uma vez: a percepgao concreta precisa valer-se do passado que de
algum modo se conservou; a memoria é essa “reserva crescente a cada instante e que dispoe da
totalidade de nossa experiéncia adquirida” (Id.).

O esquema 1 abaixo clareia o pensamento bergsoniano sobre a memdria:

Esquema 1. Percepgdo de Bérgson sobre a memoria
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Onde: SAB= Totalidade das lembran¢as acumuladas na memoéria de uma pessoa; AB=
assentada no passado permanece imovel; S= Figura em todos os momentos do presente de um
individuo, avanca sem cessar, e sem cessar toca em P que é o plano movel da representagdo atual
do universo do individuo. Em S concentra-se a imagem do corpo; e, fazendo parte do plano P, essa
imagem limita-se a receber e a devolver as agdes emanadas de todas as imagens de que se compde
o plano.

Embora em Bérgson a meta seja entender as relagdes entre a conservagao do passado e a
sua articulacdo com o presente, a confluéncia de memdria e percep¢ao, falta-lhe, a rigor, um trata-
mento da memoéria como fendmeno social. (LE GOFE 1996)

O passado conserva-se e, além de conservar-se, atua no presente, mas de forma homogeé-
nea, num processo onde ocorrem lembrancas independentes de quaisquer habitos: “lembrancas
isoladas, singulares, que constituiriam auténticas ressurreicdes do passado” Na visdo de Bosi a
Memodria-Habito, que se adquire pelo esforco da atencdo e pela repetigao de gestos ou palavras.
“Ela faz parte de todo o nosso adestramento cultural”. (BOSI, 1979, p. 8)

Ha outro tipo de memoria social que esta no outro extremo e que seria a “lembranca pura,
quando se atualiza Imagem-Lembranca, traz a tona da consciéncia um momento tnico, singular,
nao repetido, irreversivel da vida” Ela tem “data certa: refere-se a uma situagdo definida, individua-
lizada, ao passo que a Memoria-Habito ja se incorporou as praticas do dia-a-dia”. Esta “parece fazer
um s6 todo com a percepgao do presente” (BOSI, 1979, p.9)

E essa lembranca e memoria, guardada por cada um, em casa, em memoriais e até mesmo
museus, que podem ser difundidas, socializadas para entendimento de fontes histéricas, como
acontecimentos e fatos, para compreensao como fora o passado para a compreensao das mudangas
até o presente, num ritmo ex-post-facto*.

Em sua obra “As tecnologias da inteligéncia’, Pierre Lévy reserva a memdria ao capitulo que
reflete sobre a oralidade primaria, a escrita e a informatica. Nele, Lévy trabalha a palavra, a escrita,
a historia, o tempo, o esquecimento e a memoria voltada, em sua concep¢ao, no atual mundo e na
cibercultura. (LEVY, 1999, p.78).

“Ao conservar e reproduzir os artefatos materiais com os quais vivemos, conserva-
mos ao mesmo tempo os agenciamentos sociais e as representagoes ligados a suas
formas e seus usos”, (Id, p. 78).

A memoria humana possui dois momentos, o de curto e o de longo prazo. O primeiro
momento é considerado do trabalho, que mobiliza a ateng¢do. “Ela é usada, por exemplo, quando
lemos um nimero de telefone e 0 anotamos mentalmente até que o tenhamos discado no aparelho”
O segundo momento necessita da construgdo de representagdes “quando uma nova informagao
ou um novo fato surge diante de nos”, pois “esta representagdo encontra-se em estado de intensa
ativagdo no nucleo do sistema cognitivo, ou seja, estd em nossa zona de aten¢ao, ou muito préoxima
a esta zona”. (Lévy, Id. 78).

A partir da historia, da escrita e da palavra (a oralidade), preservar e mostrar os testemu-
nhos dos fatos é uma forma de preocupacao cultural com os signos que se transformam diariamente.
Dai a articulagdo que Lévy faz com questdes que vao de Gutenberg a Bill Gates. Para Lévy, “a
medida que passamos da ideografia ao alfabeto e da caligrafia a impressao, o tempo torna-se cada
vez mais linear, historico. A ordem sequencial dos signos aparece sobre a pagina ou monumento”.
(Lévy, Ib. 94).

Sobre a objetivagao da memoria como uma separagao existente entre o conhecimento e a
identidade pessoal ou coletiva Lévy (Ib) acredita que “o saber deixa de ser apenas aquilo que me é
util no dia-a-dia, o que me nutre e me constitui enquanto ser humano membro desta comunidade.
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[...]". A exigéncia da verdade, no sentido moderno e critico da palavra, seria um efeito de “necrose par-
cial da memoria social quando ela se vé capturada pela rede de signos tecida pela escrita”. (LEVY,
Ib, p. 95-96))

O que interessa aqui é demonstrar a disseminagdo que as pessoas fazem das suas historias
em uma sala de milagres, quando buscam compartilhar a suas vidas, os seus acontecimentos,
tendo como ponto inicial a transmissdo da sua mensagem ao seu padroeiro ou a Deus, e em
segundo plano a divulgacdo (informagao) da sua histdria de vida aos observadores na sala de
milagres, o que proporciona o seguinte processo:

Esquema 2. Processo de comunicagio numa sala de milagres

Homem . Media (ex-vot0) ——e———p Padroeiro

Observadores

Ou seja, ha um processo comunicacional numa sala de milagres, onde prevalece a espon-
taneidade de cada um, e aqui a questdo das mensagens e informagdes que o individuo coloca no
ambiente, testemunhando os beneficios que teve através da promessa ao padroeiro e, consequente-
mente, aos observadores (crentes, pessoas avulsas, turistas etc.) (v. esquema 2) que, de certa forma,
divulgarao as gragas.

Os escritos numa sala de milagres traz a conjun¢ao do social e do coletivo. Primeiro, pelo
fato social retratado, que abarca a sociedade em geral, como em algo que, tendo acontecido com a
pessoa, é acarretado por sintomas proporcionados pelo sistema social, a exemplo de acidentes de
transito, aprovagdo em vestibular, compra dificultosa da casa, conquista do emprego.

Por outro lado, esta o coletivo, quando a graca elucida questdes que sdo de grupo ou que
sao encontradas no seio de uma comunidade. Para o primeiro exemplo esta a conquista de uma
familia, de um grupo de estudantes, de profissionais etc. Para o segundo exemplo, ocorréncias que
sdo notodrias em determinadas comunidades, sejam rurais, sejam urbanas. Exemplo disso estdo os
fatores associados a doengas que ainda residem em alguns lugares, a exemplo da hanseniase, da
tuberculose e do mal de chagas.

Fatos, acontecimentos, situagdes individuais, intimas, ou coletivas, sdo relatadas nos ex-
-votos. Seja num casamento, seja num desastre de carros. Algo que marcou a histéria de alguém.
Alguém oculto da histéria didatica. Alguém que pode colocar um suporte no ambiente “dos
milagres”, para transmitir a Deus e informar aos leitores.

3. Escritas ex-votivas

O ex-voto ndo se origina da escrita, da carta ou do bilhete. A sua origem é marcada por
esculturas. A escrita vem, durante o periodo renascentista, como um auxiliar das pinturas. Por ou-
tro lado, no Brasil, entre os séculos XVI e XVII, o ex-voto comega com as tdbuas votivas, marcantes
em Minas Gerais. Uma predominéncia que, quantitativamente, d4 a Minas Gerais “o polo principal
dos ex-votos pictéricos”, em tese denominadas Tabuas Votivas Mineiras, (CASTRO, 1994, p.111) e
“retablos” no México.

As tabuas votivas mineiras, a semelhanca das portuguesas e dos “retablos” mexicanos, sao
quase sempre de aspectos ingénuo. Nelas é empregada a mesma técnica, igual disposicao de
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elementos e em sua maioria os mesmos santos sdo invocados. No primeiro plano destaca-se a
tigura do pagador da promessa, no seu momento de maior afligdo. Como ¢ natural, ha predo-
minio de quadros que representam doentes que muitas vezes encontram-se deitados na cama
do quarto, cercado por parentes que rezam juntos, diante da imagem do padroeiro que pode vir
como um pequeno quadro na parede ou surgindo entre nuvens, numa mengio de presenca e
apoio aos pedidos. Travesseiros e lengdis sdo sempre brancos, que demonstra o capricho do pin-
tor nos detalhes das rendas e bordados, assim como nos desenhos da colcha adamascada, que da
um toque colorido ao conjunto. Tudo isso representa as maneiras, a arquitetura, o mobiliario, o
comportamento de época, ampliado pelo texto que narra a imagem.

Mas com o avango das tecnologias da comunicagao, principalmente com a fotografia, os ex-
-votos pictéricos passaram a ser raridade no Brasil a partir da década de 1950. Mas ainda bastante
cultuados em Portugal, México e Italia. A figura do riscador de milagres, o artista que descreve a
cena pictoricamente, é cada dia mais rara. Hoje se encontra esse artista, no Brasil, em Sao Paulo e
Minas Gerais. Esse artista é o responsavel por manter uma tradi¢cao que perpetua a estética da cena,
do acontecimento, da fé e do aparecimento do padroeiro ao crente.

No século XX, por volta da década de 1930, os fotdgrafos acabaram ganhando o espago dos
riscadores de milagres, trazendo imagens onde o crente aparece enfermo, porém curado, num leito de
um hospital ou em sua cama. A foto, apds a desobriga demonstra a salvagao, mesmo que sem texto.

Na década de 1950 se pode constatar o inicio de fotografias que vem acompanhadas de
textos. Verbetes datilografados, ou escritos a mao, em fotos 10X15, 15X25 sdo “depositadas” nas
salas de milagres. Hoje se pode encontrar, em maiores quantidades, bilhetes e cartas escritos emol-
durados e colocados em salas de milagres, sobretudo nos santuarios de Sao Paulo e Minas Gerais,
no Brasil, Chalma e Nativitas, no México, que trazem mais esse tipo de ex-voto. Com o avang¢o do
tempo e dos meios, as cartas escritas e datilografadas passam a ter um quantitativo bastante proxi-
mo dos ex-votos tradicionais e dos fotograficos.

Um forte exemplo é o ex-voto da senhora Julieta Brigida dos Santos (Figura 1) que diz ter....

'b'i: 3“1@ dia Fanlis

Ao ;w,,a-

di gem ﬁ, i “... alcangado muitas grassas do Bom Jesus de
B d\k. g, EC . . 3 ~ .

.1. mi‘g" Qf" lml o Congonhas. A primeira e do meu filho Jodo Odilon, ele
Mirea. o

ha sete anos ndo conseguia passar no exame de legisla-
¢do. [ | Ele j’[a estava desistindo de tanto gastar [ | Eu
disse: [ | - meu filho ndo desista tenha fé no Bom Jesus.
Fiz uma promega e grassas ao Bom Jesus ele passou no

i duw
. &LL o iy ‘7‘3-5‘.
= Trass

e\”ﬂc-mu. aleraka I;«l.kr,),.,

"6 Bomn, G }r‘z.ﬂ.m POmin k.
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X w"“ o ”; A tonlicsas meu neto. Rodrigo Fernando. A conteceu um grave aci-
“ AL ot

g_f[‘ e e < ek, dente de moto com ele. Ele ficou entre a vida e a morte.
Gwmen . 0 g

AP 5D G Ele teve tralmatismo craneano. E grassas ao Bom Jesus
Ee S . ns /
hoje esta ... sem nenhuma seqiiela™.

| 5
el g v_J-J‘ 2

Figura. 1. Ex-voto escrito. Carta. Sem data. Bom Jesus do Matosinhos, Minas Gerais, Brasil

Este exemplo, encontrado em Bom Jesus do Matosinho ¢ uma ilustracdo do que podemos
ter dos fatos, mesmo verificando a gramatica e a ortografia incorretas. Ele traz a fotografia do filho,
em 3X4, colada ao lado da carta, porém numa imprecisdo foi esquecida a data, provavelmente da
década de 1980, época em que as cartas e os bilhetes passam a ser maiores quantitativamente, e
ainda acompanhadas da ilustragao, no caso a fotografia digitalizada, como mostra o forte exemplo
de Rosimeire Silva Garcia (Figura 2), em 12 de junho de 1999, relatando um acidente que teve, e a
sua consequente cura:

9

EXTRAPRENSA (USP) - Ano VIII - n° 15
dezembro/2014



CARTAS EX-VOTIVAS: HISTORIAS DE VIDAS, ar tl g OS
MEMORIAS SOCIAL E COMUNICACAO

“ACAO DE GRACAS

Em dez de agosto de 1996, sofri um terrivel acidente que
deixou-me deformada. [ ] Em desespero pedi a Nossa
Senhora Aparecida que me ajudasse na recuperagdio e
voltasse ao normal. [ | Nossa Senhora com seu poder e
misericordia, atendeu o meu pedido e hoje esou com per-
feita aparéncia. [ ] Em agradecimento a Nossa Senhora
Aparecida pela graga que recebi, deixo essas fotos™.

Figura. 2. Ex-voto bilhete, com as fotos. Santudrio de N. Sra. Aparecida. Sdo Paulo

Outro exemplo que mostra o antes e o depois, e tem o ex-voto depositado pelo préprio
crente, pode ser exemplificado pelo ex-voto de Maria Alba (figura 3), que ap6s queimaduras
quimicas “Estivon Jonson”, teve a sua recuperac¢ao alcangada e trouxe o seu ex-voto emoldurado a
sala de milagres da Casa do Padre Cicero, em Juazeiro do Norte, Ceard. Na moldura, duas fotogra-
tias 9X12, coloridas mostrando Maria Alba com as costas em chagas, a direita, com as costas ja sas,
porém com marcas deixadas pelas queimaduras. Acima das duas fotografias o bilhete, com fundo
azul e letras digitadas, em fonte 16, negrito:

“Senhor meu Deus, eu tu pedi auxilio e me curaste’ [ | SI. 30:2
[]

Eu, Maria Alba venho através deste agradecer a Deus e ao
Pe. Cicero a graga alcangada e dizer-lhe que tenha sempre a
certeza que independente de quaisquer problemas da vida,
o Senhor tem sempre o melhor para nés. O pai estd sempre
atento. Tanto que nos prepara momentos para que vejamos e
possamos afirmar o zelo que tem por nés, porque somos muito
importantes para ele.

Assim |m eu creio, assim o é. Fique sobre as gragas de Deus.
Sinta-o envolvendo-te totalmente, tomando-lhe nas mdos ali-
viando o teu fardo.

Obs.: Queimaduras quimicas Estivon Jonson™.

Figura. 3. Ex-voto emoldurado: fotos e carta digitada. Sala de milagres da Casa do
Pe. Cicero, Juazeiro do Norte, CE

Nos ex-votos da década de 1990 percebemos uma gramatica mais refinada, com sintese
e clareza da narrativa que a pessoa quer trazer a publico. Além disso, um novo componente,
dada a época, é mostrado: o uso do computador, com bilhetes, cartas e imagens digitalizados.
Todavia, prevalecem os manuscritos no quantitativo, em todas as salas de milagres pesquisa-
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das, como no exemplo da familia Sanchez Segura, que descreve o seu agradecimento a San
Miguel del Milagro, em Potosi, México, afirmando as conquistas do carro, do amor em familia
e, a0 mesmo tempo em que pede protecdo aos seus clientes, pois eles “SON LA VIDA DE MI
NEGOSIOS”. (V. Figura 4)

“GRACIAS

San Miguel Del Milagro por ayer hecho re-
alidad nuestros suefios que son nuestra pa-
nader(?) el carro, amor en nuestra familia y
[...] pronto nos entregan nuestra casa.
Gracias ati emos logrado nuestras me |[...]
hoy estamos gustosos de estar un afio mas
visitandote da ami familia y siguenos dan-
do vendiciones, proteje los clientes por que
ellos son la vida de mim negosios [...] mu-
cha salud.

Y nueva mente gracias por todo te amamos
y te veneramos San Miguel Del Milagro....
Attm...

Familia... Sanches Segura de Altotonga Ve-
racruz [...]/0o2/12 E...

Figura 4. Ex-voto da familia Segura, em San Miguel del Milagro, México

O ex-voto da familia Segura, em forma de bilhete manuscrito em caixa alta e em caneta
tinta-agua preta, fixado na parede, traz a figura do santo desenhada a esquerda, com leves toques
de um desenho ingénuo, carregado da estética artistica popular. Mesmo com alguns poucos tre-
chos ilegiveis, devido a sobreposi¢do de aderecos de panos que representam cores do santo nas
laterais, demonstra a conquista material e imaterial em familia, e a0 mesmo tempo - comum em
muitas cartas e bilhetes — foca também o pedido. E, portanto, um ex-votos e, a0 mesmo tempo,
uma solicitagdo.

Ja o0 ex-voto de uma pessoa que assina com rubrica, tentando se ocultar, mas deixando mar-
gem a sua personalidade, traz uma historia de paixao, compromisso com o amor que pode estar se
perdendo e com a familia, no ambito da satde e do amor. (Figura 5) A carta, documentado pelo
Projeto na sala de milagres de Chalma, destina-se a Sao Judas Tadeus, que ndo é o padroeiro do
Santuario de Chalma.

Em uma das suas dobras, no que se entende como uma capa (imagem acima a esquerda)
estdo desenhos entre pequenos dizeres. O desenho ao alto ¢ do santo, Sdo Judas. Logo abaixo,
o desenho da flor copo de leite, que ganha suave contorno de uma ave, certamente um pombo,
criando leveza e expressdo de liberdade. Em um dos pequenos dizeres, o pedido para que nao seja
abandonado pelo santo.

A carta traz uma bifurca¢ao. Em um sentido, esta o ex-voto, pois agradece:

“Gracias San Judas Tadeo por todo 16 k me hds dado grasias por permitime aun
estar com Victor tu sabes k ES 16 k mas amo com todo mo corazon y 16 seguire
haciendo toda ma vida™.
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Em outro momento, a configuragdo estd num voto, num pedido:

“San Judas Tadeo te pido de todo corazon k 16 cuides mucho y k nunca se le acabe
El amor k me tiene te pido k cuides a toda su familia k nada malo lés pasc.” (V.
Figura).
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Figura. 5. Carta ex-votiva em Senhor de Chalma, México

As cartas e os bilhetes ex-votivos elucidam diversos fatores. Amor, paz, saude, sofrimento,
pessoas que perderam partes do corpo, quando com tratamento eficiente poderiam té-las salvo;
pessoas que ficam cegas, que perdem os movimentos fisicos, quando com o minimo de fisioterapia
podiam sanar seus problemas. Sao individuos que suplicam por pernas mecanicas, 6culos, cadeiras
de rodas, enfim questdes que trazem a tona até mesmo o descuido do sistema de saude.

Cartas e bilhetes ex-votivos mostram tenazmente pessoas a beira da morte por doengas
erradicadas ha muito tempo em outros paises, e que em algumas regides do Brasil, por exemplo,
permanecem diante do fragil sistema de satde, ainda empobrecido e ineficiente para o homem
pobre e simples.

Ha textos expostos em algumas salas de milagres, que nao se pode confundir com ex-votos.
Trata-se dos textos produzidos por funcionarios do préprio santuario, que apenas ilustram os ex-
-votos que mais atraem os olhares dos observadores. Eles apenas anunciam e tornam publico, nas
vitrines, os acontecimentos e os posteriores pagamentos das promessas ou, em alguns casos, a
doagdo de objetos a paroquia.

As cartas ex-votivas narram e explicitam assuntos que mostram a intimidade, o trabalho, a
familia, os estudos, o lado pessoal do crente. Contam o medo da solidao, a vontade de arranjar um
“bom partido”, a vontade de dar certo com aquele que ja conhece e a vontade de usar, na igreja o
véu de noiva. Falam das conquistas, nos concursos e no esporte. Falam dos milagres, da cura.

Um dos ex-votos que mais chama atengdo, e que atesta para o processo comunicacional,
¢ de Antonia Rodrigues, documentado no Museu do Regional de Canindé, Ceara. Datilografado,
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com a sua foto 3X4 ao lado, colada, Antonia dirige-se aos observadores da sala de milagres, em
Canindé, Cear4, Brasil. Ela percebe que centenas de pessoas irdo ver o seu ex-voto. Entdo, ao se

comunicar, ndo se dirige ao Sao Francisco das Chagas, padroeiro de Canindé, mas as pessoas:
“QUERIDOS LEITORES”.

Figura 6. Carta ex-votiva - Museu Regional de Canindé, Ceard, Brasil
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De todo o acervo digital do NPE, que cataloga e classifica os documentos escritos encon-
trados em salas de milagres, o ex-voto da Sra. Antonia Rodrigues ¢ singular. Nao ha exemplo que
demonstre a preocupagido direta com o publico. Antdnia, ao contrario, percebe a importancia do
relato. Em sua narrativa, mostra a sua histdria, o esforco e a percep¢do de que olhares irdo ver o
seu testemunho fixado numa sala de milagres (que acabou indo para o museu). Certamente que

ela percebera a importancia que aquela historia teria, ndo somente com um padroeiro, mas com a
sociedade..
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Notas

' LCD de 42” que apresenta em intervalo de 7 segundos pedidos e gragas alcangadas. Sms, popular-
mente chamado de “torpedo”, mensagens via telefone celular, que significa Short Message Service,
servi¢o para troca de mensagens curtas.

2 Algo “realizado ou formulado depois de certo fato e com agao retroativa”. In: Dicionarios Houaiss
da Lingua Portuguesa. Disponivel em http://houaiss.uol.com.br/busca.jhtm?stype=k&verbete=ex-
post-facto&x=11&y=6 . Acessado em 28 de setembro de 2004. O termo aplicado aqui referencia
também ao tipo de pesquisa que leva 0 mesmo nome, cuja técnica é entrevistar pessoas (teste-
munhas) que possam testemunhar as mudangas ocorridas em determinados espagos, como ruas,
jardins, bairros etc. Método utilizado pela Sociologia, Turismo e Antropologia, que visa verificar
as transformacoes ocorridas.

3 Transcrigdo ipsis litteris. Grifos do autor deste texto.
+ Transcrigao ipsis litteris.
5 Transcrigao ipsis litteris.
¢ Transcrigao ipsis litteris.

7 Transcrigao ipsis litteris.
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Resumo

Este artigo poe em relevo o papel do discurso midiatico na produgédo de identidades, desejos e subjetividades. Nosso
foco de discussdo consiste em verificar como a cidade de Sdo Luis é promovida pelo discurso como lugar da festa
do bumba-meu-boi, identidade que tenta agregar a esse espago todos os gostos, tempos, crengas, comportamentos,
tornando-o aberto a diferentes possibilidades, assemelhando-o a uma heterotopia. Para alcangarmos nosso objetivo,
analisamos enunciados do jornal O Estado do Maranhéo (2014).

Palavras-chave: discurso, midia, identidades, heterotopia

Abstract

This article highlights the role of media discourse in the production of identities, desires and subjectivities. Our main
focus is to verify how the city of Sdo Luis is promoted as the place that houses the “bumba-meu-boi” (traditional folk-
loric manifestation) through discourse, identitie that attempt to add all the tastes, ages, beliefs, and behaviors to this
space and opening it to different possibilities, ressembling it to a heterotopia. In order to achieve our goals, we analyzed
statements of the newspaper “O Estado do Maranhao” (2014).

Keywords: discourse, media, identities, heterotopia

Resumen

En este articulo se pone de relieve el papel del discurso de los medios de comunicacién en la produccion de identi-
dades, deseos y subjetividades. Nuestro foco de discusion es verificar como la ciudad de Sdo Luis es promovida por
dicho discurso como el espacio de la fiesta del Bumba-meu-boi, identidade que intenta agregar a este entorno todos
los gustos, tiempos, creencias y comportamientos, volviéndolo abierto a diferentes posibilidades, que lo asemejan a
una heterotopia. Para lograr nuestro objetivo, analizamos enunciados del periédico O Estado do Maranhéo (2014).
Palabras clave: discurso, medios de comunicacion, identidades, heterotopia

EXTRAPRENSA (USP) - Ano VIII - n° 15
dezembro/2014



MIDIA E DISCURSO - REINVENTANDO A CIDADE ar tl g OS

1. Introducao

Vivemos uma grande confluéncia de discursos, profundamente relacionados entre si.
Alguns deles se colocaram na moda e estdo em pleno auge, como o discurso do desenvolvimento
com sustentabilidade, o da globaliza¢do, o da economia criativa. Numa sociedade que ja foi chamada
de pos-moderna, pds-histdrica, pds-humana, sociedade do consumo, podemos nos referir a ela,
também, como sociedade dos discursos. Nascemos em um mundo onde os discursos estdo sempre
circulando, e nos tornamos sujeitos derivados desses discursos. (VEIGA-NETO, 2007).

A cidade de Sio Luis vem sendo discursivizada como Atenas brasileira, Jamaica brasileira,
Cidade Patrimonio Cultural da Humanidade, Cidade dos Azulejos, Capital da diversidade. Esse
misto de discursos e identidades foi construido ao longo da histdria e produz efeitos de singulari-
dade a capital maranhense promovendo-a como um espago de multiplas identidades, um espaco
“minado” pela linguagem, aberto a diferentes possibilidades, assemelhando-se a uma heterotopia.
A heterotopia, segundo Foucault (2001, p. 418), “tem o poder de justapor em um s6 lugar real va-
rios espagos, varios posicionamentos que sdo em si proprios incompativeis”.

No processo de producao discursiva, a midia desempenha importante papel, considerando
que ela se apresenta como uma grande vitrine, onde se expdem artigos para o consumo e se produ-
zem desejos e subjetividades, comportamentos e costumes. Nosso proposito consiste em verificar,
a partir de uma matéria sobre a festa de Sdo Margal publicada no jornal O Estado do Maranhao,
como a midia produz, discursivamente, a cidade de Sao Luis como um espago de subjetividades,
ao destacar uma das mais importantes expressoes da cultura popular no Maranhio - o bumba-
-meu-boi.

2. Sdo Luis e seus outros espacos

No Brasil, nas ultimas décadas, muitas cidades historicas vém passando por um processo
de transformacao de significados, dentro de uma segmenta¢ao mercadoldgica, que considera a
apropriac¢ao cultural do espaco a partir do fluxo de capitais, resultando muitas vezes em uma reloca-
lizacao estética do passado. (LEITE, 2004). Esse processo esta pautado em um tipo de discurso
cujo teor é o de transformar o espago em mercadoria — especialmente o espago publico - pela
construcido de efeitos de sentido.

Levada pela necessidade de atender a uma demanda contemporénea, a sociedade mara-
nhense vé destacarem-se novos icones identitarios e acompanha a emergéncia de identidades que
se originam da cultura popular, da periferia da cidade, as quais adquirem dimensoes simbdlicas
importantes em uma légica capitalista, como, por exemplo, a identidade de cidade da festa.

A sincronizagdo de diferentes identidades em Sao Luis (a cidade de Sao Luis é formada por
uma rede de discursos que vao edificando em diferentes épocas diversas identidades: Atenas bra-
sileira, Jamaica brasileira, cidade Patrimonio Cultural da Humanidade, cidade da festa do Bumba-
-meu-boi, capital da diversidade) configura a necessidade de agregar a capital maranhense todos os
gostos, tempos, formas, crengas, comportamentos, numa atitude tipica do homem pé6s-moderno.
Esse traco identitario relaciona-se ao que Michel Foucault denomina heterotopia.

No texto “Outros Espagos”, que direciona nossas discussoes, Foucault (2001, p. 411-422)
propde o conceito de heterotopia e faz uma interessante reflexdo sobre o espago como produtor
de subjetividades. O filésofo chama atengao para a existéncia de experiéncias espaciais que certos
lugares nos oferecem, pois eles tém o poder de movimentar, deslocar, transportar subjetividades.

O autor classifica os espagos como utdpicos (lugar sem lugar) e heterotopicos (lugares que
realmente existem), sendo que aqueles se constituem de elementos que s6 se apresentam no irreal
e possibilitam a criagdo do imaginario, das fabulas. Estes, os heterotdpicos, sdo lugares reais, que
sendo inscritos socioculturalmente, representam os posicionamentos da sociedade. Sao lugares
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de representacao cultural que passam a ser vistos de forma diversa, além de sofrerem constantes
modificagdes na histdria. Fazem parte do rol das heterotopias lugares como bibliotecas, jardins,
museus, que configuram aquilo que Foucault acreditava serem repletos de magia.

Foucault destaca um certo tipo de heterotopia — as cronicas - cujo funcionamento consiste
em proporcionar ao sujeito, em um curto espago de tempo, experiéncias e identidades nunca antes
vivenciadas. E o que ocorre nas festas, cidades de veraneio, teatros, que uma ou duas vezes por ano
se instalam nas cidades. Nesses lugares-tempo, identidades se movem, fogem e reaparecem para
celebrar a dispersao do sujeito.

Ao problematizar a nogao de espago, ele propde uma reflexao sobre a propria natureza do
espaco que ocupamos e sobre a forma como nos relacionamos com ele e sua interferéncia em
nossas subjetividades. O espaco, dessa forma, ndao é uma estrutura fechada em si, ndo é um vao
onde se localizam individuos e coisas, é o lugar onde se convergem nossas vivéncias, nossas paixoes,
nossos sonhos.

Um dos espagos mais sedutores que o homem ja construiu foi a cidade, que tem se tornado
posto de observagdo de inimeros trabalhos, em distintas dreas do saber. Como espago de lingua-
gem, a cidade é muito mais do que uma delimitagdo geografica, trata-se de uma demarcagao que
antes de tudo produz subjetividades.

O sujeito, ao entrar em contato com as diversas heterotopias propostas pela cidade,
resgata em sua memoria a sua posi¢do-sujeito acerca destes espagos e formula “discursos” a
partir do que esse espago sugere: nao se trata mais de um individuo, mas de um sujeito inscrito
em uma histdria; a cidade é uma heterotopia porque produz sentidos e identidades. Entre as
varias heterotopias que povoam as identidades de Sao Luis, destacamos a cidade como espago
da festa do Bumba-meu-boi.

3. O Bumba-meu-boi: ressignificando o espaco da festa

Como espaco articulador de memorias e tradi¢des, a cidade de Sao Luis tem no Bumba-
-meu-boi a maior representagao da cultura maranhense. A festa, que se mantém como uma
tradigao desde o século XVIII, acontece com maior intensidade entre os meses de junho e julho.
Enraizada no cristianismo e no catolicismo popular, essa manifesta¢do apresenta-se como uma
devogao aos santos juninos Sao Joao, Sdo Pedro e Sao Margal.

As festas proporcionam ao sujeito, em curto espago de tempo, experiéncias e identidades
nunca antes vivenciadas. Elas podem ser consideradas lugares-tempo onde as identidades se movem,
fogem e reaparecem para celebrar a dispersao dos sujeitos.

Sao Luis vive com maior intensidade a festa do Bumba-meu-boi no més de junho. O
encerramento da temporada junina acontece, desde o ano de 1928, com a Festa de Sao Margal, na
avenida que recebeu o nome do santo, no Jodao Paulo, um dos bairros mais antigos da capital. O dia
30 de junho, data da festa, é conhecido na cidade como o dia do grande encontro de bumba-meu-
-bois de sotaque de matraca e seus batalhdes (brincantes, cantadores). Retine também uma legiao
de apaixonados pelas brincadeiras, entre jovens, adultos, criangas e turistas que vém a cidade para
as festas juninas.

Em 2006, a Festa de Sdo Margal recebeu da Prefeitura de Sao Luis o titulo de bem cultural
e imaterial, e o dia 30 de junho foi reconhecido como Dia Municipal do Brincante de Bumba-
-Boi e transformado em ponto facultativo municipal. Esses elementos indicam o agenciamento
de uma identidade ao espago da festa, a partir de sua “oficializa¢do” pelo poder publico. Ao
lado desse reconhecimento esta a midia, que auxilia no trabalho de divulgacdo e manuten¢ao
dessa memoria, conforme destacamos na matéria publicada pelo jornal O Estado do Maranhao
(28/06/2014):
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“PLANTAO

Sao Margal sera reverenciado por boieiros amanha no Joao Paulo

Seguindo a tradi¢do que estd completando 87 anos, encontro de grupos de bumba
meu boi deve reunir 300 mil pessoas.

28/06/2014 -16h00

Amanha é dia de boi urrar no Jodo Paulo! Pelo menos 25 grupos de bumba meu
boi, sotaque de matraca, estio sendo esperados para se apresentar em honra a Sdo
Margal, na avenida que leva o nome do santo, um dos homenageados durante o
més de junho em Sdo Luis. O encontro, que chega a sua 87 edicdo, estd previsto
para comegar por volta das 6h e o final serd somente quando o ultimo grupo en-
cerrar sua participagdo, o que geralmente ocorre por volta das 2h do dia seguinte.
Durante todo o dia, pelo menos 300 mil pessoas devem passar pela via. As apre-
sentagoes mais aguardadas sdo as dos bois da Maioba, Maracand, Iguaiba e Sdo
José de Ribamar.

A estrutura para receber todas essas pessoas estd sendo organizada desde o ano
passado e vai contar com dois palanques. Um deles serd para a apresentagio dos
grupos, o outro serd destinado a idosos e portadores de necessidades especiais e
autoridades. Também serdo disponibilizados cerca de 100 banheiros e um siste-
ma de som, que contard com cinco locutores, que se revezardo a cada 6 horas
nos microfones. A decoragdo jd estd posta desde a sexta-feira, com as tradicionais
bandeirolas e fitas.

[...] Seguranca - O Comando de Policiamento da Area Metropolitana I (CPAM
I) afirmou, na quarta-feira, que 550 policiais militares serdo encaminhados para
a Avenida Sdo Margal para realizarem a seguranga durante todo o evento. Além
do policiamento a pé e motorizado, no local também haverd a presenga da policia
montada e serdo feitas duas barreiras de contengdo com o auxilio do Batalhdo de
Choque e da Ronda Ostensiva Tatico Movel (Rotam), além do sistema de video-
monitoramento.

A Secretaria Municipal de Urbanismo e Habitagao (Semurh) também ird atuar
na festa, por meio da Blitz Urbana, com a finalidade de coibir a venda de bebidas
alcodlicas para menores de 18 anos e fiscalizar a venda de comidas e bebidas pelo
comércio informal.

Jd a Secretaria Municipal de Seguranga e Cidadania (Semusc) estard presente com
35 guardas municipais, que terdo como missdo fiscalizar e, assim, dar apoio a Blitz
Urbana nas ocorréncias de vandalismo e manutengdo da ordem publica.

[...] Em 2006, a Prefeitura de Sdo Luis, depois de ter sancionado a lei que alterou
o nome da Avenida Jodo Pessoa para Sao Margal, atribuiu a Festa de Sdo Margal,
através da lei N° 4626 de 14 de julho, o titulo de bem cultural e imaterial, transfor-
mando a data no Dia Municipal do Brincante de Bumba Meu Boi.

Ponto facultativo

Devido ao Dia de Sdo Mar¢al, a Prefeitura de Sdo Luis decretou pronto facultativo
amanhd. A medida é valida para os orgaos municipais da administragdo direta,
indireta, autarquias e fundagoes. Os servicos publicos considerados essenciais
devem garantir o atendimento por meio de escalas de servico ou plantdo. In-
cluem-se nesse quesito os servigos de satide, limpeza publica, guarda municipal,
fiscalizagdo de transito e terminais de integragdo de passageiros. (http://imirante.
globo.com/oestadoma/noticias/2014/06/28/paginaz70458.asp).

As festas coletivas constituem uma heterotopia, pois refletem a renovagdo da sociedade na me-
dida em que recria o espago, reconfigurando o formato de cidade para o povo que, cansado da
rotina, vai as ruas para brincar e/ou festejar. A Festa de Sao Margal, realizada em plena avenida,
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recria o espaco do Bumba-meu-boi para o boieiro, para o turista, para o brincante, para os
idosos e portadores de necessidades especiais, para autoridades, para o vendedor ambulante. O
relacionamento com esse espago acontece como algo que se localiza fora do espago do cotidia-
no, pois a festa é pura celebragao.

As festas sdo laboriosamente e materialmente preparadas, planejadas, segundo regras pro-
prias. (GUARINELLO, 2001). A exemplo da Festa de Sdo Marg¢al, as regras de planejamento que
compodem o agenciamento do espago se estruturam em torno de uma invengao de formas por meio
de uma dindmica de forgas. A (re)criagao do espago do Bumba-meu-boi na Festa de Sdo Margal
da nova configura¢ao a principal avenida do Joao Paulo. Faz-se, inicialmente, uma cartografia do
lugar (A estrutura para receber todas essas pessoas esta sendo organizada desde o ano passado)
para fazer dele um espago (e vai contar com dois palanques; [...] serdo disponibilizados cerca de
100 banheiros e um sistema de som; [...] A decoragdo ja esta posta desde a sexta-feira, com as
tradicionais bandeirolas e fitas.). O lugar de circulagdo diaria do trafego, do comércio, da feira é
transformado pela dinamica da festa e constitui-se em territério da ordem, da seguranga, da vigi-
lancia, do controle sobre a venda de bebidas alcodlicas para menores de 18 anos e também sobre
sua fiscalizagdo pelo comércio informal. Esse controle ¢é feito por meio de intervencdes de apare-
lhos tais como a policia (CPAM I, Rotam) — que destaca um contingente de 550 policiais, com uma
estrutura montada, motorizada, a pé e sistema de videomonitoramento, utilizando a tecnologia a
favor da vigilancia, e das secretarias (Semurh, Semusc) com o apoio da Blitz Urbana.

Nesse aspecto, varios “outros espagos” sao produzidos - o espago da ordem, da fiscalizagao,
do poder publico - por meio de taticas de organizagdo. Toda essa aparelhagem territorializa o espago
por meio do controle e pela ideia de seguranca, configurando um convite para que a populagdo
local e os turistas sintam-se motivados a comparecer.

No espago imaginario, a festa é, segundo Durkheim (1989), “efervescéncia coletiva’, que apro-
xima os individuos, produzindo identidades coletivas. As festas populares unem, retinem pessoas e
geram novas formas de sociabilidade, que irrompe em praticas do cotidiano da gente comum (RO-
CHA, 2002), promovendo simbolicamente a unidade dos participantes. Ela é também considerada
um lapso aberto no espago e no tempo sociais, por onde circulam bens materiais, influéncia e poder.
(GUARINELLO, 2001). Nesse sentido, a Lei N° 4626, de 14/07/2006, sancionada pela Prefeitura mu-
nicipal, que atribuiu a Festa de Sdo Marg¢al o titulo de bem cultural e imaterial e transformou a data no
Dia Municipal do Brincante de Bumba Meu Boi e em “ponto facultativo para os 6rgdos municipais da
administracdo direta, indireta, autarquias e fundagdes” sdo medidas que refletem a circulagdo de influ-
éncia e a regulacdo de poder no festejo de Sdo Margal. O enunciado do jornal O Estado do Maranhao
“deixa” transparecer ao leitor que na Festa de Sdo Margal, o espago é, a0 mesmo tempo, agenciado por
tecnologias de poder e lugar onde o publico (espectador, brincante, turista) celebra identidades.

Nesse espa¢o de subjetividades e heterotopias, convergem as paixdes dos brincantes e toda
a sua historia de devogado ao santo. Convergem também as vivéncias, os sonhos. O Bumba-meu-boi
¢ uma celebracao multipla que agrupa diversos bens culturais associados, como a sociabilidade, as
performances dramaticas, musicais e coreograficas, relacionadas aos bordados do boi, a indumen-
taria dos brincantes e as bordadeiras e costureiras que confeccionam todo esse material. Destaca-se,
também, a confecgdo de instrumentos musicais artesanais (os tambores) e a composi¢ao das toadas.
A festa envolve, diretamente, centenas de pessoas, dentre donos de boi, brincantes, as pessoas que tra-
balham na confecgdo das pegas, tendo em vista a quantidade de grupos de Bumba-meu-boi. Somente
na cidade de Sao Luis existem mais de cem grupos. A associacdo desses elementos revela uma funcao
importante do Bumba-meu-boi, que é a de “servir como elemento agregador e de sociabilidade atra-
vés do prazer e da arte”. (CRUZ, 2008, p. 89).
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4. Consideragodes finais

A produgao de Sao Luis como um espago onde as identidades tém lugar constroi, ao mesmo
tempo, pontos de referéncias identitarias e pontos de representagdo de uma singularidade pronta
para ser consumida.

A midia configura-se como uma grande estratégia na construgdo da imagem exdtica de um
lugar a ponto de torna-lo rentavel e dar-lhe visibilidade. Os meios de comunica¢ao, como o jornal,
desempenham o papel de legitimadores de identidades. (SOUSA, 2013). Em Sao Luis, inimeros
veiculos midiaticos, a exemplo do jornal, constroem uma rede de discursos sobre as identidades da
cidade e tornam possivel sua competitividade diante de outros destinos brasileiros.

O conceito de heterotopia apresentado por Foucault possibilitou-nos observar como certos
lugares tém o poder de veicular subjetividades. Na cidade de Sao Luis, discursivamente tecida
pela midia, emerge a identidade da cidade da festa do Bumba-meu-boi que se originou da cultura
popular pela necessidade de uma inser¢do em novos padrdes contemporaneos de um mercado
capitalista.

A cidade é vendida pela midia como o espa¢o da fantasia (onde brinca o Bumba-meu-boi), do
lazer (na festa de Sao Margal) onde o cotidiano fica em suspenso e onde se celebram as identidades.
Os meios de comunicagdo de massa tém contribuido para a promogio e reatualizagio dessas identi-
dades, na medida em que fazem funcionar constantemente essa memoria, em diversos suportes. Ao
dizer que o Bumba-meu-boi “preserva culturas e tradi¢oes”, a cidade torna-se um lugar de desejo para
o turista que busca consumir o que ha de particular nesse lugar.
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Resumo

O artigo analisa como o turismo se tornou a principal atividade econémica do distrito de Lavras Novas e as consequén-
cias dessa atividade para a identidade sociocultural da comunidade. Analisa também o papel da midia nesse processo,
incentivando o turismo predatdrio.
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Abstract

This paper analyzes how the tourism has become the principal economic activity of Lavras Novas district and the
consequences of this activity for the community sociocultural identity. The paper analyses the role of the media in this
process, encouraging predatory tourism.

Keywords: Lavras Novas; media; tourism; sociocultural identity

Resumen

El presente ensayo analiza como el turismo se convirtié en la principal actividad econémica del distrito de Lavras No-
vas e las consecuencias de esa actividad para la identidad sociocultural de la comunidad. Analiza también lo papel de
los medios, incentivando o turismo predatorio.

Palabras clave: Lavras Novas; medios; turismo; identidad sociocultural
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ROTAS DE TURISMO

1. Introducao

Lavras Novas é um dos treze distritos do Municipio de Ouro Preto - Minas Gerais, situa-se
a 13 km da cidade e a 120 km de Belo Horizonte. Esta localizada no alto da Serra do Espinhago, ao
sul da cidade de Ouro Preto, e possui cerca de 50 km? de extensdo. A regido encontra-se em uma
area de transi¢do entre a Floresta Atlantica e o Cerrado. Possui popula¢ao de aproximadamente
1500 habitantes, de maioria negra (cerca de 90%).

A histéria do distrito de Lavras Novas se confunde com a prépria historia de Minas Gerais,
e comega com a corrida pelo ouro no Brasil colonial. O desbravamento da regido de Minas iniciou
no século XVII, com a descoberta de ouro por bandeirantes paulistas. Acredita-se que a exploragao
no distrito iniciou-se ainda no final deste século, devido a documentos histéricos que comprovam
esta regido ja estar bastante estruturada nos anos de 1711* e 1717%.

Sao escassos os documentos histdricos sobre a formagdo de Lavras Novas, isso se deve,
principalmente, a ndo existéncia de uma sede urbana nos arredores do povoado no final do século
XVII, e também a nao existéncia de arquidioceses nas regides proximas, pois muitos documentos,
neste periodo, eram armazenados nas igrejas. E importante ressaltar que o distrito de Lavras
Novas é anterior a formac¢ao de Vila Rica - (atual Ouro Preto) e anterior também ao Arraial de
Nossa Senhora do Ribeirao do Carmo (corespondente, hoje, ao nucleo da cidade de Mariana)*.

Por volta de 1740, a regido de Lavras Novas ja estava bem desenvolvida. As minas e as terras
baratas atrairam muitas familias de fazendeiros e mineradores. No entanto, a mineragao comegou a
diminuir por volta de 1750 em toda Minas Gerais. Os mineradores deixaram a regiao por ser um local
de dificil acesso e que, por mais que ainda existisse exploragao de ouro, esta ja ndo compensava o custo
dos transportes e da chegada de suprimentos a regido. A maioria dos fazendeiros, com a decadéncia
das minas, da atividade comercial e da falta de mao de obra, também abandonou suas terras.

2. A transformacao da regido em polo turistico

Com a decadéncia da atividade mineradora na regido de Lavras Novas, no final do século
XVIII, a populagao que permaneceu na regido, em sua maioria escravos alforriados, passou a viver
em uma comunidade fechada, onde era praticada a agricultura de subsisténcia. A luz elétrica sé
chegou a localidade em 1970, e a partir dai o distrito foi, aos poucos, recebendo os primeiros veicu-
los de comunicagdo de massa elétricos. Em 1980, a regido comega a se modificar, Suzana Menezes
Macedo® conta que:

“Quando eu cheguei aqui, em 1980, aqui era um aglomerado de pessoas que hd
mais de trezentos anos, viviam hermeticamente fechadas. Com um linguajar proprio,
com um jeito de se vestir proprio. A televisdo ndo tinha chegado ainda, e nenhum
corpo estranho conseguia viver no meio deles, a ndo ser que fosse padre ou freira.
Eu mesmo demorei muito para me enturmar aqui. Em 8o ndo tinha televisdo e
nem turismo aqui em Lavras Novas, era raro.”

Nair Alves Viana®, nascida em Lavras Novas e com 89 anos, conta que, desde a década de
1990, a localidade mudou muito:

Aqui, no meu tempo de moga, o transporte era feito de mula e essa estradinha que
vem pra cd era muito ruim. Ndo vinha quase ninguém pra cd. Aqui era s6 mata.
Depois que chegou a luz que comegaram a aumentar as casas e o povo que vinha
visitar (...). Era triste e bonito, que era muito simples. Como ndo tinha luz, a noite
a gente se reunia nas portas das casas, do lado de fogueiras, para ouvir as historias
que os mais velhos contavam, os causos. Com o tempo isso foi acabando.”
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Depois da chegada da luz elétrica a comunidade, e com a melhora da estrada de acesso, os
primeiros turistas comegaram a chegar, principalmente vindos de Ouro Preto e Belo Horizonte. O
turismo ecoldgico na regido foi ficando conhecido, o turismo cultural foi despontando, e com isso
surgindo as primeiras grandes pousadas e hotéis. Os moradores de Lavras Novas comegaram a
abrir restaurantes, construir chalés para aluguel, alugar comodos em suas casas, abrir lojas de arte-
sanato, tudo apara se adaptar a crescente demanda dos turistas e conseguirem também lucrar com
esta atividade, da qual, no inicio, encontravam-se marginalizados*. Até mesmo as festas populares
da localidade passaram adequar seus calendarios para atrairem turistas. Segundo Ferreira (2006)
este processo por que passam as pequenas comunidades, novos alvos do turismo, ¢ comum, pois,

“.. atualmente, com a expansio do turismo, a nivel mundial, um dos assuntos
mais explorados como consumo turistico sdo justamente as festas populares. (...)
esta op¢do tem sido uma alternativa para incrementar as economias locais das
pequenas cidades marginalizadas pelo processo neoliberal, cuja natureza é
privilegiar a produgdo para exportagdo, ignorando as economias de pequeno por-
te.” (FERREIRA, 2006, p. 61).

Em relagao as pequenas comunidades, a autora cita ainda a agdo repressiva da comunicagao
midiatica e como o processo de globalizagdo propagado pelas midias podem encabegar mecanismos
de alienagdo, instigando a padronizagdo de habitos e o turismo predatério, interferindo diretamente
na identidade sociocultural de um povo.

E justamente neste sentido que se abordam os processos identitarios de Lavras Novas, aonde
o turismo constitui a principal fonte de renda. Analisar as transformagdes ocorridas nas manifes-
tagdes populares das pequenas comunidades é trata-las como um termometro das repercussoes do
turismo e da midia na identidade sociocultural local. Pois, a exploragdo descontrolada do turismo
pode produzir o que se denomina turismo predatorio:

“.. Um fator que influencia acentuadamente a perda de identidade cultural pelas
classes subalternas é o chamado turismo predatério. E caracterizado como um
tipo de turismo realizado de forma nociva para com as comunidades e os espagos
envolvidos, sem equilibrio e sem preocupagio com a “capacidade de carga do ter-
ritorio”, com o limite de tolerabilidade ao desenvolvimento, ou seja, ultrapassando
pardmetros condizentes com uma adequada utilizagdo dos recursos envolvidos.
Neste tipo de turismo os visitantes agem de forma impositiva sobre os receptores
em geral” (FERREIRA, 2005, p.108).

O interesse palas pequenas comunidades e o agravamento das praticas predatorias de tu-
rismo ocorrem ndo somente por uma iniciativa isolada do mercado turistico, mas sim, e principal-
mente, por sua parceria com a midia, que ajuda a produzir padrdes de consumo.

“Considerando os veiculos de comunicagdo e sua forma alienante de propagar
uniformizagdo e padronizagdo através da légica de mercado, pode-se perceber
como as culturas populares subalternas, expostas ao turismo massificado, podem
ter sua identidade sociocultural fortemente deslocada e deformada.” (CHAVES.
EN, 2011, p. 47).

Em Lavras Novas, a divulgacdo dos atrativos locais na midia veio incrementar a demanda
turistica no povoado, consolidando o processo de globalizagdo e mercantilizagao.
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3. O Turismo predatoério e os impactos socioculturais

O que se promove hoje, pela industria cultural do turismo, juntamente com a divulga¢ao mi-
diatica, é um encontro veloz, e superficial com a cultura do outro. De acordo com Chaves (2011),
promove-se um contato curto e inexpressivo, no qual se almeja acreditar na captura de uma essén-
cia do outro que na verdade ndo existe para o consumidor, pois a realidade que se visa consumir
esta fora de seu contexto social e simbodlico. Os elementos das culturas populares subalternas
tornam-se objetos que nao tém necessidade de significagdo. Perde-se, muitas vezes, também a
necessidade de significacao para os proprios produtores das manifestagdes populares, pois estes
passam a produzir cultura unicamente para a venda, como objetos encomendados e modificados
ao gosto dos turistas, dos compradores, vislumbrando unicamente o lucro.

O turismo predatdrio insere as culturas populares e suas mais diversas formas de manifesta-
¢do na lei da oferta e da procura, estimulando modifica¢des culturais que possam parecer lucrativas,
sem considerar a realidade dos nativos das localidades exploradas. As culturas populares passam a
ser vistas mais pelo viés economico do que pelo viés sociocultural.

Ferreira (2006), afirma que o turismo predatério é muito comum nas pequenas comunidades,
geralmente pela falta de planejamento em relagdo as atividades ligadas ao turismo. A demanda
pelo turismo cultural e ecoldgico é crescente, e ndo tem sido acompanhada pelo planejamento e
administra¢ao adequados, muitas vezes por acontecer repentinamente. Localidades como Lavras
Novas, que antes viviam de forma pacata, excluidas dos roteiros turisticos, passam a ter sua
realidade invadida por milhares de pessoas, que, muitas vezes, se impdem ao ritmo habitual da
comunidade, causando descaracterizagdes. D. Efigénia Vieira Viana, hoje com 73 anos, nasceu em
Lavras Novas, e relata algumas mudangas ocorridas na comunidade:

“Depois que comegou a encher de gente aqui, ficou ruim. Um pouco de gente é
bom, anima, a gente gosta, mas nas épocas de carnaval, de virada de ano, fica
uma bagunga. E o povo quer trazer cada dia mais gente. O pior é que eles poem
barulheira alta, de musica. Sem contar o lixo, estragam as coisas. Teve um carna-
val aqui que quebraram o cruzeiro. Aquele que fica na frente da igreja, sabe? Um
negécio que era da época dos escravos™.

O turismo incentivado pela midia, que acompanha o modelo capitalista de desenvolvimento,
s6 é possivel por meio da expropriacio e exploragdo da natureza e das comunidades, obedecendo a
um ritmo imposto pelo capital. Os interesses estdo no consumo final, nas fotografias, e ndo na ex-
periéncia interativa. “A industria turistica, tal como estd atualmente, é um dos principais frutos do
neoliberalismo e da globalizagao e se alimenta, principalmente, da expansao do sistema de comuni-
cagdo” (FERREIRA, 2005: p. 98).

4. Primeiros passos rumo a um turismo emancipador

Em Lavras Novas, a partir do ano de 2010, a Mesa Administrativa da Irmandade Nossa
Senhora dos Prazeres (fundada no século XVIII para cuidar do patriménio material e imaterial
da comunidade), juntamente com a Associagdo dos Moradores de Lavras Novas, tem tomado
consciéncia sobre o apelo desenfreado do turismo na comunidade. Segundo o atual presidente
da irmandade, Wander do Rosério Lessa, ha alguns anos a comunidade tem procurado reverter o
quadro criado pelo turismo predatério:

“Nos vimos que a coisa tava ficando feia, mesmo os presidentes anteriores jd es-
tavam vendo isso. Precisa mudar, na verdade jd estamos mudando tem um tem-
po. As festas tem que ser preservadas, nossa cultura, desde o século XVII existem
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nossas festas. Nao queremos acabar com o turismo aqui, de jeito nenhum, a gente
precisa de dinheiro pra viver, mas tem que fazer as coisas do jeito certo”.”?

E impossivel negligenciar que o fator econdmico seja importante, visto que a geragio de
receita se faz imprescindivel para essas localidades, por se apresentar como maior fonte de renda,
como ¢é o caso do distrito de Lavras Novas. Tentar anular a produ¢ao de lucro por meio do turismo
seria impossivel, o que além de ser uma proposta inviavel, ndo consiste na melhor maneira de fugir
das formas predatorias de turismo.

O turismo ndo deve ser considerado uma atividade maléfica por si, a qual produz somente
resultados prejudiciais. O que é prejudicial sao os modos como o turismo ¢é instigado a ser praticado.
Se elaborado de forma emancipadora, o turismo pode se tornar uma atividade altamente enriquece-
dora, que afasta o etnocentrismo e aproxima da relativizagdo que desperta para o conhecimento.

Para se construir um turismo emancipador, o primeiro passo é que as localidades que tem o
turismo como principal fonte de renda, estabelecam pontos prioritarios para seu bem comum, procu-
rando manter a identidade sociocultural da comunidade, bem como a conservagdo do meio ambiente.

A proposta de um turismo inteligente pressupoe a participagio da comunidade
e do poder local no sentido de promover alguns aspectos como: conhecimento e
respeito ao meio natural, participagdo ativa das populagées locais tanto no plane-
jamento como na implementagdo da atividade, abertura da possibilidade de um
desenvolvimento da educagado dos turistas.” (FERREIRA, 2005, p. 11-12).

E necessério que as comunidades se vejam ndo como produtoras de servigos culturais, mas
sim como possuidoras de uma cultura cotidiana, expressa no dia a dia, disposta a intercambiar
elementos com os visitantes dispostos a interagir com ela.

“Dessa forma é preciso que as iniciativas de estimulo ao turismo sejam direcio-
nadas de maneira que permitam a expressio da diversidade e da especificidade
de cada comunidade, sem que essas expressoes se transmutem em mercadorias
confeccionadas ao gosto médio do turista.” (FERREIRA, 2005, p.140).

No turismo emancipador, as localidades ndo vém o turista como dominador, como superior
por ser gerador de lucro. Nestes casos as comunidades passam a adotar a ideologia do turista para
se adaptarem a ele, tornando-se “sociedades dependentes, que adotam como visao de si mesmas a
ideologia de seus dominadores, rompendo toda correspondéncia entre seu ser e sua consciéncia.”
(RIBEIRO, 1983, p.130)

Na maioria das culturas populares subalternas exploradas pelo turismo, é necessario
desconstruir, primeiramente, o turismo predatdrio para que se possa aos poucos, construir um
turismo emancipador, onde a comunidade passa a ser composta por sujeitos-atores, nao passivos.
Porém, o processo de transformagao é lento, pois advém da autoconsciéncia das comunidades e nao
da intervengdo externa.

Jessi Viana, presidente da Associagdo de Moradores de Lavras Novas, ressalta que o processo
de tomada de consciéncia vem acontecendo na comunidade:

“Agora nés estamos levando a sério as regras (...). Sempre marcamos reunioes entre
todos os donos, todos mesmo, desde os donos de restaurante no fundo de casa até os
donos das pousadas mais chiques. A gente decide o que pode e o que ndo pode, e tem
que respeitar, se ndo o povo poe pra correr. Esta é a medida que estamos tomando, e
da efeito (risos). Nao é s6 ganhar dinheiro que é importante”.”s

5

EXTRAPRENSA (USP) - Ano VIII - n° 15
dezembro/2014



LAVRAS NOVAS - MG: DAS MINAS DE OURO AS ar tl gOS
ROTAS DE TURISMO

O presidente da irmandade também elenca algumas medidas que vem sendo tomadas pra
melhorar a qualidade do turismo de Lavras Novas:

“Nbés estamos fazendo uma parceria com a secretaria de turismo para controlar
a quantidade de pessoas que entram em épocas de feriado. Os carros também, so
podem parar no local préprio, ndo podem ficar circulando por ai. Nao pode som
alto. Se a pessoa nio obedece a gente se junta e tem que mandar embora. Qualquer
morador tem o direito e o dever de ajudar, de falar, explicar, ou até de mandar pra
fora, mas é raro precisar disso.(...) Outra coisa importante é que a gente nido muda
mais data de festa por conta de feriado, de atrair mais gente. Isso ndo pode, isso
nés ja mudamos desde 2010, e vamos manter”."t

4. Considergcades finais

A partir da necessidade de mudanca, houve a unido entre a associagdo de moradores, entre
comerciantes, e entre a Irmandade de Nossa Senhora dos Prazeres, para juntos poderem discutir
medidas que levassem a uma melhor convivéncia entre turismo e tradi¢gdo. Os avangos consegui-
dos nos ultimos anos representam um grande passo considerando o carater recente da implantagao
de politicas para o turismo local.

Para Chaves (2011), pode-se dizer que Lavras Novas esta procurando minimizar os ele-
mentos predatdrios e rumando a um turismo emancipador, principalmente no que diz respeito as
manifestacdes populares.

As alternativas construidas coletivamente abrem caminhos para novas esperangas em rela-
¢d0 aos problemas ainda vividos. A esperanca esta justamente no despertar da consciéncia coletiva
e na valorizagao da identidade sociocultural do povo pelo povo.

\ 9
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Resumo

O objetivo deste artigo é apresentar algumas reflexdes sobre a relevancia da teoria queer para os estudos filmicos
(STAM, 2003; LOPES, 2006), no sentido de se compreender, a partir dos pressupostos de que o cinema exerce uma
espécie de “pedagogizacdo da sexualidade” (LOURO, 2008), a importancia do cinema queer em problematizar as
categorias identitarias de géneros e sexualidades. Para tanto, apresentamos algumas reflexdes sobre as relagdes entre
cinema queer e educacio (MIGUEZ, 2014) e uma proposta de leitura de Tudo sobre minha mae (Pedro Almodévar,
1999), em que se destaca sua proximidade (e, em algum momento, seu distanciamento) de uma perspectiva queer.
Palavras-chave: Tudo sobre minha mée. Pedro Almodévar. Teoria Queer. Cinema Queer. Educa¢ao

Abstract

The objective of this paper is to present some thoughts on the relevance of queer theory for film studies (STAM, 2003;
LOPES, 2006), in order to understand, from the assumptions that the film exerts a kind of “pedagogization sexual-
ity” (LOPES, 2008), the importance of queer cinema problematize the identity categories of gender and sexualities.
Therefore, we present some reflections on the relationship between queer film and education (MIGUEZ, 2014) and
a proposed reading of All About My Mother (Pedro Almoddvar, 1999), which highlights its proximity (and, at some
point, its distance) from a perspective queer.

Keywords: All about my mother. Pedro Almodévar. Queer Theory. Queer Cinema. Education

Resumen

El objetivo de este articulo es presentar algunas reflexiones sobre la relevancia de la teoria queer para los estudios fil-
micos (STAM, 2003; LOPES, 2006), en el sentido de comprenderse, a partir de los presupuestos de que el cine ejerce
una especie de “pedagogizacion de la sexualidad” (LOURO, 2008), la importancia del cine queer en problematizar
las categorias identitarias de géneros y sexualidades. Para tanto, presentamos algunas reflexiones sobre las relaciones
entre cine queer y educaciéon (MIGUEZ, 2014) y una propuesta de lectura de Todo sobre mi madre (Pedro Almodévar,
1999), en que se destaca su proximidad (y, en algiin momento, su alejamiento) de una perspectiva queer.

Palabras clave: Todo sobre mi madre. Pedro Almodévar. Teoria Queer. Cine Queer. Educacién
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1. Introducao

O objetivo deste artigo® é apresentar algumas reflexdes sobre a relevancia da teoria queer
para os estudos filmicos, no sentido de se compreender, a partir dos pressupostos de que o cinema
exerce uma espécie de “pedagogiza¢ao da sexualidade” (LOURO, 2008), a importancia do cinema
queer em problematizar as categorias identitarias de géneros e sexualidades. Para tanto, apresen-
tamos algumas reflexdes sobre as relagdes entre cinema queer e educagio (MIGUEZ, 2014) e uma
proposta de leitura de Tudo sobre minha mae (Pedro Almodévar, 1999), em que se destaca sua
proximidade (e, em algum momento, seu distanciamento) de uma perspectiva queer.

2. Cinema queer e Educagcio

Como observa Duarte (2009, p. 70), a articula¢do entre cinema e educagdo é uma pratica
usual ha muitos anos, seja pela representacdo que o cinema faz do universo escolar, seja pela
incorporagao do cinema nas praticas educativas. Como artefato cultural, é inegavel a relevancia
do cinema (e do audiovisual, em geral) em nosso cotidiano e em nossas praticas sociais: as pessoas
ainda vdo ao cinema para assistir a (e comentar) filmes. Nesse sentido, ademais de manifesta¢ao
artistica e entretenimento, o cinema exerce sobre n6s uma espécie de pedagogizacao, ensinando-nos,
nao sé como nos vestir, comportar-nos, amar, odiar, viver, mas também, segundo observa LOURO
(2008), como ser homens e mulheres.

Segundo Louro (2008), o cinema é um poderoso espago/veiculo de entretenimento. As salas
de cinema eram (e ainda sdo) locais de encontros afetivos, amorosos e também sexuais. Entendendo
a sexualidade, em termos foucaultianos, como dispositivo histérico, e reconhecendo sua centralidade
(a partir da segunda metade do século XIX), na formagao do sujeito moderno, dentro das relagdes
de saber-poder, o cinema (e também a literatura, o teatro, a televisdo etc.) ocupou-se da espetacula-
rizagdo das subjetividades e das vivéncias da sexualidade, quase sempre refor¢ando/replicando seu
disciplinamento e sua normalizagao, ou seja, exercendo uma espécie de pedagogia cultural e da sexua-
lidade. Nesse sentido, as sexualidades vém sendo representadas pelo cinema, ao longo de sua historia,
como legitimas, modernas, patoldgicas, normais, desviantes, sadias, improprias, perigosas, fatais etc.,
segundo os cddigos morais e padroes culturais de cada época. Como observa Louro (2008), essas
marcagdes sociais, quando reiteradas e ampliadas por outras instancias, podem assumir significativos
efeitos de verdade, tendo-se em conta sua inscri¢do dentro de um regime heteronormativo.

Rocha & Santos (2014), em um artigo sobre a inser¢do de personagens homo/lesbo/bi/transe-
xuais no cinema, apresenta um quadro acerca do tipo de representagio desses personagens,
organizado por décadas. Segundo os autores, a representagio de personagens nao heterossexuais
era marcada pelo deboche, pelo escracho ou pela abjecdo, segundo os valores de cada época. So-
mente a partir do final dos anos 1960, comeca-se a descontruir essa imagem caricata ou abjeta, mas
ainda dentro de um implicito em que nao se privilegiava um happy end (ou pelo carater promiscuo/
nefasto do personagem, ou pela nao aceitagao social). Sera, especialmente, com Almodévar, em seus
primeiros longas-metragens, que teremos um tratamento nao heteronormativo desses temas, com a
desconstrugdo de alguns paradigmas até entao pouco questionados. O diretor espanhol, arriscarfamos
dizer (poderiamos pensar, também, em Fassbinder ou Pasolini), foi um dos primeiros a desconstruir/
problematizar as identidades de género e sexuais e a incorporar, em suas obras, personagens homos-
sexuais, bissexuais, transgéneros e transexuais, prostitutas, travestis e sadomasoquistas.

Foram os movimentos feministas, gays e lésbicos, a partir dos anos 1960, com suas reivin-
dicagoes politicas por uma representatividade positiva e ndo estereotipada da mulher e do homos-
sexual, bem como os estudos feministas, gays, lésbicos e, principalmente, queer, a partir de uma
producdo intelectual de releitura, critica e analise filmica, principalmente no final dos anos 1980 e
durante toda a década de 1990 até hoje, que contribuiram para mudangas significativas na repre-
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sentacdo da (homo)sexualidade no cinema. Papel especial teve (e continua tendo) o New Queer
Cinema, surgido nos anos 1990, como movimento de diretores independentes que buscavam romper
com a visdo positiva (ou seja, ainda dentro de padrdes heteronormativos) da homossexualidade,
como veremos mais adiante.

Segundo Lopes (2006, p. 381), tanto os estudos feministas quanto os queer criticam as repre-
sentagoes estereotipadas dos géneros e das sexualidades, com seus siléncios ou opressdes, denun-
ciando e tentando romper com ntcleos de misoginia e homofobia, e questionando a cultura e a arte
ndo como criadoras, mas como reafirmadoras (ou criticas) dos clichés das representagdes de género
e de orientagdo sexual. Nao sé criticam a industria cinematografica hollywoodiana, como também
a televisdao, em razao de seu papel hegemonico na industria cultural cada vez mais globalizada.

Para Stam (2003, p. 288-293), foram as/os tedricas/os associadas/os aos estudos de género
e queer, rompendo com o binarismos/essencialismos até entdo vigentes, que enfatizaram a ideia
de que as fronteiras entre identidades de género sdo altamente permeaveis e artificiais e de que
o género ¢ sempre uma performance, mais do que esséncia. Pare ele, ¢ com base na compreensao
foucaultiana de Butler do género ndo como uma esséncia ou mesmo como uma entidade simbolica,
mas como uma pratica, que as/os tedricas/os queer comegariam a criticar o coercitivo binarismo
da diferenca sexual, em favor de permutagdes hibridas entre as identidades gay, lésbica, heteros-
sexual e bissexual. Para Stam, foi a teoria de Butler sobre a performatividade dos géneros e das
sexualidades* que alavancou uma série de (re)leituras e andlises do cinema. Ainda segundo Stam,
aimportancia da teoria queer nos estudos de cinema pode ser atestada pela quantidade de congres-
sos e festivais dedicados ao cinema queer, e pelas produgoes bibliograficas dedicadas ao cinema e
a teoria queer, na qual se destaca a pesquisa de Vito Russo sobre a histéria da homossexualidade
no cinema, publicada no livro The celulloid closet, que seria adaptado, pouco tempo depois, em
um documentario homdnimo, dirigido por Robert Epstein e Jeffrey Friedman, em 1995, no qual
se denuncia a representa¢ao negativa da homossexualidade. No Brasil, como destaca Lopes (2006),
temos o trabalho de Antonio Moreno, A personagem homossexual no cinema brasileiro, de 2004,
também inscrito numa (re)leitura e analise de sua representacgao.

Importéncia especial para o cinema queer tem (e continua tendo) o New Queer Cinema,
movimento cinematografico nascido dentro do cinema independente norte-americano, nos anos
1990, que, em lugar de produzir um cinema maniqueista (personagens homossexuais lutando
contra a opressdo heterossexual) e construir ingenuamente uma imagem positiva da homossexu-
alidade, produziram filmes que se ocupavam de refletir sobre a diferenga sexual sem autocensura
e afastar-se das convengdes heteronormativas aplicadas ao cinema gay. Segundo Bessa (2012, p.
100), foi a visibilidade gerada pelos festivais LGBTQI que permitiu uma ampla produgao biblio-
grafica nos estudos filmicos voltada para uma reflexao mais aguda sobre as representagdes de
géneros e sexualidades no cinema, proposta por teodricas/os queer (e também feministas, gay e
lésbico-feministas), como Teresa de Lauretis, bell hooks, Laura Mulvey, Vito Russo, Paul Julian
Smith e Robert James Parish, entre outras/os.

Como se pode observar, a teoria queer possibilitou aos estudos filmicos uma reflexao que
fosse além da tensdo entre a construgdo negativa da homossexualidade (que se percebe no cinema co-
mercial) e a afirmacdo positiva da homossexualidade (promovida pelo cinema alternativo gay),
permitido uma analise mais focada na desconstru¢ao das normatividades (seja ela hétero ou
homossexual) e na desnaturalizacao da hétero ou homossexualidade.

Por essas qualidades, parece-nos bastante produtiva a inser¢ao do cinema queer no con-
texto escolar, seja pelos deslocamentos que provoca, seja pelas desconstrugdes que opera. A leitura
que propomos de Tudo sobre minha mae (Pedro Almoddévar, 1999), apresentada a seguir, é uma
das possibilidades de se trabalhar géneros e sexualidades em sala de aula a partir do cinema queer.
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3. Tudo sobre minha mae: as idas e vindas de AlImoddévar pelo universo queer

Tudo sobre minha mae é um filme sobre mulheres, sobre sua capacidade de fingir e ocultar,
sobre a maternidade e a solidariedade entre elas; sobre mulheres atrizes e atrizes que interpretam
papéis de atrizes (MANZANO, 2011). Mas, também, é um filme sobre homens que se reinventam,
sobre construcio de identidades, construgio de corpos. E um filme sobre perda, solidariedade e afeto.
E também sobre sexualidade, sobre a instabilidade, transitoriedade e heterogeneidade das identida-
des. Nele, se da voz e visualidade aos personagens “subalternizadas/os” e relegadas/os ao espago do
abjeto, nao sé no sentido de inscrevé-los dentro de uma representagio positiva dos géneros e sexu-
alidades dissidentes, sendo de problematizar/desconstruir essas categorias. E nesse sentido que o
aproximamos do que entendemos por “cinema queer”.

O que propomos, aqui, ¢ uma leitura que nos possibilite discutir géneros, sexualidades, iden-
tidades e corpos. Em transito, como processo. E também refletir sobre a familia, sobre outras possi-
bilidades de se ver a familia, ndo necessariamente formada por lacos de parentesco, mas como lugar
de acolhida. E, mais que nada, sinalizar as possibilidades de se trabalhar o cinema queer no contexto
da escola regular.

Como dissemos anteriormente, Tudo sobre minha méae é uma homenagem as mulheres, as
atrizes que desempenham papéis de atrizes, a mulher que nao ¢ atriz, mas que tem essa capacidade
— em um sentido positivo — de fingir, de dissimular, de interpretar, de criar ficcdes que acabam supe-
rando a propria ficgdo, que, por sua vez, muitas vezes, assimila-se (e se confunde com) a realidade.
Mente-se por profissio, mas também se mente por necessidade, por prote¢do. E uma homenagem
de Almodévar a mulher, a maternidade, a solidariedade entre mulheres, 8 mulher-atriz, a criagao/fic-
¢d0 (MANZANO, 2011). Pensemos no proprio titulo do filme, uma clara referéncia a All about Eve
(Tudo sobre Eva, A malvada, em portugués; Eva al desnudo, em espanhol, filme norte-americano de
1950, dirigido por Joseph L. Mankiewicz): o longa-metragem do diretor espanhol nao sé se relaciona
ao titulo, como também ao enredo, pois, assim como Eve acaba tomando o papel da personagem de
Margo Channinng, Manuela também acabara interpretando o papel da personagem de Nina em Um
bonde chamado desejo, ainda que as intengdes sejam outras e que inexista a maldade e a ambicao
presentes no longa americano.

Longe de limitar-se ao “cinema-entretenimento’, ele nos possibilita refletir sobre o pertenci-
mento a um mundo mitico, sobre os arquétipos femininos (em uma leitura junguiana), sobre o que
significa ser homem/mulher, masculino/feminino, pai/mae na contemporaneidade. Se ha a possi-
bilidade de se interpretar muitos dos personagens como construgdes arquetipicas (Manuela, cuida-
dora sem limites, poderia ser o arquétipo da deusa Deméter; Rosa, fragil e infantilizada, o da deusa
Perséfone; Huma Rojo, cercada da cor que leva o seu nome - rojo, vermelho, em portugués —, o da
deusa Afrodite), que se comportam dentro de uma “regularidade normativa’, também é possivel
analisa-los desde a perspectiva da desconstrucao e da subversdo (olhar queer). Se o préprio titulo
do filme subverte a narrativa (ja que o que se revela ¢ “tudo sobre o pai” dos dois Esteban), o diretor
espanhol, ao longo do filme, desconstruira algumas categorias, como as de género e de identidades
sexuais, problematizando-as, mostrando-nos sua instabilidade e transitoriedade.

Pensando-se nas aproximac¢des de Almoddvar ao universo queer, é emblematica a cena
em que Agrado, ao ser encarregada de avisar ao publico que ndo havera fungédo essa noite, resolve
divertir a plateia, contando-lhe um pouco de sua histéria, das cirurgias e litros de silicone que
possibilitaram ser o que é. Parafraseando Simone de Beauvoir, “ninguém nasce mulher; torna-
-se mulher”. E Agrado ¢ o que quis ser, e, por queré-lo, é tao auténtica — ou até mais — quanto
qualquer outra mulher, inclusive porque, como destaca Maluf (2002, p. 147), a natureza nio
estd no corpo, mas no desejo, ou no desejo inscrito no corpo. E se sua autenticidade pressupoe
a existéncia de um pénis, serd esse mesmo 6rgao que atraira a curiosidade e o desejo de alguns

4

EXTRAPRENSA (USP) - Ano VIII - n° 15
dezembro/2014



TUDO SOBRE MINHA MAE E ALGO SOBRE A TEORIA ar tl g OS
QUEER E O UNIVERSO ALMODOVARIANO

personagens (e espectadoras/es), justamente pelo fato de nao ser ocultado, pois o que quer Agrado
ndo ¢ integrar-se, ser aceita, encaixar-se em qualquer categoria/defini¢ao conhecida, mas “agradar
aos demais’, ser o que é, o que deseja ser. Ou, como observa Louro (2004, p. 7), “é 0 excéntrico que
ndo deseja ser integrado e muito menos tolerado”

Outro personagem, cuja construgdo também aproxima o diretor do universo queer, é Lola/
Esteban/pai, de quem Esteban/filho queria noticias, ja que, para ele, seu pai era apenas a metade
ausente das fotos guardadas por sua mae. Se a narrativa, como dissemos, propde que conhegamos
“tudo sobre seu pai’, sua historia completa sera revelada aos poucos e sé se tera a presenga fisica da
personagem quase ao final da narrativa, durante o enterro de Rosa, em cena também emblematica,
em que aparece como a ‘dama da morte”, anunciando sua enfermidade e fim breve e pedindo perdao
pelos males causados. E nesse momento em que lhe seré revelada sua dupla paternidade: a do pri-
meiro Esteban, a quem néo teve a oportunidade de conhecer, e a do segundo Esteban, fruto de seu
relacionamento com Rosa, a quem tera a oportunidade de carregar nos bragos (em cena que remete
a da Virgem Maria segurando seu filho) e apresentar-se como seu pai (talvez a cena mais significativa
e queer do filme seja justamente a resposta de Manuela, quando inquirida pela mae da falecida Rosa
sobre quem era a mulher que segurava seu neto: “ela é seu pai’, o pai de seu neto). Transgénero/tra-
vesti, prostituta e bissexual, Lola/Esteban era o companheiro de Manuela, que voltara de uma viagem
a Paris com um “par de tetas”, como nos revela a protagonista do filme. Embora “transgenerizado,
sera o seu machismo (para o diretor, a heranga nefasta de uma Espanha franquista e patriarcal) o
mal/causador de tanto sofrimento.

Leitmotiv de muito de seus filmes, o amor e a paixdo, nem sempre correspondidos, que nu-
trem as mulheres por homens ainda machistas (mesmo travestidos), apresentam-se quase sempre
como o elemento motivador de seu sofrimento, angustias e desilusdo, para os quais s6 havera uma
saida: a solidariedade, a solidariedade entre mulheres, como proposta também neste filme, como
op¢ao a falida familia tradicional patriarcal, representada, em Tudo sobre minha mae, pela familia de
Rosa: o pai, enfermo, que mal se lembra de que tem uma filha; a mae, que prefere viver de aparéncias
e “esconder” dos vizinhos a filha doente e, depois, o neto soropositivo, filho de uma travesti (nao a
toa se ocupa de falsificar obras de arte).

4. Considergades finais

Se os elementos acima inscrevem o diretor em um cinema queer que problematiza/descon-
troi as categorias identitarias (géneros e identidades sexuais), o final da narrativa acaba “afastando-
-0 desse universo”. Significativas sdo as palavras de Agrado em referéncia as drag queens: “As drags
estdo nos liquidando. Nao suporto as drags, saio umas nojentas. Confundiram travestismo com
circo. Um circo de horror..”. Significativo, também, é o fato de ela terminar o filme assumindo um
papel feminino que reitera o esteredtipo da mulher cuidadora, sensivel e dedicada a familia. Se a
“saida” que propoe Almoddvar esta na solidariedade entre mulheres, como dissemos, esta acaba
revelando-se “contraditéria’, como em outros filmes (veja-se A flor de meu segredo), justamente
pelo fato de “refor¢ar” o arquétipo da mae protetora e cuidadora. Essa saida, a alternativa ao ma-
chismo e ao patriarcado, seria o universo feminino arquetipico?

Pelo que parece, Almoddvar laceia a favor desse universo mitico, em que o feminino “ven-
ce” e tudo se submete a total aceitagdo materna, mesmo que isso represente a perda desse mal-estar
e a manutencao, em parte, de alguns dos preceitos da “familia” (em outras configuragdes possiveis).
E um dos diretores que tem fé na vida, bastante diferente de outros, como o dinamarqués Lars Von
Thrier, que ndo acredita em redencao, levando o espectador a experimentar, até o fim, um sabor
amargo na boca e a instabilidade do chdo em que se pisa.
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> Se o regime epistémico de uma heterossexualidade pressuposta produz e reifica as categorias
ontologicas (de género e de identidade sexual), o género, portanto, serd sempre uma imitagdo cujo

original ndo existe, pois se constrdi no momento mesmo da imita¢ao, como efeito e consequéncia
(BUTLER, 2012).
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Resumo

Este paper apresenta os resultados de uma pesquisa financiada pelo CNPq para estudar o fomento a produgéo audio-
visual no Brasil. A pesquisa baseou-se no conceito de industrias criativas e possuia trés objetivos: caracterizar as a¢des
correntes do governo federal de fomento a produgao audiovisual; compreender as relagdes entre as agoes de fomento e o
conceito de industrias criativas; identificar as redes que se formam entre os atores envolvidos na elaboracéo de politicas
de fomento para o setor. O método incluiu: anélise de websites, questiondrios e entrevistas. Os resultados demonstraram
que as politicas de fomento sdo marcadas por suporte financeiro, mas, também, por esforcos para gerar sustentabilidade
econdmica das empresas no segmento audiovisual. Os fomentadores indicam como necessidades no setor: mais infor-
magdes sobre o mercado audiovisual; melhor capacitagdo em negdcios entre os produtores; e maiores recursos orga-
mentarios e humanos para implementar as politicas. Os agentes fomentadores usam o conceito de industrias criativas,
mas ele ndo é um elemento central nas suas politicas. Eles estabelecem relacdes entre si para as a¢des de fomento, mas
nem todos se relacionam com todos.

Palavras-chave: industrias criativas, fomento a produgao audiovisual, politicas publicas

Abstract

This paper presents the results of a research financed by CNPq, to study the foment of audiovisual production in Brazil.
The research was based in the concept of creative industries and had three main objectives: characterization of pres-
ent foment policies to audiovisual production in the federal government; comprehension of the relationship between
fomenting actions and the concept of creative industries; identification of networks that are formed among actors in
charge of policy-making to the sector. The method included: analysis of websites, questionnaires and interviews. The
results showed that fomenting policies are strongly marked by financial support but also by efforts to provide eco-
nomic health to audiovisual firms. Fomenters align as needs to the sector: more information about the market; better
business skills to producers; and more human and financial resources to implementation of policies. Policy-makers
use the concept of creative industries but it is not central in their policies. They establish relationships among them to
better provide foment, but the network they form does not include relationship among all of them.

Keywords: Creative Industries. Foment to Audiovisual Producers. Public Policies

Resumen

En este trabajo se presentan los resultados de la investigacién financiada por el CNPq para estudiar la promocion de la
produccién audiovisual en Brasil. La investigacion se basa en el concepto de industrias creativas y tenia tres objetivos:
caracterizar las acciones actuales del gobierno federal para promover la produccién audiovisual; entender la relaciéon
entre las acciones de desarrollo y el concepto de industrias creativas; identificar las redes que se forman entre los ac-
tores involucrados en las politicas de desarrollo y de apoyo al sector. El método incluye: analisis de sitios web, cuestio-
narios y entrevistas. Los resultados mostraron que las politicas de desarrollo estan fuertemente marcados por el apoyo
financiero, sino también por los esfuerzos para generar la sostenibilidad econdmica de las empresas del sector audio-
visual. Los desarrolladores indican como necesita la industria: mas informacién en el mercado audiovisual; una mejor
formacion en los negocios entre productores; y mayores recursos presupuestarios y humanos para poner en préctica
las politicas. Los agentes desarrolladores utilizan el concepto de industrias creativas, pero no es un elemento central
de sus politicas. Establecen relaciones entre si para acciones de desarrollo, pero no todos se refieren a todo el mundo.
Palabras clave: industrias creativas, promocion de la produccion audiovisual, politicas publicas
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1. Introducao

Este artigo analisa os resultados do projeto de pesquisa Fomentando as industrias criativas:
uma andlise das politicas federais para o audiovisual no Brasil numa perspectiva de redes' e teve
como objetivo geral analisar as agdes de fomento ao audiovisual no ambito do governo federal
brasileiro, desdobrado em outros trés mais especificos:

1) Caracterizar as a¢coes de fomento ao audiovisual empreendidas pelos atores institucionais
selecionados;

2) Entender como as a¢des de fomento ao audiovisual empreendidas pelos atores institucionais
selecionados se relacionam com o conceito de industrias criativas;

3) Identificar e analisar as redes que se formam em torno da concepgio de acdes empreen-
didas pelos atores institucionais selecionados para fomentar o audiovisual no Brasil.

Esses objetivos foram estruturados na forma da seguinte pergunta: quais as caracteristicas,
as relagdes com as industrias criativas e as redes que se formam em torno das a¢oes de fomento do
governo federal para o audiovisual brasileiro?

Em termos de fundamentagdo tedrica o projeto estruturou-se a partir do conceito de
industrias criativas, tendo como base uma ampla revisao de autores, incluindo criticos do conceito
(Caves, 2000; Howkins, 2001; Oakley, 2004; Cunningham, 2005; Florida, 2005; Garnham, 2005;
Hartley, 2005; Weckerle et al, 2008; Bendassolli et al, 2009; Flew, 2012).

No que diz respeito a métodos, foram enviados questionarios com perguntas abertas e con-
duzidas entrevistas com atores institucionais selecionados, que tém alguma ligagdo com o governo
federal do Brasil e envolvimento com o setor audiovisual.

2. O Conceito

Neste texto evita-se trilhar o caminho da analise critica que o conceito requer, dado que o
objetivo visado é analisar as politicas do governo federal para o audiovisual. Entende-se que seu
uso no campo concreto de politicas publicas, independentemente das questdes ideoldgicas que
suscita, pode contribuir para a compreensiao do desenvolvimento desse setor econémico.

Pode-se sintetizar a logica das industrias criativas destacando os aspectos mais ligados a
criatividade e/ou aqueles mais ligados a propriedade intelectual. Como exemplos do primeiro caso,
Hartley (2005) conceitua as industrias criativas como sendo baseadas na convergéncia entre as
artes criativas e industrias culturais em um ambiente permeado pelas tecnologias de informacao
e comunicagdo; Florida (2005) as define como aquelas nas quais o impulso criativo humano ¢é
requerido; e Caves (2000) demonstra preocupagdo com as caracteristicas econdmicas dos pro-
dutos criativos, associa as industrias criativas a produtos que tenham valor cultural, artistico ou
de entretenimento e lista as caracteristicas principais dos produtos criativos: a falta de certeza
quanto a demanda; a importincia dada pelo artista as suas cria¢des; a necessidade de talentos
diversos para a consecug¢do de um unico produto; a diferenciagdo horizontal e vertical feita pelos
consumidores acerca desses produtos; a importancia do nome do criador no momento da compra;
e a possibilidade de fixa¢ao de criagdes em algum meio para posterior reprodugdo. Como exemplo
do segundo caso, Howkins (2001), define as industrias criativas por meio dos regimes de pro-
priedade intelectual.

Em termos concretos de politicas publicas, muitas vezes ambas as perspectivas (criati-
vidade e propriedade intelectual) sao tratadas conjuntamente, como ¢ o caso do Department
for Media, Culture & Sport - DCMS (1998) apud Flew (2012, p.9), do Reino Unido, para o qual
as industrias criativas “sdo aquelas baseadas na criatividade, talento e habilidades individuais,
e tém o potencial de geragdo de emprego e renda pela exploragdo de direitos de propriedade
intelectual™.

EXTRAPRENSA (USP) - Ano VIII - n° 15
dezembro/2014



FOMENTANDO AS INDUSTRIAS CRIATIVAS: ar tl gOS
UMA ANALISE DAS POLITICAS FEDERAIS PARA
O AUDIOVISUAL NO BRASIL

Segundo Garnham (2005), a rigor, o termo industrias criativas tem suas bases na literatura
acerca da sociedade da informacédo e da nova economia. Ainda de acordo com esse autor, a ideia de
uma economia baseada na criatividade é préxima dos pressupostos da economia do conhecimento
(e, por consequéncia, das discussdes acerca dos trabalhadores do conhecimento), ainda que incor-
pore elementos das novas tecnologias.

O conceito de industrias criativas é recente e existem muitas questdes a serem tratadas a
partir dele (ver Bendassolli et al, 2009), mas conforme argumentado por Jambeiro e Ferreira (2012)
¢ importante que questoes relativas ao campo da comunicagdo sejam tratadas sob essa dtica con-
ceitual. Este paper se insere na tentativa de expandir o numero de pesquisas que conciliam, ou pelo
menos tentam conciliar, as industrias criativas e o campo da comunicagado, notadamente no que diz
respeito a politicas publicas para o setor.

3. Métodos

Para investigar as questdes propostas, selecionou-se, com base em uma pesquisa prévia
nos websites, uma amostra de atores institucionais no &mbito do governo federal brasileiro que
empreendem agdes de fomento a indudstria do audiovisual. Foram selecionados: o Ministério
da Cultura (MINC), por meio da Secretaria do Audiovisual (SAV) e da Secretaria da Economia
Criativa (SEC); o Banco Nacional de Desenvolvimento Econdmico e Social (BNDES); a Agén-
cia Brasileira de Exportagdes e Investimento (APEX Brasil); o Ministério das Relagoes Exterio-
res (MRE), por meio da sua Divisdo de Promog¢do do Audiovisual (DAV); a Agéncia Nacional
de Cinema (ANCINE); e o Ministério das Comunicagdes (MINICOM), especificamente sua
Secretaria Executiva.

No que diz respeito a coleta de dados, a pesquisa estruturou-se em trés fases. Na primeira, foi
feita uma navegacao ndo estruturada nos websites de institui¢des do executivo federal para veri-
ficar a existéncia de alguma ligagdo entre elas e as tematicas das industrias criativas e do fomento
ao audiovisual. A partir desses dados iniciais foi possivel selecionar os atores institucionais a
serem pesquisados. Além disso, a navegacdo nos websites forneceu informagoes valiosas para
a estruturacdo do questionario, passo que constituiu a segunda fase de projeto. O questionario
continha cinco questdes abertas, todas relacionadas aos objetivos da pesquisa. Foi enviado atra-
vés da ferramenta de pesquisa online Survey Monkey para um total de 19 possiveis respondentes
das institui¢oes selecionadas. Embora apenas sete tenham respondido, o resultado terminou
sendo satisfatorio, vez que nao sé foram respostas qualitativamente substanciais como englo-
baram os sete érgaos das seis instituicdes previamente selecionadas. A terceira fase consistiu
na realiza¢do de entrevistas presenciais, em Brasilia e Rio de Janeiro, conseguindo-se também
neste caso cobrir as institui¢des selecionadas, com seis entrevistas presenciais e uma via Skype.
Elas foram gravadas?, com consentimento prévio dos entrevistados, sendo aqui preservadas as
identidades dos informantes e reveladas apenas as das institui¢des. Concluidas as entrevistas,
elas foram transcritas, e serviram para prover insights adicionais as respostas fornecidas nos
questionarios.

As informagdes colhidas foram analisadas levando em conta similaridades e pontos de
destaque nas respostas, sem utilizar técnicas analiticas de discurso ou de analise conteudistica.

Com referéncia as limitagdes da pesquisa, deve ser ressaltado que ela focou apenas atores
ligados de forma mais proxima a estrutura do governo federal e ndo outros atores que também
tivessem importancia na formulagao de politicas do audiovisual no ambito nacional. Espera-se, no
entanto, que esses atores sejam contemplados brevemente em uma fase subsequente, que tratara de
compreender a visao dos produtores/realizadores de audiovisual acerca do fomento.
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4. Resultados

Os resultados da pesquisa sdo aqui apresentados a partir de cada um dos atores institucionais.
Séo sintetizadas e analisadas as respostas ao questionario (complementadas pelas entrevistas) a partir
das seguintes perguntas: o que entendem por fomento ao audiovisual; quais as agdes correntemente
adotadas pela instituicdo que representam; as dificuldades encontradas na formula¢do e implemen-
tacdo dessas agoes; as relagdes dessas agdes com o conceito de industrias criativas; e com quais atores
interagem para formular/implementar a¢des para fomentar o audiovisual.

ANCINE (Agéncia Nacional de Cinema)

Para a ANCINE o fomento ao audiovisual possui dois aspectos: um econdmico e outro
sécio-cultural. Do ponto de vista econémico, gera multiplicadores econémicos como emprego,
renda, competitividade e inovagdo e suas agdes buscam impulsionar os resultados nessa perspec-
tiva. Do ponto de vista socio-cultural, as agdes permeiam o interesse publico: a valorizacao das
tradigOes e expressoes nacionais, a lingua e a identidade.

Em relagdo as agdes correntemente adotadas, ela afirmou participar da gestdo e do controle
de mecanismos de fomento indireto (que envolve renuncia fiscal) e direto (subvengoes e patroci-
nios via recursos or¢amentarios proprios). Destacou, no que diz respeito ao fomento indireto, as
Leis 8.313/1991 (Lei Rouanet); 8.685/93 (Lei do Audiovisual) e 10.454/2002 (Remissao da Con-
tribui¢ao para o Desenvolvimento da Industria Cinematogratica - CONDECINE). Ja em relagdo
aos mecanismos diretos, destacou o Prémio Adicional de Renda (PAR) - Instru¢io Normativa
44/2005; 0 Prémio ANCINE de Incentivo a Qualidade (PAQ) - Instrucao Normativa 56/2006; e a
Lei 11.437/2006 (Fundo Setorial do Audiovisual). Para ambos os tipos a Agéncia conduz agdes de
analise e aprovagdo de projetos; acompanhamento e coleta de informagdes; registro; fiscalizagao;
e prestacdo de contas. Em entrevista, o representante da ANCINE afirmou que a efetividade das
acoes de fomento pode ser percebida por meio, por exemplo, do aumento da frequéncia de contetido
brasileiro na TV paga ou pelo crescimento de audiéncia (que, conforme afirmou, ainda precisa
ser melhor acompanhado pela Agéncia). Outro ponto evidente na entrevista foi o desejo de que
essas agoes de fomento, de fato, criem uma dinadmica industrial no setor atrelada ao seu sucesso
comercial. O fomento deve, em alguma medida, compensar a falta de investimento privado onde
ele ainda inexiste.

Relativamente as dificuldades encontradas ela destacou: a necessidade de aprimoramento
técnico e gerencial; melhoria de processos regulatorios; e a necessidade de aprimorar a relagao com
a sociedade, indo além dos agentes econémicos.

Quanto ao conceito de industrias criativas, a Agéncia diz utilizar a ideia de conhecimento
criativo aplicado a produgdo de bens e servigos de alto valor simbolico, alinhados a tradigdo, cul-
tura e habitos inovadores e criativos do brasileiro. E assegura que os elementos do conceito fazem
parte das discussoes tradicionais do setor de fomento e regulacao do audiovisual, sendo seus maiores
beneficios mobilizar e impulsionar o debate e promover a coordenagdo entre setores e politicas
publicas relevantes.

No que se refere as interagdes que estabelece para formular/implementar a¢des de fomento
ao audiovisual, destacou os seguintes: a SAV (Secretaria da Audiovisual do Ministério da Cultura);
O BNDES (Banco Nacional de Desenvolvimento Econdmico e Social, em especial o seu Depar-
tamento de Cultura - DECULT); o BRDE (Banco Regional de Desenvolvimento do Extremo Sul)
e a Caixa Econdmica Federal (CEF). Na entrevista, o representante da ANCINE indicou outros
parceiros no ambito federal como importantes, mas eles ndo diziam respeito as relagdes na area de
fomento.
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APEX (Agéncia Brasileira de Exportagoes e Investimento)

A APEX entende o fomento como o conjunto de atividades destinadas a estimular, apoiar
e criar condi¢des para que empresas brasileiras produtoras de contetido audiovisual (cinema, TV
e propaganda) insiram-se em mercados internacionais, a partir de projetos setoriais definidos pela
agéncia, tendo em vista mercados alvo pré-definidos com o setor audiovisual e a governanca dos
projetos. Em entrevista, o representante da APEX deixou claro que o foco da agéncia é a promo-
¢do comercial e ajudar na internacionalizagdo e exporta¢ao dos produtos das empresas do setor
audiovisual. Durante a entrevista, foi destacado, também, que eventualmente ela executa agdes que
fogem desse foco por necessidades no mercado, porém ele existe e é centrado na comercializa¢ao
de produtos.

No que diz respeito as a¢oes de fomento correntemente adotadas, a APEX afirma operar
principalmente na elaboragdo de estratégias que visem a inser¢ao dos produtos audiovisuais em
mercados estrangeiros escolhidos, com foco em empresas que possam realizar coprodugdes e venda
de filmes prontos. Isso se desdobra em agdes que: visam o estimulo de produtoras de contetido
audiovisual nos mais importantes festivais de cinema internacional (nesse caso disponibiliza um
stand para o projeto, servigos especificos para auxiliar no estabelecimento de relagdes comerciais,
se¢Oes de exibi¢do para agentes de vendas e distribuidores, e divulgacao em midias internacionais);
estimulam a participacdo de produtores internacionais em encontros de negdcios ja consolidados
no Brasil, e de agentes de vendas e CEOs de canais de TV pagas para que tenham contato com pro-
dutos brasileiros; e miram a capacitacao, apoio a distribuicdo internacional e agdes institucionais
junto aos festivais de cinema e meios de comunicagdo. Durante a entrevista foi destacada a impor-
tancia do “Cinema do Brasil”, um programa da Agéncia que funciona como uma marca, e que é
promovida internacionalmente. Sobre essas agoes, a Agéncia ressaltou que elas ndo podem avangar
tanto quanto se deseja na promocao comercial em funcdo da oferta que ainda nao é tio grande,
porém informou que, com o programa “Cinema do Brasil”, garantiu-se uma presenca constante (e
que aumentou significativamente) de produtores brasileiros circulando no exterior.

No que toca as dificuldades encontradas na formula¢do e implementagdo de agdes de
fomento, a APEX fez a lista mais extensa, destacando-se: auséncia de mapeamento de mercado e
de capacitagao dos atores em gestao empresarial, legislacao audiovisual e tecnologia com foco em
transmidia; falta de incremento de a¢des de cooperagdo internacional; caréncia de politicas apro-
priadas com relagao aos tributos incidentes na compra de equipamentos, desoneracao de encargos
trabalhistas e importagdes temporarias; e deficiéncia de capacitagdo de funciondrios em postos
consulares do exterior para expedicdo de vistos temporarios para trabalhadores no setor audiovi-
sual. Na entrevista com o representante da APEX foram destacados dois elementos acerca das difi-
culdades: falta de dados estatisticos precisos sobre o setor e a falta de preparagao dos empresarios,
ou seja, a falta de perspectiva empresarial dos produtores e o foco desses em editais e em projetos
especificos e isolados.

A APEX afirma que ndo desenvolve reflexdes sobre o conceito de industrias criativas, pois
trabalha e faz reflexdes em uma perspectiva setorial. Contudo usa o conceito de economia criativa
para alocar projetos que fazem parte de uma carteira (como um critério de diferenciagao, classi-
ficacdo na carteira e eventuais projetos conjuntos). Considera dificil fugir da logica setorial, pois
na pratica os problemas da cadeia produtiva do audiovisual e da moda, por exemplo, sdo muito
diferentes, o que impede que sejam tratados em um mesmo processo.

Sobre as interagdes que estabelecem para formular/implementar agdes de fomento ao
audiovisual a Agéncia indicou os seguintes atores institucionais: STAESP (Sindicato da Indus-
tria Audiovisual do Estado de Sao Paulo); APRO (Associacdo Brasileira da Produ¢do de Obras
Audiovisuais); e ABPITV (Associagdo Brasileira de Produtoras Independentes de Televisao).

5
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Essa lista foi complementada na entrevista com a SAV, a ANCINE e o MRE. Foi indicado, também
na entrevista, que eventualmente sdo feitas parcerias com instancias mais locais.

BNDES (Banco Nacional de Desenvolvimento Econémico e Social)

As ac¢des de fomento ao audiovisual do BNDES buscam atender toda a cadeia produtiva,
por meio de produtos financeiros adequados a realidade do setor. Seu principal programa ¢é o
PROCULT (Programa para o Desenvolvimento da Economia da Cultura), que flexibiliza regras de
acesso ao crédito, com destaque para o audiovisual, area que focava inicialmente antes de englobar
outros setores culturais. Em entrevista o representante do Banco, no que diz respeito a efetividade
das agoes adotadas, destacou a criagdo de salas de cinema financiadas pelo BNDES (até o momento
dessa entrevista, mais de 100). Em termos de dificuldades o Banco apontou principalmente a falta
de profissionalizagdo no setor. Indicou também a auséncia de capacitacdo empresarial para a ela-
boragdo de planos de negdcios com consisténcia, a dificuldade na obteng¢do de informagoes de
qualidade, e o pequeno porte das empresas, o que dificulta seu acesso ao crédito. Em entrevista
concedida pelo representante do BNDES foi destacada a importancia da profissionalizagdo das
empresas atuando no setor, inclusive no que diz respeito a capacidade de lidar com instituigdes
financeiras. A entrevista ressaltou, inclusive, a importancia das empresas se estruturarem de forma
que tenham um lider que comande a parte criativa e outro que faga o mesmo para a area adminis-
trativa/financeira. Foi salientado, ainda, que os players no setor comegam a perceber a importancia
desses aspectos gerenciais, mas que na maioria das vezes o Banco é procurado com um projeto e
ndo com uma carteira de projetos. Nesse sentido, indicou-se que seria bom que o BNDES pudesse
financiar um plano de negécios com diversos projetos, com uma carteira de projetos de uma em-
presa, ao invés de proposi¢oes apresentadas isoladamente.

O BNDES considera o conceito de industrias criativas importante mas nao suficiente para
garantir acesso ao crédito. Destaca o trabalho realizado internamente para que haja maior compre-
ensdo sobre o setor, com énfase na questdo da inovagdo e da geragdo de marcas.

Em relagdo as interagdes para formula¢ao/implementacdo de acdes de fomento, o Banco
citou os seguintes atores: ANCINE, Fundo Setorial do Audiovisual, BRDE, ABPITV e Sindicatos
(sem especificar quais). Na entrevista com o representante do banco, essa lista foi complementada
com a Anima Mundi, com a ABVCAP (Associagdo Brasileira de Private Equity e Venture Capital)
e o Ministério da Cultura.

DAV/MRE (Divisido de Promogdo do Audiovisual/Ministério das Relagdes Exteriores)

O DAV tem como foco de suas agdes de fomento a promogio do audiovisual (cinema, produ-
¢do independente para TV e publicidade) no exterior. As acdes que correntemente desenvolve sao de
apoio a participagdo brasileira em festivais (competitivos ou de representagdo cultural) e organizagao
de mostras internacionais. De forma especifica, promove esse apoio por meio de: concessdo de passa-
gens aéreas e prémios; montagem de salas de exibi¢ao em postos da diplomacia no exterior; apoio ao
langamento e divulgagao de filmes nacionais; organizagao de mostras do cinema brasileiro; e aperfei-
goamento profissional do setor. Foi ressaltado durante a entrevista que um elemento fundamental para
essas acoes é a demanda oriunda dos postos da diplomacia brasileira no exterior. A demanda a partir
deles é equacionada em um plano de promogéao do audiovisual que leva em conta questdes orcamen-
tarias e de custos dos eventos. Como dificuldades para o fomento ao audiovisual em sua area indicou
apenas questdes ligadas a limitagdes or¢amentarias. Sobre essas dificuldades, durante a entrevista foi
esclarecido que ela se deve, em grande medida, ao fato de a DAV ser parte de um departamento (o
Departamento Cultural), dentro da estrutura de um Ministério no qual a cultura é uma entre muitas
frentes de acio e, dessa forma, hd uma natural limita¢ao de recursos destinada a esse setor.
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A DAV afirma que o conceito de industrias criativas é importante e esta na base de seu
trabalho, pois a obra audiovisual é ao mesmo tempo arte e produto.

Em relagio as interagdes para formular/implementar a¢des de fomento ao audiovisual, a
Divisao indicou os seguintes atores: ANCINE, SAV e APEX.

MINICOM (Ministério das Comunicagaes)

O MINICOM tem a formulagdo de uma Politica Nacional para Contetidos Digitais como
uma de suas agdes principais. Em entrevista, foi esclarecido que essa politica é uma proposta que
comegou a se desenvolver no Plano Nacional de Banda Larga e busca principalmente o aprovei-
tamento sustentavel de seus investimentos nas cadeias produtivas e arranjos locais de audiovisual,
jogos eletronicos, visualizagdo, musica e som, aplicativos de tecnologia da informagao e comu-
nica¢do. Como agdes correntes destacam-se trés: a implantacao de producado e pos-produgao de
conteudos digitais criativos em arranjos produtivos de audiovisual, jogos eletronicos, visualizagao,
musica/som, aplicativos de tecnologia de informagao e comunicagdo; fomento a producao e de-
senvolvimento de aplicativos e jogos eletronicos para dispositivos méveis (smartphones e TVs
conectadas); e, no ambito do programa Ginga Brasil, investimentos no middleware nacional e
em conteudos interativos voltados para a TV digital. No que se refere as dificuldades foram
destacados: reduzidos recursos or¢camentarios e humanos (na entrevista, foi ressaltado que essas
questdes sdo decorrentes do fato do Ministério nao atuar tradicionalmente nessa area, algo que
passou a fazer apenas a partir de 2011, mas que se busca criar um nucleo dedicado a essa tematica);
sombreamento de atribui¢des entre diversas institui¢des; falta de um quadro normativo e de
instrumentos administrativos que deem conta da abordagem transversal que é requerida pelas
industrias criativas (foi ressaltado na entrevista que o sombreamento e a falta de um quadro normativo
existem por que a configuracao de certos setores, como o de games, propicia tal dispersao).

O Ministério diz que o conceito de industrias criativas é importante, destacando, dentre
outras coisas, as questdes relativas ao valor econdmico, soberania, comércio e cultura da producao
e circulacdo de contetidos audiovisuais, e a relacao desses com o setor de telecomunicagdes, no
cendrio atual.

Referindo-se as interagdes para a formula¢ao/implementacio de agdes de fomento ao au-
diovisual, o MINICOM indicou ter relagdes com diversos parceiros nos governos federal, estaduais
e municipais, parques tecnoldgicos, empresas fabricantes de equipamentos e desenvolvedores de
software. Porém, informou que nio tem autorizacao dos parceiros para identifica-los e tratou essa
informac¢ao como interna ao Ministério.

SAV/MINC (Secretaria do Audiovisual/Ministério da Cultura)

A atuagdo da SAV no fomento ao audiovisual envolve a formulagao de politicas para o setor
como um todo, com foco em um viés indutor da area cultural, destacando a complexidade cada
vez maior do setor e a sua transversalidade. Suas agdes correntes focam os pilares do audiovisual,
compreendidos como atos de formagao, produgdo, preservagao, divulgacao e inovagdo. Entre elas
destacam-se: editais para a produgdo de curtas e longas de baixo or¢gamento; projeto DOC TV;
nucleos de produgdo digital; apoio a festivais; e estruturagdo de cineclubes. Sobre dificuldades
encontradas para a implementacao de agdes foram destacadas limitagdes administrativas e finan-
ceiras e o fato da Lei de Licitagdes ndo levar em conta especificidades do setor cultural.

A Secretaria considera as industrias criativas como complementares ao setor audiovisual.
Indicou parcerias com Ministérios diversos, Secretarias de Cultura Estaduais e Municipios, com
organismos internacionais e com TVs, e informou possuir mais de 40 parceiros.
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SEC/MINC (Secretaria de Economia Criativa/Ministério da Cultura)

A SEC possui agoes de fomento que visam combater a fragilidade da distribuicdo/comer-
cializacdo dos bens e servicos culturais, incluindo nessas acdes o audiovisual e demais setores
criativos. Em suas agdes destacam-se: a presta¢ao de consultoria para arranjos produtivos locais
do audiovisual, com o objetivo de incrementar sua competitividade; a prestagao de assessoria
juridica e mercadolégica (via o Criativa Bir6) para empreendedores criativos, inclusive o setor de
audiovisual. Foi apontada apenas uma dificuldade, genérica, para a implementacao de suas agoes:
o orcamento reduzido para as necessidades do setor audiovisual.

Ela entende o conceito de industrias criativas como importante por que permite uma
visdo mais pragmatica no que diz respeito a sustentabilidade economica da produg¢ao audiovisual.
E indicou interagdes com os seguintes parceiros para formular/implementar a¢des de fomento ao
audiovisual: SAV e ABPITV.

Sumariando, as perspectivas dos atores institucionais estao alinhadas com o papel que cada
um desempenha no setor. Isto é, 0o BNDES possui uma preocupagio principal com o financiamen-
to, a APEX e o MRE com a promogao no exterior, a ANCINE com um viés que mescla o econé-
mico e o social (destacando-se o seu papel de fomentadora e reguladora), a SAV destacando os
aspectos gerais de politicas e o elemento cultural, e a SEC incluindo o setor do audiovisual como
um dos elementos dos setores criativos.

Sao observados dois elementos a partir das a¢des adotadas: primeiro, as agdes dos atores
sao bem focadas em suas vocagdes; e, segundo, parece existir complementaridade entre suas agoes,
apesar de nem sempre agirem conjuntamente.

Considerando todas as dificuldades apresentadas pelos atores, trés elementos podem ser
destacados. O primeiro diz respeito as limitagdes das proprias institui¢oes pesquisadas, no exercicio
de seu papel, a exemplo de: limitagdes orcamentdrias e limitagdes administrativas/gerenciais/
humanas; o segundo refere-se a falta de capacitagdo em gestao de empresas; e o terceiro elemento
refere-se a questdes regulamentares e/ou legais.

Quanto a relagdo entre o conceito de industrias criativas e as acdes de fomento ao audiovi-
sual, observou-se durante as entrevistas e nas respostas recebidas via Survey Monkey, que todos os
respondentes possuem conhecimento do conceito. Contudo, embora conhecido, ele nao é central
nas agoes empreendidas.

No que tange as redes que se formam em torno da concep¢ao e implementa¢ao de ag¢oes de
fomento ao audiovisual, no governo federal, é importante observar que o Ministério das Comu-
nicag¢des informou estabelecer uma série de relagdes com 6rgaos dos governos federal, estaduais
e municipais sobre a tematica, além de empresas fabricantes de equipamentos e desenvolvedores
de software, porém nao pode divulgar dados/nomes dos contatos. Isto impede a identificagao de
relagdes especificas estabelecidos pelo Ministério. De qualquer forma, ele nao foi espontaneamente
indicado como interface por nenhum outro ator nessa rede no que se refere ao fomento ao audio-
visual.

A Secretaria do Audiovisual do Ministério da Cultura também informou que estabelece
muitas relagdes porém sem indicar detalhes. Mas ao contrario do Ministério das Comunicagdes foi
nomeada como interface por outros atores institucionais.

5. Consideragcoes Finais

Este artigo sintetiza resultados da pesquisa Fomentando as industrias criativas: uma analise
das politicas federais para o audiovisual no Brasil numa perspectiva de redes, que foi financiado
pelo CNPq (Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico).

A pesquisa parte do conceito emergente de industrias criativas, pois acredita-se que ele
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pode ser uma formulagdo importante para a compreensao dos setores de midia face aos desafios
postos pela convergéncia tecnoldgica. O recorte do projeto trata especificamente do fomento ao
audiovisual, pela o6tica dos fomentadores no &mbito do governo federal. Ao mesmo tempo, inves-
tiga a ligagdo das acdes empreendidas por eles com o conceito de industrias criativas, sendo essa
uma contribui¢do da presente investigacdo, pois estudos que se debrugam sobre essa tematica ain-
da sdo emergentes.

O projeto parte de trés objetivos principais: caracterizar as agdes de fomento ao audiovisual
empreendidas pelos atores institucionais selecionados; entender como as agdes de fomento ao
audiovisual empreendidas pelos atores institucionais selecionados se relacionam com o conceito
de industrias criativas; e identificar e analisar as redes que se formam em torno da concepg¢io de
acoes empreendidas pelos atores institucionais selecionados para fomentar o audiovisual no Brasil.
Esses objetivos foram alcangados com sucesso e sintetizados nesse artigo.

Em relagdo ao primeiro objetivo, pode-se afirmar que as politicas de fomento sao forte-
mente marcadas por apoios financeiros especificos para o setor (a exemplo do Fundo Setorial do
Audiovisual), mas também por uma preocupac¢ao (por parte de alguns atores institucionais) com
a sustentabilidade econdmica dos negdcios do audiovisual. Dentre as dificuldades elencadas para
implementacdo de agdes, destacaram-se: a necessidade de maior informagdo sobre o mercado de
audiovisual; a necessidade de maior capacitagdo em gestao/negdcios por parte de produtores; e, em
algumas instituicoes, reduzidos recursos financeiros e humanos para a implementagao de agdes.

No que se refere ao segundo objetivo, indentificou-se que o conceito de industrias criativas
¢ conhecido e considerado importante por todas as institui¢des pesquisadas, porém nao se confi-
gura como elo primordial, em termos conceituais, das agdes da maioria delas.

No que se refere ao terceiro objetivo, ficou evidente que existe relacionamento entre os
atores institucionais, mas nao se trata de uma rede em que todos se relacionam com todos. O fato
de nao existirem, necessariamente, relagoes entre todos os atores pesquisados pode dificultar a
integracao das agdes de fomento, ainda que os atores que tradicionalmente trabalhem com a ques-
tdo do audiovisual interajam entre si.

Por fim, é importante ressaltar que este trabalho é uma primeira aproximacao para com-
preender as relagdes entre as agoes de fomento e o setor audiovisual. Em uma segunda etapa, a ser
iniciada em breve, buscar-se-a compreender questdes semelhantes sobre o fomento ao audiovisual
e suas relagdes com o conceito de industrias criativas, porém ajustadas a percep¢ao dos produtores.
Além disso, deve-se lembrar que esta pesquisa pode ser complementada por outras que compre-
endam mais a fundo o funcionamento do Fundo Setorial do Audiovisual e analisem a legislacao
pertinente as agoes de fomento; e ampliem e investiguem em profundidade as relagoes em rede que
se estabelecem entre os diversos atores, algo que ndo aconteceu neste artigo dado o seu desejo de
verificar a existéncia ou ndo de relagdes entre os atores institucionais pesquisados.
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Resumo

Sob as analises de Marshall McLuhan e Pierre Lévy, este estudo investiga as novas formas de interagao na escola me-
diante a interferéncia das novas tecnologias digitais e interativas e os perigos da superficialidade no uso dos recursos
tecnoldgicos capazes de subverter sua fungdo educativa/ formativa. Apds uma revisdo de literatura foram analisados
os videos intitulados A vision of students today (Uma visdo dos estudantes hoje), de 2008 e A escola é um saco, de
2010 que possibilitaram importantes reflexdes sobre as novas relagdes com o saber mediada pelo uso das tecnologias.
Palavras-chave: Cibercultura, Era da Interatividade, Educa¢ao

Abstract

Under the analysis of Marshall McLuhan and Pierre Lévy, this study investigates new forms of interaction in school by
the interference of new digital and interactive technologies and the dangers of superficiality in the use of technological
resources capable of subverting your educational / training function. After a literature review videos entitled A vision
of students today (A vision of students today), 2008 and A escola é um saco from 2010 that enabled important discus-
sions on the new relationships with knowledge mediated by the use of technologies.

Keywords: Cyberculture, Age of Interactivity, Education

Resumen

Bajo los analisis de Marshall McLuhan y Pierre Lévy, este estudio investiga los nuevos modos de interaccion en la es-
cuela mediante la interferencia de las nuevas tecnologias digitales e interactivas y los peligros de la superficialidad en
el uso de los recursos tecnoldgicos capaces de subvertir su funcion educativa/ formativa. Tras una revision de literatura
fueron analizados los videos intitulados A vision of students today (Una vision de los estudiantes hoy), de 2008 y A
escola é um saco (La escuela es un aburrimiento), de 2010 que posibilitaron importantes reflexiones sobre las nuevas
relaciones con el saber mediada por el uso de las tecnologias.

Keywords: Cibercultura, Era de la Interactividad, Educacion

[...] o inspetor sanitdrio fizera um filme cinematogrdfico, em movimento de camera muito lenta, para mostrar o que se
exigiria de uma familia comum numa aldeia africana primitiva para se desembaragar da dgua estagnada - drenar as
pogas, juntar todas as latas vazias e guardd-las num canto, etc. Mostramos esse filme e perguntamos o que tinham visto:
a resposta foi a de que tinham visto uma galinha, ou alguma ave doméstica. Ora, nés ignordvamos que havia uma ave no
filme! [...] depois que continuamos a fazer-lhes perguntas, disseram que tinham visto um homem, mas realmente interes-
sante foi que ndo haviam captado qualquer sentido no filme, e, de fato, descobrimos depois, ndo tinham visto nenhuma
cena ou quadro por inteiro — tinham explorado a cena a procura de detalhes. Depois soubemos pelo artista executor do
filme e por um especialista que uma plateia evoluida, uma plateia acostumada a ver filmes, focaliza a vista um pouco a
frente da tela de modo a poder alcangar toda a cena. Neste sentido, uma imagem, um quadro, uma pintura, um filme néo
€ sendo uma convengao.

Comunicacao feita pelo professor John Wilson, do Instituto Africano da Universidade de Londres In A Galdxia de
Gutemberg: a formagdo do homem tipogrdfico.
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1. Introducao

As previsdes um tanto pessimistas frente a interferéncia das novas tecnologias digitais e
interativas nas atividades desempenhadas cotidianamente que permearam os séculos XX e XXI pa-
recem estar se dissipando, ou melhor, caminhando para leituras focadas na compreensao das novas
formas de interagdo, percepgio e alteragdo dos sentidos capazes de recriar habitos, de transformar
as relagdes com o saber. Para MacLuhan, “qualquer extensdo do sensério pelos prolongamentos
tecnoldgicos tem influéncia apreciavel no estabelecimento de novos sistemas de relagdes entre os
sentidos” (MACLUHAN, 1972, p. 63). Assim, as novas conexoes cerebrais estabelecidas mediante
a imersdo no universo das tecnologias digitais sao resultado da interiorizagdo do uso desses novos
meios de comunicacio e, naturalmente, seus efeitos se estenderiam as estruturas escolares.

Os modelos educacionais que por tantos anos estiveram a servico das for¢as produtivas e
que herdaram do golpe politico que deu inicio ao regime militar brasileiro estruturas rigidas se
mostraram ineficientes na tarefa de estimular a inteligéncia dos jovens estudantes que cresceram
conectados a internet, pois, a inser¢ao de novas tecnologias propicia novas formas de acesso a
informagéo, novos caminhos rumo ao conhecimento cabendo aos sistemas escolares explorar as
potencialidades do ciberespaco’ e, a0 mesmo tempo, alertar sobre as implicacdes da falsa consci-
éncia formativa ocasionada pelo acesso irrestrito as informagoes.

Diante deste panorama, as questdes que nortearam este estudo foram: como compreender
as novas formas de interagdo na escola mediante a macica interferéncia da tecnologia? Como
tornar a tecnologia uma aliada no processo de construgdo do conhecimento apesar dos excessos e
da superficialidade capaz de subverter sua fun¢ao educativa/ formativa? O objetivo deste estudo é,
portanto, investigar as divergéncias entre as novas demandas geradas pelo uso dos recursos tecno-
légicos e os modelos adotados pelas estruturas escolares vigentes.

Para este fim, fez-se uma revisdo de literatura em busca de autores que se dedicam a estudos
voltados para as implicagdes do uso das novas tecnologias nos modelos de intera¢do social e nos
novos regimes de visualidade capazes de transformar as estruturas escolares. Assim, foi possivel
compor um quadro tedrico com as contribui¢des Don Tapscott (2010), Theodor Adorno (2003),
Pierre Lévy (1999) e Marshall McLuhan (1972). Foram analisados os videos intitulados A vision
of students today (2008) e A escola é um saco (2010) produzidos por alunos da Universidade de
Kansas nos Estados Unidos e pelo jovem estudante brasileiro Gustavo Horn, respectivamente.

2. Construcao da agenda publica em busca de uma oportunidade politica

Na segunda metade do século XX, o livro A Galaxia de Gutemberg: a formagdo do homem
tipografico, de Marshal McLuhan ¢ langado trazendo um diagndstico sobre os efeitos da introdugao
dos novos meios de comunicagao nas atitudes mais convencionais e cotidianas. Mais do que discutir
a invenc¢do de uma nova tecnologia - a tipografia - McLuhan apontava para a reinven¢ao das rela-
¢oes humanas, dos seus sentidos e formas de ser resultantes desse processo de inovagdes. “Quando a
tecnologia estende ou prolonga um dos nossos sentidos, a cultura sofre uma transposi¢ao tao rapida
quanto rapido for o processo de interioriza¢ao da nova tecnologia” (MCLUHAN, 1972, p. 70).

Quase trés décadas separam as contribuicdes de McLuhan e de Pierre Lévy. No entanto,
assim como em a Galaxia de Gutemberg, o texto intitulado Cibercultura discute 0 modo como as
interconexdes digitais alteram as relagdes humanas em todas as suas dimensées operando mudangas
nos niveis sociais e cognitivos, criando novas formas de vida, novos regimes de visualidade como
produto complexo do ciberespago.

“Quando se observa a Histéria, constata-se que o homem é dotado de uma espécie
de “olhar histérico”, que cada época possuia uma visdo particular de mundo e, de
acordo com essa visdo, cada época criava suas representagoes espaciais. Regime
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de visualidade compreende o aprendizado sensorial que permite transformar es-
timulos nervosos em imagens com forma, luz e sombra, sendo este aprendizado
baseado na experiéncia empirica e em certas regras sociais que estruturam tais
experiéncias. As imagens se imbricam com os significados e com a dindmica dos
afetos, de modo que a relagdo homem/imagem é determinada por uma infinidade
de regras sociais denominadas regimes de visualidade, ou seja, as formas de repre-
sentar o mundo visivel mudam de acordo com os regimes de visualidade de cada
época e de cada lugar”.?

Assim, quando no trecho extraido da comunicagio feita pelo professor John Wilson, do
Instituto Africano da Universidade de Londres, os moradores da aldeia de africanos primitivos
permaneceram alheios ao sentido do filme projetado, constatou-se que existia um descompasso
entre as linguagens dos idealizadores do filme e dos aldedes que impedia trocas comunicacionais
eficientes. As vivéncias de cada um dos grupos, idealizadores e aldedes, foram decisivas na maneira
como perceberam as imagens. Um grupo se ateve a mensagem transmitida por meio das imagens,
enquanto o outro privilegiou a busca por detalhes quadro a quadro ignorando a mensagem ao
final da exibi¢do. As condigoes objetivas de existéncia dos grupos interferiram nos esquemas de
percepgao e apreciagao das imagens.

Tais consideragdes abrem caminhos para uma reflexdo sobre a profusao de videos como
A vision of students today’ (Uma visdo dos estudantes hoje) e A escola é um saco* disponiveis em
diversos canais de compartilhamento na internet. Em ambos, o foco principal esta na critica a es-
trutura educacional vigente e na dindmica da pratica escolar @ margem das inovagoes e mudangas
ocasionadas pelo uso da internet.

As estruturas escolares que serviram a Era Industrial perpetuaram um modelo educacional
caracterizado pela mecanizagao e massificacdo do ensino. O distanciamento entre as estruturas
escolares ainda em fase de adaptacdo e as praticas sociais decorrentes da assimilagéo e interiorizagdo
do intenso uso das tecnologias digitais potencializaram as criticas a fragmenta¢ao do ensino, a
instrumentalizagao voltada ao mercado de trabalho, aos modelos que priorizam a repeti¢ao me-
moristica dos contetdos, a desvalorizagdo das Ciéncias Humanas e Artes nos curriculos reduzindo
os espagos para as discussoes, reflexdes e expressdo do pensamento.

IEE= T

o Lowgy,

Today's child is bewildered

when he enters -
the 19th century environment
that still characterizes
the educational establishment
where information is scarce
but ordered and structured
by fragmented, classified patterns
subjects, and schedules.”
- Marshall McLuhan 1967

Figura 1 - Cenas do video A vision of students today, 2008
Fonte: Youtube
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Livre tradugdo
“A crianga de hoje fica perplexa quando entra no ambiente do século 19 que ainda caracteriza
o estabelecimento de ensino onde a informagdo é escassa, mas ordenado e estruturado por
fragmentados, padroes classificados em assuntos e hordrios fixos (Marshall McLuhan, 1967)”
< ~ [ X924

O que estdo aprendendo sentados aqui?

“Certamente, paredes e carteiras ndo podem falar”

<« . »

‘Mas estudantes sim”.

FersAMENTO
COLeTIVO

Figura 2 - Cenas do video A escola é um saco
Fonte: Youtube

A tematica explorada nos videos evidencia o “espirito da época’, as tensdes existentes no
momento transitério da cultura em virtude da configuragao do ciberespago refletindo as novas
formas de representagdes de mundo, os novos regimes de visualidade préprios da cultura em que
foram produzidos.

Os padroes culturais que regem a sociedade contemporanea imersa em tecnologia digital
e interativa criaram novas demandas diferentes das que estruturaram os curriculos escolares nos
dois ultimos séculos. O estimulo a inteligéncia coletiva e a valorizagao das diversas competéncias
na constru¢ao do conhecimento inserem o sistema educacional no panorama das transformagdes
em virtude das interconexdes digitas como descritas por Levy.

Nas figuras 1 e 2 foram selecionadas cenas dos videos A vision of students today e A escola
¢ um saco que destacam as principais criticas dos estudantes ao sistema escolar e podem ser
compreendidas como um indicativo das discrepancias entre os modelos escolares vigentes e a ge-
ragdo de jovens estudantes na Era da Interatividade.

Assim como no conteido explorado nos videos, Don Tapscott em A Hora da Geragio
Digital afirma que o fluxo de informagdes e os processos colaborativos préprios do uso da internet
contribuiram significativamente para que os jovens desta geragdo estabelecessem novas relagoes
com o conhecimento mediadas pelos mais variados recursos. Ao tomarem ciéncia dos ganhos que
a utilizagdo das tecnologias poderia trazer para os novos modos de conhecimento, as instituigoes
de ensino passaram a investir macigamente em laboratdrios de informatica, telas interativas, por-
tais de compartilhamento de contetidos, permitindo que os estudantes naveguem em busca de
respostas satisfatorias aos desafios propostos pelas disciplinas.
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“Os jovens da Geragao Internet precisam aprender como procurar informagoes, ana-
lisa-las, sintetizd-las e avalid-las de forma critica. Isso pode parecer 6bvio, mas ndo é
0 que estd acontecendo na maior parte das salas de aula. No velho modelo, os alunos
deveriam absorver grandes quantidades de conteiido — uma parte era relevante, mas
muito dele ndo tinha importancia para a vida real. [...] Mas agora que os estudantes
podem obviamente encontrar os fatos que estio procurando em um instante, esse velho
modelo nao faz mais sentido algum. Ndo é o que vocé sabe que realmente conta, mas
como vocé navega pelo mundo digital e o que faz com a informagdo ali descoberta”.s

Diante da velocidade no acesso as informagoes pelos portais interativos, as aulas expositi-
vas e a educagdo em massa vém perdendo espaco a cada dia nas escolas e universidades, pois nao
condizem com as mudangas operadas social e cognitivamente mediante o uso cada vez maior das
tecnologias digitais.

Ao contrario da vertente que discute o estabelecimento de uma inteligéncia artificial, do
“cérebro eletronico” mediante o progressivo aumento no uso dos recursos tecnologicos, Pierre
Lévy afirma que as imagens interativas nao substituem os raciocinios humanos, mas prolongam e
transformam a capacidade de imaginacdo e de pensamento.

“[...] trata-se de uma tecnologia intelectual que amplifica a imaginagdo individual
(aumento da inteligéncia) e permite aos grupos que compartilhem, negociem e re-
finem modelos mentais comuns, qualquer que seja a complexidade deles (aumento
da inteligéncia coletiva). Para aumentar e transformar determinadas capacidades
cognitivas humanas (a memoria, o cdlculo, o raciocinio especialista), a informd-
tica exterioriza parcialmente essas faculdades em suportes digitais. Ora, uma vez
que esses processos cognitivos tenham sido exteriorizados e reificados, tornam-se
compartilhaveis e assim reforcam os processos de inteligéncia coletiva... se as técni-
cas forem utilizadas com discernimento”.®

Neste contexto de transformagdes que afetaram as artes, a cultura, a politica, o coditiano e as
novas concepgdes sobre os modos de conhecimento, a ressalva de Lévy sobre o discernimento no uso
das técnicas faz lembrar as reflexdes do filésofo alemao Theodor Adorno sobre o papel da televisao
na formacao dos individuos, guardadas as particularidades dos meios comunicacionais em questao.

Para Adorno em Televisdo e Formagdo (2003), a televisdo potencialmente exerce uma fun-
¢do formativa/educativa, exceto quando incute nas pessoas a falsa consciéncia da realidade ao pro-
pagar valores como verdades absolutas e tomar o acesso as informag¢des como conhecimento. O
poder de sedugdo das tecnologias podem subverter a dimensao formativa/educativa pela superfi-
cialidade no uso do recurso.

Sob esta perspectiva, para McLuhan, “toda tecnologia inventada e exteriorizada pelo ho-
mem tem o poder de amortecer a aten¢ao consciente do homem no periodo inicial de sua assi-
milagdo ou interiorizagdo” (MCLUHAN, 1972, p. 214). Assim, apds a propaga¢ao de previsoes
pessimistas sobre o uso das novas tecnologias e da euforia com os prolongamentos tecnologicos, o
momento é propicio para reflexdes mais abrangentes sobre seus usos e efeitos.

“Quando sdo inventadas novas interfaces com o corpo e o sistema cognitivo huma-
no (a “realidade virtual”, por exemplo), quando se traduz o contetido das antigas
midias para o ciberespago (o do telefone, da televisdo, os jornais, os livros etc.),
quando o digital comunica e coloca em um ciclo de retroalimentagdo processos fisi-
cos, econdmicos e industriais anteriormente estanques, suas implicagées culturais
e sociais devem ser reavaliadas sempre”.”
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As contribui¢des dos autores citados até aqui e as vivéncias com a pratica escolar, permitem
consideracdes importantes sobre a inser¢ao das novas tecnologias nos processos do conhecimento.
O acesso dos jovens a portais interativos nao garante uma formagao consistente, assim como o
acesso as inumeras imagens nao os torna alfabetizados visualmente apesar de suas habilidades em
manipular e percorré-las. Neste ponto, o antidoto de Adorno para a falsa consciéncia formativa
¢ a orientacao para uso dos recursos e ferramentas, é o rompimento com a mera apropria¢ao do
instrumental técnico.

Nao se trata de demonizar o ciberespaco e as modificagdes ocasionadas em virtude dele,
mas de explorar suas potencialidades em favor de experiéncias diferenciadas, colaborativas, eman-
cipatdrias. Os aparatos tecnoldgicos permitem alteragdes na dindmica do conhecimento, a ampliagdo
das possibilidades de analise, permitem novos caminhos na produ¢ao de sentidos desde que nao
sejam utilizados para ocultar as fragilidades do sistema escolar e a importéncia da participagao
conjunta da escola, professores, estudantes e familia neste processo. S6 assim sera possivel reduzir
os perigos do mau uso das novas tecnologias na formac¢ao dos jovens estudantes.

3. Consideragcoes finais

As incursdes de McLuhan pelos caminhos que permearam o estabelecimento da tipografia
na sociedade moderna e as consideragoes de Pierre Levy sobre as evidéncias culturais que ates-
taram as transformacdes ocasionadas pela configuragdo do ciberespago permitem analises mais
lucidas sobre o desenvolvimento das novas tecnologias e seus reflexos nas sociedades. E inegavel o
avango cada vez mais acelerado das novas tecnologias, assim como as incertezas sobre seus usos e
efeitos.

Na educagdo, os recursos tecnoldgicos tem sido inseridos gradualmente alterando as
dindmicas escolares. Inserida no contexto da cibercultura, a escola deve propiciar ambientes de
colaboragdo e de trocas de conhecimento ao invés de prostrar-se mediante o conjunto de técnicas
e dos novos modos de pensamento. As relagdes interpessoais passaram por transformagdes, assim
como as manifestagdes artisticas, o condicionamento e a apreciagdo do visual, e também as novas
relagbes com o saber.

Certamente, o acesso dos jovens a portais interativos e as redes de compartilhamento esta
alguns passos a frente do uso que é feito desses recursos no ambiente escolar. No entanto, tomando
a escola como um lugar de reflexdo, ¢ indispensavel que ela fomente debates sobre a inser¢ao das
tecnologias, sobre as formas de utilizagao e suas reais contribui¢cdes para a formagao dos jovens
estudantes de maneira consciente e responsavel.

A escola é, essencialmente, um lugar de reflexdo e de produ¢ao do conhecimento. Suas
acoes podem ser potencializadas pelo uso das novas tecnologias desde utilizadas com discerni-
mento. A Era da Interatividade imp6s novos modelos sociais e cognitivos e cabe as instituigdes
de ensino se adequar as novas demandas para que os estudantes ndo sejam desestimulados de sua
habitual curiosidade, mas, pelo contrario, que cultivem o prazer pelo conhecimento.
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AUDIENCIAS INTELIGENTES, AGENDAS MULTIPLES: ;MAS O
MENOS DEMOCRACIA?
Renovacién de las formas deliberativas en la mediatizacién del siglo XXI
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Resumen

Este trabajo se pregunta por los cambios en la construccién de la agenda medidtica y publica en la transicion entre
el ecosistema industrial —informacién y medios escasos y enunciadores unicos- y el ecosistema reticular de medios y
enunciadores multiples. El viejo mondlogo informativo adquiere modalidades conversacionales con la incorporacién
de grandes indexadores, modalidades algoritmicas y folksondmicas propias de la reticularidad hipertextual, que con-
tribuyen a modificar el ciclo noticioso y el circuito de las hipermediaciones. ;La pérdida de una agenda comun es un
perjuicio para la democracia? ;Las agendas multiples implican menos deliberacién publica? ;Las formas deliberativas
del siglo XXI deberian ser las del siglo XX?

Keywords: mediatizacion - ecosistema de medios — audiencias — agendas
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1. Introducao

En el nuevo ecosistema medidtico, el ida y vuelta informativo impone modalidades
conversacionales que dispersan los roles del gatekeeping en un juego de medios y enuncia-
dores multiples que provoca algunas alarmas. La proliferacién de voces y discursos introdujo
novedades de enjundia en la mediatizacién politica y condujo a dos académicos argentinos,
Pablo Boczkowski y Eugenia Michelstein, a sostener la tesis de que “la pérdida de una agenda
comun entre medios y publico perjudica a la democracia” (La Nacién, 2013).

Quiza resulte excesiva la pretension de establecer una relacion causal —que sélo podria ser
hipotética- entre la falta de una agenda comun y el funcionamiento democratico. Pero es evidente
que algo no menor se modifica con el nuevo escenario. En una investigacion de 2009/10, que
publiqué en 2012, lo planteé como una de las preguntas que el trabajo abria:

“Si “a influencia a la hora de fijar agenda es, en su mayor parte, un subproducto
involuntario de la necesidad que tienen los informativos de centrarse en unos pocos
asuntos cada dia” (McCombs, 2006: 53), y en un contrato que legitima a los perio-
distas, ;qué se modifica con la incorporacion de nuevos actores y de qué modo se
legitimardn?”(Mazzone, 2012:34).

La atencidon devino en recurso inapreciable, dados los innumerables estimulos que desafian
la ecuacioén espacio-tiempo de los usuarios, y gravita —entre otros factores- en la modificacion del
statu quo del usuario. En el ecosistema industrial los medios proponian unos pocos asuntos por
dia, que a su vez terminaban asimildandose en los encuentros dialogicos. “La conversacién no sélo
difunde las noticias —segunda etapa de la comunicacion-, sino que las hace penetrar en la concien-
ciay ser registradas en la memoria junto con un juicio, que es una forma de participacion personal”
(Gomis, 1991:173).

Los publicos se adaptaron al formato basado en la escasez de espacio e informacion,
concentrando su atencién en los rubros que el ment mediético seleccionaba en cada jornada. En el
nuevo ecosistema reticular se multiplican temas y enfoques con audiencias segmentadas. Minorias
significativas se constituyen en medios de escasa incidencia individual, pero con capacidad para
detentar una repercusion significativa en la suma de voluntades virales que da por resultado los
trending topic de cada dia.

En este nuevo escenario, en que el periodismo de primicias y ultimo momento pierde
relevancia, y no justifica -no al menos para todos- la inversion en recursos humanos y técnicos
que demanda, la pregunta es qué se espera de los medios tradicionales. Es claro que mayor énfasis
en la calidad, profundidad y originalidad. De hecho, grandes medios como The New York Times
cierran su ediciéon impresa sin aguardar la definicién de procesos importantes en curso al momento
del cierre. En ocasion del referéndum escocés del 18 de setiembre, el medio neoyorquino ni lo
mencion6 en su portada del 19, a sabiendas de que la informacion es ya un continuo donde la
edicion digital juega un papel directriz.

2. ¢Es verdad que Ila pérdida de agenda unica afecta a la democracia?

Hace cuatro afios fue una novedad que el New York Times tuviera mas seguidores en
Twitter que compradores del impreso. Los medios tradicionales tardaron en comprender que los
usuarios pretendian leer/navegar/consumir sus materiales desde las redes y no desde las paginas
institucionales.

Transcurridos cuatro afios, las audiencias aspiran a mds: a la informacion conversacional
que sustituya al monologo del editor ilustrado. Y nuevamente los medios desconocen el mensaje, y
continuan utilizando las redes en forma promocional, sin interactuar de verdad.
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Sila agenda tnica cedi6 espacio a las agendas multiples, ;se puede deducir que ello afecte a
la democracia? Boczkowski y Michelstein, autores de The News Gap: When the Information Pre-
ferences of the Media and The Public Diverge, sostienen que si: “la pérdida de una agenda comun
entre medios y publico perjudica a la democracia”

En un valiosisimo trabajo que implicé relevar “so mil piezas de contenido online de
organizaciones de noticias como The Guardian, CNN, El Pais, USA Today y La Nacion, entre
otras, de siete paises (...) descubrieron que asi como los medios ofrecen una gran proporcion
de materiales sobre hechos politicos, relaciones internacionales y noticias econémicas, muchos
usuarios prefieren areas tematicas mas livianas como el deporte, el espectaculo y el clima. Y que
esta inclinacion varia, por ejemplo, en contextos de mayor actividad politica, como en periodos
electorales™

Sostienen los autores que “el riesgo de esta fijacion de agenda intermitente es que, aunque
las campanias electorales y las crisis gubernamentales son importantes, muchas decisiones politicas
y econdémicas con impacto en la vida ciudadana se toman durante otros momentos mas rutinarios,
en los que los ciudadanos no prestan atencion” Pero ;no es asi como la politica ha operado siem-
pre?

La siguiente afirmacion es la que provoca mas preguntas: “La pérdida de una agenda com-
partida sobre temas publicos tiene como consecuencia menores niveles de deliberacion publica”.

sAcaso la conversacion en las redes y otras modalidades que permite la hipertextualidad
reticular, no deberia considerarse como formas actuales de la deliberacién? El analisis de estos dos
investigadores parece valorar —quiza en exceso- el papel de los medios tradicionales en el “monito-
reo de politicos y empresarios (asi como en la) circulacion en la sociedad de la informacién sobre
temas de politica, economia e internacionales, que son un insumo clave para la deliberacion y la
participacion ciudadana” (Enfoques, La Nacion)

A proposito, Henry Jenkins y Pierre Levy entre muchos otros, sostienen que los usuarios
saben que no sélo la informacidn, sino también el conocimiento se construye en términos colec-
tivos. O sea que puede discutirse el grado de involucramiento consciente con que los publicos
intervienen en la viralizacion de contenidos que a diario conforman los trending topic, pero es
innegable la participacion colectiva, asimilable a los ambitos de interaccion personal en que para
Gomis se consolidaba la agenda en el ecosistema industrial. O sea que si bien se resinti6 el status
de la agenda tnica y compartida, no tiene por qué inferirse que las agendas multiples se produzcan
al margen de las audiencias y de los procedimientos democraticos.

3. Folksonomy: Ia superacion de las denominaciones genéricas masivas

Por estos dias, un corresponsal en Twitter (4.000 seguidores y 25 mil Twits) se sorprendia
ante los resultados de un estudio en su propia red: tres de cada cuatro twits lo conducian a nuevos
medios (75%) y s6lo uno (25%) a medios tradicionales.

La propia direccion de Twitter informo el 2 de octubre que se emiten 500 millones de twits
por dia (Clases de Periodismo). No es de extrafiar que el menu de temas de Twitter de un dia
cualquiera, abarque topicos disimiles, y que no se deje encerrar bajo denominaciones genéricas y
masivas como Sociedad, Cultura o Politica, secciones habituales del ecosistema industrial. Mas que
echar en falta, quiza haya que celebrar que no haya un centro ni un grupo de ctipulas que controle
el trafico informativo.

También la clasificacion taxondmica dejo paso al tagging y a la folksonomia, formas de
etiquetamiento intuitivo por parte de los usuarios a través de palabras clave. El nuevo tratamiento
permite recircular los textos y segmentarlos de manera inteligente, de modo que la informacién
deportiva, por ejemplo, puede aparecer también en las listas de asuntos econdémicos, politicos, ju-
diciales, internacionales e incluso policiales.
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A la folksonomia a menudo se la ha subestimado por su levedad y ambigiiedad, pero es
innegable que conlleva la eficacia comunicativa de la reticularidad que utiliza con provecho la
hipertextualidad. El procedimiento mejora la performance de los textos, completa y provee infor-
macion a segmentos desatendidos en el ecosistema industrial, sin que la omision se registrara o
comprendiera y por tanto, se atendiera.

Los resultados algoritmicos como el page rank o el trending topic, entre otros, junto a la
folksonomia, empiezan a conformar un nuevo escenario potencialmente neutral —claro que también
los algoritmos se manipulan- que aparece con capacidad de establecer agendas en el nuevo escena-
rio hipermediatico.

4. No todo es novedad en los nuevos medios

No todo lo nuevo —aun cuando sea exitoso- aporta novedades. En la investigacion ya men-
cionada, demostré que la incidencia del HuffPost en la agenda mediatica y publica ha sido nula, ya
que para figurar en la grilla de lo mas comentado y leido, no basta con agregar, hay que producir.

Sin embargo, segiin Arianna Huffington, ellos no necesitan producir informacién para
hacer un buen producto; su participacion se justifica en el plano del enfoque. En buen romance,
el aporte del HuffPost consiste en proveer a los productos de terceros, el enfoque que quienes
produjeron la informacién no supieron darle.

Sin embargo, la enunciacién consiste por definicion, en procedimientos que realiza el
enunciador en las modalidades del decir. Son operaciones basadas en las hipdtesis que cada medio
se formula sobre las audiencias a las que orienta su producto. “La informacién es una cuestion de
discurso”. Es siempre enunciacion (Charaudeau, 2003:38).

El enunciador modaliza su mensaje a partir de temas seleccionados y jerarquizados para
investigar. De ahi que el ment sea univoco, un conjunto de topicos cuya seleccion expresa una vision
en la construccion de sentido. Cuando un agregador toma del mend de un tercero, uno y solo uno
de esos temas, por motivos que el propio agregador conoce, desarticula una propuesta e incorpora
el texto a una propuesta de sentido que carece de la univocidad propia del discurso informativo.
Nuestra época no ha discutido lo suficiente estos procedimientos refiidos con la deontologia clasica.

En mi investigacion verifiqué que el HuffPost podia tomar un editorial del NYT y ubicarlo
como tema de tapa con el mismo titulo, s6lo porque el enfoque del editorialista del Times coincidia
con la linea del HuffPost en el tema que trataba, a los efectos, la cuestion de los bancos, el definido
archienemigo del HuffPost.

Pretender que el texto investigado y escrito por otros, cobre un nuevo sentido solo por
incluirlo en un nuevo contexto informativo, parece, ademas de soberbio, una exageraciéon que
encubre la verdadera apropiacion informatica del trabajo ajeno. Demostré que el HP capturaba
informaticamente informaciones de otros medios, y si bien el link conducia al sitio del cual tomaba
el articulo, simultaneamente reproducia en forma automatica las primeras 100 palabras (unos 700
caracteres, o sea entre el 15y 25% de articulos que a menudo tienen 2.800 0 3.000 caracteres) con
lo cual obtenia mas comentarios en su propia pagina, que los comentarios que obtenia el NYT en
la suya con su propio articulo (Mazzone, 2012:112).

Cualquiera puede generar una informacidn; basta con tener una historia para contar y
fuentes que la respalden. Cualquiera también puede agregar una noticia de otro. Lo que no todos
pueden hacer es dar un tratamiento adecuado a la informacién. No importa si politica o econé-
mica, deportiva, cultural o de espectaculos, esa que suele confundirse con liviandad, pero que
también formaba parte de la portada de O Estado de Sao Paulo en el siglo XIX. En 1875, cuando
se llamaba A Provincia de Sao Paulo, y hasta bien entrado el siglo XX: contenia una novela narrada
en episodios (O Estado de Sao Paulo, 2000:19 y ss.).

EXTRAPRENSA (USP) - Ano VIII - n° 15
dezembro/2014



AUDIENCIAS INTELIGENTES, AGENDAS MULTIPLES: ar tl g OS
(MAS O MENOS DEMOCRACIA?

Asi como el streaming somete a los canales de television al desafio de desarrollar programas
propios, también los medios graficos deberan especializarse en lo que estimen ser eficaces y com-
petentes. Esa es la vara que también debera saltar el HuffPost.

5. Acerca de interfaces vencidas

En Interfaces, Sobre la democracia audiovisual y evolucionada, Eliseo Verén destacd que
en la mediatizacion de lo politico, que empez6 en algunas sociedades en situaciéon de monopolio
manejado por el poder, “lo fundamental ha sido la progresiva autonomizacion de la informacion
televisiva en relacion con el poder publico”. Y agregaba: “pues en las sociedades industriales de
régimen democratico, la mediatizacion de lo politico siempre es un problema de interfaz entre lo
politico y la informacién” (Veron, 1989:125).

También la multitud de nuevos medios que surgen impulsados por audiencias que se
desplazan de su posicidn tradicional, procesa un tipo de autonomizacién que podria indicar que
la interfaz entre la informacion y lo politico dejo de funcionar con la efectividad de los siglos XIX
y XX. Es lo que piensan Carlos Scolari y Manuel Castells:

“Estamos en una fase de transicion no sabemos a qué. Antes la agenda estaba
construida sobre todo por los medios masivos. Ahora hay agendas emergentes.
Los trending topic nacen de interacciones de miles de personas. Sabemos también
que hay trending topic piloteados. Pero empiezan a aparecer efectos de agenda que
no son top down, de arriba hacia abajo, sino que son bottom up, de abajo hacia
arriba.” (Scolari, 2014, La Nacion).

También Manuel Castells nos recuerda que “la red de comunicacién electronica esta
presente en todo lo que hacemos, en cualquier lugar y en cualquier momento. Los estudios mues-
tran que la mayoria de las llamadas y mensajes de telefonia movil se originan en casa, el trabajo y
el colegio, los sitios donde la gente suele estar, frecuentemente con una linea fija”. Y agrega algo que
de tan obvio, a veces no se advierte: “la principal caracteristica de la comunicacién inalambrica no
es la movilidad sino la conectividad perpetua” (Castells, 2009:107).

En este marco de conectividad perpetua se pone a prueba el nuevo statu quo para el
usuario/ciudadano, como férmula de recambio en la preservacién de la compleja institucio-
nalidad democratica. Mas que presuponer que la fragmentacion de agendas podria resentir la
democracia, analisis excesivamente basado en concepciones provenientes del viejo ecosistema,
habria que explorar la hipdtesis de que probablemente a la democracia del futuro inmediato le
haga falta reciclar varios de sus componentes.

Qué sea lo que resulte dependera de diversos factores, entre los que Castells destaca las
luchas por el poder politico y empresarial:

“El crecimiento de la autocomunicacion de masas no se limita al nivel superior de
la tecnologia. Organizaciones de base utilizan nuevas formas de comunicacion
auténoma (...) aprovechando la capacidad de produccion y distribuciéon a bajo
coste del video digital (...) Significa que existe un proceso de complementariedad
que da lugar a una nueva realidad medidtica cuyos contornos y efectos se decidi-
ran en ultima instancia en las luchas por el poder politico y empresarial a medida
que los duefios de las redes de telecomunicacion tomen posiciones para controlar el
acceso y el trdfico a favor de sus socios y clientes privilegiados” (Castells, 2009:108).

La nueva participacion politica asume formas diferentes a las del siglo XX. Los nuevos
activistas no se incorporan masivamente a los partidos, probablemente descreidos de sus formas
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clientelistas y remotas, propias de interfaces desactualizadas. Optan por involucrarse en actividades
especificas, como las de defensa y promocién de los derechos humanos, o del ambiente.

Los medios tradicionales exhiben similares dificultades porque los contratos entre los
medios y sus consumidores se hacen y deshacen hoy con extrema facilidad (Verdn, 1991). Mien-
tras realizan multiples operaciones para adaptarse al nuevo ecosistema y construir sus audiencias
digitales, éstas —sus segmentos mas creativos- realizan a su vez las suyas, para constituirse en
medios de nuevo tipo. Esa tension informa que los publicos estan ocupados no ya en consumir la
informacion que el periodismo de elite consideraba “dura’, sino en producir y reproducir el tipo
de informacidn que les interesa. Y en cuanto ciudadanos, se resisten a que se los consulte una
sola vez por cada periodo electoral. El mensaje que envian es el de que permaneceran activos a lo
largo de cada administracion.

Parece ponerse de manifiesto que el modelo informativo de pequenas cupulas, estructu-
rado en un tipo de empresa industrial, cerrada, vertical, autoritaria y centralizada —facil de neu-
tralizar por el poder de ciertos lobbies- es un modelo que envejece. La respuesta de las audiencias
exhibe la capacidad intuitiva del publico para orientarse en situaciones adversas.

El periodismo de calidad o referencia ha sido siempre de interés minoritario, pero parece
claro que grandes medios del tipo de The Economist, The New Yorker, The New York Times o The
Guardian, entre muchos otros, se relegitiman ante los nuevos publicos. Al mismo tiempo, debe
reconocerse que exhiben la fatiga de sus enormes esfuerzos por aggiornarse, frente a una realidad
que les dice, una y otra vez, que todo lo que se haga parece insuficiente.

Pero ademas, el viejo periodismo de calidad ya dio muestras reiteradas de agotamiento,
como marcan los anti-ejemplos de Jimmy Savile, Lance Armstrong, News of the World (Rupert
Murdoch), tres recientes escandalos —entre muchos- ocultados largamente a los lectores. ;Pereza
para informar sobre personajes queridos por el publico? ; Temor a salirse del mainstream y provo-
car el enojo de los lectores?

El cambio es trascendente para los paises democraticos en general, pero es fundamental
para aquellas sociedades que se encuentran bajo regimenes autoritarios (Cuba, Norcorea) o bajo
poderes hegemoénicos que someten a los medios a tutela (China, Iran, Venezuela, Ecuador).

6. En sintesis

La formulacién de agendas multiples se relaciona con la nueva actividad masiva de las
audiencias, pero también con las capacidades algoritmicas manifestadas en el page rank y tren-
dings topic. ; Como analizar con eficacia los cambios en la mediatizacidn politica, prescindiendo
de la reticularidad y la hipertextualidad?

Afirmar que las agendas multiples perjudican a la democracia, no sélo es improbable;
atribuye a la formacion de agendas multiples una falta de deliberacién y de procedimientos
democraticos que no advierte que la deliberacién actual pueda llevarse a cabo con nuevas mo-
dalidades. Y también deja de constatar que aun en su multiplicidad y dispersion, las nuevas
agendas registran una alta participacion de medios referentes como el NYT o The Guardian.

La cuestion central pasa no tanto por determinar si la agenda es tnica o multiple, sino por
la forma en que se la produce. El periodismo de calidad, en cuya renovacion participaran de una
manera u otra los usuarios, seguira teniendo una gran influencia. Porque asi como vemos que la
agregacion no agrega valor informativo, y por tanto el HuffPost si bien aparece en los rankings de
usuarios unicos, no aparece en las agendas, del mismo modo, el NYT, si bien algo mas rezagado en
los ranking de usuarios, es uno de los mayores animadores de las nuevas agendas.

Asi como las audiencias manifiestan su disconformidad con el viejo periodismo de calidad,
también, en cuanto ciudadanos, se rebelan contra la vieja politica que los consultaba sélo una vez
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por periodo electoral. No se percibe en esta nueva actitud de las audiencias ciudadanas, nada que
haga peligrar la democracia. Las agendas multiples también son compartidas y producto de intensa
elaboracion colectiva.
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Resumo

Este trabalho busca possiveis relagdes entre a televisdo e o museu, através de uma abordagem de convergéncia trans-
midiatica. A reflexdo é construida sobre uma narrativa ficcional televisiva, a telenovela.
Palavras-chave: Televisao; Museu; Convergéncia Transmidiatica

Abstract

This paper seeks possible relationships between two apparently distant themes: television and museum. Through a
transmedia convergence approach, the discussion is built on a television fictional narrative - the telenovela.
Keywords: Television; Museum; Transmedia Convergence

Resumen

Este trabajo busca posibles relaciones entra la television y el museo, a través de un enfoque de la convergencia trans-
mediatica. La reflexion se construye sobre una narrativa ficcional televisiva, la telenovela.
Palabras clave: Television; Museo; Convergencia Transmediatica
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1. Introducao

Este ensaio tem o objetivo de aproximar duas tematicas que, em um primeiro momento,
podem parecer distantes: 0 Museu e a Televisdo. Nossa proposta é demonstrar possiveis aproximacdes,
que entendemos pertinentes, podendo corroborar nas constru¢des de seus conteudos e de suas
relagdes. Essas aproximagoes serdao realizadas através de uma abordagem narrativa da sociedade
contemporanea, a convergéncia transmididtica.

A narrativa transmidiatica possibilita ampliar o ciclo de vida do conteido por meio da
utilizagdo de multiplas plataformas que conduzem e intensificam uma cultura participativa. O
advento das novas tecnologias favorece a abordagem transmidiatica, entretanto, ela nao se restrin-
ge aos meios digitais. Entendemos que pensar novas formas e possibilidades de se (re) construir,
contar, apresentar e adaptar uma histéria pode colaborar com a qualidade critica do futuro das
narrativas.

Partimos da perspectiva da televisio como um bem cultural, um servigo publico - de
acordo com a Lei N° 4.117, de 27 de agosto de 1962 — constituinte de elos de identificagdes e lagos
sociais (WOLTON, 2004), trabalhando com entretenimento, cultura e educacao. Dessa forma,
nossa proposta aqui nao ¢ discutir sobre a qualidade dos conteudos da televisao brasileira na
contemporaneidade, mas apontar suas potencialidades de frui¢do cultural, estética e de entreteni-
mento. E sob esse enfoque que propomos estabelecer a relagio da televisio com o museu. Ambos
compartilham de caracteristicas precipuas, como espacos de comunicagao, relacionados a cultura
e a educagdo, atuando sobre as (re) construgdes de identidades nacionais, regionais, locais, étnicas,
geracionais, religiosas, de género, de classe, entre outras.

Segundo Manuel Castells (2001, p.22) “entende-se por identidade a forga e experiéncia de
um povo’. Entretanto, ndo existe uma identidade em si, pois esta se constitui sempre na relagao
com o outro; e suas constru¢des ocorrem dentro da esfera social e apontam o vetor de atuacio dos
sujeitos em suas representagoes. As identidades sao fluidas, negociadas, reivindicadas, em processo
constante de construcao e afirmagao.

A televisdo oferece uma multiplicidade de formatos e conteudos que atuam sobre a constituigao
de significados sociais e culturais. Nesse sentido, selecionamos para esta reflexdo uma narrativa
ficcional televisiva, as telenovelas. As telenovelas brasileiras geram significativo impacto social,
influenciando comportamentos, habitos, costumes e padroes sociais, culturais e de consumo.

A televisao, através de suas telenovelas, apresenta narrativas que, embora ficcionais,
estdo relacionadas com a realidade social, interagindo e impactando sobre as suas estruturas.
Nao obstante, o museu, além de salvaguardar vestigios do passado, é um espago que apresenta
narrativas de diferentes temporalidades, buscando estabelecer possiveis relagdes e atuar sobre
a critica social. A partir da identifica¢do desses pontos incomuns, sem desconsiderar suas espe-
cificidades, pretendemos compreender como o espago museologico pode ser uma possibilidade
de convergéncia para a televisao. Para tanto, iniciaremos apresentando algumas consideragdes
sobre os nossos objetos (televisdo e museu) e, em seguimento, esclarecimentos sobre o conceito
de convergéncia transmididtica. Posteriormente, partiremos para a elucidagdo dessa relagcao a
partir do remake da novela Saramandaia, que teve seu langamento na TV em junho de 2013,
acompanhado por uma exposi¢do no Museu de Arte do Rio de Janeiro (MAR).

2. A televisio e suas relacées com o sujeito

Antigas percepgodes sobre o estudo da televisdo, advindas principalmente do pensamento
da Escola de Frankfurt, indicavam um telespectador passivo, altamente influenciado pela auséncia
de senso critico. A televisao era vista sob uma 6tica ideoldgica, favorecendo a implantacao de modelos
culturais dominantes, resumindo-a em alienac¢do da sociedade de massa.
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Os Estudos Culturais, perspectiva teérico-metodologica, com origem entre as décadas de
1950/60, apresenta um olhar que nao se encontra mais debrugado sobre o aspecto da submissao.
Nessa vertente, o sujeito transpde as barreiras da passividade e da manipulagdo para se tornar
um agente de expressdo e negociagdo. Diante de um posicionamento ativo do sujeito-receptor,
compreendemos que as influéncias ndo sdo homogéneas, nem absolutas. Ha possibilidades de
resisténcia, transformacao e ressignificacdo, tanto da diégese quanto das proprias estruturas sociais
e culturais nas quais as narrativas ficcionais estao inseridas.

‘A homogeneidade da mensagem ndo impede a heterogeneidade da recep¢do. Isso
ndo anula a influéncia da TV, mas essa influéncia ndo é direta, nem mecanica.
Isso explica também seu papel de lago social: os diferentes meios sociais recebem
de maneira diferente os programas e aproveitam o que querem deles” (WOLTON,

2004, p.143).

De acordo com o que apresenta Wolton (2004) ndo desconsideramos a influéncia da TV,
entretanto ndo a percebemos como um processo mecanico e linear. O autor destaca a capacidade
de a televisdo criar lagos sociais, uma atividade compartilhada por diferentes classes sociais e fai-
xas etarias. Quando o sujeito esta assistindo televisdo ele se agrega a um universo polissémico de
telespectadores que estdo assistindo simultaneamente. Esse lago social é consolidado, ainda mais,
em um segundo momento, quando, em outra ocasido, o didlogo entre diferentes sujeitos é pautado
pela programacao assistida. Atualmente, esse processo pode ocorrer de forma simultanea, a partir
de conexdes estabelecidas através da segunda tela.

A partir dessas consideragdes ressaltamos dois pontos sobre a relagao da televisdo com o
sujeito, mais relevantes para esta reflexdo: a onipresenca da negociagdo e a constituigdo de lagos
sociais. Nessa relacdo entre televisdo e sujeito, que envolve negociacéo, lagos sociais e influéncias,
destacamos as telenovelas. Entendemos que essa narrativa ficcional televisiva, através de uma abor-
dagem transmididtica, pode intensificar e qualificar essas relagdes. De acordo com Lopes (1997, p.
160),

“As telenovelas sdo os programas de maior audiéncia em toda a América Latina
e sua importancia cultural e politica cresce continuamente porque deixam de ser
apenas programas de lazer, e se tornam um espago cultural de intervengdo para
a discussdo e a introdugdo de hdbitos e valores. O estudo da telenovela permite
aprofundar os conhecimentos das relagoes entre as dimensoes da cultura, da co-
municagdo e do poder”.

A perspectiva apresentada no pensamento do autor acima, nos permite ir além do entendi-
mento da novela somente como uma opgao de entretenimento. Assim, propomos validar a presen-
¢a dessas narrativas ficcionais em outros espagos de comunicag¢ao, como no museu, desenvolvendo
e problematizando novos desdobramentos sobre as caracteristicas e o contexto que compdem a sua
diégese.

3. O museu e a Nova Museologia

Os museus sdo espagos de disputas, seletivos e contraditdrios, trabalhando diretamente
numa relagdo dialética entre memoria e esquecimento. “Suponho que se engana quem pensa que
ha humanidade possivel fora da tensdo entre o esquecimento e a memoria” (CHAGAS, 2005, p.24).
Tal tensdo faz parte do cotidiano das instituicdes museoldgicas. Nesse sentido, nos afastamos da
ideia de museu preponderante no século XIX, quando era idealizado como “arcabougo do passado
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e guardido da verdade”, onde estava exposta a “historia oficial”. O papel do museu como um local
“conservador elitista” ou como “bastido da tradi¢ao da alta cultura” da lugar ao museu como cultura
de massa, como um lugar de uma mise-en-scene espetacular (grifos nossos).

O museu contemporaneo nao necessita restringir sua aten¢do tao-somente a periodos
longinquos, mas abrir espago para promover e problematizar questdes que permeiam a nossa
realidade social. A democratizagdo do acesso e de contetidos possibilita ampliar e qualificar suas
acoes relacionadas a fruicao da cultura, da estética e do entretenimento.

O museu seleciona vestigios do passado, organizando discursos para promover e veicular
suas representagdes sobre o pretérito, o presente e o que devera permanecer para o devir. Ele é pro-
dutor e divulgador de sentidos na sociedade, se constituindo como uma institui¢ao politica, que
pode se tornar veiculo de cidadania. O museu ndo é uma estrutura estatica, é um processo dinami-
co, um espaco discursivo e interpretativo em permanente relagdo com os atores sociais.

Observamos uma ressignifica¢do nos museus, na qual as premissas de conservacgao e
preservacdo cedem espago para a comunicac¢io, onde o objeto museal, além de tombado e sal-
vaguardado, deve ser explorado, relacionado e interpretado. Na medida em que percebemos o
museu como produtor e produto da estrutura social, emissor de discursos e sentidos, devemos
estar atentos para outros usos possiveis.

Ao contrario de percepg¢oes estigmatizadas, o museu é um espago aberto, plural e dindmico,
no qual historias sdo expostas para provocar, seduzir, socializar, trocar informagdes e comunicar.
E a partir dessa perspectiva que entendemos a pertinéncia de estabelecer possiveis relagdes com o
universo da narrativa ficcional televisiva.

4. A convergéncia da narrativa transmidiatica

Vamos abordar o conceito de transmidia a partir da trilha convergente da comunicagao
pensada por Henry Jenkins. O autor, em sua obra “Cultura da Convergéncia’, nos apresenta uma
compreensdo alternativa para a atualidade do processo midiatico, “[...] onde as velhas e as novas
midias colidem, onde midia corporativa e midia alternativa se cruzam, onde o poder do produtor
de midia e o poder do consumidor interagem de maneiras imprevisiveis” (JENKINS, 2008, p. 29).

Dessa forma, a cultura da convergéncia coloca sob o holofote produtores e consumidores,
enquanto agentes de igual importancia. Entretanto, a ideia anterior a convergéncia tendia a
perceber os consumidores como passivos, previsiveis, silenciosos e invisiveis. De acordo com
Jenkins (2008), a colisdo entre antigos e novos meios conduz ao nivelamento de poderes entre
produtores e consumidores. Nesse sentido, os meios tradicionais ndo estao sendo substituidos,
mas transformados pelas novas tecnologias. Por convergéncia, entende-se o

“[...] fluxo de contetidos através de multiplos suportes mididticos, a cooperagio
entre multiplos mercados mididticos e ao comportamento migratério dos publicos
dos meios de comunicagdo, que vdo a qualquer parte em busca das experiéncias
de entretenimento que desejam. Convergéncia é uma palavra que consegue definir
transformagoes tecnologicas, mercadologicas, culturais e sociais, dependendo de
quem estd falando.” (JENKINS, 2008, p. 27).

O processo da convergéncia se desenvolve de forma continua e complexa, a partir da
relagao da tecnologia com a cultura. Esse processo atua sobre uma mudanca cultural, incidin-
do sobre as percep¢des e atuagdes do sujeito contemporaneo. E nessa linha da convergéncia
que surge a narrativa transmididtica, uma forma estética que traz novas exigéncias aos atores
sociais.
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“Uma historia transmididtica se desenrola através de multiplos suportes midiaticos,
com cada novo texto contribuindo de maneira distinta e valiosa para o todo.
Na forma ideal de narrativa transmididtica, cada meio faz o que faz de melhor”
(JENKINS, 2008, p. 135).

Dessa forma, a narrativa transmidia se difere da crossmidiatica, cuja intengdo é somente
promover o conteido, e ndo expandi-lo. No transmidiatico ha ampliacdo do conteudo em cada
midia, além disso, ha autonomia de um produto sobre outro. Por exemplo, ndo é necessario assistir
ao filme para compreender e gostar do game correspondente.

Outro ponto fundamental para a constitui¢ao da narrativa transmidiatica é a relagdo ativa
com o sujeito, ndo admitindo qualquer forma de recepc¢ao passiva. Nessa perspectiva, a narrativa
esta aberta ao receptor, que de diferentes maneiras pode atuar sobre ela, organizando e reorgani-
zando o sentido. Para desenvolver a reflexdo sobre a tematica, Jenkins (2008) aborda os conceitos
de inteligéncia coletiva, de acordo com Pierre Levy, e de cultura participativa.

“O que consolida uma inteligéncia coletiva ndo é a posse do conhecimento que é
relativamente estdtica, mas o processo social de aquisi¢do do conhecimento que é
dindmico e participativo, continuamente testando e reafirmando os lagos sociais
do grupo social”. (JENKINS, 2008, p. 88).

O autor advoga que as questdes desenvolvidas por uma inteligéncia coletiva sdo ilimitadas e
interdisciplinares, pois sao constituidas a partir de fragmentos dispersos e disponibilizados. Assim,
com o agrupamento desses fragmentos a inteligéncia coletiva se constitui. Sobre a cultura parti-
cipativa, Jenkins (2008) aponta que as distingdes nas fun¢des do processo criativo e midiatico se
misturam e constituem outro modo produtivo, circular, no qual todos se expressam e colaboram.
Nesse sentido, ha novas formas de consumo e circulagdo do conteido, “[...] cultura em que fas e
outros consumidores sdo convidados a participar ativamente da criagdo e da circula¢ao de novos
conteudos” (JENKINS, 2008, p. 378).

No entanto é preciso rigor neste caminho participativo, pois “Os conteudos televisivos
transmidias resultam necessariamente da adog¢do de determinadas estratégias e praticas transmidias,
cuja descri¢ao é fundamental tanto para compreendermos a natureza do tipo de produ¢ao que nos
interessa quanto para particularizar o fendmeno da transmidiagdo dentro do variado universo de
manifesta¢des da cultura participativa. Uma distin¢do fundamental é justamente a compreensao
das estratégias e praticas transmidias como resultado de agdes que emanam de uma instancia pro-
dutora ou, em outros termos, como o resultado de um fazer querer de um destinador corporativo
ou institucional” (FECHINE et al., p.29).

5. Saramandaia: um dialogo ente televisdo e museu - possiveis consideracoes

O remake da novela Saramandaia, langado em junho de 2013, teve a nova versao escrita por
Roberto Linhares, inspirada na obra de Dias Gomes. A novela foi ao ar em 1976, periodo em que o
Brasil vivia sob a ditadura militar. A trama foi desenvolvida a partir de influéncias de uma vertente
literaria que marcou a produgao latino-americana, o realismo fantastico. A elabora¢ao de seu texto
se apresentava como uma forma de driblar a forte censura imposta pelo regime ditatorial, além de
experimentar uma nova linguagem para a televisao.

O texto permeado de questdes antagonicas - relacionadas a politica, autoritarismo, coronelismo,
sonhos, mudangas e liberdade - buscava, sobre uma abordagem hermenéutica, problematizar a realidade
do pais. Ja na versdo atualizada, o autor trouxe a ficticia cidade de Bole-Bole para o contexto contempo-
raneo, no qual a corrupgao politica e as manifestacdes de jovens no espago publico ganharam destaque.
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Entretanto, para esta reflexdo o que vale destacar é que a versao contemporanea da exibigao
da novela Saramandaia foi acompanhada de uma exposi¢do. A narrativa ficcional ultrapassou os
limites da televisao e adentrou no espago museolégico, sendo inaugurada no Museu de Arte do Rio
de Janeiro (MAR).

Outras novelas da Rede Globo de Televisdo, lan¢adas nos dltimos tempos, também recor-
reram a essa forma de comunica¢ao, colocando a sua narrativa ficcional num formato expografico.
Tais iniciativas nos conduzem a uma postura de reflexao e atencdo as possibilidades e potenciali-
dades dessa relagao.

Ao recorrer ao exemplo de Saramandaia, buscamos elucidar de que forma a convergéncia
transmidiatica pode se estabelecer e quais seus possiveis retornos, tanto para a televisio, quanto
para o museu. Na exposi¢ao o publico teve acesso a outros conteudos, como informagdes relacio-
nadas a producao dos efeitos especiais apresentados na obra. Além disso, a mostra se apresentou de
forma hipertextual e interativa, como estratégia de engajamento do publico, envolvendo as pessoas
como pertencentes a historia.

Mesmo que possamos identificar a convergéncia entre a televisao e o museu, através da
abordagem realizada com Saramandaia, nao foi possivel perceber a constituicao efetiva da trans-
midia. O caminho transmidiatico vive um momento em que esta sendo tragado, circundado por
muitas novidades, transformacoes e adaptagdes. Entretanto, indicamos que essa possibilidade
pode ser construida, na medida em que as pessoas puderem participar do desenvolvimento da tra-
ma. Para tanto, o museu, através de exposi¢oes hipermidiaticas e interativas, podem se constituir
enquanto espago provocador e provedor da cultura participativa na narrativa ficcional televisiva.
Mas, para que isso ocorra deve haver interesse e disponibilidade, tanto da televisao, quanto do
museu, de pensarem e desenvolverem a telenovela no Brasil para além da dimensao do entreteni-
mento. Dessa forma, o espago museal pode incitar e propiciar uma gama de debates relacionados
a trama ficcional, sobre seu contexto histérico, sua produgao estética, suas idiossincrasias.

Mesmo que o museu nao seja reconhecido, pelo grande publico, como um espago midia-
tico, de comunicagao, entendemos que estreitar relagdes com outras midias podem transformar
percepgdes estigmatizadas ao longo dos anos. Assim como, trazer a televisdo para as suas depen-
déncias pode corroborar a formagdo de um publico mais critico. Nessa perspectiva a TV invade
o0s espagos museoldgicos ndo como objeto obsoleto de contemplagao, mas como possibilidade de
relagdo e dialogo no universo em ebuli¢ao da contemporaneidade.

Nossa provocagao, com esta reflexdo, é destacar outras possibilidades de convergéncia
transmidiatica para a realidade social contemporanea. Apresentamos o museu como um espago
de midia-educagdo, cujos “[...] objetivos visam a formac¢ao do usuario ativo, critico e criativo de
todas as tecnologias de comunicagdo e informa¢ao” (BELLONI, 2005, p. 12). Nesse sentido, uma
abordagem de convergéncia transmidiatica sobre “espagos hibridos” (CASTELLS, 2009), onde o
tisico e o virtual se abrem para um didlogo comum e compartilhado.
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Resumo

Este artigo analisa a opinido do leitor sobre as Politicas Publicas existentes no pais e em Santa Catarina. A analise
ocorreu no material publicado durante 10 dias do més de setembro na coluna Diario do Leitor do jornal Diario Cata-
rinense. Utilizamos como referencial tedrico as seguintes nogdes: Carta (Melo, 1995), Estado (Bauman, 2013), Leitor
(Wolton, 2009), Midia (Maffesoli,2003) e Politicas Publicas (Secchi, 2012). Como método usamos os preceitos do Dis-
curso do Sujeito Coletivo propostos por Lefévre & Lefévre (2003). Sobre as conclusdes, percebe-se um leitor atento e
preocupado com os problemas nacionais e com a sua vida cotidiana nos municipios. Os temas mais recorrentes foram:
a Politica, a Infraestrutura das cidades e a Seguranga Publica.

Palavras-chave: Cartas do leitor; Didrio Catarinense; Discurso do Sujeito Coletivo

Abstract

TThis article analyzes the reader’s opinion about the existing Public Policies in Brazil and Santa Catarina. The analysis
occurred in the material published within 10 days of the month of September in the Reader Daily of the newspaper
Diario Catarinense. The theoretical framework the following notions: Letter (Melo, 1995), state (Bauman, 2013) Rea-
der (Wolton, 2009), Media (Meffesoli, 2003) and Public Policy (Secchi, 2012). As a method we use the precepts of the
Collective Subject Discourse proposed by Lefévre & Lefevre (2003). On the findings, we find an attentive reader and
concerned with national issues and their everyday life in the cities. The most recurring themes were: Policy, Infras-
tructure and Public Safety cities.

Keywords: Letters from readers; Didrio Catarinense; Collective Subject Discourse

Resumen

En este articulo se analiza la opinién de los lectores acerca de las politicas publicas existentes en Brasil y Santa Cata-
rina. El analisis se produjo en el material publicado dentro de los 10 dias del mes de septiembre en la columna Didrio
do leitor del periodico Diario Catarinense. El marco tedrico de las siguientes nociones: letras (Melo, 1995), estatal
(Bauman, 2013) Reader (Wolton, 2009), Media (Meffesoli, 2003) y Politicas Publicas (Secchi, 2012). Como método se
utilizan los preceptos del Discurso del Sujeto Colectivo propuesto por Lefévre y Lefévre (2003). En las conclusiones,
nos encontramos con un lector atento y preocupado con los problemas nacionales y su vida cotidiana en las ciudades.
Los temas mas recurrentes fueron: Politica, Infraestructura en las ciudades y Seguridad Publica.

Palabras clave: Cartas de los lectores; Diario Catarinense; Discurso del Sujeto Colectivo
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1. Introducao

Diariamente, cerca de 40 mil exemplares do jornal Didrio Catarinense (DC) sdo impressos
no parque grafico do grupo RBS na grande Florianopolis. A estimativa é de que se cada exemplar
do jornal for lido por trés pessoas, o DC, como é conhecido, atingiria a marca de 120 mil leitores.
Esses numeros colocam o jornal na vigésima sexta posi¢cdo entre os 50 maiores do pais e o maior
de Santa Catarina (AN]J, 2013).

Por ser editado em Floriandpolis, o0 DC ¢ hoje um dos mais importantes jornais
diarios de Santa Catarina. Inicialmente projetado para ter uma circulagdo estadual, o jornal na
realidade acabou se consolidando como um dos principais veiculos de Comunicagdo da regiao
metropolitana da capital. O periddico circula de segunda a domingo e tem nos seus quadros grandes
nomes da Imprensa Catarinense. Na Politica, Moacir Pereira; no Esporte, Roberto Alves; na Cronica,
Sérgio da Costa Ramos, entre outros. O jornal é voltado as classes A e B e as editorias mais lidas
sao: Variedades, Esportes e Politica.

Em maio de 2013, 0 DC completou 27 anos de fundagio, tendo publicado até o més
de outubro, 10 mil e 54 edigdes. Portanto, o jornal estd consolidado entre os catarinenses ha quase
trés décadas. Pela sua importancia, o DC é o objeto de estudo principal deste artigo cientifico. Neste
trabalho de pesquisa queremos responder a seguinte pergunta: Qual é a posi¢do do leitor do jornal
Diario Catarinense acerca das Politicas Publicas existentes em Santa Catarina e no pais?

Para realizar esta tarefa, langamos mao do pensamento teérico do socidlogo francés
Dominique Wolton (2006), sobretudo, seus estudos recentes sobre o papel que o receptor/leitor
desempenha no Processo de Comunicagdo. De forma contundente, o francés traz ao debate a
importancia do cidadao nessa relagao. Ele coloca o consumidor de midia como um sujeito ativo,
pensante e ndo manipulavel como muitos estudos fazem crer.

Além dele, a pesquisa se ancora nas ideias do socidlogo polonés Zygmunt Bauman
(2013) a respeito do Estado contemporaneo. Ele afirma que o modelo atual ndo consegue atender
as demandas do cidadao que vive no mundo globalizado. Por isso, defende que um Estado trans-
nacional precisa ser criado.

Além desses autores, a pesquisa se apoia no conceito de Marques de Mello (1995) sobre

o Jornalismo Opinativo que abriga a chamada CARTA DO LEITOR - um espago tradicional nos
jornais que recebe a manifestagdo dos leitores. E no conceito multicéntrico de Politicas Publicas,
proposto por Leonardo Sechi (2011). Para ele, todo o “problema publico” é passivel de uma poli-
tica, independentemente de quem esteja administrando a questdo, seja uma institui¢ao publica ou
privada.

As cartas do leitor que compdem a nossa amostragem foram retiradas da coluna
DIARIO DO LEITOR entre os dias 02/09 a 13/09 de 2013, com excec¢do dos sabados e domin-
gos. Portanto, analisa-se nesta pesquisa 10 dias tteis de manifestagdes dos leitores publicadas
pelo jornal Didrio Catarinense. Como suporte metodoldgico, usamos os estudos de Lefebre &
Lefebre (2003) que sustenta que o discurso de um individuo representa o pensamento de uma
Coletividade.

2. Referencial Teérico

Politicas Publicas

Em fungdo da diversidade de assuntos que aparecem nas Cartas ao Leitor, optou-se por
analisar apenas aquelas que abordam as Politicas Publicas em Santa Catarina e no pais, seja em que
nivel for: municipal, estadual e federal. Em rela¢ao ao conceito de Politicas Publicas (PP), utilizou-se
a defini¢do de Secchi (2012, p.2):
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“Politicas Publicas é uma diretriz elaborada para enfrentar um problema publico...
(...) arazdo para o estabelecimento de uma PP é o tratamento ou a resolugdo de
um problema entendido como coletivamente relevante”.

Secchi (2012, p. 4) se filia a abordagem multicéntrica, onde ndo importa quem implantou a
acao, se um orgao estatal ou ndo, mas o importante é que o problema a ser resolvido seja publico.
Ele cita como exemplo o Ensino Superior no Brasil que é oferecido de duas formas: gratuito pelas
universidades federais e pago nas universidades privadas e pelas comunitarias, que sdo publicas,
ndo estatais. Ou seja, existe uma Politica Publica estruturada para atacar um dos grandes problemas
nacionais que é o acesso ao Ensino Superior no Brasil.

O Estado em Crise

Que época historica vive-se hoje? Um mundo global? O sociélogo polonés Zigmunt Bauman
(2013) define esta época como a da “Sociedade Liquida’, ou seja, o momento de incertezas, de
transicao, de interdependéncia e de dificuldades de se prever o amanha. Além disso, Bauman
observa que o modelo de Democracia vivido hoje esta em decadéncia e ndo consegue mais aten-
der as demandas da sociedade. “O Estado é insuficiente para cuidar de tudo’- observa o autor. Ele
acrescenta que o Estado oferece cada vez menos ao cidadao, subcontrata e terceiriza as suas agoes.
E sugere a criacao de um Estado Global.

Leitor

Quando se estuda o leitor de jornal é preciso recuperar as ideias de Dominique Wolton
(2006) a respeito disso. Para ele, o leitor é um sujeito ativo que sabe pensar, discernir entre o que é
certo e errado. Ele da como exemplo as elei¢des nas quais o cidaddo é chamado para escolher um
candidato. Nessa situacao ¢ considerado inteligente, mas na hora de consumir a Informagdo que
vem da Midia, o mesmo cidadao é considerado “manipulével’, entre outros atributos. Sobre o que
¢ a Comunicagdo, Wolton (2006, p.33) é taxativo:

A comunicagdo é uma atividade social como as outras, é marcada pelas desigual-
dades e pelas questoes de poder, mas ndo é totalitaria. Os individuos aprendem a
resistir. Mantem o livre-arbitrio, o que temos muita tendéncia a esquecer. Podem
ser dominados pela Comunicagdio e mensagens, ndo alienados”.

Nesse sentido, Wolton (2006, p. 35 e 36) reforca a sua tese sobre o papel “ativo” do leitor
quando lembra os varios tipos de Informagdo que receptor recebe e processa todos os dias: “a
informacao-imprensa (fornecida pela midia), informagao-servico (terminais on-line), informa-
¢do-data (banco de dados), informagao-lazer (jogos interativos) e informag¢ao-militancia (ONGs,
movimentos sociais)”. E pergunta: Como pode o receptor fazer tantas coisas no seu dia-a-dia, que
exigem inteligéncia e discernimento, e, na hora de consumir a Informagao da Midia, ser uma pes-
soa passiva diante do enorme cardapio de informacoes que lhe é oferecido.

Carta

Neste artigo, trabalha-se com o conceito de Carta utilizado por Melo: (1995, p.66)- “a carta
resgata o outro lado do fluxo jornalistico: o do receptor, o da coletividade” Em outras palavras, a
carta permite que o leitor ofereca um feedback as inimeras noticias publicadas diariamente pelos
veiculos de Comunicagdo. Ou seja, ¢ um momento que o leitor da a sua opiniao sobre todo o tipo
de acontecimento. Inclusive tem a oportunidade de opinar até sobre as cartas enviadas por outros
leitores.
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3. Metodologia

Para atingir o objetivo dessa pesquisa fez-se a leitura das mensagens publicadas na coluna
Diario do Leitor do jornal Diario Catarinense num periodo de 10 dias. Mais precisamente entre 2
e 13 de setembro de 2013. Em relacdo a técnica para a analise dos dados, usamos os preceitos do
Discurso do Sujeito Coletivo (DSC) proposto por Lefévre & Lefévre (2003) que preconiza que o
discurso singular produz um discurso coletivo. O DSC ¢ definido pelos autores como:

“(...) uma modalidade de apresentagdo de resultados de pesquisas qualitativas que
tem depoimentos ou outros tipos de texto como matéria-prima, sob a forma de
um ou vdrios tipos de discursos-sintese escritos na primeira pessoa do singular,
expediente que visa expressar o pensamento de uma coletividade, como se essa
coletividade fosse o emissor de um discurso.” (LEFEVRE E LEFEVRE, 2003, p. 35).

A técnica desenvolvida por Lefévre & Lefévre (2003) foi aplicada a coluna Diario do Leitor.
De cada mensagem publicada se retirou a esséncia do discurso através das expressoes-chave. Os
autores explicam o passo a passo dessa metodologia:

“As expressoes-chave, as ideias centrais e os discursos do sujeito coletivo sdo os
principais operadores metodoldgicos do DSC. As primeiras sdo trechos literais dos
depoimentos, que sinalizam os principais contetidos das respostas; as segundas sdo
as formulas sintéticas, que nomeiam os sentidos de cada depoimento e de cada
categoria de depoimento, e o terceiro, os signos compostos pelas categorias e pelo
seu contetido, ou seja, as expressoes-chave que apresentam ideias centrais seme-
lhantes agrupadas numa categoria (Lefevre & Levefre, 2005)”.

Com os dados apurados, elaborou-se um diagnoéstico com a opiniao dos leitores acerca dos
diferentes problemas/temas/questdes - nacionais e regionais que afligem a populagdo catarinense.
A pesquisa foi exploratoria do tipo documental e bibliografica.

4. Levantamento de dados: primeira leitura da Coluna Diario do Leitor

Nesta primeira leitura da coluna Didrio do Leitor, retiramos do texto aquilo que conside-
ramos mais “forte”, mais “contundente” a respeito de cada tema. Nesta fase, por motivo de espago
neste artigo, deixamos apenas as cartas que tinham pelo menos trés opinides a respeito do mesmo
tema. Abaixo estd um exemplo (dia 02/09/2013) daquilo que foi realizado na pesquisa.

Data Titulo/Critica; Problema Instituicao Fala do leitor
Elogio/Cidade; Publico responsavel;
Sexo;

02/09 | Caso Donadon [ Cassa¢ao de | Cadmara dos Sugiro incluir na reforma po-
Critica parlamentar | deputados litica o fim do voto obrigato-
Itapema rio - democracia pressupde
Homem liberdade

02/09 [ Caso Donadon 2 | Cassagao de | Deputados Pelo jeito os deputados fede-
Critica parlamentar | Federais rais ndo aprenderam absolu-
Itapema tamente nada com as mani-
Homem festagdes de rua
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02/09 | Caso Donadon 2 | Cassagdo de | Camara Federal | Que voltem as passeatas, pois
Critica parlamentar nunca se viu neste pais tanta
Itapema falcatrua e corrupgdo dentro
Homem do governo e partidarios

Primeira Leitura: andlise dos dados

Conforme os dados apurados na pesquisa, no periodo de 10 dias foram publicadas 68
cartas na coluna Diario do Leitor do jornal Didrio Catarinense. Desse total, 59 tiveram o tom de
CRITICA, sete de ELOGIO e duas foram RESPOSTAS a uma critica feita por um leitor sobre a
qualidade das calgadas da cidade de Sdo Joaquim na Serra Catarinense. A abordagem da maioria
das cartas revela que o leitor usa esse espago no jornal para expressar a sua indignacao acerca dos
fatos que ocorrem em Santa Catarina e no Brasil.

Outro dado interessante é a origem das cartas. 64% delas (44 das 68) vieram da cidade
de Floriandpolis. Isso comprova aquilo que se imaginava. Apesar de o jornal ter uma abrangéncia
estadual, a sua grande faixa de leitores ¢ mesmo da capital. O jornal é produzido na cidade e grande
parte dos leitores se sente representado pelo periddico. O restante das cartas veio de diferentes
cidades do interior do Estado. Destaque para Balneario Camborit que enviou 4 cartas, Sao Fran-
cisco do Sul - 3, Lages, 2. As demais cidades catarinenses apareceram na Coluna com apenas uma
carta. Esses numeros endossam as palavras de Maffesoli (2003) sobre o papel da Midia: fazer a
“ligacao social”. Isso o DC faz bem, representa e conecta os moradores da capital.

Um aspecto que chama a aten¢ao é a autoria das cartas. Das 68 publicadas pelo jornal,
64 foram escritas por homens e apenas quatro por mulheres, o que termos percentuais significam
que 94% delas foram redigidas por pessoas do sexo masculino. Neste artigo, o objetivo ndo é analisar
as questdes de género. Mas, talvez esse niumero seja reflexo do modelo social brasileiro onde a pre-
senca feminina em posi¢oes de lideranca ainda é pequena na maioria das areas.

Segunda Leitura: a construcido do Discurso do Sujeito Coletivo

Nesta segunda leitura, fizemos um novo “pente fino” no texto do leitor. De cada nota pro-
curamos extrair a sua esséncia na forma literal, chamada de “Expressoes-chave”. Com base em cada
expressao, construimos um Discurso do Sujeito Coletivo. Nessa etapa, algumas sofreram a inter-
feréncia do pesquisador com o objetivo de valorizar o pensamento do leitor. Outra observagao
importante se refere a selecdo das notas. S6 foram considerados para analise, os problemas publicos
que tinham pelo menos trés opinides a respeito do tema em questao. E, onde foi possivel fazer uma
unidade em relagao as opinides dos leitores. Por exemplo, a cidade de Floriandpolis aparece num
unico item chamado de INFRAESTRUTURA. Por questdes de espago, se apresenta abaixo, apenas
as expressoes-chave para o tema POLITICA. Nos demais itens s6 aparecem o discurso coletivo
montado a partir da opinido dos leitores:

Tema - S = Sujeito; Expressoes-chave;

Politica - Caso Donadon (Congresso Nacionaol)

S1 - sugiro incluir na reforma politica o fim do voto obrigatério.

S2 - os deputados federais ndo aprenderam nada com as manifestagoes;
S3 — nunca se viu neste pais tanta falcatrua e corrupgao;

S4 - estdo brincando com fogo;

S5 — os deputados devem explicagdo ao povo;

S6 — Nem todos sao iguais, mas sobram muito poucos;
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S7 - precisa sair as ruas e exigir mudangas (juventude);
S8 — Agora ja sabemos em quem ndo votar nas elei¢cdes;
S9 - Voto aberto nas cassagdes.

Discurso do Sujeito Coletivo
1. Politica

Acabar com o voto obrigatdrio da populagio e com o voto secreto nas sessdes, ouvir as ruas,
parar de brincar, combater a corrup¢ao, explicar-se com o povo, cumprir suas obrigagoes;

2. Infraestrutura - Florianépolis

Despoluir a Baia Norte, investir no saneamento, melhorar as cal¢adas, dar aten¢do ao Con-
tinente, reformar a Catedral, colocar os fios e cabos de forma subterrinea, fiscalizar o comércio
informal, nao leve seu cao a praia;

3. Seguranca Publica

As familias passeiam com medo, os presos estdo nas redes sociais, onde estao a Guarda
Municipal e as Cameras de monitoramento, os policiais estdo preparados? Os bandidos estdo
armados;

4. Médicos Estrangeiros (Programa mais médicos)
Que fagam o revalida, os conselhos de medicina apoiam, repassar 60% do saldrio ao governo
¢ exploragao, este dinheiro pode patrocinar a eleigdo em 2014;

6. Governo Federal
E populista, s6 visa as elei¢des, tenta sem sucesso administrar o presente de grego que recebeu;

7. Governo Estadual
E populista, s6 visa as elei¢des, tenta sem sucesso administrar o presente de grego que recebeu;

8. Governo Estadual
Bandeira e hino estao esquecidos, tem a ver com a histéria politica atual, meu protesto foi
silencioso, educagdo sem civismo ¢é instrucéo;

5. Andlise do Discurso do Sujeito Coletivo: a opiniao do leitor

A elaboragido deste Discurso do Sujeito Coletivo com base nas cartas do leitor publicadas
no jornal Didrio Catarinense revela um leitor atento e preocupado com o funcionamento do Con-
gresso Nacional e o futuro do pais. Tanto que o tema POLITICA foi o assunto mais falado durante
o periodo analisado, com nove cartas. Os leitores querem um legislativo transparente, que ouga a
voz das ruas, cumpra as suas obrigagdes de legislar em prol do pais, combata a corrupgao e acabe
com o voto obrigatdrio nas elei¢des.

A INFRAESTRUTURA de Floriandpolis ficou em segundo lugar. Os leitores sentiram-se
representados pelo jornal Diario Catarinense. O DC fez a chamada ligagdo social proposta por Ma-
ffesoli (2003 ). Isto é, conectou os leitores da capital que estavam preocupados com os problemas da
cidade. Saneamento, melhoria das calgadas, reforma da catedral e até ndo levar o cachorro a praia
estiveram entre os temas abordados. Este segundo lugar demonstra que o leitor esta preocupado
com as questoes do seu dia-a-dia. Ou seja, é na cidade que a vida acontece e é nela que os proble-
mas mais aparecem.
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Na terceira colocacio ficou a SEGURANCA PUBLICA. O leitor tem medo de sair as ruas,
acha um deboche a seguranca nas prisdes, questiona a prepara¢do dos policiais, pergunta pela
guarda municipal e afirma que os bandidos estdo armados. Tantas demandas lembram o que
afirma Bauman (2013) sobre o Estado: “é insuficiente” ndo consegue atender as demandas sociais.
E isso parece ocorrer em Santa Catarina e no Brasil. Estamos refém dos governos Estaduais que
terceirizam inumeros servicos e, assim mesmo, ndo conseguem oferecer um servi¢o basico de
qualidade a popula¢ao nas areas fundamentais como: Seguranga, Satde e Educacgdo. A resposta
recorrente ¢ a falta de dinheiro.

O quarto tema mais abordado foi 0 GOVERNO ESTADUAL. Ele é acusado de nao saber
gastar, investir pouco na regido de Floriandpolis, fazer sindicancia ao invés de punir. Este item tem
a ver com o anterior. Isto é, o poder executivo nao consegue atender as crescentes demandas da
sociedade.

Na quinta posigdo ficou o item PATRIOTISMO. Esse assunto apareceu porque nas duas
semanas estudadas estava o Sete de setembro, dia que é feriado nacional e se comemora a inde-
pendéncia do Brasil. As opinides deste item demonstraram o quanto a populagao esta insatisfeita
com o modelo de ESTADO NACIONAL que parece ndo atender minimamente as necessidades da
populagdo. Para os leitores do DC nédo da pra comemorar os simbolos da patria quando a Saude e
a Educagio, por exemplo, estdo em situagdo precaria. E a POLITICA nio consegue mostrar algo
que nao seja a corrupgao.

Na sexta e sétima posi¢des, com o mesmo numero de Cartas aparecem os itens PROGRAMA
MAIS MEDICOS E GOVERNO FEDERAL. Sobre os médicos estrangeiros, os leitores questionaram
o repasse de 60% dos saldrios dos profissionais para o governo de Cuba e refletiram: serd que esse di-
nheiro ndo volta nas eleicdes? Alias, o governo Federal foi acusado de s6 pensar nos pleitos eleitorais
e de ser populista.

Na oitava e tltima posi¢ao estd o item PROTESTOS. Os leitores reprovaram a destrui¢ao
do patriménio publico e a agressao e o sofrimento de pessoas inocentes. Para eles, tais atitudes nao
combinam com a Democracia.

5. Conclusao

Com as observagoes feitas no item anterior acredito ter respondido a pergunta inicial deste
artigo que indagava a opinido do leitor do jornal Diario Catarinense sobre as Politicas Publicas
praticadas em Santa Catarina e no Brasil. Percebemos um leitor atento e preocupado com o pais,
sobretudo, com o comportamento dos politicos no Congresso Nacional. Que quer ver uma classe
politica honesta e ocupada com as questdes nacionais. O leitor nao quer mais votar de forma obri-
gatdria, mas exige o voto aberto nas sessoes do Legislativo.

Vimos também um leitor atento ao que acontece na cidade de Floriandpolis. Reclama da
poluicao do mar na Baia Norte, da falta de cuidado com as calgadas e de educagao de algumas
pessoas que insistem em levar o seu cachorro a praia. Além disso, o leitor do DC quer um centro
histérico com uma catedral reformada e que tenha fios e cabos subterraneos. Por ultimo pede que
as forgas politicas se unam para que prefeitura e governo do Estado possam melhorar a infraestru-
tura oferecida aos turistas que visitam a capital.

Os relatos das cartas do leitor apontam para um cidadao insatisfeito com a Seguranca
Publica em Santa Catarina. Que nao aceita a presenca de presos nas redes sociais, bandidos
armados e policiais mal preparados para exercerem as suas fungdes. Que esta com medo de sair
as ruas com a familia.

Em relagdo ao desempenho do Governo Estadual, peca chave na promogdo de Politicas
Publicas, o leitor pede mais agilidade nas puni¢des contra os desvios do dinheiro publico. Mais
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eficiéncia na hora de gastar os recursos publicos e investimentos em todas as regides do Estado.
Sobre o Governo Federal, o recado é claro: mais agoes focadas na populagdo e nao nas proximas
eleicoes. No que se refere ao Programa “Mais Médicos”, o leitor se mostra favoravel, mas questiona
a exploragdo dos profissionais que tem de repassar mais de 50% salario ao governo cubano.

Outro assunto que apareceu durante a pesquisa foi o Patriotismo. Isso porque na primeira
semana da coleta de dados estava o dia 07 de setembro, dia da Independéncia do Brasil. Os leitores
se mostraram inconformados com esquecimento dos valores civicos. Mas, atribuiram isso ao com-
portamento dos politicos. Por fim, as opinides manifestadas na coluna Didrio do Leitor mostraram
um leitor critico, com ideias proprias que ndo aceita tanta corrupgao e falta de agdo nas varias
instancias dos governos.
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Resumo

Este artigo faz um recorte de alguns aspectos do cendrio conflitante cultural da década de 1960 no Brasil a partir da
revista Realidade, importante publica¢do jornalistica do pais no periodo. Os textos da revista Realidade, uma publi-
cagdo diferente de todas outras do género a época, conseguiram reunir material jornalistico e histérico que retratou
o cotidiano de uma época e captou flagrantes da cultura do pais, evidenciando, entre 1966-1968, partes ou dngulos
desses acontecimentos culturais em uma sociedade criativa e efervescente.

Palavras-chave: Revista Realidade; Cultura; Arte e politica

Abstract

This article intends to make an indentation of some aspects of conflicting cultural scene of the 1960s in Brazil from
Realidade magazine journalism major publication in the country in the period. The texts of Realidade magazine, one
unlike any other publication of its kind at the time, were able to gather journalistic and historical material that por-
trayed everyday life in a time and captured snapshots of the culture of the country, showing, between 1966-1968, parts
or angles of these events culture in a creative and effervescent society.

Keywords: Creative Industries. Foment to Audiovisual Producers. Public Policies

Resumen

Este articulo aborda algunos aspectos de la vida cultural en conflicto de la década de 1960 en Brasil desde el periodis-
mo revista Realidade, publicacién importante en el pais en el periodo. Los textos de la revista Realidade, una publica-
cion a diferencia de cualquier otro género en el momento, fueron capaces de reunir material periodistico e histérico
que retrata la vida cotidiana en un tiempo y captur6 instantaneas de la cultura del pais, que muestra, entre 1966-1968,
partes o angulos de estos eventos la cultura en una sociedad creativa y efervescente.

Palabras clave: Realidade Magazine; culture; Art and politics
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1. Introducao

A revista Realidade foi publicada no Brasil pela editora Abril durante dez anos, de abril
de 1966 a marco de 1976. Editada mensalmente, alcangou a tiragem de 475 mil exemplares seis
meses apds seu lancamento, quase o dobro do montante inicial. O periodo da publica¢do da revista
se caracterizou por um cenario que fundia politica e cultura ao cotidiano dos brasileiros. Através
da leitura de reportagens da época, ¢ possivel perceber como as ideias de identidade e resisténcias
politica e cultural estavam presentes na nogdo de cultura captada pela revista. Foi uma fase em
que a arte era usada como forma de atingir objetivos e reivindicagdes politicas enquanto a politica
cultural ainda néo era tema de pauta. Um periodo de liberalizagdo de costumes e de propostas
revolucionadrias na politica, na cultura e na economia, que marcaram os anos 1960.

A revista imprimiu inovagdes e demonstrou-se relevante, primeiro, a partir de suas quali-
dades jornalisticas, pois Realidade fez varios retratos das questdes sociais no Brasil e no mundo,
de forma bastante contextualizada, e com a apresentacio de um texto aprimorado, proximo ao
estilo literario. Esses aspectos elevaram e destacaram a qualidade do material publicado, ndo s6
comparando-o as demais publicagdes da época, mas as revistas até hoje publicadas no pais. Foi
uma aventura jornalistica singular, que capturou a cultura daquele periodo, visibilizando aspectos
importantes que tentaremos contemplar, a seguir, neste artigo.

2. O cenario cultural no mundo

O surgimento das mais variadas formas de manifestacdes artisticas nos anos 1960 deve ser
compreendido em sua temporalidade, sob o contexto de momentos historicos em que se desen-
volveram, cujas caracteristicas tinham o teor de buscar mudangcas na vida social do pais. Muitos
grupos foram formados em um universo que tinha clima revoluciondrio, ndo sé no Brasil como em
diversas outras partes do mundo. A partir do final da década de 1950, 0 cendrio, em varios paises,
mostrava os indicios que viriam a influenciar o comportamento no Brasil. Foram anos repletos
de manifestos de estudantes e trabalhadores: o Maio libertario na Franga, a Primavera de Praga,
passeatas norte-americanas contra a guerra no Vietna, entre outros. Novos comportamentos flo-
resciam, e o uso das drogas tinha significado de protesto aos padrdes culturais de consumo, com o
pacifismo dos hippies e os conflitos da contracultura.

O cenario politico-social desses anos em diversos lugares do planeta sustentava, no Brasil, um
clima revolucionario entre intelectuais e diversos grupos da sociedade civil. A situagdo politica tinha
um carater antidemocratico sob a ditadura civil-militar do presidente Humberto de Alencar Castelo
Branco, desde o golpe de 1964, mas diversas organizagdes na sociedade se articulavam em busca de
reverter a situacio, e muitos dos caminhos de contestagdo passavam pelo instrumento arte.

De maneira generalizada, as manifestagdes de cultura e politica eram uma coisa s6. Essa
fusao, em grande parte dos casos, transformou-se em ‘arma’ de resisténcia contra determinados
habitos culturais que se manifestavam decorrentes da forma¢ao de uma sociedade de consumo
baseada em modelos norte-americanos, além de instrumento de reivindicagdes contra o sistema
do governo ditatorial que se instalava no pais.

A politica era uma forma de estratégia, e a arte, de politica. Essa caracteristica da década de
1960 se acirrou apos o golpe de 1964, e foi “calada” apds dezembro de 1968 com o Ato Institucional
n° 5, o que culminou em uma repressio total das manifestagdes sociais. Assim constatou Zuenir
Ventura, no livro 1968, 0 ano que nao terminou. “Em 68 seria assim: a arte ndo podia viver sem a
politica, a presencga desta tornava o casamento suspeito — uma incobmoda contradi¢do mesmo para
um tempo em que se alimentava delas” (VENTURA, 1988, 87)

Dessa forma, era possivel observar intelectuais e artistas que discutiam as relagoes da poesia
com a politica, liam poemas como se fossem atos politicos, e realmente o eram. Em grande parte, os
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movimentos direcionavam-se a politica, como constata o poeta e cronista SantAnna numa revisao
desse periodo, apds mais de quarenta anos.

“Se tomarmos os movimentos que surgiram em torno dos anos 60: a Bossa Nova,
O teatro de Arena, o Centro Popular de Cultura, o Opinido, as Neovanguardas,
Tropicalismo, o Cinema Novo, veremos que eram iniciativas programadticas, com
manifestos e ideais aprioristicos. Estdo dentro do aspecto da modernidade, ainda
se acreditava na Historia e no sujeito historico.” (SANT 'ANNA, 2005, p. 31).

O sociologo Marcelo Ridenti defendeu, em sua tese de livre docéncia na Unicamp (Uni-
versidade Estadual de Campinas), a idéia de um romantismo revolucionario que atingia os anos
1960 e também a perseveranca na mudanga desse “sujeito histérico” Ridenti explica que a idéia
de revolucao, a qual parece contraditéria ao conceito de romantismo, surge para explicar movi-
mentos da esquerda dos anos 1960 nao como uma simples volta ao passado, mas buscando nele
elementos para a constru¢do da utopia do futuro. Os movimentos e grupos da época traziam
idéias da cultura brasileira que foram desenvolvidas a partir da década de 1950, mas que, naquele
momento, mesclavam-se a influéncias da esquerda, comunistas ou trabalhistas.

3. Arte e politica: apoliticos alienados

Era um periodo histérico que refletia muitas mudancas e conflitos. Havia manifestacdes
populares que demonstravam renovag¢ao nas artes em geral e nao era unanime a idéia de que deve-
riam falar de politica para serem autenticamente representantes de um momento histdrico.

Os festivais de musica popular brasileira, que reuniam milhares de pessoas nos ginasios dos
grandes centros urbanos e, também, faziam sucesso nos meios de comunicagdo, como radio e tele-
visao, eram palco para esses conflitos da época. As redes televisivas, como a Record, coordenavam
a festa de audiéncia. Os festivais, como sao lembrados por muitos pesquisadores, representavam
um espago de disputa e defesa de ideais politicos, onde os compositores eram os guerreiros acla-
mados por grandes torcidas.

Um exemplo representa essa divisao de tendéncia. Ocorreu com o compositor e cantor Chico
Buarque, que havia iniciado seu sucesso no II festival da Record, com A Banda, que foi considerada
uma singela can¢ao de amor, dividiu opinides e foi vaiada quando empatou em primeiro lugar
com uma musica que representava, claramente, as inquietagdes politicas da época: Disparada, de
Geraldo Vandré. Uma, aparentemente, falava de saudade e romance, enquanto que a outra falava
de soldados, amados ou ndo, mas de armas na mao.

Esse evento deixava Chico Buarque do lado dos apoliticos e alienados, porém, mais tarde,
mostrou o contrario, como lembra o pesquisador e historiador Francisco Carlos Teixeira da Silva,
que veio, posteriormente, reconhecer o teor politico também nas musicas de Chico.

Grupo como o CPC (centro Popular Cultural), tinha o papel de guiar intelectualmente o
pais no campo artistico-cultural (o qual, nesse periodo, como ja vimos, funde-se com politica), e
tinha o objetivo de motivar a sociedade brasileira através da valorizagdo da cultura popular, e de
reverter os “apoliticos” que preferiam, por exemplo, A Banda de Chico a Disparada de Vandré. A
preocupagao era intensificar movimentos artisticos que transformassem o pais. “Quando os agentes
do CPC se referem as ‘obras de cultura popular, eles ndo reportam as manifestagoes populares no
sentido tradicional, mas sim as atividades realizadas pelos centros de cultura” (ORTIZ, 1994, p. 72)

Essa preocupagdo em proteger a cultura popular surgiu como movimento contrario ao da
industria cultural que se fortaleceu nos anos 1960, e que determinava a produgao de arte e consumo
de bens simbdlicos, além de importar costumes, principalmente, norte-americanos.
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4. Tropicalia: um movimento de aspectos contemporaneos

O universo da cultura presenciava movimentos contestadores em todos os meios artisticos
(teatro, cinema, televisao, literatura, musica popular, etc.) e envolvia determinados setores da
sociedade. Os festivais de musica popular, o Cinema Novo e os grupos de teatro Arena e Opiniao
foram movimentos que protestavam também em busca de espago para muitos sonhos e criagao,
como lembra Ortiz: “Foi um momento de muita criatividade porque esses momentos utopicos
também sao momentos de criatividade e libera¢ao.” (ORTIZ, 1988, p. 41)

Entre esses movimentos, prevalecia a idéia de resisténcia cultural, de conservacao de uma
cultura popular, transformadora, mas que sustentasse uma identidade nacional. Havia sonhos e
lutas que captavam, através da arte, um momento de medos e inquietagdes. Um movimento que
merece um estudo mais aprofundado é a Tropicalia, que em sua conceituacdo e diante das reagdes
provocadas na sociedade, mostrou-nos sinais de elementos contemporineos que surgiam naquele
momento: a globalizacao, os conflitos de identidade, a resisténcia cultural e a hibridizagao, todos
captados pela revista Realidade.

O Tropicalismo foi um movimento com carater de rito antropofagico que recusou utili-
zar-se de significados ja fixados. Surgiu em uma época em que o movimento nacional-cultural
ocupava seu espago através das musicas de protestos que divulgavam e contestavam a situagao
politica do pais.

Mas o Tropicalismo nao se utilizava de instrumentos como o discurso politico em suas letras.
Apresentava caracteristicas estéticas diferentes das que se conheciam. Essa diferenca soava para o
publico como uma contraposi¢do a0 movimento nacional-popular e causava furor em muitos, que
chegaram a defini-lo como alienador. Suas caracteristicas estéticas e o cafonismo tiraram-lhe a possi-
bilidade de se classificar como uma posigao politica. Mas percebe-se a preocupacao critica nas letras
de seus artistas, apesar de nio ter sido interpretada assim por parte dos intelectuais e estudantes de
esquerda.

O Tropicalismo manifestava-se de uma forma mais estética ao reformular alguns conceitos
da musica popular, além de envolver questdes trazidas pela industria cultural que, aparentemente,
nao demonstravam engajamento politico. Desse modo, a musica nao se apresentava tao agressiva
quanto os protestos e causava estranheza ao publico. A musica, que marcou o inicio do movimento,
trouxe acontecimentos ao cotidiano da vida do jovem de classe média, que ja se envolvia com os
produtos da cultura de massa, como se pode ver em trechos da musica Alegria Alegria’.

Assim também, a musica Domingo no parque, de Gilberto Gil e Rogério Duprat, apresenta
parecida complexidade em sua constru¢do. A mistura de ruidos, instrumentos classicos e elétricos,
berimbau e acompanhamento de coral fortaleciam a caracteristica do género. “Como Alegria Ale-
gria, a musica de Gil define um procedimento de mistura, proprio da linguagem carnavalesca,
associado a pratica antropofagica oswaldiana” (FAVARETTO, 1979. p. 9)

O estilo de musica recebeu nome de movimento e transformou Caetano e Gil em astros, o
que aticaria a industria cultural. A polémica em torno do Tropicalismo despertou pessoas, como o
empresario Guilherme Aratjo, a iniciarem um trabalho de marketing, pois o Tropicalismo poderia,
entdo, ser moda ao ditar um estilo psicodélico e debochado.

Caetano e Gil aceitaram participar do processo de industrializacdo da cultura que se desen-
cadeava no Brasil, ndo apenas com objetivo no plano comercial, mas com novas visdes sobre um
novo espago cultural, e confessaram, tempos depois apos o encerramento do movimento, terem
vivido um periodo angustiante nesta empreitada.

O Tropicalismo, portanto, pode ser visto como um movimento que expressava as diversas
nuances da cultura daquela época, uma manifestac¢ao cultural contraditéria, conflituosa e exposta
a analise de um publico que exigia um comportamento definido: politico ou alienado.
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Pode-se dizer que o periodo 1960-1968, que cobriu parte dos anos de produgdo da revista
Realidade, foi um momento cultural repleto de conflitos que hoje podem ser vistos e avaliados de
forma mais concreta. Muitas das caracteristicas deste periodo, ainda difusas, foram captadas pelos
autores/repOrteres da revista Realidade.

Através da analise das caracteristicas dos textos da revista Realidade, foi possivel observar
principios editoriais que direcionaram a reportagem para uma representacdo ampliada dos fatos,
e que demonstram a presenca de dados culturais emergentes que permeavam a sociedade naquele
momento histérico. O texto cumpria uma fun¢ao do jornalismo como produtor de conhecimento
e transformador da realidade, o que ¢ incompativel com uma simples pauta de servigos que
quer apenas gerar lucros e tem sua produgao controlada, como acontece no jornalismo cultural
hegemonico na atualidade.

5. Exemplos do cenario cultural nas reportagens da revista realidade

Texto 1: “O tropicalismo é nosso viu”

(Dezembro de 1968, n° 33, o texto foi produzido no més de novembro, sem autor, no periodo
de transi¢do dos redatores)

Para tratar do tema Tropicalia, a reportagem aborda as ideias em torno da cultura, as quais
eram pertinentes a uma constru¢do de um conceito contemporéaneo: a elite, o popular, o brasileiro
e a mistura que detecta o hibridismo.

A reportagem busca a memoria do leitor ao apresentar exemplos das artes que se rela-
cionam com o contexto da Tropicalia: o moderno e as artes, o teatro e o cinema de protesto e a
Chacrinha, popular. A relagao com a histéria: anos 30, Mario e Oswald de Andrade em busca do
verdadeiro espirito da cultura brasileira.

A narrativa do inicio da reportagem é bastante representativa. Explana, de uma forma geral,
a cultura naquele momento, conflituosa, mas, principalmente, diante de uma industria cultural
que parecia colocar em risco a cultura brasileira. O nacionalismo é uma questdo importante, e
a narrativa segue expondo a relacdo do Brasil com a histdria cultural, as influéncias. Nos titulos,
primeiro os artistas, depois a confusdo de quem nao entendia nada e, posteriormente o popular
na Tropicalia. Por fim, todos por uma causa. Muitos depoimentos, antecipados pelos travessoes,
ilustram o objetivo da reportagem de dar voz aos protagonistas do movimento.

O ponto de vista apresentado nesse texto é bastante interessante porque se mostra tao con-
flituoso como a prépria Tropicalia. O autor deixa claro que busca explicagdes e caminhos para a
compreensdo da cultura brasileira que, até entdo, mistura o popular e o elitizado, o culto e o inculto,
o nacional e os americanismos. O hibrido aparece.

Texto 2: “Vejam quem chegou de repente”

Reportagem: Narciso Kalili (maio de 1966, n° 2, pags. 73-80)

O texto ¢ um perfil do jovem cantor Roberto Carlos e a evolu¢ao de sua carreira. A matéria
consegue abordar o tema como uma mudang¢a comportamental. Ela contextualiza a situagdo como
um todo, tanto nos aspectos geradores de comportamento, como num estilo de musica como pro-
duto da industria cultural. E uma visdo critica em relacio ao “americanismo” desse movimento, e
que analisa, de forma negativa, esse produto.

A forma como a reportagem é exposta por Narciso Kalili nas oito paginas que ocupa mostra
uma trajetdria que nao s6 recorta um momento importante da época, como especula a histéria cul-
tural dos anos seguintes, dos “novos movimentos culturais’, como a lambada, o axé e muitos outros
mais instantdneos que esses e que mudaram comportamentos nas casas e festas de grande parte da
populagdo brasileira. O movimento funk, hoje, parece demonstrar uma histéria muito parecida,
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mas sem grandes idolos, apenas ditando comportamentos bem especificos. Assim como os versos
destacados das musicas de Roberto Carlos determinam os aspectos desses movimentos, os versos
recitados nos bailes funks repetem o mesmo ritual.

O texto da reportagem reforca a ideia de um movimento cultural esvaziado no contetido
ao comentar que, além de apresentar letras simples; nele, um compositor como Erasmo Carlos nao
conhece notas musicais, e Vanderléia, outra cantora da Jovem guarda, nao tem voz, canta baixo e
“esgani¢ado’, o que conota uma forma de desvalorizagdo e de exibicdo do avesso de atitudes e regras
para o canto e do comportamento para a vida social. Uma fantasia assustadoramente vendavel e
rentavel. Uma abordagem clara de um momento que surgia - um fenémeno cultural abordado por
todos os lados nesse texto.

Nao eram ideias bem definidas como podemos precisar hoje, mas ja apontavam vestigios
dessa cultura contemporénea. Tais reportagens identificam ideias como conflitos culturais, identi-
dade e resisténcia nos textos que absorviam uma tomada ampla da cultura. Somente essa visao de
amplitude da cultura poderia detectar a situagdo de uma época.
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Notas

" E uma cangdo da autoria de Caetano Veloso, e foi um dos marcos iniciais do movimento tropi-
calista em 1967. Estudiosos observaram questoes importantes sobre a letra, como: as palavras que
completam a mensagem nao sdo correlatas e ndo aparecem juntas nesse poema: crimes/espago-
naves/guerrilhas/cardinales/caras de presidente. Elas aparecem confusas, neutralizando o contet-
do. Descreve uma técnica e ndo um sentido; remete-se ao espago urbano e, inevitavelmente, aos
chamados meios de comunica¢do de massa.
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1. Introducao

Este artigo® centra seu foco na trajetdria historica da Agéncia Universitaria de Noticias
(AUN). Pioneira no Brasil, esta midia, vinculada a Universidade de Sdo Paulo (USP), passou pelo
periodo em que enfrentou interrup¢des em sua periodicidade - incluindo entre as causas pressoes
exercidas sobre sua atuagdo por agentes do Regime Militar Brasileiro (1964-1985) - e, depois, entrou,
paulatinamente, em uma fase de estabilidade, vivida gragas a redemocratizagdo do Pais, passando do
impresso para o digital e, recentemente, inaugurando seu novo site informativo (www.usp.br/aun).

A Agéncia Universitaria de Noticias (AUN) foi criada em 1967 com o objetivo de ser um
canal de comunica¢ao de noticias sobre a producao cientifica e cultural da Universidade de Sao
Paulo (USP) para a sociedade brasileira. Midia mais antiga da USP, suas matérias sdo produzidas por
alunos da disciplina Laboratério de Jornalismo Impresso I, do curso de Comunica¢ao Social, habili-
tagdo Jornalismo, da Escola de Comunicagdes e Artes (ECA/USP), sob a supervisdo dos professores
responsaveis, enquanto a edi¢do de conteudo é feita por uma profissional/pesquisadora.

Cada aluno se torna responsavel pela cobertura dos assuntos relacionados a uma das uni-
dades que compdem a Universidade — ou seja, sua cobertura se organiza a partir de setoristas —,
e tem que produzir cerca de 12 matérias, todas relativas a assuntos inéditos, o que permite a esta
midia universitaria mostrar para a sociedade boa parte da produgio cientifica e cultural da USP.

Gragas a este sistema, entre 300 e 400 matérias sao produzidas e publicadas no site da AUN,
por semestre, num total superior a dezenas de milhares de textos ao longo destes 47 anos de ativi-
dades. Mas, mais importante, estes contetidos sdo republicados ou pautam a agdo de outras midias,
ampliando a divulgagdo da USP, aproximando-a da sociedade e colaborando para a visibilidade da
institui¢ao, o que também reforca a importancia do pioneirismo da AUN, a qual consegue aliar a
teoria e a pratica de forma tnica no ensino do jornalismo, a0 mesmo tempo em que aproxima os
futuros jornalistas dos processos de producédo da ciéncia dentro da Universidade e das fontes mais
significativas de amplas areas do conhecimento, proporciona um contato efetivo com todo o fazer
dos veiculos de comunicacao.

“Ao longo desse tempo, tem influenciado significativamente o ensino do jornalismo
em todo o Brasil e, a cada ano, firma-se como um local atualizado de exercicio da
profissdo e um instrumento efetivo na drea de divulgacdo cientifica como veiculo
de extensdo dos servigos da USP a comunidade”. (PROENCA, 2007) .

Para o efetivo ensino do jornalismo, os laboratdrios sao fundamentais e estdo na base de
indmeras escolas pioneiras tanto no exterior como no Brasil.

Em 1947, a primeira escola reconhecida como de nivel superior, a Faculdade de Jornalismo
“Casper Libero”, nasceu de um sonho que unia a pratica da redacao do jornal A Gazeta com a forma-
¢do humanistica sob responsabilidade da Pontificia Universidade Catdlica de Sao Paulo (PUC/SP).

“E se naquele primeiro momento, a idéia é de que a redagdo do jornal serd o gran-
de laboratério dos alunos, a experiéncia académica viria comprovar a necessidade
do laboratoério. E ld também que nasce o primeiro jornal laboratério editado pelos
alunos do curso” (PROENCA, 2007) .

Mas, se o jornal era esse primeiro veiculo-laboratdrio, as inumeras dificuldades para sua
manuten¢ao impediam o envolvimento de boa parte dos alunos regulares. Isto, somado ao custo
elevado, o que determinava a possibilidade da impressao de poucos exemplares e de tiragens ab-
solutamente limitadas (também ocasionada por problemas de distribui¢ao), impedia o estabeleci-
mento da sua periodicidade e defini¢ao de um publico.
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Como resultado, os jornais-laboratérios eram feridos mortalmente em suas propostas basicas
de ensino, ou seja, estabelecimento de atividades de produgao dos veiculos, elaboragdo de pautas,
escolha de fontes, formas e padroes de edi¢ao. Se esse era o panorama dos jornais impressos, com o0s
veiculos eletronicos (radio e, posteriormente, a televisio) as escolas s6 tinham possibilidade de um
ensino absolutamente tedrico.

Foi no final da década de 60 que surgiu a ideia de se criar uma agéncia universitaria de
noticias no ambito de uma escola de jornalismo. Ela aconteceu na USP, por obra do jornalista José
de Freitas Nobre (1921-1990), entdo professor da disciplina Agéncias Noticiosas. Isso ocorreu em
um momento politico importante na América Latina, dentro das perspectivas de uma nova
ordem mundial, o qual resultaria no Relatério McBride (1975), que propunha a cria¢ao de siste-
mas alternativos de informacao nos paises do chamado Terceiro Mundo como forma de diminuir
a influéncia do noticiario gerado nos grandes centros internacionais e distribuido em massa pelas
agéncias transnacionais.

Nesta mesma época, na Colombia, ja existia uma experiéncia que caminhava nesse sen-
tido, criada pelo Centro Internacional de Produc¢ao de Material Cientifico e Educativo (Cimpec),
o qual passou a produzir e distribuir para veiculos de comunica¢ao um boletim com informagao
cientifica. Como era redigido em espanhol, a Escola de Comunicagoes e Artes da USP acabou se
encarregando da tradugao e distribui¢ao desse material para os jornais, radios e TVs do Brasil, por
meio da AUN.

Mas, na seqiiéncia, a ECA acabou néo renovando o convénio com o Cimpec, um dos drgaos
da Unesco e a AUN foi incorporada a disciplina Jornalismo Informativo. Os custos eram signifi-
cativamente menores que qualquer outro veiculo laboratorial e, como resultados quase que ime-
diatos, a producéao individual dos alunos aumentou sensivelmente e os objetivos educacionais e a
filosofia editorial ficaram bem mais nitidos.

2. Um duro comec¢o

A Agéncia Universitaria de Noticias tinha a finalidade basica de oferecer aos alunos do
curso de Jornalismo a possibilidade de aprendizagem tedrica e pratica na captagao de informagoes,
redagdo, revisao e edi¢ao de noticias. Em sua fase inicial faltou periodicidade, prejudicando sen-
sivelmente a concretizagdo do projeto. Inexistindo regularidade entre suas edi¢cdes, a AUN nao
obrigava o aluno em processo de aprendizado a submeter-se a pressao do tempo, traco essencial da
atividade jornalistica. Pela mesma razdo, nao foi possivel impor o indispensavel conceito de atuali-
dade aos temas veiculados nos boletins.

Além disso, fundada em pleno regime ditatorial, a AUN sofreu com o acirramento dos
animos e das discussoes no d&mbito da USP, situagao gerada pela reforma universitaria que mudaria
de maneira profunda e decisiva os rumos da instituicdo. Data desta época a mudan¢a de nome da
recém-criada Escola de Comunicagdes Culturais (ECC) para o atual, Escola de Comunicagoes e
Artes (ECA).

“O primeiro teste da Agéncia Universitdria de Noticias seria a cobertura de um
evento internacional sobre pesquisa em TV e Cinema, que ocorreria no final de
junho de 1968. A AUN faria a cobertura, entrando em funcionamento efetivo apds
alguns niimeros experimentais elaborados pelos alunos sob a supervisao de Freitas
Nobre. A Mesa-Redonda sobre Pesquisa em TV e Cinema na América Latina,
promovido pela Unesco, pela ECC e pelo Ministério das Relagoes Exteriores contou
com a presenga do pensador Edgar Morin, o cineasta italiano Roberto Rosselini e
Glauber Rocha.” (SANTOS, 2007:143).
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Com a invasdo do evento pelos alunos, em protesto contra a reforma universitaria, os
professores responsaveis decidiram interromper as atividades, dadas as pressdes que poderiam
comprometer a imparcialidade do noticiario. (BERNARDES, 2001:22).

Na sequéncia, o roubo do mimeoégrafo e das quatro maquinas de escrever causaram a inter-
rupcao do boletim da AUN até 1971.

Depois de algumas apari¢des aleatdrias, em 1971, a AUN recebeu uma significativa ajuda
quando passou a ser responsavel pela tradu¢ao e retransmissdo do material de informacao cienti-
tica do Cimpec - gerado originalmente em espanhol -, adquirindo, assim, a periodicidade semanal.
Naquele momento, dentro da proposta da Organiza¢ao dos Estados Americanos (OEA), que apos-
tava nas atividades de comunicagdo como uma das formas de estimular o desenvolvimento, foi
possivel se implantar uma estrutura de funcionamento da Agéncia.

A proposta era atuar como uma agéncia alternativa as informagoes publicadas pelas grandes
agéncias internacionais (AFP, AP, UPI, Reuters, entre outras), tendo como preocupagdo maior a
ciéncia e tecnologia produzidas pelos paises da América Latina. O conteudo era bem definido
(matérias produzidas pelo Cimpec). O veiculo era um boletim semanal mimeografado, algumas
matérias eram acompanhadas de fotos, também produzidas e distribuidas pelo Cimpec. O publico
receptor desse material era basicamente toda a imprensa escrita brasileira, a comegar pelos grandes
jornais situados no eixo mais desenvolvido - Sdo Paulo e Rio de Janeiro. Os boletins eram produ-
zidos independente das disciplinas ministradas no curso de Jornalismo. Entretanto, o trabalho dos
alunos era supervisionado por professores e monitores da ECA.

No ano seguinte, a Escola resolveu assumir oficialmente a atividade da Agéncia. A cadeira
de Jornalismo Informativo absorveu a AUN, incorporando-a ao curriculo do curso de Jornalismo.
Em razao disso, além das praticas ja desenvolvidas no ano anterior, os trabalhos passaram a ser
desenvolvidos num ntcleo de aprendizagem acrescentando as etapas de captagao noticiosa e a
edicdo de reportagens informativas. Dessa forma, a Agéncia se manteve na condi¢do de meio de
divulgacao de informagdes cientificas com o acréscimo do que se pode chamar de cor local: o
universo de cobertura passou a ser a Universidade de Sdo Paulo. A AUN noticiava, entao, nao s6
o material produzido pelo Cimpec, mas, também, o material cientifico produzido pela USP, ou
seja, semindrios, teses, pesquisas, cursos e demais manifestagoes da produgao de conhecimento da
Universidade.

Tal conformacgao da AUN obedecia a uma constatacgao: a deficiéncia dos jornais na cober-
tura de assuntos desse setor, bem como a redundéncia de fontes utilizadas quando da ampliagdo de
reportagens publicadas pela grande imprensa em que o tema central envolvesse pronunciamentos
cientificos. Isso abria para a Agéncia um campo fértil e, sobretudo, ttil de trabalho. Caracterizava-se,
desse modo, o espa¢o para levantamento de informagdes atuais, produgdo e edi¢cao de noticias e
publico para quem o material tinha interesse.

Nessa nova fase, o primeiro passo foi implantar uma periodicidade semanal rigorosa para
as edi¢oes, mesmo durante as férias escolares, e funcionamento ininterrupto, atributos indispen-
saveis a credibilidade do veiculo e ao proprio treinamento profissional dos alunos. Isso foi obtido
com a montagem de infraestrutura para a Agéncia (corpo redacional fixo e recursos materiais de
composi¢ao, impressao, acabamento e distribui¢do).

Do ponto de vista pedagogico, entre os anos de 1972 e 1975, a Agéncia representou rica
oportunidade experimental em que eram postos em pratica conceitos debatidos em sala de aula. A
iniciativa, a cada ano, era coroada com desdobramentos: ao longo de duas promogées periodicas
da Escola de Comunicag¢des e Artes, as semanas de Jornalismo e de Editoragdo. Durante esses even-
tos, o boletim da AUN saia com edi¢des diarias oferecendo aos jornais e aos proprios participantes
ampla cobertura de todas as atividades programadas pelos organizadores. Nos anos seguintes, uma
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série de circunstancias vieram a tumultuar o desenvolvimento da AUN, algumas internas, outras
resultantes das proprias transformacoes vividas pelo jornalismo brasileiro.

Com isso, aos poucos, a AUN foi sendo corroida em algumas de suas caracteristicas fun-
damentais — amplitude de cobertura, constancia entre as edigdes — e, em conseqiiéncia, gradativa-
mente, foi perdendo sua definigdo editorial. O processo culminou com a suspensao da possibilidade
de divulgacdo do material fornecido pelo Cimpec.

A medida em que a atuagdo da AUN se fortalecia junto a imprensa nacional, seu trabalho
chamava a atengdo da ditadura. A situagdo se agravou com uma matéria sobre uma disserta¢ao
de mestrado defendida na Faculdade de Arquitetura e Urbanismo da USP (FAU), que criticava o
Banco Nacional da Habitagdo (BNH), uma das meninas dos olhos do regime militar. Aliado a isso,
a saida dos professores Cremilda Medina e Paulo Roberto Leandro iniciaram uma nova fase de
instabilidade, superada apenas no final da décadas de 1970. (SANTOS, 2007:148).

3. Redemocratizacao

No inicio dos anos 80, as alteragdes nos quadros de limitagdes existentes no Brasil e no
proprio ambito da USP novamente viriam a propiciar a retomada de uma forma mais efetiva das
atividades da Agéncia.

A rearticulagdo dos trabalhos na reformula¢do das metas da AUN ainda indicava como
universo basico de captagao de informagao a produgao da USP. Esse continuava sendo um campo
em que a grande imprensa ou a imprensa alternativa de entdo nao podiam se dedicar com eficiéncia
por falta de estrutura para abranger area tdo vasta e tdo rica em informagoes.

No entanto, era possivel constatar que o jornalismo de modo geral se ressentia de noti-
cias sobre pesquisas ou de fontes especializadas que pudessem contribuir com nova visao sobre
acontecimentos da vida nacional ou internacional. O marco mais importante daquela nova fase
ocorreu nos conteudos dos boletins. No principio, as emissoes das informagdes concentravam sua
preocupacgdo em divulgar projetos de pesquisas em andamento dentro da Universidade. Um
fluxo de informagdes que poderia ser definido como “De dentro para fora” Nessa nova fase o
sentido oposto também passou a ser perseguido: acontecimentos da vida nacional e internacional
eram trazidos para a comunidade académica se manifestar e até propor novos caminhos. Eram os
seguintes os niveis indicativos dessa modalidade de atuagdo: a) A crescente importancia conferida
a comunidade académica, perceptivel a partir da grande repercussio de congressos e seminarios
cientificos, fendmeno simbolizado, principalmente, pela grande expressao das reunides anuais da
Sociedade Brasileira para o Progresso da Ciéncia (SBPC). b) Caréncia de novas vozes da comuni-
dade cientifica que o jornalismo brasileiro demonstrava de maneira indistinta. Os jornais, de modo
geral, sentiam necessidade de descobrir novas fontes para evitar a redundéncia ou esgotamento
das mais conhecidas. Nomes importantes e freqiientemente conhecidos no meio académico eram
ignorados e permaneciam fora do circuito de informagoes. c) A necessidade que o estudante de
Jornalismo sentia de abordar assuntos mais préximos de seu dia-a-dia. Com o circuito de fora
para dentro havia maior amplitude de pautas, atraindo mais diretamente a aten¢do dos alunos.
Aquele novo direcionamento as atividades da Agéncia permitiu o estabelecimento de um 6rgao
laboratorial com cobertura voltada mais especificamente para a area académica em todas as suas
manifestagoes significativas e cuamprindo papel de prestagdo de servigo aos veiculos de informagao
(jornais, revistas e emissoras de radio e televisao). (PROENCA, 2007)

Na condic¢ao de d6rgao laboratorial do curso de Jornalismo, a Agéncia Universitaria de
Noticias (AUN) sempre teve estrita vinculagdo com as disciplinas que compoem a rede curri-
cular. Sua articulagdo com as disciplinas tedricas se evidencia pelo fato de constituir realizagao
pratica dos objetivos gerais por meio do contato dos estudantes com o nivel profissionalizante
do curso.
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Numa primeira instancia, o trabalho dos alunos junto a AUN significa a vivéncia do “fazer
jornalistico” que compreende basicamente, as etapas de levantamento de dados, identificagdo de
fontes de informacao, captacdo, reda¢ao e edi¢ao da noticia. Esses varios niveis projetam a experi-
éncia da AUN para o contexto tedrico das varias disciplinas do curso.

Nas disciplinas consideradas técnicas, extrai conceitos sobre noticia, sua formulagao,
estrutura fundamental e diversas possibilidades de expressao do fato noticioso. Sobre técnicas de
capta¢ao e pesquisa em jornalismo, propicia a assimila¢ao de informagdes precisas e criticas sobre
a problematica que envolve essas praticas, essenciais para a elaboragdo de matérias providas de
substdncia ou relevéncia informativa.

Sobre o trabalho especifico das agéncias noticiosas alternativas, recebe informacoes li-
gadas a dinamica das fontes secundarias, seus compromissos e sua ideologia. Nas matérias que
subsidiam a linguagem jornalistica, reiine elementos para a formulacgao do texto da mensagem
jornalistica, um aspecto fundamental: o espaco, um dos pardmetros vitais com que se defronta
a praxis jornalistica.

Se, por um lado, a AUN se configura em laboratdrio fundamental para a aprendizagem dos
alunos, por outro ela representa um dos principais canais de comunica¢ao da Universidade de Sao
Paulo com a sociedade, que recebe informagoes sobre o que a institui¢do produz.

Dentro deste processo, o que estamos pesquisando ¢ como a produgao da AUN interage
com as representagdes da Universidade previamente apresentadas pela populagao, modificando
estas representagdes (as quais nao sao estaticas) e, portanto, colaborando na produgdo de novos
conhecimentos. “(...) todas as formas de crenga, ideologias, conhecimento, incluindo até mesmo
a ciéncia, sdo, de um modo ou de outro, representagdes sociais.” (MOSCOVICI, 2003, p. 198)

Segundo MOSCOVICI (2003, p. 218):

“Toda a representagdo social é constituida como um processo em que se pode loca-
lizar uma origem, mas uma origem que é sempre inacabada, a tal ponto que ou-
tros fatos e discursos virdo nutri-la ou corrompé-la. E ao mesmo tempo importante
especificar como esses processos se desenvolvem socialmente e como sio organiza-
dos cognitivamente em termos de arranjos de significacoes e de uma agdao sobre
suas referéncias. Uma reflexdo sobre as maneiras de enfocar os fatos da linguagem
e da imagem é aqui fundamental”

Na sociedade contemporanea, o processo de constru¢ao de novos conhecimentos tem sido
cada vez mais tributario dos meios de comunicagao.

“(...) Foi fundamental, desde o inicio [do estudo das representagoes sociais], esta-
belecer a relagdo entre comunicagdo e representagoes sociais. Uma condiciona a
outra, porque nds ndo podemos comunicar, sem que partilhemos determinadas
representagoes e uma representagdio é compartilhada e entra na nossa heranga so-
cial, quando ela se torna um objeto de interesse e de comunicagao.” (MOSCOVICI,

2003, p. 371 € 372).

Ainda: “(...) as observagoes de nossa consciéncia e as representagdes sao elaboradas durante
nossas comunicagoes. (...) podemos dizer que ,,0 quel as pessoas pensam determina ,,comol elas
pensam.” (MOSCOVICI, 2003, p. 211 € 331)

Dentro desta 16gica, Moscovici defende um estudo mais profundo do fen6meno comunica-
cional, pois o considera inserido em todas as esferas da vida em sociedade.
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“(...) A cultura é criada pela e através da comunicagdo; e os principios organizacionais
da comunicagdo refletem as relagdes sociais que estdo implicitas neles. E por isso
que nos devemos enfrentar a comunicagdo dentro de uma perspectiva nova e mais
ampla. Até agora, ela foi considerada principalmente como uma técnica, como um
meio para a realizagdo de fins que sdo externos a ela. O estudo da comunicagdo
pode-se tornar um objeto adequado da ciéncia se nés mudarmos essa perspectiva e
passarmos a entender a comunicagdo como um processo auténomo, que existe em
todos os niveis da vida social” (MOSCOVICI, 2003, p. 155 e 156).

Sua visao também é compartilhada por Ferin, que defende o estatuto de produtor de sig-
nificagdes ou representagdes para os receptores das mensagens ou, em ultima insténcia, de produ-
tores de novos conhecimentos.

“O estudo dos usos e das formas como as pessoas singulares e as colectividades
assimilam as ofertas ao seu alcance desloca a investigacdo dos media (gestdo,
produgdo e organizagdo) para os receptores que produzem o seu sentido. Assim,
grande niimero de investigacoes tem abordado a recepgio numa optica qualita-
tiva, perspectivando uma redefini¢do da cultura através da compreensdo da sua
natureza comunicativa e acentuando o seu cardter produtor de significagées, no
qual o espectador ndo é um mero descodificador, mas adquire, também, o estatuto
de produtor” (FERIN, 2002, p. 146).

4. Novo site

Atualmente, a Agéncia vem funcionando de forma regular e tem sobrevivido como um dos
projetos laboratoriais mais efetivos na formag¢ao dos alunos de Jornalismo da ECA. A produgao das
noticias da AUN hoje ¢ vinculada a uma disciplina especifica, chamada Laboratério de Jornalismo
Impresso I, com duragdo de um semestre e um volume de seis horas/aula semanais.

Os alunos sdo locados nas diversas unidades da Universidade e executam um trabalho
similar ao dos setoristas na grande imprensa, ou seja, eles elegem os assuntos a serem cobertos e
se encarregam da redagdo final de cada matéria, submetendo-as aos dois professores, coordenado-
res do curso. As noticias, ja com a preocupagdo de apresentar um texto final, sdo utilizadas, com
frequéncia, pela grande imprensa situada na cidade de Sao Paulo e pelas pequenas publica¢des de
bairros e cidades do interior do Estado, algumas de periodicidade semanal.

No caso da grande imprensa, os jornais utilizam o material como pauta e, nas demais publi-
cagdes, 0 mesmo é aproveitado, quase sempre, na integra. Para tanto, a AUN conta em sua estrutura
com uma jornalista profissional, pesquisadora, mestre em Ciéncias da Comunicagdo e doutoranda
em Educacdo, responsavel pela publicagao on-line das noticias no novo site da Agéncia (www.usp.
br/aun), que entrou no ar em abril de 2013, junto a restrutura¢ao de seu mailing list, que conta,
atualmente, com milhares de assinantes, e de uma pagina na rede social Facebook. Para tanto, a
Agéncia também conta, hoje, em sua equipe, com a atuagdo de um profissional webdesigner.

Gragas a nova dinamica, a AUN tem conseguido manter um fluxo informativo diario,
superando as dificuldades de periodicidade do passado.
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Resumo

Focamos aqui um novo desenho que se forma ao ritmo do apelo contemporéineo da visibilidade e da fama: o caso dos
rolés. A glorificagdo da vitéria social e a apologia do consumo na sociedade contemporanea rendem culto a perfor-
mance e ao desempenho, buscando formas de seduzir os consumidores e sugerir comportamentos. O estilo perfor-
matico é ativado constantemente pela publicidade. A técnica utilizada trabalha com a adula¢do das minorias no seu
desejo de reconhecimento. A moda possui hoje uma légica que articula as relagdes sociais conectando o mundo das
celebridades e o dos anénimos que buscam identificagio, reconhecimento e inclusdo. Neste cendrio vamos analisar o
comportamento dos “rolezinhos”. A midia se esforca por definir seu DNA da mesma forma que correu atrds de defi-
nigoes/explicacdes. Identidade e diferenca constituem um pdlo de grande importancia nas praticas discursivas, cujas
estratégias exigem sempre mais acuidade dos criticos/semi6logos, em meio a dissolugdo geral das fronteiras. Apartheid
ou arrastao.

Palavras-chave: Identidade, Periferia, Shopping, Moda, Redes Sociais

Abstract

some months. They are a lot of boys and girls that make performances is the shoppings trying to attract the attention
of the public. The questions is if they are simply in search of recognition or if they represent a real intimidation o the
consumers.

Keywords: Identity, Periphery, Shopping, Fashion, Social Networks

Resumen

El texto tiene su eje en el andlisis del fenomeno muy citado en la prensa: los “rolés” que hacen movimentadas per-
formances en el shopping despues de encontros virtuales en el facebook. La duda es considerarlos una amenaza de
violencia y rebelion o simplemente una busca de recognicién con sus figurinos singulares.

Palabras clave: Identidad, Periferia, Shopping, Moda, Redes Sociales
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1. Introducao

“Sao jovens da periferia donos de perfis "bombados’ que chegam a ter 8o mil
seguidores no facebook. Boné para trds, Nike Shox no pé, camisa de marca e cor-
rente dourada pendurada no pescogo, David costuma ser levado pelos pais até o
shopping de Itaquera.”

(Folha de S. Paulo, 15 jan 2014)

Dando prosseguimento a textos por nés produzidos que se ocuparam de cultura corporal,
seus desdobramentos e conexdes (Em nome do corpo; A periferia pop na idade midia; A edi¢ao
do corpo: tecnociéncia, artes e moda; Mixologias: comunicagdo e o consumo da cultura), focamos
aqui um novo desenho que se forma ao ritmo do apelo contemporéneo da visibilidade e da fama:
o caso dos rolés.

A glorificagao da vitdria social e a apologia do consumo na sociedade contemporanea
rendem culto a performance e ao desempenho, buscando formas de seduzir os consumidores e
sugerir comportamentos. O estilo performatico é ativado constantemente pela publicidade.

A técnica utilizada pela publicidade trabalha com a adulagdo das minorias no seu desejo
de reconhecimento. O principio do programa, segundo Sloterdijk’, substitui o principio do lider; o
entretenimento substitui a descarga emocional. Todos se deixam guiar pelos simbolos das comu-
nicagdes de massas, de discursos, modas, programas e celebridades. Instala-se a ética do consumo
com énfase no presente, no hedonismo, na beleza do corpo, na estetizagdo da vida. Discute-se a
subjetividade como celebragdo movel e a substitui¢do das virtudes do carater pelas da personali-
dade, do estilo e do parecer. As tribos multiplicam-se marcando territérios no espago urbano, por
meio de uma rica semiologia visual e verbal. E nesse enquadramento que aparece os chamados
“rolezinhos™ que langam mao de recursos da moda.

A moda possui hoje uma légica que articula as relagdes sociais conectando o mundo das
celebridades e o dos an6nimos que buscam identifica¢ao, reconhecimento e inclusao.

Diante da retracdo do Estado Providéncia, a sociedade da comunica¢do e do consumo
apela para o desempenho e a visibilidade. O individuo é convidado a construir-se, a produzir-se
no espirito da logica neoliberal competitiva como bem demonstra o estilo performatico ativado
constantemente pela publicidade. O objetivo é alcancar os tdo afamados quinze minutos de gléria;
o contraponto ¢ a depressdo no submundo das drogas de toda ordem, a fuga para o virtual ou a
violéncia catdrtica dos excluidos que, paradoxalmente, também leva as telas®. O abecedario dos
novos tempos substitui o “velho” pensamento humanitério por um abastecimento acelerado de
contetudos ligados ao mercado, sinalizando os passos para se manter no estilo de vida dominante.

A moda tece a rede, tramando espagos de captura para que todos se reconhecam na grande
tela de polifonia babélica. Manuais de instrugdo para subir ou descer as escadas do sucesso sdo
produzidos, entulhando a pauta editorial explicitamente ou espalhando na midia um estilo de vida
que é admirado pela periferia como vemos no fendmeno atual dos rolés*. A midia se esforca por
definir seu DNA da mesma forma que correu atras de defini¢cdes/explicagcdes para as manifestagdes
de 2013. Ato politico pacifico, indignagdo popular sem chefe nem uniforme, vandalos black blocs?
Nesta esteira vem o bonde do rolé que atrai as atengdes para estes movimentos jovens que dao
um rolé nos shoppings e lugares da zona sul, partindo da periferia. Sugestivo desta situagao sem
se confundir com os roles é 0 movimento do funk da ostenta¢do difundido entre as classes sociais
mais pobres e afirmando valores das classes mais ricas. Ha uma virada: da criminalidade para o
consumo. As letras deixam de falar de crime para falar de dinheiro, mulheres ou fazer apologia
de bens de consumo, marcas famosas de roupas, carros, motocicletas e bebidas. Assim, em vez de
cantarem “rouba moto, rouba carro, bandido ndo anda a pé’, os funkeiros da ostentagdo cantam:

2
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“Vida é ter um Hyundai e uma Hornet, dez mil para gastar
Rolex, Juliet.

Melhores kits, varios investimentos. Ah como é bom ser o top
do momento.”s

Um outro exemplo da busca do luxo na musica marginal encontramos no filme “O elefante
branco™, na musica em que figura o rock “Las cosas que no se tocan”.

“Me gusta la calle y algunas otras cosas

pero lo que mds me gusta son las cosas que no se tocan.
Me gusta el dinero para comprarme lo que quiero

me gustan las visitas para matar el tiempo”.”

E um momento de complexidade. A cidade, nio mais partida, é ressemantizada entre me-
dos e prazeres, paranoias e espetaculos que nos remetem ao nivel nacional e global. O tipo de
subjetividade que circula depende de conexdes que os individuos estabelecem com os novos hori-
zontes abertos, seja no ambito da tecnociéncia, seja no 4ambito sociopolitico, seja na inscrigdo ur-
bana da alta-modernidade. As novas tendéncias apontam em diversas dire¢des, acenando para um
presenteismo hedonista, para a competi¢cdo desenfreada, bem como para o questionamento de
valores que possam propiciar uma nova solidariedade. Evidentemente, os momentos de perplexi-
dade diante da velocidade das mutagdes apresentadas sao preponderantes, ao contrario das pro-
postas de Giddens sobre autorreflexividade e a politica-vida®. Entretanto, a dificuldade de reflexdo
encontra seu complemento na anestesia inoculada pela cultura do entretenimento ou explode em
manifesta¢des que respondem com violéncia ao vazio do sentido. Incerteza, indiferenca e violéncia
mostram suas faces nos comportamentos com repercussoes individuais e coletivas. Identidade e
diferenca constituem um polo de grande importancia nas praticas discursivas, cujas estratégias
exigem sempre mais acuidade dos criticos/semi6logos, em meio a dissolugdo geral das fronteiras®.

2. Ocio criativo ou arrastio no ar refrigerado?

O movimento despertou uma onda de opinides entre as autoridades, antropdlogos e
jornalistas que se dividiram entre invasao, cafonice e expressao social da cidade que se mexe™.
Apartheid ou arrastdao?

A expressdao “vou dar um rolé€” é bastante antiga e indicava um passeio sem objetivo defi-
nido para ver as modas na linha da “flanerie” baudelairiana'*. E agora? O que eles querem? Nossos
“rolezinhos” andam em grupo, melhor dizendo, correm e transformam em ruas as alamedas dos
shoppings. Suas inten¢des nao sao exatamente claras e podemos nos perguntar sobre o sentido de
tal apropriacao espacial. Refletiremos a partir de duas ideias, sobretudo: os conceitos de 6cio e o de
profanacdo, conjugados as nogdes de publico e privado, cidade e shopping.

Os meninos parecem trabalhar no sentido de uma interven¢ao. O fendmeno em pauta
sugere que somos convocados nao mais a cidade como territorio, gestao de espago, distribuicao de
atividades, mas a cidade onde a corporeidade desempenha uma intrigante evidéncia, perturbando
as categorias classicas.

O texto busca reflexdes sobre as transformagdes por que passa a sociedade contemporanea
e a logica que rege o trabalho e o lazer. O lazer ocupa sempre mais centralidade no modo de vida
contrapondo-se ao que movimentava a sociedade industrial: o trabalho. Para acompanharmos o
aparecimento dos “rolezinhos” na sociedade hoje caracterizada pela comunicagdo e o consumo, é
preciso pensar a articulagdo entre trabalho, consumo e dcio, distinguindo o 6cio criativo, do 6cio
mercadoria.
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O écio é considerado necessidade humana fundamental, sendo tao antigo quanto o trabalho.
No entanto, modernamente, é ameaga ao capitalismo, associado a inutilidade e improdutividades.
Afirmam Aquino e Martins'* que o 4cio integra a forma de ser de cada pessoa. E expressio de
identidade e sua vivéncia esta conectada a emotividade. Dai ser o 6cio atividade pessoal, criativa,
voluntaria e libertadora.

Com a chegada da Revolugédo Industrial o modelo produtivo transforma tudo em industria
e 0 6cio em mercadoria. Apesar disto permanecem as auténticas festas de rua, rodas de prosa e
outros 6cios populares, ao lado da industria do lazer que se desenvolve com a proliferagdo de ini-
ciativas passando a ser atividade econdmica propicia a acumulagado. O classico piquenique voltou
a0s parques, mas ja apareceram empresas responsaveis por sua organizagao. Os blocos de rua ainda
seriam exemplos do dcio criativo? Existem territdrios que se confundem com o espago de consu-
mo, como, por exemplo, shoppings centers, onde as camadas privilegiadas ocupam o tempo livre.
O espaco de lazer, no meio urbano, corrido e agressivo, torna-se foco de especuladores imobilia-
rios.

Nas grandes cidades, espagos publicos, teoricamente destinados a todos, perdem funcio-
nalidade, quando capturados pelos setores privados, negando-se lhes dimensdo coletiva. Ruas e
pragas perdem a fun¢do de espagos de encontro, lazer e de brincadeiras para se transformarem
em espago de circulagdo da mercadoria. Assim, espagos de lazer de cidades tornam-se seletivos,
permitida apenas a presen¢a de quem pode pagar.

O passeio dos “rolezinhos” parece se inscrever nesta zona de fronteiras instaveis entre tipos
de lazer, criando reagdes dos esquemas de seguranca. A exemplo do que se deu com as manifes-
tacoes de junho de 2013, a reagao destemperada da policia auxiliada pelo Judiciario e apoiada por
proprietarios de shoppings, pode dar aos “rolezinhos” uma dimensao que eles ndo tinham®s.

O aspecto seletivo dos shoppings propicia reflexdes sobre a discussdo das estratégias de
sacralizagdo como poder. Nao seriam os shoppings erguidos como espago de segregac¢ao por meio
da sacralizagao do consumo em grandes templos? E ndo seriam as a¢des dos rolés incluidas na
rubrica da profanagio, na linha do que pensou Agamben**? O autor faz uma leitura corajosa do
pensamento politico contemporaneo falando da biopolitica como luta da vida contra o poder, a
profanacdo consiste em devolver ao comum o que lhe foi subtraido pela sacralizagao.

O capitalismo ¢é visto criticamente como religiao e a tarefa das novas geragoes sera libertar-se
da asfixia consumista e, paralelamente, afastar-se também da sacraliza¢ao do eu soberano de Des-
cartes chamando a aten¢ao para o impessoal, o obscuro e o pré-individual de cada um de noés: o
génio, a magia, o jogo, como fugas de captura por dispositivos de poder.

Puro, profano, livre dos nomes sagrados é o que é restituido ao uso comum dos homens
0 que supde um processo de profanacdo cuja possibilidade o autor discute. O que foi separado
ritualmente como sagrado pode ser restituido, mediante o rito, a esfera profana, ganhando novas
dinamicas e usos. Contra o universo das regras, profanar ndo implicara em incredulidade ou
indiferenca com relac¢ao ao divino, mas uma “negligéncia’, uma atitude livre e distraida que ignora
a separacdo ou faz dela uso particular, criativo, em que o imaginario desempenha papel fundamen-
tal. Os meninos do rolé parecem incluir-se neste espago da profanacdo entendido como ignorar
as regras e esquemas de vigildncia do shopping buscando uma integra¢ao inclusiva por meio das
marcas que vestem.

Segundo Agamben é preciso fazer, portanto, uma distingao entre seculariza¢do e profanagao.
A secularizagdo é uma forma de remog¢ao que mantém intactas as forgas que se deslocam de um lu-
gar para o outro. Assim, a seculariza¢do politica de conceitos teoldgicos (a transcendéncia de Deus
como paradigma do poder soberano) limita-se a transmutar a monarquia celeste em monarquia
terrena, deixando, porém, intacto o seu poder.
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A profanagao implica, por sua vez, uma neutralizagdo daquilo que profana. Depois de ter
sido profanado, o que estava indisponivel e separado perde a sua aura e acaba restituido ao uso.
Ambas as operagoes sao politicas, mas a primeira tem a ver com o exercicio do poder, o que é asse-
gurado, remetendo-o a um modelo sagrado; a segunda desativa os dispositivos do poder e devolve
ao uso comum os espagos que ele havia confiscado.

As articulagdes da midia com o sagrado suscitam hoje inumeras reflexdes que discutem os
rituais de lugar e tempo passiveis de serem investidos de sacralidade. A midia cabe no sagrado e
o sagrado na midia? Nao assistimos a uma certa divinizagdo midiatica mesmo que seja de cunho
profano, ou sdo as igrejas evangélicas que levam a midia sua sacralidade?

Se um dia, por volta dos anos 80, as tribos surgiram como um desdobramento na area
do consumo dos movimentos sociais, mais ideoldgicos, os “rolezinhos” de adolescentes parecem
ocupar um espago semelhante em relagdo a manifestagdo de junho. O protesto comegou com o
aumento das tarifas de 6nibus, rapidamente evoluiu para a demanda de passe livre, crescendo em
seguida em escala. Via redes sociais, os protestos comecaram a surgir em varias cidades indo,
enfim, para os grupos de thugs'’, mascarados que quebravam e incendiavam para marcar espago.
O assunto se expandiu para a educagdo e satde, critica aos grandes projetos, transparéncia nos
gastos publicos e reivindicagoes de género. Fecharam-se a adesdes politicas e midiaticas, ja que tais
jovens nao parecem confiar nas organiza¢des formais.

Como focar os passeios da galera jovem da periferia pelos shoppings? Segundo alguns, tais
meninos sdo verdadeiros idolos cheios de fas na rede social e avidos de contato. Tais idolos sao
jovens da periferia, garotos e garotas que nao sao atores, cantores ou qualquer coisa parecida. “Tem
que ser em um lugar onde dé pra zoar e tirar foto com o “idolo’, afirma a Jhenifer, 17, que foi a sete
“encontros de fas” e passou a frequentar os “rolezinhos” em 7 de dezembro do ano passado, data do
primeiro rolé de que se tem noticia™*®.

Rosane Pinheiro Machado, em seu blog, faz uma etnografia do “rolezinho” que ela comegou
a estudar em 2009 com jovens da periferia de Porto Alegre, que desciam o morro para apreciar a lojas
e marcas. Segundo os entrevistados, ndo havia o interesse de assustar, pois nem mesmo imaginavam
o nivel de discriminagao existente. Fendmenos do consumo caprichavam usando as melhores marcas
para passear pelo shopping. Julgavam assim, se equiparar aos demais frequentadores. Pretendiam
reconhecimento por meio da visibilidade. A resposta foi decepcionante. Ndo adiantava a marca se
pagavam com dinheiro, “coisa para pobre”. Se os jovens pensavam divulgar a marca, os lojistas conde-
navam a apropriacdo indevida. A pesquisa mostrou o imaginario preconceituoso segundo o qual, marca
ndo ¢é coisa de pobre. “Pobre deve alimentar a prole, pedir material escolar e bicicleta”. O movimento
de apropriagdo das marcas implica na admiragao pelas mesmas, o que compromete a independéncia
ideolodgica e indica um desejo de pertencer a ordem global na produgéo de corpos padronizados.

Rosana Pinheiro adjetiva de antropologia vulgar, interpretagdes do tipo: “que lindo essas
pessoas se apropriarem das marcas e darem novos significados e agéncia e bla bla bla”. No entanto,
simultaneamente, afirma que isto nos aproxima do que a antropologia tem de melhor: ouvir as
pessoas. Apropriacao das marcas nao significa, necessariamente, resisténcia, mas desejo de perten-
cimento a ordem global, vestindo as marcas do mercado hegemdnico. Simultaneamente, a classe
média ndo se reconhece nos jovens cujos corpos parecem precisar de serem domados.

De qualquer forma, os meninos estao chamando a atengdo e manchetes como “Shopping
centers se preparam para onda de ‘rolezinhos'” ddo a medida da grande interroga¢ao a propdsito
do fendmeno que abrange medidas de seguranga, criagio de moda, segregagio etc.

Antes restritos a periferia de Sao Paulo, os encontros de jovens marcados nos centros de
compra por meio de redes sociais ganharam apoio de movimentos sociais e vao ser realizados em
pelo menos cinco Estados (SP, R], RS, SC e PE).
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A Abrasce (Associagao Brasileira de Shopping Centers) fara reunides sobre o tema em varias
capitais. Nao estd descartado ir a Justica. Com o receio de tumultos e furtos, trés centros comerciais
de Sao Paulo obtiveram liminares contra os “rolezinhos”. A PM usou bombas de gas para dispersar
reunido no Shopping Metr6 Itaquera.

Empresarios monitoram os eventos na internet e pretendem ter mais segurangas nos proxi-
mos “rolés”. A presidente Dilma teme que os “rolezinhos” crescam perto da campanha. Em reunido
ontem, o estagio do movimento foi comparado ao inicio dos protestos de junho. O Planalto teme a
infiltragdo de “black blocs”, informa o Painel*.

A ministra da Igualdade Racial, Luiz Bairros (PT), acusa a policia e os frequentadores de
shoppings de discriminar jovens negros nos “rolezinhos” As manifestagdes sao pacificas. Os pro-
blemas sdo derivados da reagdo de pessoas brancas que frequentam esses lugares e se assustam com
a presenca dos jovens. “Para ela, a liminar que autorizou os shoppings a barrar clientes “consagra a
segregacao racial” e da respaldo ao que a PM “faz cotidianamente”: associar negros ao crime?’.

Segundo Tatiana Ivanovici, no pais da ascensdo econdmica, o “rolezinho” é uma oportu-
nidade de negd6cio mal aproveitada. Seria interessante produzir eventos e montar projetos com os
meninos para apresentar aos donos dos shoppings. Nosso povo consome, e ja faz algum tempo,
a sua propria cultura, criada de dentro para fora das periferias — os saraus, o futebol de varzea, o
samba, o rap, o funk etc.

Os jovens vao ao shopping porque aprenderam que lazer é consumo. Mas um pais nao so-
brevive s6 de consumo. E preciso educagio e preparo para lidar com o dinheiro. As quebradas ja
entenderam isso e estdo buscando o estudo, os cursinhos®.

Ja a leitura de Guilherme Fiuza, do fendmeno “rolezinhos”, come¢a adjetivando o voca-
bulo de patético e cafona, saido talvez de um petista em busca de um virus social como muni¢ao
ideoldgica. De qualquer forma, afirma que com toda a sua miséria fonética, estética e cultural,
trouxe um sopro de vida a induastria do oprimido levando o Secretario Geral da Presidéncia,
Gilberto Carvalho, a afirmar que acabou a possibilidade de termos espagos agregados. O artigo
transforma-se numa diatribe contra as estratégias petista®.

Poderiamos dizer que os meninos e suas correrias mesmo que inconscientemente, estejam
desfrutando do 6cio a que tem direito todos os humanos e que nos tempos atuais vai sendo apro-
priado pelo capital e transformado em mercadoria, nada melhor para expressar-se nesse sentido
do que utilizar algumas grifes e invadir o lugar do consumo*.

\ 9
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Resumo

A WWE, World Wrestling Entertainment é um show de lutas ligadas ao entretenimento. A empresa foi fundada nos
EUA na decdda de 1950. No inicio o respectivo nome era bem distinto do atual. A empresa era denominada por NWA
Capitol Wrestling. O grande salto da empresa acontece em 1997, com a WWFATTITUDE, a ep6ca mais lembrada e
criticada da companhia, pois é até hoje lembrada com grandes combates e lutadores que depois foram para o cinema
como Hulk Hogan e The Rock, mas também pelas bebidas alcoolicas e depredamento dos bons costumes americanos.
Em 2002, 0 nome definitivo é criado e assim nasce a WWE, mas o intuito das lutas continuava, mas bem diferente da
Era da Atitude da WWE As lutas da WWE estdo enquadradas no estilo Pro-wrestling que no Brasil é conhecida como
Telecath. Entdo esse estudo pretende mostrar um pouco do histérico da empresa, a vontade em crescer no Brasil, pes-
quisa bibliografica sobre o tema e entrevistas com fas sobre a transmissio da WWE em nosso pais, respostas sobre o
porque da tradugdo dos golpes e como fazer sucesso em territério dominado pelo futebol.

Palavras-chave: Brasil, Esporte, Jornalismo Esportivo, Luta livre, Pro-Wrestling e WWE

Abstract

WWE, or World Wrestling Entertainment is a wrestling show linked to entertainment. The business was founded in
the USA in the 50s. At the beginning, its name was very different from the actual denomination, being called NWA
Capitol Wrestling. The bigger step was given in 1997, with WWFATTITUDE, the company’s most remembered and
criticized time since it is today remembered due not only to great fights and fighters who ended up making movies,
lihe Hulk Hulgan or The Rock, but alse due alcoholism and demoralization of the american way. In 2002, the defini-
tive name was created and thus WWE was born, the purpose of the fights, but under a different light. WWE fights
are paired off with the Pro-Wrestling, which, in Brazil, is known as Telecatch. Thus this study intends to show a little
of this company’s history its interest in spreading to Brazil, along with bibliographical references and interviews with
fans focused on WWE broadcasting in our country, answering questions regarding the translation of moves and how
to sucess in a soccer — crazy country.

Keywords: Brazil, Sports, Sports Journalism, Catch Wrestling, WWE and Pro-Wrestli

Resumen

WWE World Wrestling Entertainment es un espectdculo de las luchas relacionadas con el entretenimiento . La com-
paiia fue fundada en EE.UU. en la década de 1950 . Anteriormente su nombre era muy diferente del actual. La com-
paiia fue nombrada por Capitol Wrestling NWA . Gran salto de la compaiiia pasa en 1997 , con WWFATTITUDE, el
momento mas recordado y criticado a la comparfifa como se recuerda hoy con grandes peleas y combatientes que luego
fueron al cine como Hulk Hogan y The Rock, pero también para las bebidas alcoholicas y la destruccion de la moral
estadounidense. En 2002, se crea el nombre final y asi nace la WWE, pero el orden de los combates continuaron , pero
muy diferente de la actitud Era WWE. Las luchas se enmarcan en la lucha libre al estilo WWE en Brasil se conoce como
Telecatch. Asi que este estudio tiene como objetivo mostrar parte de la historia de la compaiiia, el deseo de crecer en
Brasil , la investigacion bibliografica sobre el tema y las entrevistas con los fans acerca de la emision de la WWE en
nuestro pais, ya que responde a la traduccion de las estafas y como tener éxito en territorio dominado por el fttbol.
Palabras clave: Brasil, Deportes, Periodismo Deportivo, Catch Wrestling, WWE y Pro - Wrestling
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1. Introducao

A WWE - World Wrestling Entertainment ¢ um show de lutas ligadas ao entretenimento.
A empresa foi fundada nos EUA na decada de 1950. No inicio, o respectivo nome era bem dis-
tinto do atual. A empresa era denominada por NWA Capitol Wrestling, apoés o jovem Vincent
K. McMahon adquirir a empresa do pai Vincent J. McMahon que sempre foi fascinado por esse
estilo de luta. Os anos se passaram e novamente o nome foi mudado, agora para World Wrestling
Federation (WWFE), a partir dai Vincent K. McMahon. compra a organizagdo de seu pai, onde
até hoje é o presidente, o que fez a entdio WWF crescer muito no territério mundial. O grande
salto da empresa acontece em 1997, com a WWFATTITUDE, a epdca mais lembrada e criticada
da companhia, pois grandes combates e lutadores que depois foram para o cinema como Hulk
Hogan e The Rock, se defrontavam em diversos segmentos, mas também pelas bebidas alcoolicas
e depredamento dos bons costumes americanos. Em 2002, a ultima troca de nome e assim nasce a
WWE, mas o intuito das lutas continuava, mas bem diferente da Era da Atitude da WWE. As lutas
da WWE estdo enquadradas no estilo Pro-Wrestling que no Brasil é conhecida como Telecatch ou
simplesmente Luta Livre.

A comunicacagdo, o jornalismo esportivo e a WWE sao os pontos centrais desse artigo,
com todo o trabalho de campo do mesmo, para isso se foi feita uma entrevista via email aos locul-
tores brasileiros da WWE, Marco Alfaro e Roberto Figueroa. Em uma pergunta se foi levantado
a opinido dos fas em paginas especializadas no assunto pela rede social Facebook sobre a trans-
missao dos shows da empresa no Brasil. Além de se saber o niimero total de paginas das redes
sociais Facebook e Orkut que trabalham com o assunto em questao.

“As diferentes historias concordam que, nos EUA, Wrestling Profissional surgiu
como um esporte legitimo. Tal como acontece em outros esportes, a falta de um
centro de organizagdo resultou em lutadores e promotores contratantes partidas
em uma organizagdo independente base, o que de origem a uma variedade de
locais diferentes , regras, estilos, campeonatos e titulos.” (LIPSCOMB III: 2005,
p- 12, tradugdo livre).

O objetivo é contar o que é WWE, os desafios a serem enfrentados nos Brasil em busca da
consolidagdo. Por fim, abordar sobre o que a entidade pensa para o Brasil.

Mesmo sendo um esporte de entretenimento praticado com grande predominio nos EUA,
a WWE invadiu o Brasil com uma forma diferente de se praticar lutas e fazer espetaculo. Porém
todo esse sucesso nao rendeu nenhum trabalho académico® em nosso pais e América Latina ou ao
menos publicado na internet. Esse artigo é o primeiro em analisar os caminhos a serem tracados
pela companhia em busca de sucesso em um pais especifico, no caso o Brasil. Justificando a
construcio desse trabalho. E importante debater esse tema, pois essa entidade possui fas por todos
os cantos do mundo. A Luta Livre ainda existe no Brasil junto a varias empresas, mas ndo vamos
falar disso aqui.

O Brasil é considerado nos bastidores como a “bola da vez”. Para os fis que acompanham
a WWE desde os tempos de SBT, Esporte Interativo e Fox Sports, apenas consolida essa paixao.
Para a nova geragao de torcedores e apreciadores de lutas, esse artigo trara um pouco da histéria da
entidade e do que esperar da WWE para os brasileiros.

“A luta livre é um esporte que distribui medalhas em todos os jogos olimpicos,
desde 1896. As mulheres competiram pela primeira vez nas Olimpiadas de 2004. A
luta livre profissional surgiu nos EUA, no comego do século XX. O resultado final
foi a criagdo em 1963, daquilo que viria a ser a Federacdo Mundial de Wrestling
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(WWE, atualmente WWE) A WWE supervisionou o apogeu de eventos como a
Wrestlemania em 1980 - 1990, lutas teatrais protagonizadas por estrelas que apre-
sentavam shows de entretenimento e também de esporte”. (STUBBS, p. 216, 2012).

2. Por dentro do show

A proposta desse artigo é falar sobre esse esporte de que é praticado pela WWE, que a
cada dia tem mais adeptos no Brasil. “Existem sim redatores das historias, mas as lutas sdo 100%
de verdade”, afirma o comentarista brasileiro contratado da WWE, Roberto Figueroa (2013)%. O
sucesso da WWE pelo mundo ¢é tdo grande que eles tém uma campanha denominada: “Fique
seguro, nao tente isso em casa, na escola ou em qualquer lugar” (Don't Try This at Home, School or
Anywhere), para que as criangas e jovens ndo tentem repetir os golpes executados no ringue. Os
videos de adversao sao passados durante os shows semanais e sdo os proprios lutadores que pedem
para nao repiterem aqueles movimentos. Enquanto muitos julgam a WWE como um esporte falso,
os fas da empresa ou mesmo do wrestling tem a certeza de que tudo é real, principalmente as lutas.

“O cendrio da WWE é muito intenso e o inesperado sempre pode acontecer.
Fraturas e lesoes sdo frequentes mesmo com todo os cuidados e treinamentos. Até
por isso que sempre alertamos os fas da WWE para ndo tentarem o que se faz no
ringue em casa, ou qualquer outro lugar. Em um dos casos mais recentes, Kofi
Kingston acertou um chute na testa do The Miz e este ficou com uma cicatriz
permanente. Algo terrivel para o Miz que é vaidoso, e estava escalado para
aparecer no filme Mariner 3. O chamado storyline? é parte importante na paixdo
que todos os fas da WWE, entre os quais eu me incluo, temos por este universo.
Se vocé conversar com um wwista da antiga saberd que as rivalidades histéricas
muitas vezes aparecem como um espelho de nossa sociedade ( atualmente as posi-
¢oes anti-imigrantes de Zeb Colter e Jack Swagger refletem o grande debate sobre
reforma de imigragdo nos Estados Unidos) e a narrativa da evolugdo de um
Superastro, passando por momentos bons e ruins, lembra muito o que acontece
em nossas vidas.” (FIGUEROA, 2013).

Diversos shows sdo feitos pela empresa e transmitidos cada um em um dia da semana: Raw,
NXT, Vintage, Main Event, SmackDown e Total Divas. Apenas o Monday Night Raw ¢é exibido ao
vivo na segunda-feira pelo canal Fox Sports 2, empresa essa que ¢ a detentora das transmissoes da
WWE no Brasil. O Raw esteve no Esporte Interativo de 2011 a 2015, o contrato chegou ao fim e nao
foi renovado. Os outros sao apenas transmitidos nos EUA. WWE Superstars é uma atragao feita na
quinta-feira, mas é disponibilizado apenas no site de hospedagem de arquivos, Hulu Plus. Programas
esporadicos como o Classics on Demand que difere do Vintage apenas na exibi¢do de lutas antigas
sem nenhum tipo de corte. Ao fim de cada ano a WWE promove o evento Tribute to the Troops,
onde o objetivo é promover lutas para os soldados das tropas americanas que estdo na arquibancada,
sendo esse evento como uma forma de agradecer os trabalhos prestados por eles durante os meses
do ano. Além dos varios pay-per-views que acontecem uma vez por més, Royal Rumble; Fast Lane;
TLC Tables Ladders & Chairs; Payback; Battleground; Money in the Bank; Summer Slam; Night of
Champhions; Hell in a Cell; Survivor Series; Extreme Rules e a Wrestlemania que é o evento mais
importante e aguardado pela companhia e pelos fis de WWE, denominados WWE Universe ou
wwistas. Existiram outros 24 pay-per-views durante os 50 anos da WWE-*.

Para 2014 a WWE iniciou um grande investimento que é a WWE Network que é uma
plataforma totalmente online que tem inimeros programas que a entidade transmitiu durante sua
histéria e com a finalidade de uma assinatura mensal. Aparelhos como o Samsung Galaxy, Sony
PlayStation 3 e 4 e outros dispositivos também poderao acessar ao contetido. O acesso do usudrio
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¢ dedicado ao universo de inimeros combates e lutadores que fizeram histéria por la. Além de
assistir todos os pay-per-views ao vivo. Os brasileiros tiveram acesso em agosto do mesmo ano.

A “escola” de wrestling da WWE e que também promove um show semanal é a NXT, a sigla
significa Next que ¢ a traducdo da palavra Proximo para o portugués. Com o contrato feito junto
ao Fox Sports o show do NXT também foi para a programacao.

“John Leland escreve que a World Wrestling Federation (WWF) televisdo show,
Raw is War, é visto por mais de 5 milhoes de familias. Em 10 dias, o Guia TV
Online lista mais de 31 horas deprogramagdo de wrestling, incluindo repetigoes de
pay-per-views. Além disso, milhares de pessoas comprar ingressos para assistir a
eventos de lutas ao vivo”. (LIPSCOMB III: 2005, p. 1, tradugdo livre).

Os lutadores da WWE sdo chamados de Superastros. Ao todo o numero de funcionarios
da WWE ¢é de 721 empregados, dentre esses 92 estdo ligados diretamente com os shows. Os su-
perastros mais conhecidos e queridos pelo publico sdo The Rock, John Cena, The Undertaker,
Brock Lesnar, Triple H, Daniel Bryan, Ryback, Sheamus, Kane, Big Show, Randy Orton, The Miz,
entre outros. A companhia tem varios titulos em disputa. O Campedo Mundial Pesos-pesados
da WWE (WWE World Heavyweight Champion) é Brock Lesnar; A Campea entre as Divas
(WWE Divas Champion) é Nikki Bella; O Campeao Intercontinental (WWE Intercontinental
Champion) é Bad News Barret; O Campeao dos EUA (WWE United States Champion) é Rusev;
Os Campedes de Duplas (WWE Tag Team Champion) sdo Tison Kidd e Cesaro. As disputas que
valem cinturdo acontecem na maioria das vezes nos pay-per-views, pois sdo vendidos separada-
mente da TV aberta. Além dos 16° cinturdes que existiram e depois forma retirados da progra-
macado. A maioria deles foram se unifacando a outros titulos e por isso ndo fazem mais parte das
storylines, o dltimo a ser unifacado foi o WWE World Heavyweight Champhionship ao WWE
Champhion durante o pay-per-view TLC em dezembro de 2013, onde Randy Orton venceu
John Cena.

“Em meados de 1990, wrestling das mulheres tomou conta da WWE que comegou
a promover suas mulheres como divas’ e os usarem como colirio para os olhos
mais que os lutadores. Muitas das mulheres foram usados como gerentes ou mano-
bristas e tinha pouco talento wrestling. No entanto, isso mudou no novo milénio,
quando WWE realmente empurrou divisio das mulheres, inclusive com uma par-
tida evento principal entre Trish Stratus e Lita para o campeonato das mulheres.
Desde entdo, a divisdo das mulheres tomou um banco traseiro na WWE, mas as
mulheres continuam a realizar e a maioria delas tem um monte de experiéncia de
wrestling”. (BRETON: 2009, p. 19, tradugdo livre).

Em todos os shows, as arquibancadas estao lotadas e repletas de cartazes com fotos, de-
senhos, nomes e gritos de guerra dos superastros. Eles gritam, xingam, vibram muito durante
as lutas. Nao existem publicos pequenos como nos jogos de futebol no Brasil, 14 a “casa” esta
sempre com lota¢do maxima. Existem homens, mulheres, criangas e senhores de idade na tor-
cida, ndo existe nenhuma distin¢dao. Os shows acontecem em todos os estados dos EUA, mas
também nas excursdes pelo mundo. Em 2012, a cidade de Sdo de Paulo recebeu o evento aqui
no Brasil.

“Tal como o atleta dd a sua imagem por um clube desportivo, assim também o
wrestler dd a sua imagem pela companhia onde trabalha. Assim sendo, a WWE,
implementou politicas rigorosas de monitorizagdo de conduta imprépria, uma
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vez que os wrestlers sdo o cartdo-de-visita da institui¢do e, especialmente desde
ha alguns anos para cd, desenvolveu-se uma maior consciencializagdo acerca da
influéncia destes modelos nas criangas e nos jovens adultos. Como é evidente, o
wrestling, que nos é mostrado nos programas de televisdo de companhias como a
WWE, pouco tem a ver com o wrestling enquanto modalidade olimpica. De fato, o
wrestling televisivo constitui uma exibigio de demonstragdo de forca e de agilidade,
que teve origem em feiras itinerantes e espetdculos de variedades (...).

Posto isto, sdo as demonstragoes de forca e agilidade dos wrestlers, combinadas
com a capacidade de representacdo de vdrias personagens, que os poem em destaque.
Uma performance menos conseguida ou uma conduta imprépria do wrestler pode
levar ao seu despedimento, ou seja, ao seu desaparecimento de cena, caindo no
esquecimento do publico”. (ROCHA, 2011, p. 42 € 43).

A WWE estreia na TV brasileira em 1987 no SBT, ainda conhecida como WWE, apenas com
filmes que foram produzidos pela WWE Studios. Os programas semanais da entidade vieram dez
anos depois na TV Manchete e Michel Serdan, Presidente da GDR - Gingantes do Ringue que se
localiza na capital Sao Paulo, foi procurado para ser comentarista dos combates, mas ndo participou
dessas transmissoes, pois ndo era amigo do narrador que tinha sido contratado pelos americanos.
Pouco tempo depois, os programas saem do ar na extinta emissora e vao para o SBT e dessa vez
Michel Serdan® participou e conta sobre esse periodo de implementac¢ao da empresa no Brasil.

“Eu consegui uma maneira de apresentar um projeto da minha Luta Livre para
se veicular no SBT e quando falei com o Silvio Santos, ele disse que ndo poderia
fechar comigo, pois tinha assinado com a WWE um dia antes. E pediu junto as
pessoas que ele tinha firmado o contrato que me procurassem para eu participar
dessas transmissoes. Encontrei a pessoa com quem o Silvio tinha me indicado e
ele falou sobre o capricho que a entidade pede nas narragées e como eu tinha o
narrador que era o Jarbas Duarte que foi aprovado na hora. Entdo o Vince Mc-
Mahon pediu que fossemos fazer um estdagio na WWE para conhecer o que eles
querem durante os eventos, assim como o que podia e ndo ser dito nas narragoes.
Ficamos ld por um més e com tudo pago por eles. O hordrio para os programas
Raw e SmackDown eram de duas horas, uma hora para cada show, das 20hs até
as 22hs aos sdabados, quando faltava um dia para voltamos dos EUA tudo tinha
mudado e um dos chefes da companhia avisaram que o Silvio tinha mudado para

as 18hs até as 20hs ainda aos sabados”. (SERDAN, 2013).

Com esse horario de TV definido para as transmissoes dos programas, a WWE sentia que
isso nao ia durar muito tempo, pois mesmo os EUA que a censura era bem menor esse horario nao
chamava publico, entdo no Brasil, tudo poderia complicar. Foi exatamente isso que aconteceu e
logo o que ja tinha chamado a atengdo de varias pessoas foi tirado do ar.

“Naquela época era muita violéncia nos combates, cadeiradas, sangue, além da
marreta que o Triple H sempre usava, com isso a edigio recortava muito o programa
e colocar em preto e branco as cenas com sangue ndo estava ficando bom e com
o Ministério Publico na ‘cola’ do Silvio, ai ele decidiu tirar porque mesmo a TV
sendo dele, ele ndo podia fazer o que bem queria, ndo ligando para patrocinadores
e ninguém. O indice de audiéncia era grande. Ja vi muitos jovens dizendo que a
Fox e TNT passaram WWE, mas o recebimento de TV fechado no Brasil ainda é

muito novo, entdo ndo acredito nisso (SERDAN, 2013).
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Shields e Sullivan (2012, p. 44 e 45) afirmam que a WWE Studios é um dos setores da
empresa que tem por objetivo produzir filmes onde alguns dos Superastros da companhia partici-
pam, porém nem em todos. Ja foram criados 257 filmes.

Shields e Sullivan (2012, p. 76 e 77) completam que a parte de merchandising da WWE
é repleta de artigos, entre eles estdo camisetas, bonés, colares, pulseiras, bermudas, brinquedos,
DVD’s com as melhores lutas do ano, como dos préprios programas pay-per-vies e da vida de
alguns dos wrestlers da companhia.

Possivelmente a WWE volte ao Brasil em uma nova oportunidade, assim como foi em
2012, mas mesmo assim os meios de comunica¢do de massa brasileiros nao noticiam nada sobre
Luta Livre, mesmo com os lutadores se arriscando de verdade, ainda se encontra aqueles que
chamam de “luta de mentira” ou “marmelada”. Esse destrato em ajudar na divulgac¢ao de outros
esportes também ¢é vivido pelos demais desportistas que sdo apenas lembrados em suas respectivas
competigoes.

“Um olhar atento sobre a cobertura esportiva revela equivocos formiddveis. Em
primeiro lugar, hd uma preocupagio quase exclusiva com o futebol, como se ndo
existissem interessados e praticantes de outros esportes, ou ainda como se o Brasil
ndo tivesse competéncia explicita e reconhecida em muitas outras dreas. Ndo se
pode negar que a técnica e a arte de chutar a bola representam o esporte das
multidoes em nosso pais, mas hd despropor¢do entre o numero de praticantes
das diversas atividades esportivas e o espago (e o tempo) a eles dedicados pela
midia. Em geral, a midia sé contempla determinados esportes no instante das
grandes competigoes internacionais (as Olimpiadas e os Jogos Pan-americanos),
penalizando os que deles se ocupam com dedicagdo, quase sempre solitdrios ou
empreendedores. Dessa maneira egoista e mesquinha, so reconhece os vencedores
(os medalhistas), relegando os demais s esquecimento, deixando de cumprir o seu
papel de estimular as novas vocagées e de valorizar o espirito de competigido. Em
segundo lugar, a cobertura esportiva limita-se a um espaco de atuagdo limitada,
que se confunde, quase sempre, com o antes, durante e depois dos jogos e compe-
ticoes. Ndo ha vida fora dos torneios, e, por isso, as pautas ficam pobres, endere-
¢ando-se para a fofoca e a intriga, quando hd temas absolutamente fundamentais
para serem tratados.” (CAMARGO, CARVALHO, MARQUES:2005. p. 20 e 21).

Michel Serdan afirma que existe muita diferenga em trabalhar com Luta Livre nos EUA e
no Brasil, pois 14 o profissionalismo no esporte esta acima de tudo. “Eles sdo artistas e na WWE
ainda os chamam de superastros que é para deixar bem longe qualquer tipo de comparagdo com
a designacao lutador, assim como para ringue que eles denominam como palco. Aqui no Brasil
¢ qualquer coisa, eu tento fazer uma coisa melhor, mas o circulo desse esporte é pequeno e falta
dinheiro. Aqui no Brasil é futebol, futebol e futebol” (SERDAN, 2013). Michel explica que a maior
dificuldade desse esporte por aqui é ndo estar em um bom canal e com um bom tempo no ar.

“Hoje a WWE estd em 140 paises e é transmitida em vdrias linguas e estdo no
ar por mais de 30 anos. O ringue ndo possui uma publicidade, ja o meu tinha
propraganda para todos os lados e até os lutadores vestiam camisetas com anun-
ciantes, tudo isso para poder fechar as contas ao fim do més. As cadeiras que a
WWE vende préximas ao ringue tem o carimbo da entidade e eram vendidas na
época que estive ld por Us 250,00 e eles compravam por Us 5,00, mas no fim do
show o espectador que comprou pode levar a cadeira de recordagdo, quando se estd
no auge isso é bom de se fazer, mas por aqui é muito dificil sobreviver. Mas ndo
¢ muito dinheiro para se manter a Luta Livre no Brasil, em vista a maioria dos

6

EXTRAPRENSA (USP) - Ano VIII - n° 15
dezembro/2014



WWE: UM UNIVERSO DE LUTAS QUE INVADIU r el d tor I. oS

O BRASIL de pesquisda

programas que existem hoje, mas é preciso de um grande patrocinador nos ajude,
porque jd fomos lideres na programagdo da TV Gazeta com o programa Gigantes
do Ringue - A Nova Geragdo.” (SERDAN, 2013).

Nas lutas existem algumas regras a serem seguidas, caso sejam quebradas o lutador ¢é
desclassificado por norma nao legal. Os chutes devem serem feitos com as solas dos pés, os socos
apenas com a mao aberta. Nao se pode dar golpes na area dos olhos ou morder. Sao permitidos nos
combates levantar os oponentes, derruba-los ou os jogar na lona do ringue. Uma das manobras
mais arriscadas ¢é feita da seguinte forma: Vocé pega o adversario com as pernas para cima e bate a
sua cabega no chao. Esse golpe é chamado de tombostone piledriver, nos combates semanais ele é
proibido, mas em grandes combates ele ¢ liberado. No Brasil ficou conhecido como Pildo, gragas as
narragdes de Michel Serdan e Jarbas Duarte.

“Todos os golpes aplicados e recebidos nas lutas sdo reais mas a finalidade deles
jamais é de colocar o oponente fora de combate. As lutas sdo disputadas por atletas
de uma mesma equipe, os quais sdo, geralmente, amigos uns dos outros. Por isso
os golpes mais violentos sdo exaustivamente treinados e ensaidos pelos praticantes,
de modo a assegurar que ninguém saia de uma apresentagio ferido gravemente.
Contudo, acidentes - e vdrios incidentes pitorescos — acontecem”. (DRAGO, 2007,

p. 16).

O site Wwe no Brasil (2013) conta que existem cerca de 70 tipos diferentes de combate,
desde uma luta simples até um estilo onde o vencedor é aquele que colocar o adversario dentro de
uma ambulancia. Em muitas lutas sdo liberadas o uso de cadeiras, mesas e escadas, principalmente
no evento pay-per-view TLC, Tables, Ladders & Chairs.

“Vince McMahon o dono da World Wrestling Entertainment (WWE) deu grandes
passos nos ultimos dois anos para garantir a saude de seus atletas. Atualmente a
WWE tem um extenso programa de Bem-Estar de Talentos, que administra testes
de drogas aleatérios para seus atletas, bem como testes para os suspeitos de possivel
uso. O teste procura por todas e quaisquer substancias proibidas, bem como alguns
medicamentos de balcdo. Quando nada for encontrado no sangue e / ou urina
sdo tomadas medidas adicionais. Existe investigagdo sobre a razdo da droga com
alguns banidos, algumas substancias podem ser receitadas por razoes terapéuticas
legitimas. Para o primeiro teste com resultado positivo, de acordo com a WWE ird
resultar em uma suspensdo de 30 dias sem remuneragdo. Em um segundo teste
com o resultado positivo sdo 60 dias de suspensio sem remuneragdo, bem como
a possibilidade de ser obrigado a participar de um programa de reabilitacdo de
drogas no paciente, se for considerado pelo médico da WWE. Além de uma nova
politica de drogas, a WWE também acrescentou um componente de satide
cardiovascular de seu plano de bem-estar. Este teste envolve atletas dando um tes-
te de esforco cardiaco para garantir que eles sdo fisicamente capazes de executar”
(MARTEL: 2007, p. 4 e 5, tradugdo livre).

O elenco de superastros da WWE nao é composto apenas por americanos, na verdade
¢ uma grande miscigenagdo. Kofi Kingston ¢ africano, Cesaro ¢ suigo, Sheamus ¢ celta, Wade
Barret e Paige sao ingleses, Sin Cara e Kalisto sio mexicanos, entre outros estrangeiros. Nao
existe nenhum brasileiro no quadro de atletas da WWE. “Acho mais facil vir uma Diva...acho
que daria super certo!” (FIGUEROA, 2013).
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“Em nossas reunioes sempre falamos da importdncia de termos um Superastro, ou
por que ndo uma Diva brasileira na WWE. Acredito que isso venha a acontecer
em conjunto com o crescimento da WWE no Brasil. No ano passado (2012) tive-
mos a primeira visita da WWE ao Brasil, com um show em Sdo Paulo, e assim
como as presencas do Alberto Del Rio e Sin Cara sdo motivos de orgulho para os
mexicanos, a entrada de um brasileiro seria algo tremendo para nés brasileiros.
A resposta do puiblicoa WWE no Brasil tem sido espetacular e gragas ao apoio de
tantos fas a WWE continuard crescendo em nosso pais.” (ALFARO, 2013).

Segundo Ramos (1984, p. 35 e 36) o governo de Médici queria mudar sua imagem frente
a populagdo e usaram o futebol e o carnaval como objetos de aproximagdo. Além do entao presi-
dente frequentando os jogos de futebol, como se ele fosse o torcedor nimero um do pais. Com isso
a Luta Livre no Brasil perdeu forca e patrocinios, pois o futebol era visto como o esporte numero
um do pais. Essa queda ajudou esse segmento a cair bastante, o que contribuiu a WWE nunca ter
tido um lutador brasileiro em seu roster, mesmo com quase 20 anos de Luta Livre na TV brasileira.
Argentinos e Uruguaios ja lutaram na companhia.

Drago (2007, p. 43 - 45) conta que a estratégia de usar toda a perfomance do telecatch® para
suprir os problemas de transmissdo na TV foi bem sucedida, pois a mesma prendia os patrocina-
dores e fis, com essas luta sendo transmitidas pela televisao que o nome telecatch se fixou ao espe-
taculo. A duvida se as lutas eram reais ou encenadas era duvida que alimentava a audiéncia, onde
recordes eram quebrados a cada show, nenhum programa da época igualava a audiéncia alcancada
pelo telecatch. Algumas lutas tinham os lutadores sangrando, o que fez o coronel Aloysio Muh-
lerthaler que era Chefe do Servigo de Censura de Diversoes Publicas do Departamento de Policia
Federal expedir as emissoras de TV que as lutas do telecatch fossem exibidas apos as 23 horas, o
que fez os patrocinadores deixarem de investir nesse esporte. Algo que néo era diferente a WWE
nos EUA, a entao WWE. Vince McMahon, presidente da entidade teve que declarar que as lutas do
Pro-Wrestling sdo encenadas, o que acabou com o maior segredo desse esporte e ainda teve que
mudar a sigla WWF para WWE, para se adequar ao entretenimento e se diferenciar da WWF que
cuida da vida selvagem. No Brasil, a censura calou a Luta Livre, as TV’s atenderam ao pedido, nos
EUA a WWE conseguiu comprar pequenas empresas do segmento. Sua rival americana é a TNA
(Total Nonstop Action), agora com contrato de televisao junto ao Esporte Interativo, mas o dinhei-
ro que a WWE movimenta é muito superior, possivelmente seja a que mais ganha dinheiro com
isso em todo o mundo.

Existem cinco forma de se definir um vencedor em uma luta da WWE: Nocaute que é
quando um dos lutadores ndo tem mais nenhuma condigdo de seguir lutando, mesmo conseguindo
ficar de pé; Submissao que acontece na hora que o oponente desiste da luta, principalmente apos
um mata-ledo, chave de perna e braco. A terceira forma é o Pinfall que se caracteriza com o opo-
nente com os dois ombros na lona por trés segundos; O count out que na ocasido um dos lutadores
fica por dez segundos fora do ringue; Por fim, a desqualificagdo que acontece quando um dos luta-
dores usa um movimento ilegal ou usa uma escada, cadeira ou mesa para bater no outro.

“Wrestling profissional acontece em uma praga chamada de ringue em oposi¢io
a faculdade e colégio luta que ocorre sobre um tapete. O ringue é de quinze me-
tros quadrados. A estrutura do corrente é apoiado por ago enquadrado coberto
de madeira e espuma. Tudo é coberto por uma lona. O que permite que o cho-
que dos corpos dos lutadores para ser absolvido pela entrada de ar no ringue. O
ringue também é suportado com quatro postos no ringue. Além disso, o ringue
funciona como um grande tambor, amplificando os ruidos que sdo feitos sobre o
tapete para adicionar a agdo. As cordas em torno do perimetro sdo cerca de uma
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polegada de expessura e coberta de pldstico. Eles estido pendurados horizontal-
mente e se conectam a cada um dos pontos do ringue.” (BRETON: 2009, p. 14,
traducgao livre).

Para cultivar e preservar a historia e os lutadores, a WWE criou em 1° de fevereiro de 1993,
o WWE Hall of Fame (Hall da Fama WWE), ao todo mais de 9o pessoas fazem parte do mesmo.
O Hall se iniciou ap6s a morte de um dos grandes idolos da institui¢do, André The Giant. Depois
disso muitas indicagdes foram acontecendo e o saldo ficando cada vez mais cheio. Os ultimos
ingressantes foram Alundra Blayze, Arnold Schwarzenegger, The Bushwhackers, Connor “The
Crusher” Michalek, Randy Savage e Rikishi.

Em 2013 a WWE criou o site wwecommunity.com onde sdo expostos algumas agdes da
instituicdo em apoio a entidades que trabalham com criangas em estados terminais, mulheres com
cancer de mama, criangas com Sindrome de Down, entre outras. Um dos objetivos do site ¢ tra-
balhar a diversidade, educa¢ao, esperanca e o militarismo. Os superastros da WWE visitam essas
pessoas e com eles promovem palestras, conversas individuais, fotos e abracos as criancas que os
tém como herdis.

A WWE quer expandir o seu mercado por aqui, tanto para shows como para contratagao
de lutadores. E Michel acabou sendo procurado por uma pessoa que queria falar sobre a empresa
com ele, mas ndo dizia qual a finalidade da conversa.

“Pedi que ele se abrisse comigo, pois me recusava a responder, ele entdo disse
que estava a mando da WWE em busca de saber quem era que ‘mandava’ nesse
esporte aqui no Brasil. Marcamos uma reunido e ficou decidido que teremos essa
parceria, onde eu devo arrumar quatro lutadores bons de 1,90 de altura e 100
kilos para fazer parte da equipe deles. Esses quatro brasileiros fardo uma expe-
riéncia por trés meses ld com tudo garantido, treinamentos, roupas, moradia e
até inglés para os que ndo falam o idioma e por fim fazem um teste, se passarem
assinam contrato, se ndo sio dispensados e voltam para o para cd. Dando tudo
certo e eles contratarem os quatro lutadores, o acordo se encerra dessa maneira.”
(SERDAN, 2013).

O grande problema que Michel Serdan vem enfrentando é que o nosso pais ndo tem tantas
pessoas que trabalham com Luta Livre com essa altura, somos extremamente baixos em relagao
a isso, um lutador de 1,80 ja considerado grande por aqui. Michel visitou em academais de Porto
Alegre e Rio de Janeiro e nada de encontrar lutadores dessa maneira.

“Entdo fizemos um acordo que se eu arrumar dois lutadores como eles pedem e
que sejam bons, entdo eu poderei mandar outros dois de altura menor, mas que
também faga ‘o show’ no ringue. Desde que anunciei isso em minha conta do
Facebook, mais de 200 lutadores entraram em contato comigo. Estou tendo muitas
dificuldades para encontrar esse tipo de lutador que me foi pedido, mas nio estou
fazendo isso por dinheiro e sim pela nossa Luta Livre”. (SERDAN, 2013).

Michel conta que apos suas visitas as academias tomou conhecimento de que nao te-
mos lutadores como a WWE deseja, mas que ele conhece apenas um lutador para mandar e
que foi formado na GDR. “O lutador que eu estou me referindo é o Xandao da BWE, pois nun-
ca escondi dele que o considero como o melhor lutador de Luta Livre do Brasil” (SERDAN,
2013). Contudo isso nao deu certo, pois Xandao se mudou para trabalhar como lutador no
Meéxico.

EXTRAPRENSA (USP) - Ano VIII - n° 15
dezembro/2014



WWE: UM UNIVERSO DE LUTAS QUE INVADIU r el a tor I. oS

O BRASIL de pesquisda

Os didlogos entre os lutadores sao traduzidos pois nao sao todos os brasileiros que possuem
uma fluéncia em inglés. Os golpes também sdo traduzidos e ai entramos em uma grande polémica,
pois muitos fas que acreditam ndo gostam disso. No filme brasileiro Dois na Lona (1968), onde
o lutador Ted Boy Marino e Renato Aragdo participam. A sinopse do filme esta no namoro dos
rapazes com duas mulheres ricas. O sonho de Ted Boy é se tornar um lutador, apds o convite de um
empresario e os treinamentos ele mostra talento e entra em um campeonato. Os combates fazem
parte do mesmo e o nome dos golpes nao sao tao diferentes dos que sdo empregados na tradugao
dos realizados na WWE. Os nomes ditos no filme sao: Chicote, Chave de brago e perna, Cabecada,
Extrangulamento, Gravata, Pontapé e Tesoura. O que demonstra que os nomes dos golpes devem
ser faceis de falar o que ajuda na memorizagao. Entdo dizer Attitude Adjustment, AA ou Ajuste
de Atitude ndo podem ser encarado como errado, mesmo que pareca ser estranho no inicio ao fa
de WWE. As duas vozes da WWE no Brasil explicam: “E procedimento da WWE a traducio dos
golpes”, afirma Roberto (2013).

“Assim como aconteceu com o nosso futebol, importado da Inglaterra, foi necessd-
rio criar uma linguagem brasileira para o esporte. Eu cresci nos anos 60 quando se
dizia ‘0 jogador estd off-side ou uma cobranga de corner’ algo que naturalmente se
transformou em termos unificados, independente de regido do Brasil, como impe-
dido ou escanteio. Eu, junto com outros colegas da ESPN, fiz o mesmo trabalho na
implantagdo dos chamados ‘Esportes Americanos’ no Brasil. Na NFL (liga de futebol
americano), por exemplo permaneceu o touchdown (gol no futebol americano) mas o
ato de derrubar o Quarter-back deixou de ser Sack para ser sacado’, ou arremessado
no chdo. Isso é importante por dois motivos: Boa parte dos telespectadores brasileiros
ndo dominam o idioma inglés e nos momentos de grande impacto é preciso ter certeza
que a reagdo do telespectador serd imediata. No caso da WWE os golpes seguem esta
linha. Quando o Undertaker bota um adversdrio de cabega para baixo e o solta para
quase quebrar o pescogo chamamos de Tombstone (pois o golpe da ‘lapide’ ndo teria
o mesmo impacto) No caso do John Cena, quando ele coloca o adversdrio sobre os
ombros e o arremessa feito um trapo velho para o lado o “Attitude Adjustment” ndo
teria o mesmo impacto de dar um Ajuste de Atitude’ no sujeito”. (ALFARO, 2013).

Procedimento esse que Michel Serdan também teve que passar. “Quando estive na WWE
conversamos sobre traducgdo de golpes e ficamos fechados em fazer o seguinte, os golpes que nao
existiam por aqui n6s narrariamos como eles queriam” (SERDAN, 2013), sdo exemplos o Pedrigree
de Triple H e o RKO de Randy Orton, mas os golpes que existiam no pais, seriam chamados por
nomes conhecidos pelos brasileiros.

Sao poucos os trabalhos sobre WWE em anais de congressos ou palestras internacionais,
no Brasil ou América Latina ndo existe nada. Os que existem nos EUA e Europa em sua maioria
traz os pontos negativos, como a violéncia e anabolizantes. Para Martino (2010, p. 245) os Estudo
Culturais sdo determinantes para novos objetos sejam integrados a pauta de pesquisa, pois apenas
assim temas como a musica, futebol, telenovelas entre outros assuntos tornam-se parte da pratica
cultural de um grupo. “Por muito tempo esses produtos culturais foram considerados ‘menores’ e
indignos de estudo em alguns circulos académicos” (MARTINO, 2010, p. 245). O que explicaria o
porque de ndo existir na América Latina nenhum estudo sobre a WWE.

3. Metodologia

Apos a escolha do tema, a pesquisa bibliografica foi o primeiro passo para a construgao
desse trabalho. Livros e artigos serviram como base para o aprofundamento no tema. Os sites para
descobrir outras curiosidades importantes de serem expressas no artigo.
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As redes sociais Facebook e Orkut foram consultadas para se levantar um nimero de comunida-
des que se relacionam com WWE. O Facebook também foi usado para se falar com os fas por perguntas.

Um levantamento de nimeros gerais em redes sociais sobre WWE nunca foi feito, existem
839 paginas de conteudo informativo, humoristico e de debate na rede social Orkut. Atualmente
no Facebook existem 662 paginas sobre WWE na rede.

Com o levantamento de todos esses trabalhos, a pesquisa de campo se iniciou com uma
entrevista por e-mail com os locutores brasileiros, Marco Alfaro e Roberto Figueroa que sao
empregados da WWE e que vivem na cidade sede da empresa, Hartford ,Connecticut. Marco
¢ jornalista e Roberto é Bidlogo, eles trabalham juntos ha algum tempo, foi Marco que indicou
Roberto a WWE, ambos se conheceram no canal esportivo ESPN. Foram escolhidos os dois, pois
além de serem as vozes da WWE no Brasil, eles sdo os tnicos brasileiros que a conhecem por
dentro, em suas particularidades e objetivos. Marco é quem narra e Roberto é o comentarista,
mas ambos traduzem os didlogos dos lutadores.

Michel Serdan participou como comentaristas dos programas da WWE durante as exibi-
¢oes no SBT e agora novamente volta a trabalhar com a empresa, mas como empresario, pois busca
quatro lutadores brasileiros para fazerem parte da equipe de entretenimento.

4. Resultados

Em numeros gerais, existem 839 paginas de conteudo informativo, humoristico e de
debate na rede social Orkut. Tudo isso comegou com a “febre” de WWE no SBT, algo que se
manteve até hoje com as transmissdes do Esporte Interativo, Fox Sports e dos streams da internet
que a cada dia cativam mais gente. Atualmente no Facebook existem 662 paginas sobre WWE na
rede. Esse levantamento foi feito para se conhecer até que ponto a paixao por essa empresa e por
esse esporte chegavam nas redes sociais, ja que esse ¢ o local onde muitas pessoas se comunicam
e expdem suas opinides. Pelo visto isso s6 tem a crescer gradativamente. Porém € necessario que
se tenha paciéncia, pois a introdugao de um novo esporte se deve muito a participa¢ao do pais
em questdo na mesma.

“Ainda hoje, apesar de todas as dificuldades que esse género de espetdculo enfrenta,
o0 Brasil ocupa lugar destaque, em nivel mundial, ficando em quarto lugar, no
tocante a identificagdo do publico com o esporte e a uma tradigio na formagdo de
excelentes lutadores - nativos ou estrangeiros. A nossa frente estdo apenas os EUA,
em primeiro lugar, seguidos de perto pelo México e pelo Japdo. Porém, embora
atualmente o Brasil conte — como sempre pode fazé-lo, alids — com lutadores de
elevado nivel técnico, empresdrios e profissionais de apoio extremamente quali-
ficados e experientes, ainda hd uma enorme distancia separando o pais de seus
concorrentes quando se trata da organizagdo de torneios e exibicoes, da divulga-
¢do dos espetdculos do acesso a grande midia e da expressividade das verbais que
fazem circular”. (DRAGO, 2007, p.28).

A pedido do autor desse trabalho foi feita a seguinte pergunta nas paginas: Fanaticos por
Wrestling, Impact Trolling e WWE Noticias Atuais. “O que vocé acha sobre a transmissao de WWE
no Esporte Interativo?”. Ao todo foram 25 respostas. Ao todo foram 12 respostas positivas que
consideram a WWE no Esporte Interativo como importante para a dissemina¢do do esporte no
Brasil. Duas respostas foram negativas, pois creem que o canal brasileiro junto a narragdo traduzi-
da, acaba com os segmentos das lutas. Duas respostas nem elogiaram e nem sdo contras a exibi¢ao
dos shows na emissora. Nove respostas nao acrescentaram em nada a pergunta feita. Esse levanta-
mento feito em 2013 visava entender se os fas aprovavam a na WWE naquele canal em questao.
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Agora em 2015 a pergunta foi modificada para “Oque vocé acha da transmissao da WWE
no Fox Sports?” e feita em dois grupos do Facebook, “Humor Wrestling” e “pw’, isso porque as
trés paginas usadas em 2013 ndo existem mais ou pararam de ser atualizadas. Ao todo foram 55
respostas, onde 25 ficaram explicando aos amigos como poder assistira WWE mesmo sema TV a
cabo, quatro disseram que ndo aprovam a ida da empresa para o Fox Sports, os motivos apontados
foram por eles nao terem como assistir e por nao gostarem da narragao em portugués, contudo 26
se mostraram favoraveis a mudancga de canal e principalmente pela transmissao ao vivo do Raw
na segunda-feira. Os que apontam como fator positivoa WWE no novo canal pedem que também
encontrem um acordo da veiculagdo dos PPV’s, o que seria considerado ao olhar deles como per-
teito.

5. Consideragcées Finais

Apos toda a construgdo desse trabalho, a certeza que fica é que esse esporte esta sendo muito
bem vindo ao Brasil, ja que existe um universo segmentado que aprecia isso, o que fara crescer esse
numero de fas, junto ao empenho da WWE em nosso pais.

A participagdo de um brasileiro sera sim importante, pois ele pode se tornar em um idolo,
mas € preciso de pessoas e de imprensa que acreditem nisso. Mas se fosse criado uma filial brasileira
da WWE, isso cresceria com maior facilidade. E sensacional os trabalhos feitos pelas entidades de
Wrestling de Sao Paulo, como a GDR - Gigantes do Ringue de Michel Serdan, a BWF - Brazilian
Wrestling Federation de Bob Junior, entre outras que buscam aumentar o leque da modalidade. E
ruim ver o destrato com o pro-wrestling, como é feito com os outros esportes, algo que ja faz parte
da cultura do Brasil, mas isso deve mudar com a paixdo das pessoas.

Por si s6, o brasileiro gosta de rivalidades desportivas é assim principalmente no futebol,
mas ao se conhecer as storylines da WWE e a luta feita por eles, o esporte vai crescer ainda mais.
Nao tenho duvida disso! Nos anos de 1960, o Telecatch que era a Luta Livre veiculada na TV era
tdo grande como o futebol e o boxe, os trés esportes dividiam as preferéncias dos brasileiros.

Apbs a construcao desse artigo percebe-se que falta espago nos meios de comunicagao em
mostrar Pro-Wrestling, seja da WWE, da GDR, da BWF ou de outras companhias. O agendamento
da imprensa em cobrir apenas futebol ainda é muito grande.

Por tudo isso é muito mais, observa-se que o esporte praticado pela WWE se aproxima
ainda mais da populagéo, pois ao fim do espetaculo, os fis vio embora pensando e debatendo qual
podera ser o segmento da histéria.

“Todos nos que trabalhamos em meios de comunicagdo social e as empresas des-
te meio tem uma responsabilidade social, incluindo que tipo de mensagem que
estamos transmitindo para as pessoas, especialmente as criangas. A WWE é um
espetdculo que as familias podem assistir juntas, que refor¢a os ensinamentos po-
sitivos e nas quais mensagens como Batalha, Lealdade e Respeito sio lemas de um
Superastro como John Cena. A WWE, e digo isso ndo por promogdo mas como
orgulho para cada integrante do Universo WWE, é a entidade esportiva que mais
contribui em causas sociais nos Estados Unidos. Da visita dos Superastros e Divas
a hospitais infantis, a parceria com a Fundagdo Make a Wish (que realiza um
desejo de criangas com doengas terminais), a campanha anti-Bullyng nas escolas,
o trabalho junto as Nagoes Unidas para a coletas de fundos destinados a compra
de rede mosquiteiras contra a maldria na Africa, sé para citar alguns. Quanto ao
calibre dos Superastros da WWE nem é preciso referencia”. (ALFARO, 2013).

A cultura de um modo em geral engloba diversas formas de expressdo, musica, arte e
esportes. Entdao a WWE estd buscando esse espago dentro do Brasil, porque seu intuito é levar
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os esportes de entretenimento as pessoas, além de implementar junto ao Pro-Wrestling valores
morais e ainda ajuda instituigdes de caridade, assim como Marco Alfaro disse logo acima. Esse ¢
o Universo WWE. Que a invasao ao Brasil continue e que nunca tenha fim.

\ 9
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Notas

' O Google Académicos e o Capes Periédicos ndo trazem nenhum artigo escrito sobre WWE na
América Latina.

2 Entrevista realizada por esse autor, em 10/04/2013.

3 Storyline sdo as historias em que os lutadores da WWE participam. O mesmo tem varios segmen-
tos assim como as novelas. Uma storyline geralmente termina ap6s um grande combate.

4+ Foram pay-per-vies da WWE: Armageddon (1999 - 2008), Backlash (1999 - 2009), Bad Blood
(1997) e (2003 - 2004), The Big Event (1986), Bragging Rights (2009 - 2010), Breaking Point
(2009), Capitol Punishment (2011), Taboo Tuesday (2004 - 2008), December Dismember (2006),
Fatal 4 Way (2010), The Great American Bash (2004 - 2009), Invasion (2001), Judgment Day (1998
- 2009), King of the Ring (1993 - 2010), New Years Revolution (2005 - 2007), No Mercy (1999 -
2008), No Way Out (1998 - 2009), One Night Stand (2005 - 2008), Over The Limit (2010 - 2011),
SWS / WWE Supercards (1990 - 1991), This Tuesday in Texas (1991), Unforgiven (1998 - 2008),
Vengeace (2001 - 2011) Elimination Chamber (0000 - 2014).

> Durante os quase 50 anos da entidade em funcionamento, Esses sao os antigos titulos em dis-
puta na WWE: ECW Championship (2006 - 2010), Cruiserweight Championship (1991 - 2007),
European Championship (1997 - 2002), Hardcore Championship (1998 - 2001), Junior Heavy-
weight Championship (1997 - 2001), North American Heavyweight Championship (1979), Wom-
en's Championship (1956 - 2010), Women’s World Tag Team Championship (1983 - 1988), World
Heavyweight Championship (2002 - 2014), World Martial Arts Heavyweight Championship (1978
- 1989), World Tag Team Championship (1971 - 2010), World Wide Wrestling Federation Inter-
national Heavyweight Champhionship (1959) e (1982 - 1984), World Wide Wrestling Federation
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International Tag Team Championship (1969 - 1971) e (1985), World Wide Wrestling Federation
United States Heavyweight Championship (1963) (1967 - 1971), World Wide Wrestling United
States Heavyweight Championship (1963 - 1967), The Wrestling Classic (1985).

¢ Entrevista realizada por esse autor, em 13/02/2014.

7 Os filmes citados sao: No Holds Barred (1989), The Marine (2006), See No Evil (2006), The Con-
demned (2007), Behind Enemy Lines: Colombia (2009), 12 Rounds (2009), The Marine 2 (2009),
Legendary (2010), Knucklehead (2010), The Chaperone (2011), Inside Out (2011), Thats What
Iam (2011), The Reunion (2011), Bending The Rules (2012), The Day (2012), Barricade (2012),
No One Lives (2012), Leprechaum: Origins (2013), Dead Man Down (2013), Queens of the Ring
(2013), The Call (2013), The Marine 3 Homefront (2013), 12 Rounds 2 Reloaded (2013), See No
Evil 2 (2014), Scooby-Doo: WWE Wrestlemania Mystery (2014).

8 Nome de como ficou conhecido os combates de Luta Livre na TV brasileira.
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Resumo

Este artigo traz uma analise do papel da rede social Facebook nos processos de comunicagdo contemporaneos, em
especial o jornalistico, por meio da reprodugdo ou veiculagdo de noticias nas paginas de seus usuarios. Para tanto, o
estudo se centrou na cobertura de meio ambiente, buscando compreender os processos de disseminagdo das noticias
por ONGs, especialistas em meio ambiente e jornalistas e evidenciando suas vantagens, dilemas e limites. .
Palavras-chave: Comunicagao, Jornalismo Ambiental, Facebook

Abstract

This article analyzes the role of social network Facebook in contemporary communication processes, especially jour-
nalistic, through reproduction or dissemination of news in the pages of its users. To this end, the study focused on
coverage of the environment, seeking to understand the processes of dissemination of news by ONGs, environmental
experts and journalists and highlighting their advantages, dilemmas and limitations..

Keywords: Communication, Environmental Journalism, Facebook

Resumen

En este articulo se analiza el papel de la red social Facebook en los procesos contemporaneos de comunicacion, sobre
todo periodisticos, a través de la reproduccion o difusion de noticias en las paginas de sus usuarios. Con este fin, el
estudio se centrd en la cobertura del medio ambiente, tratando de comprender los procesos de difusién de noticias
por organizaciones no gubernamentales, expertos en medio ambiente y los periodistas y poner de relieve sus ventajas,
limitaciones y dilemas.

Palabras clave: Comunicacion, Periodismo Ambiental, Facebook
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1. Introducao

Hoje é inegavel a importancia das midias sociais no cotidiano das pessoas, principalmente
para os mais jovens. Se, em anos interiores, esses sites eram apenas uma forma de socializacao e
divertimento, agora eles funcionam como central de informagdes de enorme rapidez, além de alvo
publicitario da maioria das grandes empresas. Noticias importantes sdo disseminadas, em sites
como o Facebook e o Twitter, numa velocidade que outros veiculos de comunica¢ao ndo conse-
guem acompanhar. Tendo isso em mente, esta pesquisa visou analisar como o Facebook esta sendo
usado na veicula¢do de noticias referentes ao meio ambiente.

De acordo com o proprio Facebook, 1,23 bilhdo foi o numero de usudarios ativos na rede
social em dezembro de 2013. Oitenta e trés milhdes apenas no Brasil. Quatro bilhdes e setenta e
cinco milhdes é o seu volume de conteido publicado diariamente. Nele, ao se postar uma foto,
uma noticia, um comentario, é possivel curtir essa postagem, ou compartilhd-la. Ambas as opgoes
aumentam a capacidade de disseminagdo dessa postagem, ja que as pessoas que se tém como amigas na
sua rede social recebem essa informacao. Séo 4,5 bilhdes de curtidas por dia. Seiscentos e quarenta
milhdes de minutos sao gastos no site todo més pelos seus usudrios. Ao se curtir ou compartilhar
algum post no Facebook, ou no préprio blog do qual determinada pagina estd vinculada, esse post
ira aparecer na linha do tempo das pessoas que estao na sua rede social. Esses nimeros tornam o
Facebook uma maquina poderosa para se veicular uma noticia, com a vantagem de que possivel
se obter um feedback (retorno do impacto da informacao) quase que imediato. H4, ainda, na parte
de comentarios dos posts, a possibilidade de que se realizem discussdes sobre o tema abordado,
aumentando a interagao entre o divulgador da informagéo e o publico.

Buscamos comparar paginas no Facebook mantidas por ONGs, especialistas e jornalistas de
meio ambiente, para identificar a forma que essa rede social esta sendo utilizada por esses profissionais,
além de analisar a produgdo de textos e postagens a partir dos critérios de escolhas de noticias de cién-
cia evidenciados por BURKETT (1990), e como se da o retorno manifestado pelos seus leitores. Foram
realizadas, também, entrevistas com jornalistas e pessoas engajadas em causas ambientais, trazendo as
suas perspectivas de como o Facebook esta sendo utilizado nessa area do jornalismo.

2. Objetivos

O principal objetivo da pesquisa foi analisar a importéncia que o Facebook tem na divul-
gacdo de noticias relacionadas ao meio ambiente, a qualidade da informagao que é compartilhada,
que parcela do publico é mais atingida por esse tipo de noticia e se esse compartilhamento promove
algum tipo de discussao, por parte do publico, das tematicas ambientais abordadas. Além disso, ao
classificarmos e quantificarmos a producdo publicada nestas paginas e sua repercussao, a ideia foi
contribuir com sugestdes para o aprimoramento da divulgac¢ao e da comunicagao cientifica e, de
maneira especifica, para o jornalismo de ciéncia, em especial o que se dedica a0 meio ambiente,
visando um maior engajamento e participagdo do publico nesse processo..

3. Metodologia

O primeiro passo realizado foi o levantamento bibliografico de livros e artigos cientificos,
com o intuito de se criar uma base tedrica para as analises que seriam feitas ao longo do projeto.
Depois, determinou-se quais seriam as paginas do Facebook que seriam analisadas: as paginas de
“E esse tal Meio Ambiente?”, “Ambientalistas em Rede”, ambos blogs com a tematica ambiental
mantidos de forma independente, sem vinculos com nenhum grande jornal; a pagina de Ciéncia e
Saude do jornal Folha de S. Paulo; a pagina do Instituto MAPAA, ONG de meio ambiente e prote-
¢do animal; a pagina da revista cientifica Superinteressante; a pagina do blog Planeta Sustentavel,
vinculado a Abril.
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Analisou-se as publicagdes nessas paginas do Facebook no periodo de duas semanas,
do dia 26 de maio ao dia 9 de junho de 2014. Foram selecionados apenas os posts que tivessem
relagdo com o tema “meio ambiente”, contabilizando o numero de curtidas da pagina, assim como
o numero de curtidas, compartilhamentos e comentarios de cada post selecionado, e se nesses
comentarios era possivel notar algum tipo de discussao mais aprofundada. Quando o post trata-
va de alguma noticia de temdtica ambiental, também analisamos as curtidas na propria noticia,
além do proprio texto quanto a sua classificacao a partir dos critérios de escolhas de noticias de
ciéncia descritos por BURKETT (1990). Por fim, para ampliar a discussdo e andlise dos resulta-
dos, foram entrevistados Diego Lobo, responsavel pelo blog “E esse tal meio ambiente?”, Mikael
Freitas, bidlogo e cofundador da ONG Instituto MAPAA, e Denis Russo Burgierman, diretor de
redagdo da revista Superinteressante.

Também classificamos as noticias analisas de acordo com os conceitos de divulgagdo e
comunicagio cientifica. Divulgacdo cientifica é um processo comunicacional que ocorre em pro-
dugdes jornalisticas quando o nivel de discussao é simples, pois considera apenas um ponto de
vista sobre o tema tratado — normalmente, a mera reprodugédo da visdo e opiniao do cientista res-
ponsavel pela descoberta que gerou a noticia. A comunicagdo cientifica, em contrapartida, busca
varias opinides e fontes de informagoes sobre determinada descoberta e, a partir dai, levanta di-
versos aspectos, estruturando um didlogo social mais abrangente, muitas vezes, apresentando ao
receptor aspectos antagonicos, 0 que permite a0 mesmo construir seus proprios pontos de vista
sobre uma perspectiva mais ampla.

4. Definigcoes e especificidades do jornalismo ambiental

Através da leitura da bibliografia comegou-se a construir uma base conceitual para a analise
das noticias, blogs e paginas do Facebook selecionadas. E importante destacar dois pontos: defini-
¢oes e especificidades do jornalismo ambiental e o uso da internet no jornalismo. Tendo sido feito
esse destaque, analisaremos os resultados obtidos na pesquisa das paginas de Facebook, textos e
blogs selecionados.

Consideramos o jornalismo ambiental como o processo de captagido, produgio, edigdo e
circulagdo de informagdes (conhecimentos, saberes, resultados de pesquisas, entre outras) com-
prometidas com a tematica ambiental e que se destinam a um publico leigo (ndo especializado).
Ele deve ter compromisso com o interesse publico, a democratizagao do conhecimento e do debate,
além de trazer todos os lados das questdes abordadas, do ruralista ao biélogo. (BUENO, 2007b).

Dentro do jornalismo, fica claro a existéncia de diferengas ao se tratar de determinado as-
sunto. Nao porque uma linha editorial seja mais importante que a outra, mas por que alguns temas
possibilitam (ou muitas vezes exigem) um tipo de tom ao se abordar a noticia. Um genocidio nao
pode ser tratado da mesma forma descontraida que uma partida de futebol, por exemplo. Mais
do que determinado tom, alguns temas exigem uma postura especifica por parte do jornalista ou
divulgador da noticia. Para BUENO (2007b), trabalhar com o jornalismo ambiental vai além da
jornada de trabalho, ndo sendo apenas uma atividade produtiva e remunerada, mas militante, que
ndo se compromete com a isen¢do, pois participa de um jogo amplo e nada limpo de interesses.
Ao se falar de maneira verdadeiramente abrangente sobre meio ambiente, é impossivel desatrelar
as questdes sociais do contexto, transformando somente numa questao cientifica e ecoldgica, ou
somente ambientalista.

Para GRECO (2005), diferenciar os conceitos de ecologia e ambientalismo é fundamental.
O primeiro ¢ a ciéncia que faz o estudo do comportamento do meio ambiente dentro de condigdes
de observagdo sistematica e organizada.

Ambientalismo, por sua vez, ¢ um conjunto de atividades politicas organizadas com a fina-
lidade de preservacao do meio ambiente. Nao se estabelecendo essa diferenca conceitos técnicos
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confundem-se com idearios politicos, diminuindo o valor tanto dos trabalhos cientificos da ecolo-
gia, quanto das lutas ambientalistas.

Para compreender a realidade ambiental como um todo, é necessario que ambientalismo e
ecologia estejam interligados. Dessa forma, a ecologia ndo se limita a estudos restritos ao meio am-
biente, e 0 ambientalismo nao fica fadado a campanhas ingénuas movidas apenas pela a emocao.
“Quando se estabelece uma relagao coerente entre ambos, o ponto de convergéncia do estudo cien-
tifico e da agao politica realiza-se em torno de um bem maior: a vida - sobretudo a vida humana”
(GRECO, 2005, p.205).

Para DORNELLES (2008), é necessario um novo estilo de jornalismo para questdes am-
bientais, que vise ndo somente informar, mas também educar a populagdo. Para tanto, deve-se
acabar com a pseudo neutralidade e imparcialidade da imprensa, e menciona BUENO (2007a):

“A pauta ambiental surge como decorréncia de uma militdncia civica, ndo
partiddria. Ela sempre é complexa porque ndo se reduz a uma instancia mera-
mente técnica ou cientifica, mas agrega uma perspectiva econémica, uma vontade
politica, um componente sociocultural”.

A autora também cita BUENO para reforgar a importancia de se deixar de lado a neutrali-
dade para o jornalismo relacionado ao meio ambiente:

“O jornalismo ambiental precisa ter um cardter revoluciondrio, comprometido
com a mudanga de paradigmas, deve enxergar além das aparéncias e nio ser
complacente com aqueles que se apropriaram da temdtica ambiental para formar
ou reforcar a imagem. Deve suspeitar sempre do discurso pretensamente preser-
vacionista de governos e organizagoes, buscando contemplar, além de agoes isola-
das, quase sempre utilizadas como recursos mercadologicos ou propagandisticos”.
(BUENO, 2007a).

DORNELLES cita BUENO ao analisar a faldcia do desenvolvimento sustentavel.

“O conceito de desenvolvimento sustentdvel estd contaminado, portanto, com a
perspectiva econdmico-financeira e é visto especialmente como um problema de
gestdo empresarial. Ha empresdrios que acreditam que a sustentabilidade que
interessa é aquela que garante a sobrevivéncia do seu proprio negocio”.

A autora afirma que o jornalista tem o papel de encorajar o envolvimento do cidaddo na vida
publica, desenvolvendo, nos proprios jornalistas, uma nova perspectiva, “Um jornalismo mais ativo
na constru¢ao de um espago publico mais vibrante e na resolugao dos problemas da comunidade”.

5. O uso da internet no jornalismo
E impossivel hoje pensar no jornalismo e na divulgacio de noticias sem o uso da internet.
Qualquer grande jornal, impresso ou audio visual, utiliza a internet como forma de complementar
a sua produgao jornalistica. Uma de suas vantagens ¢ a hipertextualidade, em que ao se clicar em
determinadas palavras ou imagens de um texto, se é redirecionado para outros textos, outras ima-
gens, outros pontos de vista, tornando a experiéncia da obten¢do da informacao potencialmente
mais abrangente.
Outra vantagem trazida pela internet para o jornalismo é a facilidade de interacao
entre o leitor e o jornalista. Mais do que uma interagao rapida, possibilitando um feedback quase
instantaneo, o leitor, que quase sempre se portou de forma passiva diante da informacao, agora tem
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um poder maior de participar na criagdo e divulgacao da noticia. Para GILLMOR (2004) “a tecno-
logia deu-nos um kit de ferramentas para comunica¢do que permite a qualquer um tornar-se um
jornalista a baixo custo e, na teoria, com alcance global. Nada disto teria sido possivel no passado”.

Denis Russo Burgierman’, diretor de redagdo da revista Superinteressante, em entrevista
concedida no dia 14 de maio de 2014, comentou sobre como as ferramentas da internet modifica-
ram os paradigmas do jornalismo:

“Antes os editores da Superinteressante iam ds principais convengoes cientificas.
Nossa editora de saude ia todo ano ao congresso de cdncer, e tinha acesso a pes-
quisas que ninguém mais sabia. Isso era uma baita vantagem de inicio para nds,
s0 nos tinhamos acesso as coisas. Hoje, se bobeio, tem um menino ld no quarto
dele que sabe antes de mim do assunto mais quente do ano. Nao tem mais esse
privilégio, ndo tem mais quase nenhum lugar em que possa entrar e os outros ndo.
Al ficou mais importante qualidade. O mais importante é a qualidade do servigo
que presto”.

Reportagem publicada no dia 22 de maio de 2014 no site da Agéncia Fapesp® traz discussao
sobre a crise que o jornalismo mundial tem passando, causada em certa medida pela convergéncia
jornalistica para novas midias digitais, incentivando o surgimento de blogs cientificos por todo o
mundo, inclusive no Brasil. A avalia¢éo foi feita por Juliana Santos Botelho, pesquisadora e coorde-
nadora da Coordenadoria de Comunicagdo Cientifica (CCC/Cedecom) da Universidade Federal
de Minas Gerais (UFMG), em um painel sobre o uso de midias sociais na comunicagio da ciéncia
durante a 13th International Public Communication of Science and Technology (PCST), realizada
entre os dias 5 e 8 de maio em Salvador, na Bahia. “Hd um crescimento do nimero de blogs de
ciéncias no mundo, especialmente nos paises que falam inglés, e a crise no jornalismo mundial tem
contribuido para esse aumento’, disse Botelho.

A pesquisadora apresentou dados que indicavam um alto numero de demissdes em massa
e a reducao do nimero de jornalistas em atuagdo nas redag¢des dos grandes veiculos de imprensa
em todo o mundo, incluindo os do Brasil. Com isso, a cobertura de ciéncias nos grandes veiculos
perdeu espago editorial. Esse espago esta sendo preenchido pelo crescimento do nimero de blogs
de ciéncia, embora num ritmo bem menor do que ocorre nos Estados Unidos.

A pesquisadora afirmou também que chama a sua atencdo a falta de interatividade dos
blogs: “Isso pode ser uma caracteristica cultural do Brasil’, ela avaliou. “Geralmente as pessoas se
sentem mais a vontade para postar seus comentarios em redes sociais, como o Facebook e o Twitter,
mas nao nos blogs”. Apesar do crescimento dos blogs independentes, Botelho nao acha que esse
crescimento deva substituir os veiculos tradicionais de jornalismo cientifico: “Os blogs cientificos
possuem um papel muito importante de experimenta¢ao de novos formatos de publicagdo e de
estilos de escrita. Mas ndo devem, de forma alguma, substituir a cobertura jornalistica sobre
ciéncia e, sim, complementa-la”.

O crescimento de blogs independentes evidenciado pela pesquisadora Juliana Botelho se
enquadra com uma critica realizada por DORNELLES (2008) as coberturas jornalisticas super-
ficiais, baseadas na espetacularidade, na oportunidade de boas fotos, pela polémica de questoes
secundarias, o que indica que exista um descontentamento por parte do publico com esse tipo de
jornalismo. Um reflexo desse descontentamento ficou conhecido como jornalismo participativo,
ou civico, em que se abandona o tradicional papel do observador neutro, imparcial e objetivo, com
os leitores tendo um papel muito mais ativo e relevante. A autora cita casos desse jornalismo civico
nos EUA, onde mais de 200 projetos foram colocados em pratica por todo o pais, procurando
renovar o jornalismo americano e dinamizar a participagdo dos cidadaos na vida publica.
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A interatividade que a internet possibilita ndo se limita também ao leitor com o jornalista,
ela também garante que os consumidores da informagdo nao se limitem a serem apenas especta-
dores, trazendo o grande publico para o centro da discussdo, possibilitando o debate. Com isso, a
populagdo tem uma oportunidade de discutir seus problemas, propor solugdes, se informar num
nivel mais abrangente e profundo. Esse debate pode ocorrer entre os proprios leitores enriquecen-
do a discussao.

Em contrapartida, na pesquisa de GONCALVES e MIGUEL (2012) os blogs e redes sociais
do Greenpeace no Brasil demonstraram que essa possibilidade de interatividade que a internet pro-
porciona ao publico ndo é bem utilizada. Notou-se muitas vezes um fundo emocional muito presente
nessa participa¢ao popular, com comentarios acalorados que tentem a nao gerar discussdes produ-
tivas e debates, uma adesdo muito mais quantitativa as causas ambientais do que real participagao.
Mais do que isso, questionam a forma com que o Greenpeace transmite a informacao:

“O entendimento da ciéncia é imprescindivel para compreensdo dos fendmenos,
para intervengdo social, para participagdo publica, mas a hipotese que se levanta
¢ que a abordagem é reduzida, o debate acaba sendo particularizado, banalizado
e, muitas vezes, até espetacularizado, e as questoes emocionais e de maior visibi-
lidade mididtica ganham centralidade em detrimento da ciéncia propriamente
dita. O portal e as ferramentas virtuais do Greenpeace Brasil ilustram essa pro-
posicdo ao colocar em pauta assuntos mais catastroficos, campanhas chamativas,
mobilizagoes pela defesa do meio ambiente focadas mais na concepgio imagética
e no impacto emocional, sem as devidas explicacoes cientificas” (GONCALVES e
MIGUEL, 2012).

O que ocorre é uma mescla dos critérios elucidados por BURKETT (1990) na selegdo de
noticias, entre o critério de “impacto” e o de “interesse humano”. Existe a tendéncia de se espe-
tacularizar eventos de grande impacto social e apelar para as emogdes das pessoas, numa tenta-
tiva de chamar a atencao dos leitores a qualquer custo. As autoras também destacam, utilizando
quantidades de curtidas, comentarios e compartilhamentos, que posts com maior apelo e emotivos
tendem a obter muito mais repercussao, normalmente gerando comentdrios de repulsa, indignagao
e descrenca (o exemplo dado é o derramamento de 6leo da empresa Chevron), ou seja, a grande
repercussdo de um post ndo necessariamente significa uma discussao politica e/ou cientifica.

6. Resultados

A partir destas consideragdes apresentaremos os resultados da analise dos blogs e paginas
do Facebook selecionados.

As paginas do Facebook foram analisadas num periodo de duas semanas, do dia 26 de maio
a 9 de junho de 2014.

E importante destacar que existem dois tipos de “curtida” no Facebook: uma acontece no
post da pagina do Facebook; a outra acontece no proprio blog, onde estd a noticia. Ao curtir no
blog, automaticamente aparecera essa agao no seu Facebook, divulgando-a para a sua rede de ami-
gos, ou seja, também é uma forma importante de disseminar a noticia.

Quanto aos posts que levavam para noticias nos blogs, classificaram-se as noticias utilizando
os critérios de tradicionais para a escolha de noticias levantados por BURKETT (1990), sendo os
principais: senso de oportunidade, timing, impacto, pioneirismo e interesse humano. Senso de
oportunidade e timing sdo bastante ligados, e relacionados com a escolha de noticias nao necessa-
riamente recentes. Pode-se optar por uma noticia antiga sobre uma forma de economia de energia
caseira, mas que tera um apelo se for postada no dia mundial do meio ambiente (5 de junho),
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por exemplo. Critérios de impacto relacionam-se com matérias que atingem um grande nimero
de pessoas, como noticias sobre cancer, ou grandes tragédias. Pioneirismo traz o furo noticioso,
ser o primeiro a divulgar um acontecimento, o que se mostra cada vez mais dificil em tempos de
internet. Interesse humano é encontrado em matérias que apelam as emocgdes, como em casos de
maus tratos a animais, ou noticias destinadas a um grupo especifico, o que ¢ facilitado pelo uso de
paginas de Facebook.

Instituto MAPAA

O Instituto MAPAA (Meio Ambiente e Protecdo Animal) é uma ONG que comegou com a
proposta de protecao ambiental e animal, e sua principal agao é a de resgate tratamento e ressociali-
zagdo de animais de rua. Em entrevista realizada no dia 8 de maio de 2014, Mikael Freitas?, bidlogo
e co-fundador da ONG, comentou o que o levou a criagdo do Instituto MAPAA:

“A vontade surgiu da impressdo de um gap no movimento social na drea ambiental
em nivel organizado no Brasil. Imagino que o objetivo, a missao do Instituto MAPAA
ainda seja alcangar um espago de atuagio dentro da sociedade civil, onde a pauta
ambiental possa alcangar as pessoas que hoje vivem distantes do meio ambiente, de
forma geral no centro urbano”.

A anilise de sua pagina no Facebook demonstra, atualmente, uma opgao de foco na questao
da prote¢do animal. Para uma ONG relativamente nova (fundada em 2011), tem uma pagina com
um numero bastante alto de seguidores (160 mil curtidas), e seus posts alcangam marcas impres-
sionantes, como o dia 6 de julho de 2014, com quase 5 mil curtidas. Porém, fica claro que o sucesso
das postagens se deve ao conteido que BURKETT (1990) definiria como um critério de sele¢ao
de “interesse humano”, visando basicamente apelar para a emogao dos seus seguidores, utilizando
imagens de cachorros e frases de efeito. A pagina do Facebook mantém bons nimeros com uma
postagem apenas didria, mas que nao tem o intuito de trazer leitores para o seu blog, que esta
desatualizado ha meses.

Quando questionado se o Facebook era o canal de comunicagdo mais importante para a
ONG, respondeu:

“Essa pergunta ndo é muito simples, porque depende do tipo de comunicagdo que
estamos falando aqui. Para alguns tipos de comunicagdo, como para trazer pesso-
as para as pautas de trabalho, e para mobilizar as pessoas para algum tipo de aju-
da ou de participagio (resgates), o Facebook é, sem divida, a peca principal. Mas
a comunicagdo que o Instituto MAPAA faz para a captagdo de recursos ndo é feita
pelo Facebook, pois o resultado desse processo pela internet é muito ruim. Entdo a
comunicagdo da mala direta seria o nosso meio principal para o engajamento de
essoas no auxilio ao proprio instituto”.

Disse também que a internet, principalmente o Facebook, foi essencial para o crescimento da
ONG, e que: “..foi através da internet que a organizac¢ao ficou conhecida, e ela serve também para as
pessoas que recebem o pedido de auxilio verificarem a veracidade do trabalho desenvolvido”

Mikael ja ndo faz mais parte da ONG, mas por muito tempo foi o responsavel pela manu-
tencao da pagina do Facebook, e quando questionado sobre o tipo de postagens que trazem maior
repercussdo (posts mais apelativos, mais bem humorados, mais sérios), respondeu:

“Os posts de protecdo animal alcancam muito mais pessoas e tem muito mais
repercussdo do que as problemdticas ambientais, o que ja é um diagnéstico
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conhecido na realidade. Mas falar de protecao animal, de maus tratos, coisas que
envolvem o cotidiano das pessoas, de forma geral, muito mais que a problemdtica
ambiental, ja por si s6 era uma solugdo. Um post de protecao animal dificilmente
ndo tinha uma aceitagio boa. Dentro da protegdo animal, o que gera mais reper-
cussdo sdo posts onde as pessoas podem manifestar a opinido delas. Assistimos
muitas vezes didlogos longos entre as pessoas sobre um determinado problema,
entdo ndo é necessariamente um meme [memes de internet sdo conceitos, ima-
gens, piadas,entre outras formas de contetido, que se disseminam via internet] em
que vocé espalha uma imagem e uma mensagem o que mais funciona, mas uma
realidade onde as pessoas opinam e de alguma medida externam o problema que
elas ja trazem. Tivemos um post que foi para o 9gag internacional* (um dos princi-
pais sites de humor do mundo), e que embora fosse um post que se pode considerar
bem humorado, ele tratava ao mesmo tempo de um tema de muita seriedade.
Acho que o segredo, ou aquilo que funciona mais é a capacidade de traduzir um
problema ou uma realidade que as pessoas ja identificam de uma forma que seja
proxima com a qual elas pensam, embora o humor seja fundamental. Posts sem
humor, de forma geral, ndo tem o mesmo alcance que tem um post mais, digamos,
suave”. Observagdo: o post em questdo tratava do tema Pitbulls, e como a socie-
dade enxerga o animal. O intuito era passar a ideia de que os donos dos cdes que
determinam a periculosidade do animal.”.

Sobre o fato de haver ou nao algum tipo de discussdo nos comentarios da pagina do Face-
book, Mikael respondeu:

“Vou falar como impressdo pessoal, porque nunca fizemos uma andlise sistemdtica
da questdo. Mas, a minha impressdo é que quanto mais polémico, menos profundo
o debate. Embora os posts de problemdtica ambiental tivessem um alcance menor,
em geral o debate era mais denso e mais aprofundado do que nos de maus tratos
em animal, por exemplo, que evoca impulsos muito passionais, em que é uma
questdo muito clara de opinido e de gosto e de julgamento, mais do que uma ela-
boragdo da problemadtica, embora também exista”.

Ambientalistas em rede

Pagina do Facebook com um grande numero de curtidas (156 mil), com posts variando
entre 10 a 100 curtidas. Fica claro o intuito da pagina de levar o usuario do Facebook para o blog,
sendo a rede social um chamariz para a verdadeira fonte de noticias. Tanto no blog quando na
pagina nao houve numeros expressivos de comentarios, ou discussdes que aprofundassem os
temas abordados.

Folha - Ciéncia e Satide

Enquanto a pagina do Facebook do jornal Folha de S. Paulo é extremamente ativa, com
mais de um post por hora, a pagina especifica de ciéncia e saude estd um pouco abandonada, tendo
apenas dois posts em duas semanas.

A pagina tem potencial, com um alto nimero de seguidores (111 mil), mas quanto menor
for a atualiza¢do, menos seus posts apareceram para os seus seguidores. As duas noticias, no site,
tiveram uma repercussao muito maior do que no Facebook, indicando que a porta de entrada para
as noticias de ciéncia e saude do site da Folha de S. Paulo ndo é o Facebook. Foi encontrado, no post
do dia 28 de maio de 2014, um bom nivel de discussao dos leitores, aprofundando o tema, mas ela
ocorreu no site, e nao no Facebook.
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E esse tal Meio Ambiente?

Pagina com um numero de curtidas menor, se comparado com as outras paginas pesqui-
sadas (16 mil). O blog esta bastante desatualizado, mas ja foi campeao do prémio BlogBooks na
categoria meio ambiente/ecologia de 2010, e ganhou o selo TOP3 do prémio Top Blog na categoria
sustentabilidade, tanto pelo juri popular (em 2012) quanto pelo juri académico (em 2010).

Em entrevista concedida através de e-mail no dia 7 de maio de 2014, Diego Lobo?, funda-
dor do blog, afirmou que criou o “E esse tal Meio Ambiente?” a partir de uma:

“..inquietagdo de que precisava fazer algo para ajudar as pessoas a entenderem
e, talvez, se preocuparem com as mesmas questoes que passei a atentar, mas nao
sabia como realizar esse desejo. Foi somente quando comecei o curso de comunica-
¢do na universidade que percebi que o que precisava era de uma ferramenta dgil,
barata e que pudesse se adaptar as minhas necessidades. O blog foi a resposta mais
imediata a essa inquietagdo’.

Na entrevista, Diego comentou também sobre como tudo deve estar interligado: blog,
Facebook, Twitter, e-mails. Quanto aos tipos de postagens no Facebook que fazem mais sucesso,
comentou:

“Hd sempre aquela regra de que imagens, com boas frases de impacto tém maior

facilidade de viralizagdo [viralizagdo é o termo utilizado quando algo se espalha
de maneira extremamente rapida pela internet]. Depois videos, e s6 entdo links
externos e textos menores. A linguagem informal tende a ser mais aceita. O
humor também, bem como frases de efeito. Uma coisa posso garantir: postagens
muito técnicas sobre aquecimento global, por exemplo, tendem a ter engaja-
mento quase nulo. Exemplo: IPCC langa relatorio sobre impacto das mudangas
climdticas nas ilhas do pacifico. Por outro lado, se trazemos essas mudangas
climdticas para o dia a dia das pessoas, hd mais chances de interagdo. Exemplo:
estudiosos apontam que mudangas climdticas podem afetar produgdo de cerveja
no Brasil”.

Superinteressante

A pagina do Facebook da revista Superinteressante é extremamente ativa, com um grande
numero de seguidores (2,7 milhdes de curtidas). No periodo de duas semanas, apenas 5 posts de
tematica ambiental foram encontrados, o que é compreensivel, sendo uma revista que abrange um
grande leque de temas. Os posts no Facebook tinham bons nimeros, e sempre levavam o leitor
para o site da revista. Encontrou-se pouca discussdo nos comentarios, salvo o post do dia 4 de julho
de 2014, em que houve um debate no Facebook, e no site uma discussdo de altissimo nivel, com
comentarios de especialistas e pessoas engajadas no tema da noticia (pontos negativos das fontes
de energias eodlicas e solares).

Na entrevista concedida, Burgierman comentou muito sobre como ele e a Superinteres-
sante encaram o Facebook. Sua operagdo na rede social nao pode ser vista de forma separada da
revista. Funciona como se fosse uma comunidade, o Twitter, o Facebook, o Instagram, o site e a
revista. Agora, com as midias sociais, esse gerenciamento nao ¢ mais tao vertical.

“Cada vez mais serd uma coisa de duas mdaos, com o nosso puiblico se misturando
com o nosso time de colaboradores. Ndo quer dizer que todo nosso ptiblico vai es-
crever para a revista Super. E importante que tenhamos um padrdo de qualidade,
mas queremos ter cada vez mais portas de entrada. O Facebook é uma dessas por-
tas de entrada. Na Abril hoje, somos o titulo com a maior porcentagem de gente
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que vém para o nosso mundo vinda do Facebook. Quando se pega a audiéncia do
nosso site, que é gigantesca, de 4 milhoes de pessoas visitantes por més, a porcen-
tagem que vem do Facebook é enorme. Hoje o Facebook é duas coisas ao mesmo
tempo: o Facebook é marketing e o Facebook é uma plataforma de contetido. Do
ponto de vista de expressar contevido no Facebook, é uma plataforma muito limi-
tada, tem geralmente um quadrado pequeno para colocar contetido. Gostamos
muito de dar contetido pelo Facebook. Mas ele é mais importante para nés como
marketing. Um lugar que vocé joga iscas para trazer a pessoa, seja para a revista,
seja para o site. Entdo se for analisar o nosso contevido para o Facebook ele é mui-
tas vezes de uma caracteristica publicitdria, ele vai ser simples, curto, superficial,
e muito apelativo. O que quero é que a pessoa olhe para aquilo e diga ‘eu quero ir
para ld’. Temos que ser presentes na internet por que é importante para o marke-
ting, para a marca, é como as pessoas irdo pegar nosso contetido e compartilhar no
Facebook, mas a razio central dessas coisas existirem é trazer mais gente para o
universo e assim possamos vender produtos editorias para eles.™

Burgierman comentou também sobre a mudanga de paradigma da revista. Ele ndo mais a
encara como uma simples divulgadora de ciéncia, e sim uma divulgadora de ideias.

“..ndo somos mais uma revista de interesses especificos, somos uma revista de in-
teresse geral, o que nos define ndo é mais os temas que cobrimos, o que nos define
é como tratamos desses temas. E como é isso? Tentando fazer as coisas o mais aces-
siveis possiveis, de um jeito que qualquer pessoa, que tenha formagao cientifica ou
ndo, desde que seja curiosa e queira saber como as coisas sdo, vdo conseguir tirar
algo dali. Tentamos ser o mais surpreendente possivel, trazer conhecimento. A Su-
per dos anos oitenta, tinhamos como principais fontes a Nature e a Science, liamos
essas revistas toda semana, e achavamos que tinhamos a obrigagdo de trazer todo
més os temas mais importantes tratados nessas revistas. De um jeito leve, de um
jeito digerivel inclusive para criangas. A Super a partir de agora ndo fala mais sé
dos assuntos da Science e da Nature. Se vocé me perguntar ‘a fungdo do seu Face-
book é divulgar a pesquisa cientifica’, ndo sei nem te dizer qual a porcentagem do
nosso contetido de Facebook é ciéncia. Postamos muita coisa no Facebook vdrias
vezes por dia, significa que estamos com um dedo no pulso do nosso ptiblico”.

Quando questionado sobre nao-jornalistas terem espago para trabalhar na area de jornalismo
cientifico, Burgierman acredita que néo:

“Acho que hoje em dia o espago é muito limitado. Mas deveria ter. E a tendéncia é
que tenha cada vez mais. Acho que tem uma cultura muito entranhada no Brasil,
corporativa, corporativista. Surge uma profissio e a primeira coisa que os caras
querem é regulamentar e proibir pra quem é de fora. E o jornalismo é bem assim.
Jornalista é muito corporativista. Até outro dia era proibido escrever na imprensa
se vocé ndo tivesse um diploma de jornalista. Essa obrigagdo caiu. E para mim isso
¢ uma perda para a sociedade toda, por que significa uma redugdo da diversidade
de pontos de vista. Se todo mundo que produz informagdo numa sociedade tem a
mesma formagdo, essa informagdo vai ter um viés, vai ser limitada’.

Isso coincide com a visao de Botelho divulgada no site da Agéncia Fapesp’, que evidencia
um aumento no surgimento de blogs cientificos mantidos de forma independente. Burgierman

alerta para o fato de que:

10

EXTRAPRENSA (USP) - Ano VIII - n° 15

dezembro/2014



O PAPEL DO FACEBOOK NA DIVULGACAO r ela tOI’ I.OS
CINTIFICA DE NOTICIAS RELACIONADAS AO de pe Sq uisa

MEIO AMBIENTE

“...a maior parte das pessoas que tem uma formagao diferente, uma formagdo cien-
tifica por exemplo, em nenhum momento da vida ela é ensinada a escrever, ou a
organizar a informagdo e a ser acessivel. Tenho um amigo que contava que a sua
orientadora lhe dizia ‘Sabe qual é o problema dos seus artigos? Vocé escreve para ser
lido. Como se isso fosse um defeito. E acho que tem a ver com essa cultura corpo-
rativista, cada drea quer se fechar em si e escreve so para os seus pares. Essa é uma
das razées de os jornalistas dominarem a imprensa, o fato de que as pessoas ndo sio
treinadas para escrever ao grande piiblico. Agora, no mundo real, desde que o século
21 comegou, e que essas ferramentas, por exemplo, o Facebook, que estd aberto para
todo mundo, e qualquer um pode criar um blog, embora a midia tradicional conti-
nue sendo feita muito por gente com a mesma formagdo de jornalista, tem um mon-
te de gente que estd conversando com puiblicos gigantescos e tem outras formagoes.
Tem um monte de gente influente no Facebook que ndo é jornalista. Isso é um dos
motivos pelos quais é tdo futil tentar regulamentar a profissdo do jornalista, todos
sdo potencialmente jornalistas. Cada vez mais o palanque estd aberto para quem
tem grandes histérias para contar, e para quem sabe contar histérias”.

Burgierman também comentou pontos negativos do Facebook e da internet. O fato de vir-
tualmente qualquer um ter ferramentas para escrever na internet representa a possibilidade de
divulgacao de um contetdo nao confiavel. Fica a cargo do publico ter o discernimento de chegar as
fontes, tentar conhecer os lugares em que estao buscando as suas informacgoes.

“Ao mesmo tempo que tem coisa positiva nessa democratizagdo, que todo mundo
tem voz, todo mundo tem microfone, ndo tem mais controle, o contetido vai pra
toda parte, e ndo tem saida. E temos que se acostumar com isso. Em parte temos
que mudar um pouco as nossas expetativas. As coisas que estdo publicadas ndo
sdo necessariamente verdades, nunca foram, mas nunca tanto quanto hoje. Vocé,
como publico, é parte do seu trabalho. Olhar mais de uma fonte. Determinar a
confiabilidade de cada uma. Ndo tem mais como eu fazer isso para vocé. Sdo
tempos interessantes, fascinantes, revoluciondrios, e como toda revolugdo, tem um
lado bom e um lado ruim’.

Outro ponto que ele coloca em questao é o fato de que, normalmente, as pessoas no
Facebook dialogam com outras que ja concordam com o que elas acreditam: “Eu acho que vocé vé
muito isso, as pessoas compartilhando entre indignagao entre si sobre temas ambientais, mas elas
estdo falando com as pessoas que ja concordavam com aquilo”. Essa tendéncia limita o poder do
debate que o Facebook permite.

Como se notou no post do dia 4 de julho de 2014 da pagina do Facebook, Burgier-
man comentou sobre a capacidade de discussdo que o Facebook e a internet em geral pode gerar, e
encontra diversas vezes posts que ocasionaram um debate de alto nivel.

Quando questionado sobre o espago do Facebook ser limitado, e se algo poderia ser
feito para melhora-lo, Burgierman respondeu:

“Acho que é da natureza dele. O Facebook foi feito para ser fragmentado. E tem
razdo para isso. Se cada post do Facebook fosse denso e longo, ndo serviria para
muita coisa. De que adianta estar conectado com um monte de gente falando
coisas que vocé vai precisar de uma hora pra ler cada uma? O Facebook te da
uma visdo fragmentada do mundo. Por isso acho que a questdo ndo é como
mudar o Facebook, é como vocé fazer diferentes plataformas que te permitam
conversar com todo mundo. Entdo hoje fazemos isso, divulgamos imagem com
legenda no Instagram, 140 caracteres no Twitter, pequenos posts com algum de-
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senvolvimento, algum contetido no Facebook, matérias um pouco maiores no
nosso site, e mais densidade na revista, matérias de até 10 pdginas, e ai fazemos
livros de 250 pdginas. Somos uma comunidade de pessoas e estamos conversando
com vdrios niveis de densidade”.

Quanto a questao do que tem maior poder de repercussdo no Facebook, Buirgerman
afirma que temas que evocam a paixao nas pessoas tendem a ter mais sucesso, mas que nao existe
uma formula. Porém, muitas vezes:

“..elas ndo estdo necessariamente dizendo ‘esse contetido é bom, e tem informacgées
relevantes aqui’, muitas vezes o que elas estdo fazendo é falar ‘eu me identifico com
isso’. Tem mais a ver com as pessoas do que com o contetido em si. Entdo contetidos
que tem a ver com coisas que sdo importantes para as pessoas, religido, politica.
As vezes o compartilhamento ndo significa nada além das pessoas dizendo: “ eu
sou assim’, diz mais sobre ela do que sobre vocé. Achar que audiéncia em si é uma
medida de relevancia é um erro. Um erro que o Facebook em parte induz. Tem
toda essa discussdo de como ficamos viciados em Facebook, como cada curtida
que vocé recebe é uma descarga de dopamina, e vocé vai ficando viciado nisso.
Mas ndo pode ser por causa da dopamina que fazemos isso, ndo fazemos para
ganhar mais curtidas que os outros, fazemos para disseminar coisas que precisam
ser disseminadas, trazer mais gente para perto de nos”.

Planeta Sustentdvel

Das paginas pesquisadas ¢ a mais ativa, juntamente com a pagina da Superinteressante,
mas voltada completamente para a tematica ambiental. Cerca de um post a cada duas horas,
posts com 200 a 600 curtidas na média, e entre 100 e 200 compartilhamentos. Média de 10
comentarios por post. Alguns mais polémicos chegam a 100 comentarios. Tematica ambiental
amplamente abordada, com alguns assuntos polémicos, mas sem ser sensacionalista ou apelar
para imagens bonitas com frases de efeito. Quanto aos critérios de selecdo de noticias, a maioria
se baseia no senso de oportunidade e timing, impacto e interesse humano. Basicamente a pagi-
na do Facebook ¢ nutrida por posts que levavam para noticias publicadas no blog. No blog, as
noticias apresentam um ndmero menor de comentarios quando comparadas com 0s posts na
pagina do Facebook.

Se comparada com as outras paginas de Facebook pesquisadas, foi a que melhor se adequou
aos conceitos comentados sobre jornalismo ambiental de BUENO (2007b) e DORNELLES (2008),
sempre tendo em mente a importéncia de se educar a populacao das causas ambientais. O site uti-
liza seu Facebook de forma eficaz para levar as pessoas até o blog, que é renovado constantemente
com noticias atuais e relevantes. Foram encontrados poucos casos em que havia algum tipo de
discussao nos comentarios, com o intuito de aprofundar o tema apresentado, mas mais presente do
que nas outras paginas analisadas.

“Vou falar como impressdo pessoal, porque nunca fizemos uma andlise sistemdtica
da questdo. Mas, a minha impressdo é que quanto mais polémico, menos profundo
o debate. Embora os posts de problemdtica ambiental tivessem um alcance menor,
em geral o debate era mais denso e mais aprofundado do que nos de maus tratos
em animal, por exemplo, que evoca impulsos muito passionais, em que é uma
questdo muito clara de opinido e de gosto e de julgamento, mais do que uma ela-
boragdo da problemdtica, embora também exista”.
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Quadro de Resultados
Posts do Facebook | Posts do Facebook | Textos de Textos de
selecionados que levavam a Divulgacio Divulgacio
noticias ou Cientifica Cientifica
reportagens
Instituro MAPAA 11 0
Ambientalistas 18 10 3 0
em Rede
Folha - Ciéncia e 2 2 2 0
Saude
E esse tal Meio 7 2 0 0
Ambiente?
Superinteressante 5 2 1 1
Planeta Nao aplicavel 25 11 1
Sustentavel

7. Conclusdes

Primeiramente, é importante destacar as particularidades do jornalismo ambiental. De
fato, é impossivel desatrelar o contexto sdcio-politico quando se cobre a temadtica ambiental. Se,
por um lado, manifestagdes meramente passionais, como sdo comuns em alguns ambientalistas,
nao sao eficazes para que algo se faca em prol do meio ambiente, tratar do tema sem ter em mente
os jogos de interesse que existem por tras das medidas tomadas pelos nossos governantes também
parece nao ser suficiente.

Ficou claro que, ao se trabalhar com jornalismo ambiental, é necessario unir profissionais
capazes de tornar a informacao sistematizada e atraente para o leitor, com profissionais que consi-
gam demonstrar a gravidade dos temas abordados, sem apelar ao sensacionalismo, mantendo uma
postura politica firme e cobrindo os dois lados da moeda. Ao trabalhar de forma interdisciplinar, é
possivel comunicar informagdes que contribuam para a educacao da populacao.

Para tanto, o Facebook se mostrou uma ferramenta fundamental nesse processo. Por mais
que apresente seu contetdo de forma fragmentada, é impensavel nao estar presente nesse universo
nos dias de hoje. Para nao-jornalistas e também jornalistas, essa rede social é o ponto de partida
para que seu conteudo atinja os leitores. Através de suas curtidas e compartilhamentos, o nimero
de pessoas que se pode atingir cresce de forma exponencial. Quando utilizado como uma ferra-
menta, dentre todas as outras que a internet disponibiliza, é possivel divulgar contetido de quali-
dade.

Pela pesquisa, a internet mostrou-se pouco utilizada para matérias que podem ser classi-
ticadas como comunicagao cientifica, pois de fato ¢ um ambiente de maior velocidade, colocando
barreiras para se produzir discussdes mais aprofundadas. Porém, sabendo usar essas ferramentas,
como camadas de densidade no seu contetido, cada leitor pode determinar até que ponto o nivel
de discussao lhe interessa no momento.

A revista Superinteressante se mostrou habil nesse processo, utilizando o Facebook como
chamariz para suas outras midias (livros, a versao da revista, o site, entre outras), aprofundando, a
cada passo, o nivel do seu contetdo.

Percebeu-se também a tendéncia dos usudrios em utilizar mais o espago para comentérios
nas paginas do Facebook do que nos blogs e sites correspondentes. Se ha o intuito de trazer o leitor
para participar, discutir, debater, torna-lo mais do que um mero consumidor de informagao, talvez
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um caminho eficiente seja incentivar o uso desse espago de comunicagao.

Porém, constatou-se a imaturidade de parcela dos usudrios que, muitas vezes, tecem
comentarios de pouca reflexdo e embasamento, ou pior, agressivos e inconsequentes, nao gerando
nenhum tipo de enriquecimento ao conteudo. Apesar disso, continua sendo um espago importan-
te, com potencial de promover engajamento nas causas ambientas e no debate, na troca de ideias,
mas que atualmente é mal aproveitado pelos mantenedores das paginas e, principalmente, pelos
usudrios.

E preciso tirar do Facebook o que ele tem de melhor: enorme capacidade de disseminacio,
velocidade na troca de informagoes, um lugar em que as pessoas se sentem a vontade para opinar
e participar da discussdo. Contudo, sua fragmentacao o torna pouco propicio para que se compar-
tilhe contetdo de maior densidade. Quando utilizado em conjunto de outras formas de comuni-
cagdo, como blogs, Twitter ou revistas, o Facebook pode desempenhar um papel fundamental na
divulgagao da informagao.
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