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O artigo investigou como o tema “audiovisual” tem figurado na producao cientifica
brasileira dentro das perspectivas contidas na Economia Politica da Comunicacio
(EPC). O objetivo foi identificar as abordagens e métodos priorizados em publicacées
académicas do campo da Comunicacdo. Partiu-se de duas categorias centrais: (1)
Politicas de midia e (2) Estruturas de mercado do audiovisual. O mapeamento dos
trabalhos foi desenvolvido a partir da base de dados do Portal de Periédicos Capes,
baseado em dois critérios: com acesso livre e classificacio como Qualis B2 a Al na
area de Ciéncias Sociais Aplicadas. A busca se deu por titulo e resumo, utilizando-se
termos previamente definidos.

This paper investigated how research within the Political Economy of Communi-
cation (PEC) in Brazil have been addressing issues related to the audiovisual sector.
The goal was to identify which approaches and methods were a priority within
selected publications in the field of Communication. For analytical purposes, two
main categories were used: (1) Media policies and (2) Audiovisual market structure,
and the selected publications were analyzed based on them. Papers were selected
from Capes’ Journals Portal database, based on two criteria: free access, and rank
(from Qualis B2 to A1l in the field of Applied Social Sciences). The selection process
was based on keywords that were searched in the articles’ titles and abstracts.

Este articulo investigd como el tema “audiovisual” se tiene presentado en la produc-
cion cientifica brasilefia dentro de las perspectivas contenidas en la Economia Politi-
ca de la Comunicacion (EPC) desde dos categorias centrales: (1) Politicas de los medios
y (2) Estructuras del mercado del audiovisual. El objetivo fue identificar los abordajes
y rutas metodolégicas priorizados en las publicaciones académicas del campo de la
Comunicacion. La cartografia de los trabajos fue desarrollada desde la base de datos
del Portal de Revistas Académicas Capes a partir de dos criterios: acceso gratuitoy
classificacion como Qualis B2 a A1l en las Ciencias Sociales Aplicadas. La busqueda
fue dada por titulo y resumen, utilizandose términos previamente establecidos.



6 0O audiovisual no campo da Economia Politica da Comunicacio [ EXTRAPRENSA ]

INTRODUCAO

Estudos da Economia Politica da Comu-
nicacao (EPC) tém procurado demonstrar
que pressoes econdmicas, regulatorias, fi-
nanceiras e politicas ndao apenas influen-
ciam a dindmica de mercados especificos,
como condicionam as atividades tanto
das empresas quanto do préprio Estado,
naregulacao e operacao da infraestrutura
e dos servicos de comunicacao e informa-
cao. Campo relativamente amadurecido
de andlise das relacoes entre Estado, mer-
cado, sociedade e midia, os estudos nele
realizados tém-se voltado para a maneira
pela qual essas relacoes afetam ou deter-
minam o tipo de servicos de informacao
e comunicacao disponiveis na sociedade;
como se comportam e operam as empre-
sas que prestam esses servicos; os tipos de
conteudo que essas forcas externas criam
na midia; e as implicacdes desses fatores
para a cultura, a politica e as atividades so-
ciais como um todo.

O audiovisual tem figurado como re-
corte relevante em estudos desta nature-
za. Temas como a transnacionalizacao dos
mercados de midia e o poder de regulacao
do Estado sdo alguns exemplos. No Brasil,
pesquisadores tém explorado topicos como
contextos de producdo de conteudos, peso
do Estado e dos mercados nas estruturas da
industria do audiovisual, e relacdes que se
estabelecem com o publico.

Este artigo se propde a desenvolver
um estudo exploratério para identificar
como o tema audiovisual tem figurado na
producao cientifica brasileira no campo da
Comunicacao, dentro das perspectivas con-
tidasna EPC. Parte-se de dois eixos centrais:

(1) Politicas de midia e (2) Estruturas de
mercado do audiovisual. Sao identificadas
as abordagens priorizadas e os respectivos
percursos metodoldgicos dos trabalhos,
tornando assim possivel conhecer os enfo-
ques predominantes na agenda brasileira
de pesquisa, neste campo especifico.

Ressalta-se que foram contempladas
producoes cujas reflexdes se orientam por
literatura da Economia Politica e também
por outras abordagens tedricas, desde que
adotadas para balizar andlises dentro dos
dois eixos estabelecidos por este trabalho.
Optou-se por este direcionamento tendo
em vista o reduzido numero de periodicos
cientificos especializados em EPC no Brasil
e cujas investigacoes se sustentam em lite-
ratura oriunda deste campo.

Por outro lado, embora seja extensa
a producao cientifica brasileira dedicada
a analises de fendémenos do audiovisual,
entende-se que parte dessa producao se
desenvolve a partir de ¢éticas que nao di-
retamente se relacionam com os interes-
ses de investigacdao da Economia Politica.
Enquadram-se neste perfil, por exemplo,
estudos sobre autoria, marcas estéticas e
aspectos da linguagem de produtos audio-
visuais em sentido estrito. A analise desen-
volvida neste artigo teve como ponto de
partida trabalhos dedicados a fendmenos
do audiovisual onde questoes estruturais
sdo priorizadas, seja na industria ou em
acoes de politicas voltadas para este mer-
cado. O estudo aqui apresentado contempla
o total de 452 producoes mapeadas, publi-
cadas em quinze peridédicos nacionais do
campo da Comunicacao entre 1987 e 2016.
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O trabalho esta estruturado em qua-
tro partes, além desta introducao. Primei-
ro, faz-se uma contextualizacao da EPC e
do setor audiovisual. Em seguida sao apre-
sentadas a metodologia, a analise empirica
e as conclusoes do artigo.

2. NOTAS SOBRE A
ECONOMIA POLITICA
DA COMUNICACAOE
SOBRE O AUDIOVISUAL

A esséncia da Economia Politica da Comu-
nicacao esta no postulado de que a conjun-
cao de fatores econémicos e politicos sao
centrais para a compreensao do que ocorre
no setor e para a formulacao de politicas pu-
blicas voltadas para os servicos de informa-
cao e comunicacao. O exame dos processos
comunicacionais a partir desta perspectiva
tedrica e metodologica parte do principio de
que 0s grupos econdmicos sao atores per-
manentes no controle do que é produzido.
Dai decorrem os estudos sobre como se da
o desenvolvimento de produtos e servicos
de comunicacao, quem os concebe, sob que
condicoes e sob que controles, atendendo a
que interesses (BABE, 1993).

Os estudos do campo da EPC procu-
ram, em primeiro lugar, explicar as forcas
gue pressionam as empresas, compelindo-as
a adotar determinados comportamentos, ao
mesmo tempo que elas proprias pressionam
os consumidores a aceitar seus produtos.
Busca-se, com isso, conhecer as tendéncias
e transformacoes do setor. As investiga-
coes voltam-se também para estruturas das

industrias e dos prestadores de servicos de
comunicacoes e informacoes. O interesse
desta linha esta em conhecer as direcoes em
que se desenvolvem as politicas e estratégias
de empresas e governos, a fim de controlar
variaveis decorrentes do comportamento
do mercado e do conflito de interesses eco-
nomicos envolvidos (OWEN et. al., 1974
OWEN; WILDMAN, 1992).

Ha ainda uma vertente de estudos
voltada para a analise dos fenémenos da
concentracao e monopolizacdo do setor,
seus efeitos culturais e sociais e as mudan-
cas impostas as sociedades por sua trans-
formacdo em sociedades da informacao
(MOSCO; WASKO, 1988; DYSON; HUM-
PHREYS, 1990; GARNHAM, 1990). Um
foco de interesse dos pesquisadores muito
disseminado nos anos recentes é o estudo
do vertiginoso e convergente desenvolvi-
mento tecnoldgico das areas de comunica-
coes, informatica e microeletréonica, com
consequéncias altamente significativas na
midia e nos servicos de informacao e co-
municacoes. A integracao das tecnologias
de telefonia, computacao, radiodifusao,
cabodifusdo, satélites artificiais e robdti-
ca, entre outras, é analisada como fator de
profundas mudancas na maneira pela qual
se produz, distribui-se e consome-se pro-
dutos e servicos de informacao, cultura e
comunicacoes. Essas mudancas levantam
questoes de natureza econémica e politica,
sobre demandas de tecnologia, sua distri-
buicao e acesso universal, relacoes de tra-
balho e impactos sociais e culturais sobre as
varias camadas da populacao.

A linha comum entre essas vertentes
da EPC ¢ o postulado de que os media, a in-
dustria eletroeletrénica e os prestadores de
servicos de informacao e comunicacao sao
entidades econdémicas que operam em um
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contexto politico-econémico, tendo como
objetivo produzir e vender processos, tec-
nologia, servicos, produtos e conteudos. Sao,
portanto, atores dos processos politicos, cul-
turais e econdémicos da sociedade, dos quais
sofrem influéncia e aos quais influenciam.
As condicoes de competicdo entre esses ato-
res variam significativamente, a depender
da forma como interagem com os poderes
econdmico e politico da sociedade, particu-
larmente com o Estado e suas instituicoes.

Os trabalhos no campo da Economia
Politica da Comunicacao tém se mostrado
de grande relevancia na compreensao das
articulacoes de interesses que se estabele-
cem, nos niveis nacional e internacional, na
montagem e exploracao de infraestruturas e
servicos deste setor. Tem, igualmente, obtido
grande impacto na investigacao do papel do
Estado e dos grupos de interesse nos proces-
sos regulatorios, particularmente a crescen-
te reducao de poder do primeiro frente aos
conglomerados multinacionais financeiros,
gue aumentaram substancialmente sua par-
ticipacao nas atividades econémicas relacio-
nadas a comunicacao (KELLNER, 2009).

No campo do audiovisual, os estu-
dos filiados a EPC tém identificado claras
e intensas articulacoes entre o Estado e a
economia, enfatizando os conflitos e acor-
dos que emergem da tomada de acoes de
regulacao de Estados nacionais dentro de
um contexto global de economia (SANTOS;
CAPPARELLI, 2005; SAINT-LAURENT;
TREMBLAY, 1994; STRAUBHAAR, 2007).

Especialmente nas ultimas duas dé-
cadas o fenémeno da convergéncia tec-
nologica tem tornado mais complexas as
negociacdes envolvendo as macroestrutu-
ras do setor de audiovisual (BALDESSAR;:
GIGLIO, 2010; CANNITO, 2010). A logica de

rede e de cadeia produtiva tende a ampliar
as possibilidades de organizacao do merca-
do, com consequente aumento da explora-
cao comercial dos produtos desta industria,
que podem ser concebidos e comercializa-
dos para diversas midias simultaneamente.
Em razao disso, a classificacdo de um pro-
duto audiovisual tornou-se mais complexa,
como no caso dos games, que podem ser ao
mesmo tempo video, software e jogo. Além
disso, a convergéncia vem provocando uma
reformulacdo da propriedade e controle
desta industria, por meio de frequentes fu-
soes de empresas, visando ganhar escala e
penetracao nas diversas plataformas de dis-
tribuicao para o consumao.

Paralelamente, essa dinamica desafia
o Estado a revisar os marcos regulatorios
para um setor em permanente mutacao,
com acodes que sofrem constante pressdo
do mercado e, em menor escala, de grupos
de interesse da sociedade (SIMIS, 2008). No
Brasil, o extenso processo decisério sobre o
modelo de sistema de TV digital (DOMIN-
GUES DA SILVA, 2013) e, mais recente-
mente, as disputas e pressao dos agentes de
mercado sobre o Estado para a regulacao de
servicos de distribuicdo conteudos audiovi-
suais por streaming, bem como a disputa en-
tre majors do setor de telecomunicacoes e
agentes regulatdrios do audiovisual em tor-
no do recolhimento da Condecine’, deixam

[1] A Contribuicao para o Desenvolvimento da Indus-
tria Nacional (Condecine) é devida a todos os agentes
econdmicos que atuam na cadeia produtiva do audiovi-
sual, o que inclui empresas de telefonia que exploram o
setor por meio do servicos de distribuicdo no mercado
de TV Paga. Estas empresas tém reivindicado o ndo pa-
gamento da taxa, em uma extensa disputa judicial com
a Ancine. A Condecine ¢ a grande provedora de recur-
sos do Fundo Setorial do Audiovisual, que vem sendo
responsavel pela dinamizacao dos investimentos publi-
cos ao audiovisual no Brasil.
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claro como a convergéncia tecnoldgica
aprofunda os processos de negociacao
entre Estado e mercado no setor de midia
audiovisual, bermn como os impactos des-
sas negociacoes para a dinamica do cam-
po, a depender das agendas priorizadas
em cada disputa.

A légica de estruturacao em redes
¢ evidenciada por Hesmondalgh e Baker
(2010) ao demonstrarem, numa perspec-
tiva critica, a importancia dos contatos
e do pertencimento a redes especificas
de producao em alguns setores criativos,
dentre eles o audiovisual. Na analise que
esses autores empreendem sobre o tra-
balho criativo, fica claro que a légica de
networking € tanto um elemento de opor-
tunidades quanto de precarizacao das re-
lacoes de producao estabelecidas, mas ela
€ quase impositiva para agueles que dese-
jam atuar nesses setores.

Aspectos especificos da logica de ca-
deia no audiovisual sao reforcados ainda
por Miguezet al (2010), em um diagnosti-
co da cadeia produtiva do setor no esta-
do da Bahia, Brasil. No estudo, os autores
circunscreveram esta cadeia nos seguin-
tes elos: producao, distribuicao, exibicao e
infraestrutura. A producao ¢ o momento
em que as ideias sao transformadas em
um produto audiovisual, a ela estando
associadas as fases de pré-producdo e pos
producao (MIGUEZ et. al. 2010). A distri-
buicdo envolve a aquisicao e distribuicao
dos programas por agentes para as diver-
sas midias; a difusao engloba as salas de
exibicao, TVs abertas, TVs por assinatura,
internet, entre outros; e a infraestrutura
diz respeito a toda a parte de equipamen-
tos e de servicos especializados envolvi-
dos no processo. Os autores defendem que
os produtos gerados pela cadeia produtiva

do audiovisual sdo de alta complexidade e
demandam capacitacdes técnicas e artis-
ticas diversas, motivo pelo qual ha uma
série de atores (institucionais ou nao) en-
volvidos na producao de um unico conte-
udo desse tipo.

Do lado do Estado, é possivel ob-
servar uma crescente sistematizacao das
acoes voltadas para o audiovisual no Bra-
sil, que tém na Agéncia Nacional do Cine-
ma (ANCINE), o érgao direcionador das
politicas de regulacao e fomento. Até mes-
mo a producao e distribuicdo em multiplas
plataformas vem sendo contemplada pela
Ancine, por meio das linhas de producao
para demo e games, dialogando com uma
demanda de mercado. Destaca-se ainda a
atuacao de 6rgaos como o Banco Nacional
do Desenvolvimento Econémico e Social
(BNDES) e a Agéncia Brasileira de Pro-
mocao de Exportacoes e Investimentos
(APEX) como apoiadores/fomentadores
ao desenvolvimento de um mercado do
audiovisual no Brasil.

Os relatoérios mais recentes da An-
cine e o plano de diretrizes para o setor
evidenciam como as logicas de estrutu-
racao em redes e de cadeia produtiva tém
sido contempladas nas acoes pensadas
para orientar a regulacao do audiovisual
no Brasil (ANCINE 2013; MINC; ANCINE
2014; 2013). Além disso, a estruturacao
do fomento ao audiovisual em torno do
Fundo Setorial do Audiovisual (FSA), ge-
rido pela Agéncia, em linhas de investi-
mento que estabelecem uma obrigatoéria
relacdo em cadeia entre os agentes do se-
tor produtivo, tem sido responsavel pelo
alto incremento da producdo do setor,
com a insercdo de novos agentes (peque-
nos produtores) a cadeia ao mesmo tem-
po em que tém sido preservada a posicao
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das grandes empresas que dominam esta
industria, desde o elo de producao até a
distribuicao dos conteudos.

A publicizacao das acoes do Estado e
de dados oficiais sobre o audiovisual nacio-
nal demonstram uma significativa evolucao
do setor, com expressiva participacao no PIB
nacional (ANCINE, 2015). Diversos indica-
dores, a exemplo de aumento de publico e
renda de filmes nacionais, progressivo in-
cremento da participacdo da producao na-
cional no mercado de TV Paga, mostram o
peso da industria do audiovisual no pafs.

Os estudos com base em perspectivas
da Economia Politica da Comunicacao pare-
cem acompanhar essa dinamica, por meio de
investigacoes que analisam diferentes aspec-
tos relacionados ao fendmeno do audiovisual
em suas relacoes econémicas e politicas. O
poder de pressao e de controle por parte de
grandes grupos econémicos que tradicional-
mente tém ocupado posicdo de destaque na
cadeia do audiovisual tem sido uma discus-
sao recorrente nos estudos em EPC.

Estudos sobre barreiras a entra-
da (BRITTOS, 2005), o poder dos grandes
conglomerados de midia (BOLANO, 1999;
CAPPARELLI, 1982) e sua forte influéncia
sobre a constituicdo dos marcos regulato-
rios do setor (JAMBEIRO, 2000; MATTOS,
2002), constituem-se como temas classicos
na literatura de EPC voltada para o audiovi-
sual no Brasil. Nos ultimos anos, tematicas
como a Lei da TV Paga (LOPES, 2015), regu-
lacdo dos meios (MONJE, 2014; PIERAN-
TI, 2015), a compreensao do audiovisual na
perspectiva de industrias criativas (FERREI-
RA; JAMBEIRO; 2014), dentre outros, tém
figurado com destaque na producao nacio-
nal, acompanhando a dinamica de negocia-
coes entre Estado, mercado e sociedade.

A questdao que se coloca, portanto, é
que, embora existam atualmente no Bra-
sil uma crescente industria do audiovisu-
al e uma producao académica consistente
sobre o setor a partir de enfoques afins a
Economia Politica da Comunicacao, ha ain-
da uma caréncia quanto a reflexao em tor-
no do desenvolvimento destes estudos. O
olhar exercitado neste texto, voltado para
a compreensao dos enquadramentos prio-
rizados, tematicas em evidéncia e escolhas
metodolégicas, pode contribuir para o de-
senvolvimento da pesquisa no campo.

3. METODOLOGIA

A pesquisa foi realizada a partir do mapea-
mento e categorizacao de publicacdes cien-
tificas em perioédicos brasileiros dedicados
a pesquisa em Comunicacao e classificados
com Qualis? A1, A2, Bl ou B2 na area das
Ciéncias Sociais Aplicadas 13. Como segun-
do critério de corte, optou-se por englobar
no estudo aqueles periddicos com acesso li-
vre pela internet e que permitam a busca
de trabalhos por titulo e resumo.

[2] Qualis é uma plataforma online da Capes (agén-
cia governamental do Brasil dedicada a formacédo de
quadros profissionais de alto nivel, particularmente
por meio de cursos de Mestrado, Doutorado e pos-
-Doutorado no pais e no estrangeiro.

[3] Na Capes os cursos de pos-graduacao sao agrupados
por area de conhecimento. Os mestrados e doutorados
emn Comunicacéo sdo parte da Area de Ciéncias Sociais
Aplicadas 1.
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Por fim, foram considerados os perio-
dicos que, mesmo nao tendo a literatura da
Economia Politica da Comunicacdao como
principal base teorico-metodologica, abri-
gassem trabalhos que discutam o audiovisu-
al a partir de enquadramentos de interesse
da EPC. Periédicos com foco e escopo de-
dicados a segmentos e abordagem muito
especificos no campo da Comunicacdo nao
integraram o corpus. Alguns exemplos sao
os periddicos Interface (B1), dedicado a es-
tudos em comunicacao e saude; Estudos em
Jornalismo e Midia (B1), que prioriza estu-
dos sobre as rotinas as atividade jornalistica
e modos de producao textual; Organicom
(B1), voltado para o segmento de Relacoes
Publicas; Sessdes do Imaginario (B1), dedi-
cada a estudos em criacao em audiovisual
e tecnologia; e Novos olhares (B2), voltada
para estudos de recepcao.

A proposta foi verificar que enqua-
dramentos analiticos tém sido adotados
pelos pesquisadores na investigacao de fe-
noémenos em torno do audiovisual. Os tra-
balhos foram identificados a partir de dois
grandes eixos: (1) Politicas de midia e (2) Es-
truturas de mercado do audiovisual.

O primeiro engloba investigacoes
como o papel do Estado na formulacao e
implementacdao de politicas para o setor,
regulacao de midia, projetos de TV publica,
dentre outros similares. J& o segundo eixo
abriga textos que tratem desde o audiovi-
sual, numa perspectiva macroestrutural,
até processos e modos de producao, exibi-
cao, distribuicao, tecnologias envolvidas,
enfim, discussdes que tragam em sua gé-
nese preocupacao com o lugar do mercado
de audiovisual como parte de um contexto
econdmico, social e politico mais amplo®.

Nao houve um recorte temporal pa-
drao para o levantamento da producao, ten-
do em vista especificidades de cada periodico
quanto ao ano de lancamento e periodicida-
de. Assim, optou-se por realizar as buscas na
totalidade das producdes disponiveis para
consulta, o que, em termos gerais, represen-
tou um recorte de textos publicados entre
1987 e 2016. A partir de levantamento ex-
ploratério inicial, chegou-se a um corpus de
quinze revistas cientificas brasileiras:

[4] Inserem-se no escopo deste trabalho textos dedica-
dos ao audiovisual de modo geral, bem como a campos
especificos como televisdo (publica e comercial), cine-
ma, documentdrio, videoarte, webtv e video experi-
mental. Trabalhos na linha de anéalise de produtos fo-
ram considerados, desde que tivessem como objeto de
andlise discussdes aderentes ao campo da EPC. Textos
dedicados a questdes de autoria ou andlise de tematicas
especificas, por exemplo, foram suprimidos.



12 0 audiovisual no campo da Economia Politica da Comunicacio [ EXTRAPRENSA ]

[ TABELA 1] CORPUS DE INVESTIGACAO

QUALIS REVISTA m INiCIO ENDERECO

Transinformacao

il Quadrimestral

E-Compds
Quadrimestral

Famecos Online
Trimestral
A2
Intercom Online
Semestral

Matrizes Online
Semestral

Comunicacao
Midiatica
Quadrimestral
Comunicacao e
inovacao
Quadrimestral

Comunicacao e
sociedade
Quadrimestral

Compolitica

Semestral
Bl

Contemporanea
Semestral

Eptic Online
Quadrimestral

Significacao
Semestral

Rumores
Semestral

Intexto
Quadrimestral

Extraprensa

= Semestral

0103-3786

1808-2599

1980-3728

1980-3508

1982-8160

2236-8000

2178-0145

2175-7755

2236-4781

18099386

1518-2487

2316-7114

1982-677X

1807-8583

2236-3467

1999

2004

1994

1980

2007

2010

2000

1979/2000°

2011

2003

1999

1974/ 20116

2007

1997

2007

[5] A revista estd disponivel em versao online desde 2000.
[6] A partir de 2011 a revista passa a contar com periodicidade regular.

http://periodicos.puc-campinas.edu.br/
seer/index.php/transinfo

http://www.compos.org.br/seer/index.
php/e-compos

http://revistaseletronicas.pucrs.br/ojs/
index.php/revistafamecos/index

http://www.portcom.intercom.org.br/
revistas/index.php/revistaintercom/issue/
current

http://www.matrizes.usp.br/index.php/
matrizes/index

http://www2.faac.unesp.br/
comunicacaomidiatica/index.php/
comunicacaomidiatica/index

http://seer.uscs.edu.br/index.php/
revista_comunicacao_inovacao/index

https://www.metodista.br/revistas/
revistas-ims/index.php/CSO

http://compolitica.org/revista/index.php/
revista/index

http://www.portalseer.ufba.br/index.
php/contemporaneaposcom/index

http://www.seer.ufs.br/index.php/eptic

http://www.revistas.usp.br/significacao/

http://www.revistas.usp.br/Rumores/

http://seer.ufrgs.br/index.php/intexto/
index

http://revistas.usp.br/extraprensa

Fonte: Elaboracdo propria.
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O levantamento dos trabalhos se deu
a partir de dez termos de busca, por titu-
lo e resumo. Tais termos foram definidos
com base em levantamento piloto na re-
vista Eptic Online, que, dentre as revistas
nacionais, concentra a maior parte das pro-
ducoes dedicadas a estudos de interesse da
EPC. Os dez termos de busca foram: Televi-
sao, TV, audiovisual, cinema, radiodifusao,
financiamento, fomento, midia, regulacao e
mercado’. Localizados os trabalhos, foi fei-
ta uma triagem a partir dos resumos.

A investigacao junto as paginas onli-
ne das revistas foi realizada entre os me-
ses de junho e agosto de 2015 através dos
navegadores Google Chrome e Internet
Explorer. Uma atualizacdo do mapeamen-
to foi realizada entre agosto e setembro de
2016. Algumas revistas nao foram investi-
gadas por problemas no acesso ao website
durante o periodo de levantamento. Perio-
dicos que nao oferecem sistemas de busca
por titulo e resumo também nao foram in-
cluidos. Ficaram de fora em decorréncia de
um destes fatores as revistas Galaxia (A2),
Alceu (B1), Ciberlegenda (B1) e Libero (B1).
Por outro lado, alguns periddicos que apre-
sentavam problemas técnicos na primeira
fase do mapeamento puderam ser verifica-
das na segunda etapa, a exemplo da Revista
Compolitica (B1) e da Revista de Comunica-
cdo Midiatica (B1).

[7] Durante o teste piloto, o termo telecomunicacdes
foi suprimido uma vez que os trabalhos localizados a
partir deste termo apresentavam conteudo voltado
para questdes mais ligadas a telefonia. Por outro lado,
textos contendo este termo no titulo e propondo um es-
tudo sobre o audiovisual entraram no escopo a partir
da associacao a uma das dez palavras de busca.

Os trabalhos localizados na etapa de
mapeamento foram categorizados a par-
tir de um quadro de analise desenvolvi-
do pelos autores, em conformidade com
os objetivos deste estudo e com base no
levantamento piloto na revista Eptic On-
line. As categorias criadas foram: (1) Ob-
jeto de estudo: (A) Politicas de midia ou
(B) Estrutura de mercado do audiovisual:
(2) Varidveis metodologicas: Padrao de in-
vestigacao, tipo de método e tipo de téc-
nica empregada; (3) Caracteristicas gerais
do paper: Ano de publicacdo/apresenta-
cao, palavras-chave. Informacoes refe-
rentes a autoria e respectivas instituicoes
de origem foram coletadas mas nao fo-
ram exploradas neste trabalho. A analise
se deu pela leitura do resumo, introducao
e conclusoes dos trabalhos. Em alguns ca-
sos foi necessaria a leitura de outras ses-
soes do texto.

4. ANALISE DOS
DADOS EMPIRICOS

O estudo empirico da producio cientifi-
ca em periodicos brasileiros no campo da
Comunicacdao mostrou que o audiovisual
tem se constituido em tema de pesquisa
sob diversos enquadramentos e linhas de
pesquisa. Trabalhos que priorizam deba-
tes de interesse das linhas de investigacao
da Economia Politica da Comunicacao, no
entanto, tem-se concentrado em poucas
revistas, o que demonstra uma caréncia na
difusao de estudos desta natureza.
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No total, foram identificados 452 traba-
lhosem todo o corpusda pesquisa, consideran-
doartigos (420), entrevistas e/ou conferéncias
(5) e resenhas (27). O grafico abaixo apresenta

um detalhamento por revista, considerando-
-se a categoria Objeto de Estudo (1), dividida
entre os eixos Politicas de midia (A) e Estrutu-
ras de mercado do audiovisual (B):

[GRAFICO1] AUDIOVISUAL NA PERSPECTIVA DA EPC EM REVISTAS NO BRASIL

EXTRAPRENSA 7

INTEXTO 4
RUMORES 4
SIGNIFICACAO |°
EPTIC ONLINE
CONTEMPORANEA [l
compoLitica [
COMUNICACAO E SOCIEDADE |2
COMUNICACAO EINOVACAO |°
COMUNICACAO MIDIATICA
MATRIZES ONLINE |= 2
INTERCOM ONLINE
FAMECOS
E-COMPOS [l

TRANSINFORMAGCAO 0 2

[ Politicas de midia
B Estruturas de mercado do audiovisual

18
23
29
25
59
47
14
16
12
36

15

25

45
34

Fonte: Elaborado pelos autores a partir da
analise de revistas académicas brasileiras
do campo da comunicacao.
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Os dados apresentados indicam uma
maior concentracao de publicacoes no eixo
aqui nomeado como Estruturas de merca-
do do audiovisual (333), embora Politicas de
Midia (119) também se apresente como um
tema de relevo nas investigacoes publica-
das no Brasil. Como ponto de partida, deve-
-se considerar que grande parte dos quinze
periodicos contemplados neste artigo se
vinculam a programas de pds-graduacao
em Comunicacao em universidades brasi-
leiras, o que lhes confere certa identidade
em termos de foco e escopo, a depender das
linhas de investigacao priorizadas por cada
programa. Estes perfis se refletem na abor-
dagem e tematicas exploradas pelos traba-
lhos publicados nos periédicos.

No caso de revistas vinculadas a or-
ganizacoes, como E-Compos, Intercom e
Compolitica, é possivel também notar cer-
ta identidade. A Compolitica, por exemplo,
embora contenha em seu foco e escopo a
confluéncia entre comunicacao e politica -
o que inclui os dois eixos estabelecidos por
este trabalho - apresenta um conjunto de
textos mais voltados para pesquisas sobre
internet. Durante o levantamento, nao fo-
ram localizados textos vinculados ao que
aqui estd sendo chamado de Estruturas de
mercado do audiovisual, enquanto o eixo
Politicas de midia foi identificado com ape-
nas quatro producoes da revista.

Outra observacdao importante é o
impacto de Dossiés Tematicos no corpus
deste trabalho. Grande parte das revistas
académicas brasileiras do campo da Comu-
nicacao vém dedicando edicoes a Dossiés
sobre teméaticas especificas, relacionadas
aos seus respectivos escopos e que, por ve-
zes, distanciam-se de estudos com foco no
audiovisual. Este dado ajuda a explicar a
baixa incidéncia de textos dentro dos eixos

Politicas de Midia (1) e Estruturas de merca-
do do audiovisual (2) em alguns periédicos.

Por outro lado, a publicacdo de Dossi-
és também ajuda a explicar a alta incidén-
cia de textos dentro dos eixos estabelecidos
por este artigo em alguns periddicos. Como
pode ser observado no grafico 1, a Eptic onli-
ne se destaca em relacao as demais revistas,
sobretudo concentrando mais da metade
de todo o corpus alocado no eixo Politicas
de midia. Além de ser, tradicionalmente, o
periddico nacional com maior aderéncia aos
estudos em Economia Politica da Comunica-
cao, a revista tem dedicado algumas edicoes
a estudos do audiovisual, o que impactou o
numero de textos identificados na fase de
levantamento deste trabalho.

Destaca-se o Dossié “Cinema: suas
politicas e sua economia”’, coordenado pela
pesquisadora Anita Simis. O Dossié foi pu-
blicado em dois volumes (2015, v. 17, n. 3;
2016, v. 18, n. 2), com o total de dezenove
trabalhos, sendo oito dedicados a questoes
ligadas a estruturas de mercado do audio-
visual e onze textos sobre estudos em Po-
liticas de midia. Interessante observar que
somente em um Dossié a Eptic online reu-
ne mais artigos no eixo Politicas de midia
do que outras treze revistas o fazem no
somatorio total de publicacoes, conforme
apresentado pelo Gréafico 1.

Por fim, a dificuldade de acesso a al-
guns periédicos ou edicoes especificas deve
ser apontada como uma variavel impor-
tante, o que pode ter causado impacto na
configuracao do corpus deste trabalho. Para
citar um exemplo, os textos do Dossié “Tele-
visdo e Cultura da Convergéncia” da revista
Contemporanea (2012, v.10, n.2) nao estdo
disponiveis para visualizacao. Embora seja
possivel acessar o sumario da edicao, o
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acesso aos textos nao foi possivel, o que im-
pediu a inclusao deste volume na analise.

Do total de trabalhos mapeados, os
textos categorizados como Politicas de Mi-
dia se concentram na revista Eptic Online e
na Intercom Nacional, o que se justifica por
ambos tradicionalmente reunirem pesqui-
sadores filiados a EPC e, dentre eles, aqueles
cujo objeto de estudos se referem a questoes
como a acao do Estado na formulacao e im-
plementacao de politicas para o campo do
audiovisual, bem como a projetos de cinema
e televisao, sobretudo televisao publica.

A analise dos 452 textos coletados
permite-nos tecer algumas consideracoes
em torno do perfil da producao sobre o au-
diovisual em aderéncia a linhas da EPC. No
que se refere a categoria Objeto de estudo,
fol possivel identificar alguns temas de in-
vestigacao como 0s mais recorrentes em
cada um dos dois eixos, com destaque para
0s seguintes:

a) Politicas demidia: regulacao dos meios;
projeto de TV Publica; projeto de cinema na-
cional; outorgas; lei de TV a Cabo; leis de mi-
dia em paises da América Latina; formulacao
de politicas e principais atores; participacao
popular em processos decisorios; digitaliza-
cao/convergéncia da TV; o papel da televisao
(educacao, cultura, compromisso social); Lei
da TV Paga; fomento a producao audiovisual
e ao cinema nacional; midia e poder; cinema,
histéria e memaria nacional.

b) Estruturas de mercado do audiovisual:
TV Digital; mercado de TV Paga; coronelis-
mo eletrénico; concorréncia, estratégias de
mercado, modos de producao, tecnologia e
processos; concentracao de mercado de TV;
internacionalizacao da producao; segmen-
tacao da programacao; logica econdmica;

conteudo e conquista de mercado; relacoes
entre midia e poder; relacoes entre os meios
(cinema e TV); qualidade da programacao
televisiva; industrias criativas; consumo e
interatividade; cinema, histéria e memaria
nacional; dindmicas e estruturas da elevisao.

Dentre as revistas que concentram
maior parte da producao de trabalhos no
eixo Estruturas de mercado do audiovisual,
a revista Famecos, dedicada a abordagens
em midia, cultura e tecnologia, ocupa po-
sicao de destaque, juntamente com a Eptic
online. Grande parte dos textos identifica-
dos sobre audiovisual publicado na Fame-
cos investigam como processos de inovacao
e tecnologia aplicada aos meios de audiovi-
sual promovem uma reconfiguracao nos
modos de producao e no posicionamento
dos meios, considerando o papel social do
audiovisual nas sociedades contemporane-
as. Neste escopo, foram identificados diver-
sos trabalhos dedicados a tematicas como
TV e convergéncia, TV interativa, autono-
mia da industria audiovisual, representa-
coes da cultura, reconstituicao histérica a
partir do desenvolvimento tecnolégico do
audiovisual, participacdo social da TV Pu-
blica, dentre outros.

Importante ressaltar o registro signi-
ficativo de trabalhos onde questoes de Po-
liticas de midia e estruturas de mercado do
audiovisual sao desenvolvidos com base em
reflexao histdrica e social dos contextos onde
se localizam os fenémenos estudados. So-
bretudo em revistas com foco e escopo mais
aberto e transdisciplinar é possivel identi-
ficar trabalhos com esta caracteristica. Um
dos casos mais representativos é a revista
Extraprensa, cujo foco abrange estudos nas
areas de cultura e comunicacao no Brasil e
na América Latina. Nesta revista trabalhos
como a participacao da mulher na cadeia
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produtiva do audiovisual, o didlogo entre
convergéncia e regionalizacao, midia alter-
nativa versus midia tradicional, questoes de
identidade e memoria versus constituicao e
desenvolvimento dos meios audiovisuais fo-
ram alguns temas levantados.

Vale aqui o registro de alguns traba-
lhos de autores estrangeiros nas revistas
nacionais, cujos objetos tendem a dialogar
com as preocupacoes de pesquisa dos inves-
tigadores brasileiros. Cita-se, por exemplo,
uma edicao de 2006 da revista E-Comp0ds
que conta com trabalhos de autores como
Graham Murdock, Colin Sparks e James
Lull, com trabalhos dedicados a relacoes
entre poder, globalizacao, estratégias dos
mercados de midia para expansao e con-
quista de novos territorios.

De modo geral, é possivel identificar
uma tendéncia nos trabalhos que compdem
o corpus: uma relacao direta entre agenda
publica, agenda da midia e agenda de pes-
quisa, 0 que sugere uma preocupacao dos
estudiosos em analisar questoes de relevan-
cia em contextos politicos e histéricos espe-
cificos. Neste ponto, destaca-se a producao
sobre TV Digital, com alta incidéncia na
primeira década dos anos 2000. Este foi o
periodo de maior aguecimento nas discus-
soes em esfera publica sobre o projeto de
digitalizacdo da televisao no Brasil, quanto
a tomada de decisdes sobre modelos e im-
plementacao do sistema. Alguns trabalhos
dedicados ao tema enfatizam aspectos como
o poder do mercado de radiodifusdo na to-
mada de decisdes do governo, disputas em
jogo e aspectos da convergéncia dos meios.

Nas edicoes mais recentes aumenta
a incidéncia de temas como TV Publica e
modelos de financiamento, considerando-
-se aqui textos voltados para TV educativa,

TV Universitaria, e o canal TV Brasil, este
ultimo com grande numero de producoes;
midias interativas, relacionadas tanto a as-
pectos de potencial produtivo dos meios a
partir da convergéncia, quanto a relacao
com o publico, e como estas dindmicas pro-
movem uma reorganizacao dos mercados
de midia; e a Leida TV Paga, que promoveu
uma reorganizacao na cadeia produtiva do
audiovisual, com impactos para a economia
e politicas do setor de audiovisual. Nota-se
um universo de investigacdo com possibili-
dades de expansao e cooperacao entre gru-
pos e centros de pesquisas, tendo em vista a
necessidade de maior visibilidade as produ-
coes e intercambio entre os pesquisadores.

A incidéncia de trabalhos comparati-
vos de cenarios entre estados brasileiros ou
entre Brasil e outros paises, sobretudo na
Ameérica Latina, também foi observada na
analise. Textos discutindo a regulacao para
o audiovisual sdo os mais recorrentes nes-
te sentido. Por exemplo, a Lei de Meios na
Argentina, com impactos naquele pais ou
em estudos comparativos com legislacao do
Brasil e outros paises latinos, figuram como
temas de trabalhos publicados em diferen-
tes revistas. Outros tépicos como cinema
de baixo orcamento; a producao e distribui-
cao de filmes; modelos de financiamento ao
audiovisual no Brasil e em paises vizinhos,
sao alguns exemplos.

Sobre as variaveis metodologicas, a
analise do corpus indica um equilibrio no
numero de producdes por padrdes de in-
vestigacdo (estudos tedrico-conceituais,
revisoes bibliograficas, e investigacoes em-
piricas). Os dados analisados ndo nos per-
mitem indicar uma tendéncia a qualquer
relacao direta entre padrao de investigacao
e objeto de pesquisa. No caso das revisoes
bibliograficas, a analise localizou textos
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dedicados sobretudo a discussoes conceitu-
ais. Para exemplificar, ha artigos abordando
como o conceito de industria cultural apa-
rece nos trabalhos apresentados no GP de
Economia Politica da Intercom; o cinema
educativo na bibliografia contemporanea;
um panorama de pesquisas sobre audién-
cias televisivas na Ameérica Latina; dentre
outras investigacoes.

Diferentemente, hd uma predomi-
nancia do método qualitativo entre os tra-
balhos analisados, o que pode ser explicado
pela tradicao deste método nas Ciéncias
Sociais Aplicadas, onde se localiza o cam-
po da Comunicacdo. A incidéncia de papers
desenvolvidos com métodos quantitativos
ou qualiquantitativos é¢ muito pequena.
Nos casos identificados os quantitativos se
referem a investigacOes que apresentam
propostas como: a mensuracdo da concen-
tracao e diversidade de midia e estudos de
fluxos de comunicacao. J4 os qualiquantita-
tivos tém abordado: relacdes entre telejor-
nalismo e o campo da politica; experiéncia
de webtvs universitarias; estudos sobre o
documentario e seu publico; qualidade da
televisao; o papel da televisdao e do video na
formacao de professores; e regionalizacao
da midia.

Dentre as técnicas empregadas, tendo
em vista a aderéncia com o método quali-
tativo, a analise documental ocupa lugar
de destaque nas producoes que integram o
corpus. Analise de leis e atos normativos, re-
latérios de conselhos e gestao de emissoras,
pesquisas sobre o setor e material divulgado
na midia estao entre os principais documen-
tos analisados pelos trabalhos. Outras técni-
cas como entrevistas, questionarios, analise
de conteudo, analise filmica, analise de gra-
des de programacao e de conteudos televisi-
vos também figuram com destaque.

Por fim, sobre o recorte temporal dos
trabalhos, as pesquisas sobre o audiovi-
sual em perspectivas de interesse da EPC
aparecem com certa regularidade nas pu-
blicacdes investigadas, com maior nume-
ro em alguns periodos e/ou periodicos. As
ressalvas podem ser relacionadas ao perfil
dos perioddicos. E o caso, por exemplo, da
revista Comunicacao e inovacao, onde nao
foram identificados textos relacionados ao
eixo Politicas de midia.

A revista Transinformacao constitui
um caso especifico. Trata-se da Unica revis-
ta Al que integra o corpus desta pesquisa
dentre os periddicos da area das Ciéncias
Sociais Aplicadas 1, e, embora contenha
em seu escopo Ciéncias da Informacao,
apresenta baixa incidéncia de textos rela-
cionados ao audiovisual. Contudo, a fase de
levantamento permitiu identificar a pre-
senca de textos da area de Comunicacao
dedicados a outras teméticas publicados
em edicOes da revista.

Reforca-se novamente a importancia
dos Dossiés Tematicos para ajudar a explicar o
perfil das producoes nos periddicos nacionais
da area de Comunicacao. Ao incentivarem a
producdo em subdreas especificas, pensadas
a partir do escopo de cada perioddico, algumas
abordagens parecem mais exploradas pelo
campo académico independentemente de re-
cortes temporais especificos.

Em perspectiva mais ampla, o exame
da producao nacional relacionada a Po-
liticas de midia e Estruturas do mercado
de audiovisual mostra que os pesquisado-
res tém empreendido o esforco de buscar
compreender a dindmica de interacoes en-
tre Estado, mercado e sociedade em torno
de fenémenos do audiovisual. A analise
dos trabalhos a partir dos resumos e com
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base nos procedimentos metodolégicos
adotados, deixa claro o esforco dos investi-
gadores em olhar para estas questoes bus-
cando identificar onde estao os conflitos,
que agendas tém sido priorizadas, que ato-
res ditam as regras, o que tém sido prioriza-
do pelo Estado em termos de politicas para
o setor, como alguns agentes do mercado
efetivam seu poder de orientar a dinamica
das cadeias produtivas e como exercem po-
der de barganha junto ao governo em ques-
toes de regulacao, dentre outros pontos.

Os trabalhos tém demonstrado ainda
a dificuldade de penetracao das demandas
apresentadas por grupos da sociedade civil
organizadanosespacosde negociacdo entre
Estado e mercado. Além disso, evidenciam
as condicoes em que tém se dado a insercao
de pequenos realizadores na cadeia produ-
tiva do audiovisual, em espacos também
negociados com aqueles que ja exercem
certo poder na cadeia, bem como 0s movi-
mentos contra-hegemoénicos que correm
em paralelo ao grande mercado, com des-
dobramentos nas diferentes linguagens
do audiovisual. Os desafios impostos pela
convergéncia dos meios, com impactos nas
politicas e na economia do audiovisual, sdo
outra tematica fortemente absorvida pela
producao cientifica brasileira, com anali-
ses que buscam cada vez mais localizar que
caminhos ou alternativas se colocam para
os agentes, e chamam a atencdo para a ne-
cessidade de investigacoes mais profundas
sobre questdes desta natureza.

O conjunto das producoes mapeadas
parece dialogar com os postulados centrais
da Economia Politica da Comunicacdo ao
discutirem fendmenos contemporaneos
que envolvem as negociacoes entre Es-
tado, economia e sociedade, bem como as
relacoes de forca em torno dos processos

produtivos do audiovisual. O exame dos
trabalhos deixa evidente a complexidade
que orienta estes processos e os desafios
ao campo da pesquisa em comunicacao, em
acompanhar as transformacoes da socieda-
de, em seus aspectos social, politico, econo-
mico e cultural, nos quais o audiovisual se
insere enquanto industria e linguagem.

CONCLUSOES

Este artigo representa um esforco de apro-
ximacao e compreensao da pesquisa sobre
audiovisual publicada no Brasil, parti-
cularmente trabalhos desenvolvidos em
torno de abordagens aderentes ao campo
da Economia Politica da Comunicacao.
Buscou-se sobretudo identificar que cami-
nhos tém sido tracados por pesquisadores
dedicados a temas de interesse deste cam-
po. Contudo, algumas ressalvas precisam
ser feitas, a fim de tornar mais claras as
motivacoes e também o método adotado.

Em primeiro lugar, ao estabelecer
como eixos centrais do trabalho Politicas de
Midia e Estruturas de Mercado do Audio-
visual, assumiu-se que esta distincdo nao
significa considerar que tais eixos sejam
excludentes. Pelo contrario —e os resulta-
dos desta pesquisa comprovam isto— ha
uma relacao indissociavel entre esses dois
campos. Partiu-se da compreensao de que
os estudos, por mais que transitem entre
questodes de natureza politica ou estrutu-
ral, indicam uma preocupacao central, um
ponto de partida que nasce vinculado dire-
tamente a um destes dois eixos. Em termos



20 0 audiovisual no campo da Economia Politica da Comunicacio [ EXTRAPRENSA ]

metodoldgicos, o entendimento dos autores
¢ de que a categorizacdo em duas grandes
areas pode favorecer a compreensao sobre
os estudos, auxiliando na identificacao de
questdes-chave e na percepcao sobre como
o debate em torno de temas especificos se
comporta, durante diferentes periodos e
em relacdao a contextos externos ao am-
biente académico.

O segundo ponto € que, embora nem
todas os periédicos que compdem o corpus
sejam especializados em EPC, é possivel
identificar trabalhos cuja problematizacao
dialogue com este campo e este foi o critério
aquiadotado. E preciso salientar que oestudo
aqui apresentado ndo da conta da totalidade
da producao académica no Brasil dentro da
tematica proposta, nem este foi o objetivo.
Algumas revistas nao foram contempladas
na analise porqgue um levantamento que vi-
sasse esgotar todas as possibilidades nao se
mostrou, por varias razoes, exequivel. Neste
sentido, a pesquisa foi guiada por critérios
adotados com base em levantamento explo-
ratério, e a ndo inclusao de algumas revis-
tas nada tem a ver com o nivel de qualidade
dessas producoes. O grande norteador foi o
audiovisual como objeto de analise a partir
dos dois eixos estabelecidos.

De todo modo, o trabalho cobriu uma
parte significativa da producao nacional,
tornando legitimos, na compreensao dos
autores, os resultados aqui apontados, nao
como respostas a um cenario em constante
transformacao, mas como achados capazes
de identificar caminhos pelos quais os estu-
dos de Economia Politica da Comunicacao
sobre o audiovisual vém sendo desenvolvi-
dos no Brasil. Os resultados deste trabalho
podem fomentar o debate e a realizacao de
estudos similares que procurem ampliar
0 seu escopo. Além disso, a partir deste

trabalho podem ser observadas as relacoes
que estdo ou vém sendo estabelecidas en-
tre a tradicao de pesquisa internacional em
EPC e os estudos publicados no pais. ®

*Versdo ampliada e revisada de texto originalmente
apresentado no IX Congresso Internacional da
Unido Latina da Economia Politica da Informacao,
Comunicacao e Cultura (ULEPICC), entre 07 e 11 de
dezembro de 2015, Havana, Cuba.
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A proposta deste artigo é refletir sobre as mutacoes na concepcao de representacao
politica nas ultimas décadas, tendo a midia como um fator intrinseco na relacao en-
tre representantes e representados. Neste sentido aponta-se a necessidade da atua-
lizacao das estratégias, canais, meios e midias dos partidos politicos, dos seus lideres,
dos movimentos sociais e das associacoes da sociedade civil como garantia de legi-
timidade de suas agoes e posicionamentos politicos frente aos seus segmentos-alvo,
reforcando a importancia da complementariedade desses modelos diferenciados de
representacao politica.

The purpose of this article is to reflect on the changes in the design of political
representationinrecentdecades, withthemediaasanintrinsicfactorintherelationship
between representatives and represented. In this sense points to the need to update
the strategies, channels , means and media of political parties , their leaders , social
movements and civil society organizations as a guarantee of legitimacy of its actions
and political positions in front of their target segments, reinforcing the importance of
the complementarity of these different models of political representation.

El proposito de este articulo es reflexionar sobre los cambios en el disefio de la repre-
sentacion politica en las dltimas décadas, con los medios de comunicaciéon como un
factor intrinseco en la relaciéon entre representantes y representados. En este sentido
apunta a la necesidad de actualizar las estrategias, los canales, los medios y los medios
de comunicacién de partidos politicos, sus lideres, movimientos sociales y organiza-
ciones de la sociedad civil como una garantia de la legitimidad de sus acciones y posi-
ciones politicas frente a sus segmentos objetivos, lo que refuerza la importancia de la
complementariedad de estos diferentes modelos de representacion politica.
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INTRODUCAO

O conceito de representacdo politica foi
paulatinamente modificado nas ultimas
décadas decorrente das mudancas que ocor-
reram na sociedade que afetaram as insti-
tuicoes politicas e o préprio entendimento
do fazer politica. Neste sentido, a proposta
deste artigo é refletir sobre como a insercao
da midia e das inovacoes tecnoldgicas no
jogo politico reconfigura a relacao entre re-
presentantes e representados, fazendo com
gue os partidos politicos, movimentos sociais
e associacoes da sociedade civil tenham que
buscar novas formas de interacao com seus
segmentos-alvo. Com isso, aponta-se para
uma logica de complementariedade entre ti-
pos diferenciados de representacao politica
que ditam o cenario politico contemporaneo,
tendo a comunicacao como dispositivo cen-
tral neste novo contexto.

Na ultima década, varios estudos con-
templaram uma revisao do conceito de repre-
sentacao politica. A maioria destes trabalhos
trouxe questionamentos sobre a dialética
entre as teorias normativas e as praticas
nas sociedades contemporaneas, que vém
se mostrando cada vez mais complexas e
fragmentadas, criando sempre novas de-
mandas, que colocam em xeque a legitimi-
dade dos representantes (YOUNG, 2002;
URBINATI, 2004, 2006; AVRITZER, 2007).
Em um momento em que o Estado da sinais
claros de deterioracdo na sua relacao com
a sociedade, grupos organizados desenham
novos modelos de representacdes politicas
nao eleitorais, acirrando a disputa com as
instituicoes, que, tradicionalmente, eram
referéncias formais dos governos repre-
sentativos, com énfase no processo eleito-
ral, como os partidos politicos (FABRINO,
2011; ALMEIDA, 2011).

A deterioracao do Estado com a socie-
dade vem sendo evidenciada por uma série
denovassituacoesvivenciadasnosdiasatu-
ais, como a onda apartidaria dos cidadaos,
0 numero crescente de abstencao eleitoral,
a apatia politica e muitas outras (GOMES,
2011; MIGUEL, 2010; CHADWUIK, 2006).
E este descrédito em relacdo a politica im-
pacta sobremaneira também a relacao en-
tre os partidos politicos com seus publicos.

Estadiscussaoteodrica érealizada, des-
de entdo, no meio académico, o que aponta
para um olhar diferenciado sobre como os
partidos lidam com esta nova realidade. To-
davia, o eixo destes debates passa pela ideia
de processo, de continuidade, de reciproci-
dade, de algo inacabado e sempre em cons-
trucao. Ou seja, a representacao politica
mostra-se de forma clara que nao se esgota
mais no processo eleitoral, como vocaliza-
vam antigas teorias, como a de Hobbes em
1651, que viam o consentimento prévio dos
cidadaos dado nas urnas como base para
que, os representantes agissem em nome
dos representados (LIMA JUNIOR, 1997).

Atualmente, a ideia da interacao é
fundamental para legitimar a representa-
cao politica. O estabelecimento de novas
formas de didlogos entre representantes e
representados supde a participacdo popular
em novas instancias deliberativas e o incre-
mento de mecanismos de comunicacao para
que a interacao entre as partes venha a ser
construida de forma paulatina, seja para co-
brancas, seja para afinar os discursos entre
as partes, seja para definir politicas publicas.
Assim, a participacao deixa de ser um para-
doxo a nocao de representacdo, pois ela se
faz necessaria para o funcionamento desta
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engrenagem politica na época atual. Estes
estudos revelam que o alargamento do con-
ceitode representacao politica é resultadoda
evolucao do proprio processo de democrati-
zacao, respaldado na participacdo popular
(FABRINO, 2011; YOUNG, 2006; ALMEIDA,
2011), e tém os meios de comunicacio e a
opiniao publica como principais condutores
dos fendmenos sociais e politicos.

Tal cenario nos possibilita uma releitu-
ra sobre este tipo de representacdo politica,
que ¢é atravessada pelos meios de comunica-
cao, sejam 0S Mmassivos comerciais — repre-
sentados pelos grandes conglomerados de
comunicacao -, sejam os canais privados dos
partidos politicos, de instituicoes e de mo-
vimentos sociais, que constroem suas pers-
pectivas singulares sobre a realidade social,
politica e econdémica, de acordo com os vie-
ses que lhes interessam e lhes beneficiem.

2. A EVOLUCAO DOS
CONCEITOS DE
REPRESENTACAO POLITICA

As discussoes classicas sobre a teoria da
representacio sio associadas a Thomas
Hobbes com a ideia de contrato social, pactos
e acordos entre governantes e governados, o
que trouxe para os debates sobre representa-
cao politica as questoes sobre autorizacio e
delegacao como fatores principais. Com isso,
o representante se tornaria livre para agir e
decidir da forma que quisesse, pois o pacto
ou acordo social o legitimava para quaisquer
acoes (LIMA JUNIOR, 1997).

Edmund Burke defendia que um go-
verno efetivo era representativo por natu-
reza, por isso nao era necessario nenhum
tipo de autorizacao por parte dos repre-
sentados. Neste sentido surge a nocao de
representacdo virtual: ‘¢ aquela em que ha
comunhao de interesses e empatia de sen-
timentos e desejos entre aqueles que atuam
em nome de quaisquer pessoas e as pessoas
em nome das quais eles atuam - embora os
primeiros (fiduciarios) ndo tenham sido, de
fato, escolhidos pelos segundos” (BURKE
apud LAVALLE et. al., 2006, p.89).

Em ambos os casos, a importancia
dada ao povo neste processo de governan-
ca e decisoes era inexiste. Foi com Pitkin
(1967) que comeca a se esbocada uma nova
concepcao de representacao politica, refor-
cando a necessidade de contextualizar tal
conceito com o desenvolvimento histori-
co das instituicdes, a interpretacao sobre
0 papel das mesmas na sociedade e o pro-
prio desenvolvimento etimoldgico da pala-
vra. O livro de Hanna Pitkin, The Concept
of Representation, publicado em 1967, nos
Estados Unidos, é considerado um marco
tedrico nestes debates, revelando, na épo-
ca, uma visao inovadora da representacao
politica como uma atividade social, fugin-
do da nocdo ortodoxa até entao empregada
para designar a representacao.

Desde a obra Leviathan, de Hobbes,
em 1651, quando foi aplicada a primeira
ideia de representacdo na teoria politica,
no sentido da agéncia legal, autorizacao de
alguém para agir por outro, o termo foi so-
frendo atualizacoes pelos tedricos, passan-
do pelas revolucoes democraticas do final
do século XVIII e pelas mutacoes politicas
institucionais do século XX.
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(...) o sufragio, a divisdo em distritos e
proporcionalidade, os partidos politicos e
os interesses e politicas, a relacdo entre
as funcoes legislativas e executivas. Es-
tas lutas politicas precipitaram um corpo
consideravel da literatura, sistematiza-
da de tempos em tempos, enriquecida e
redirecionada pela teoria politica. Desse
material colossal, apenas duas questoes
conceituais inter-relacionadas podem
ser discutidas até aqui: a “polémica sobre
o mandato e a independéncia” e a relacdo
entre a representacdo e democracia. (PI-
TIKIN, 1967, p. 67)

Piktin (1967) categoriza a representa-
cao politica em representacao formalista,
descritiva, simbolica e substantiva. A pri-
meira enfatiza a nocao de representacao
sob duas dimensdes: por autorizacao prévia
e por responsividade, ideias estas defendi-
das inicialmente por Hobbes e pelo modelo
liberal, respectivamente. J& a segunda, da
énfase a relacao entre representantes e re-
presentados, como se o primeiro espelhas-
se por meio das semelhancas o segundo. No
terceiro caso, leva em conta o significado
que o representante tem para aqueles que
estdo sendo representados. E, finalmen-
te, a representacdo substantiva refere-se
a substancia do que é feito, ou seja, sao as
atividades dos representantes, as acoes re-
alizadas em nome e no interesse dos repre-
sentados, é que sdo avaliadas.

Todos esses modelos apontam que a
representacao politica ultrapassa o cenario
eleitoral para a legitimacao do exercicio do
poder por determinados grupos e indivi-
duos. Nesta perspectiva, desde a década de
1960, a concepcao de representacao politi-
ca ja trazia consigo uma exigéncia de legi-
timacao construida através de processos de
identificacdo entre os representados com

seus representantes, o que exigia medidas
eficazes para que ocorressem estes senti-
mentos de pertencimento dos cidadaos a
determinados grupos e nao a outros, com
demandas comuns, discursos comuns, per-
cepcoes comuns.

Em meados de 90, Bernard Manin
trouxe contribuicoes importantes para o
tema da representacao, fazendo uma ana-
lise da evolucdo das democracias represen-
tativas, buscando um denominador comum
entre elas ao longo de suas histérias no que
se refere a eleicao dos representantes pe-
los governados, a independéncia parcial
dos representantes, a liberdade de opiniao
publica e as decisoes politicas tomadas apos
os debates. Sua principal critica recai sobre
0 processo de selecdao dos governantes pe-
las eleicoes, o que ele considera um arranjo
aristocratico das elites. Manin (1995) trou-
xe com sua teoria o debate sobre polémica
de que os meios de comunicacdo estariam
substituindo os partidos politicos na me-
diacao entre representantes e representa-
dos, reforcando a importancia da liberdade
da opiniao publica neste processo. Com o
autor, é reforcada a chamada democracia
da audiéncia, na qual os lideres politicos ti-
nham um apelo maior do que as ideologias
dos seus respectivos partidos.

(...) Em primeiro lugar, os canais de co-
municacdo politica afetam a natureza
da relacdo de representacdo: os candi-
datos comunicam diretamente com seus
eleitores através do radio e da televisao,
dispensando a mediacdo de uma rede
partidaria. A era dos ativistas, burocratas
de partido ou “chefes politicos” j& acabou.
Por outro lado, a televisao realca e con-
fere uma intensidade especial & persona-
lidade dos candidatos. (...) o que estamos
assistindo hoje em dia ndo ¢ a um aban-
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dono dos principios do governo repre-
sentativo, mas a uma mudanca do tipo
de elite selecionada: uma nova elite esta
tomando o lugar dos ativistas e lideres de
partido. A democracia de publico € o rei-
nado do “‘comunicador”. O segundo fator
determinante da situacao atual sdo as no-
vas condicdes em que os eleitos exercem
o poder. Reagindo a estas mudancas, os
candidatos e partidos sdo énfase a indi-
vidualidade dos politicos em detrimento
das plataformas politicas (MANIN, 1995,
p. 22-23).

Com as transformacoes profundas
na sociedade, a énfase recai sobre uma in-
tensa fragmentacao dos segmentos sociais
e de suas novas bandeiras de lutas que se
impdem no cenario politico, embaralhan-
do ainda mais a concepcao de representa-
cao politica. As bases que sustentaram os
partidos politicos e suas representativida-
des comecaram a perder espaco nesta luta
simbdlica, deixando de ser tdo homogéne-
as e com demandas comuns. Com isso, 0s
partidos politicos enfraqueceram nos seus
posicionamentos ideolégicos, uma vez que
tinham como suporte principal as classes
sociais para definicoes de suas represen-
tacoes politicas, repercutindo nos modelos
de sistema politico que defendiam (CHA-
DWUIK, 2006). Entram em cena, as orga-
nizacoes da sociedade civil e formas nao
eleitorais de representacao, buscando po-
tencializar as vozes de determinados seg-
mentos, até entdo excluidos do processo
politico e da tomada de decisoes, exigindo,
com isso, que suas demandas fossem incor-
poradas nos debates e assegurasserm novos
direitos sociais e politicos. Neste contexto,
a midia comeca a reforcar seu papel cru-
cial na visibilidade e na wvocalizacdo das
demandas destes novos grupos e suas lutas
por direitos na sociedade.

Young (2000), no seu livro Inclusion
and democracry, contribui para este de-
bate com uma nova abordagem sobre re-
presentacdo, tendo como foco principal o
conceito de “perspectivas sociais”, visando,
principalmente, os chamados grupos mi-
noritarios que aparecem com mais forca no
cenario politico, como mulheres, negros,
homossexuais e outros. Por esta otica, cada
um dos novos segmentos que irrompem
no tecido social a partir da década de 90,
fruto dos novos tempos, tém perspectivas
diferenciadas em relacdo a algumas tema-
ticas, que sao necessarias serem incorpo-
radas nas discussoes politicas dos regimes
democraticos atuais. Com isso, 0S processos
midiaticos reaparecem como mecanismos
de visibilidade das demandas destes novos
segmentos. Young (2006) aproximou suas
analises de uma visao deliberacionista da
democracia e da representacao politica,
tentando abarcar a inclusao social destes
novos grupos, pois, segundo a autora, a
multiplicidade dos pontos de vistas amplia-
ria a nocao de realidade e contribuiria para
0 processo democratico.

Outra pesquisadora que acrescen-
ta novos elementos a discussao sobre re-
presentacdo politica, com vinculos com a
opiniao publica e com a midia é a italiana
Nadia Urbinati. No seu trabalho Repre-
sentative Democracy: principles and gene-
alogy publicado em 2002, Urbinati (2002)
defende a representacao politica como
fundamental para o funcionamento da de-
mocracia, baseada no discurso publico que
valoriza a politica democratica, potenciali-
zando as vozes dos cidadaos em todo o pro-
cesso politico, ndo s6 na escolha dos seus
representantes. Nesta perspectiva, Urbi-
nati (2002) considera a representacao po-
litica vinculada ao estimulo a participacao
politica e a expressdao da vontade popular,
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transformando-se, assim, em uma forma
de organizacao politica.

Para Urbinati (2002), a representacao
politica amplia a nocdo de participacao, na
medida em que considera que um carater
deliberativo permite uma constante recria-
cdo e aperfeicoamento do que entendemos
por democracia. A autora inclui nesta dis-
cussao a nocao de advocacy, como uma
vontade superior e apaixonada as causas
e as demandas dos seus constituintes com
certa autonomia de julgamento, reforcan-
do a importancia da representacao politica
como mola propulsora dos regimes demo-
craticos. Urbinati (2002) faz uma defesa
dos expertises, que seriam porta vozes apri-
morados dos seus representantes.

Em outros estudos, Urbinati (2006) re-
forca que a representacao ¢ cada vez mais
entendida como um fator intrinseco para a
constituicdo da opinido publica por meio de
seu papel reflexivo (deliberacdo) bem como
essencial para definicao de vias de influén-
cia do Estado (URBINATI, 2006, p.2). Nes-
ta perspectiva, surgem emergentes formas
nao eleitorais de representacido, uma vez
que na época atual o mundo estd preenchi-
do por atores extraterritoriais, que interfe-
rem em todo o processo de representacao,
como movimentos sociais transnacionais,
dentre outros. A autora ressalta que o de-
senvolvimento das sociedades contempo-
raneas afetadas pelo mercado, tecnologia e
vasto volume de informacoes fez com que a
ideia de representacao chegasse a um ponto
de ruptura. A ideia do Estado representando
povos é parcial, e, serve, atualmente, apenas
para algumas questoes. Urbinati (2006) en-
fatiza que os discursos que fornecem razoes
de legitimidade sao pluralizados e cada vez
mais publicos, e, mesmo que a representa-
cao eleitoral continue a ser a referéncia para

o poder do Estado, hoje em dia os espacos
para reivindicacoes de representacoes rom-
pem seus limites e se tornam mais abertos e
segmentados por temas e novos sujeitos.

Nestas discussoes, a comunicacao
val conquistando um espaco de destaque,
mesmo que de forma subliminar. As ins-
tituicoes representativas passaram por
mudancas importantes que forcaram a in-
clusao de novos discursos em uma esfera
politica marcada pelo pluralismo e pela di-
versidade, como os agentes que se auto au-
torizam, como individuos isolados! e/ou até
entidades como ONGs, fundacoes, grupos
de interesses que mantém uma participa-
cao ativa em féruns deliberativos, painéis,
conferéncias tematicas ou simplesmente
utilizam a midia para propagar suas ban-
deiras de lutas especificas.

Nesta revisao historica, o objetivo nao
foi discutir detalhes sobre estas teorias e
suas funcionalidades na pratica politica con-
temporanea, mas trazer para os debates a
insercao da midia e, consequentemente, da
opinido publica, na reconfiguracao do con-
ceito de representacdo politica, o que traz
para os debates o papel dos partidos politi-
cos, enquanto instancias formais de repre-
sentacio, nesta nova realidade. E através
da visibilidade midiatica, da potencializacao
da opinido publica e das transformacoes
impactadas pela centralidade da midia nos
processos sociais, econdmicos e politicos,
que estas discussoes ganham forca, fazendo

[1] O vocalista da banda U2, Bono Vox, ¢ um exemplo
de como individuos utilizam sua visibilidade midiatica
para promover campanhas de cunho social e politico.
Em 2002, por exemplo, o artista fundou uma ONG cha-
mada DATA, que significa Debt, AIDS, Trade Africa,
com o objetivo de pressionar o governo das nacoes mais
desenvolvidas a fazer sua parte na luta contra a pobre-
za extrema na Africa.
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com que os significados de representacao
politica passem por novas leituras e por
perspectivas relacionais. Percebemos, com
isso, o papel cada vez mais ativo e presente
da comunicacao nestes processos de lutas
simbolicas e de construcdo de sentidos, que
se dao através dos espacos midiaticos.

3. REPRESENTACAO POLITICA
E ABERTURA DEMOCRATICA

As abordagens neste artigo sobre a recon-
figuracdo do conceito de representacao
politica nos levam a refletir sobre as singu-
laridades do sistema politico brasileiro na
organizacao da sociedade, com énfase nos
partidos de oposicao e movimentos popu-
lares contra a ditadura militar, a partir de
1970. Neste periodo, comeca a ser reconfi-
gurada esta relacao entre representantes e
representados, colocando em destaque o es-
timulo a participacao politica e a pluralidade
discursiva.

De acordo com Almeida (2011), o mo-
delo de representacao politica que temos
nos dias de hoje traz consigo reflexos do
autoritarismo do Estado Novo e da ditadu-
ra militar pés 64, e, foi somente a partir da
década de 1970 que o processo de abertura
democratica comecou a dar seus primeiros
sinais, impactando instituicoes tradicionais
gue mediavam a relacao entre o Estado e
a sociedade civil. A autora enfatiza que as
eleicoes de 1974 foram emblematicas na
rejeicao ao regime militar, quando a oposi-
cao ganhou nas eleicées majoritarias em 16
estados, elegeu 16 dos 22 senadores e 160
dos 364 deputados, todavia, lembra que

a chamada abertura democratica foi um
“projeto” do governo militar, distinguindo-
-se assim do “processo” de abertura. Tal mo-
mento politico, ocorrido entre 1974 a 1988,
significou o reestabelecimento da competi-
cao eleitoral e o emergir de associacoes vo-
luntarias e independentes.

Gohn (2000) esclarece que a partir de
1974, os movimentos sociais comecaram a
se articular, tendo como destaque, as Co-
munidades Eclesiais de Base, que deram
origem aos movimentos tematicos especifi-
cos como acoes coletivas dos moradores de
favelas pela luta por seus direitos de ocu-
pacao de terra; por transportes; por saude
nos centros e nos postos comunitarios; por
vagas nas escolas; dentre outros, o que ser-
viu de base de apoio as greves que se es-
palharam pelo pais em 1978-1979. E bom
lembrar que foram estas greves que deram
origem ao chamado Novo Sindicalismo, o
berco para a fundacao do Partido dos Tra-
balhadores (KECK, 2000). Este movimento
fol deflagrado no ABC paulista, o que en-
dossou posicoes politicas e ideoldgicas e o
despertar da sociedade civil.

Nesta época, o conceito de sociedade
civil passou a ser empregado no contexto
politico como referéncia a mobilizacao con-
tra o regime militar e as lutas das forcas de
Esquerda para a construcao de um regime
mais democratico, com politicas publicas
que atendessem aos variados setores da
populacao. Este estimulo a participacao foi
também legitimado por discussoes oriundas

[2] Este projeto dos militares era considerado uma saida
porque o clima de violéncia, repressio aos diversos seto-
res da sociedade e a auséncia de liberdades civis e publicas
levariam o pais a uma situacado insustentavel do ponto de
vista da manutencéo do regime de forca que caracteriza-
va a ditadura militar (ALMEIDA, 2011, p. 244).
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do cenario internacional, tendo como forca
motriz o aperfeicoamento democratico em
outros paises, com énfase nas lutas por di-
reitos civis, politicos e sociais.

A redemocratizacdo levou a uma série
de mudancas na esfera politica e societal
responsaveis por alterar a forma de vin-
culacao entre Estado e sociedade no Bra-
sil. Entre elas destacam-se trés direcoes
do ponto de vista institucional. A primei-
ra esta relacionada com a representacao
eleitoral e com as questoes centrais da re-
presentacdo liberal e da cidadania atrela-
da aos direitos civis, politicos e sociais. A
segunda e terceira referem-se a espacos
de expressdo e representacao da socie-
dade. Uma voltada para os espacos plu-
ralistas de representacao de interesses,
como sindicatos e organizacoes de traba-
lhadores e patroes. E, por ultimo, outra
organizada fora da orbita da competicdo
de grupos e interesses, a qual introduz a
pluralidade nas formas de relacdo entre
Estado e sociedade, a partir de diferentes
arranjos formais e informais (ALMEIDA,
2011, p. 245).

Estas profundas transformacoes
também afetaram a competicao eleitoral,
deixando de ser definida entre as elites
politicas, na medida em que emergiu uma
pluralizacao de novas forcas, incluindo a
volta a legalidade dos partidos comunistas
em 1985 (PC e PCdoB). Almeida (2011) enfa-
tiza que a historia de fundacao do Partido
dos Trabalhadores, com uma base popular
e operdria, foi importante para as mudan-
cas institucionais nao apenas em nivel par-
tidario, mas ampliando os debates de temas
e as formas de se fazer representar.

(...) a estrutura da administracao politica
do Estado brasileiro passou igualmente

por uma reforma, a qual buscou a ra-
cionalizacdo e maior eficiéncia do ser-
vico publico. Interessante notar que a
representacao politica nao se restringiu
ao universalismo de procedimentos da
racionalidade burocratica e ao pluralis-
mo de grupos com recursos de poder e
organizativos. A construcdo da legitimi-
dade democratica extrapolou o momento
eleitoral e a interferéncia de grupos, haja
vista a necessidade de um enraizamento
social por meio de arenas de negociacédo
com a sociedade civil, a fim de diminuir
o déficit democratico e de accountability.
Desse modo, o periodo democratico inau-
gura um momento na historia do pais de
coexisténcia de légicas de legitimidade
democratica, em que os componentes
elitista e autoritario perdem centralida-
de. Esse aspecto direciona para a terceira
transformacao na representacao politica,
com foco nas inovacoes da sociedade ci-
vil. A implementacdo de novos sistemas
de gestdo veio acompanhada de uma mu-
danca em relacdo ao papel da sociedade
civil, que deixa de ter como eixo estru-
turante a ideia de autonomia, muito pre-
sente na sua agenda de luta contra o re-
gime autoritario, passando a atuar para o
leque de programas sociais instituciona-
lizados (ALMEIDA, 2011, p. 248).

Almeida (2011) esclarece que tais
novas praticas participativas e represen-
tativas passaram a unir formas tradicio-
nais como o referendo e o plebiscito, até
algumas menos conhecidas, como as con-
feréncias de politicas publicas, audiéncias
publicas, conselhos, comités, ouvidorias,
mesas de negociacao e de dialogo, além
de iniciativas inovadoras como os progra-
mas de orcamentos participativos. Com
isso, a participacdo da sociedade civil nos
processos decisérios de formulacdao de
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politicas publicas e na organizacao do Esta-
do “consubstanciou-se com a Constituicao
de 1988, a qual declara (...) que todo o po-
der emana do povo, que o exerce por meio
de representantes eleitos ou diretamente”
(ALMEIDA, 2011, p. 249).

4. A REPRESENTAGCAO POLITICA
E ASNOVAS ESFERAS DE
INTERACAO COMUNICATIVA

A ampliacio da presenca da sociedade civil
nas discussoes e nas definicoes das politi-
cas publicas e, consequentemente, o cresci-
mento das instituicoes participativas sao
fenébmenos importantes que delineiam uma
nova fase democratica no pais (AVRITZER,
2007). O Partido dos Trabalhadores tém um
onus na concretude desta nova realidade, na
medida em que o seu fazer politica privilegiou
esta participacao da sociedade civil, tanto nos
debates como na formulacdo de politicas e
tomadas de decisao dos seus governos, o que
imprimiu uma nova légica a discussao sobre
representacdo politica.

A histéria do PT é interessante de ser
destacada porque a formacao de base do
partido, principalmente classe operdria
e popular, contribuiu para o seu apoio a
mudancas institucionais em outras esfe-
ras, que nao apenas a partidaria, ajudan-
do também a ampliar os temas a serem
abarcados e as formas de se fazer repre-
sentar (ALMEIDA, 2011, p. 246).

De acordo com Almeida (2011, p.253)
ocorre hoje uma constatacao de que repre-
sentantes da sociedade civil em instituicoes

participativas estdo provocando uma mu-
danca na relacao que separa Estado e socie-
dade, exigindo uma redefinicao do proprio
conceito de representacao, bem como das
questoes que o orientam este debate. Nesta
perspectiva, nosso argumento é que a rela-
cao dos partidos politicos com seus publicos
sofreu interferéncias com esta participacao
mais efetiva de setores da sociedade civil,
obrigando-os a uma necessaria de aproxi-
macdo com estes mesmos segmentos em
processos continuos e, ndo mais, apenas,
em periodos eleitorais. Afinal, as demandas
da sociedade passaram a ser mais fragmen-
tadas, exigindo respostas e posicionamen-
tos de forma mais rapida pelos partidos
politicos para manterem suas bases par-
tidarias e eleitorais. Com este cendrio, os
meios de comunicacdo massivos passaram
a desempenhar um papel fundamental
nesta interacao entre os diversos segmen-
tos sobre seus problemas, reivindicacoes e
novas demandas, uma vez gue a mediacao
entre o Estado, as instituicoes politicas e a
sociedade passa a ter a forca, a potenciali-
zacao e a visibilidade da midia.

Prudéncio (2010, p. 262) aponta que
0s movimentos sociais contemporaneos
tém colocado a midia como o “adversario
central por entender que ela reproduz o
discurso dos centros de poder”. Com isso,
a autora afirma que os movimentos sociais
adotam como meta forcar esse poder da
midia a prestar contas e tornar transparen-
tes suas decisoes.

(...) os representados sdo consumidores
de informacdo (..) ou investidores do
mercado de discursos publicos. O “in-
vestimento” depende da capacidade de
se faze ouvir ou repercutir as versoes de
seu interesse. A formacao da opiniao pu-
blica depende entdo da potencializacio
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retorica de grupos sociais, os quais pro-
movem, midiaticamente, a accountability
(PRUDENCIO, 2010, p. 263)

Assim, passou a ser necessaria uma
reconfiguracao da organizacao e da estru-
tura dos partidos politicos que precisavam
se adequar a esta nova ldégica com o incre-
mento da participacdo mais efetiva da so-
ciedade civil e a midiatizacao dos processos
sociais e politicos que passaram a ditar a
politica. O contra fluxo informativo passou
a ser um motor de visibilidade e de posi-
cionamento das siglas, por isso tornou-se
importante uma rede de comunicacao que
fosse utilizada de forma estratégica, apos-
tando na contrainformacao.

Para Fadul (1982) o conceito de con-
trainformacao, como o de estratégia, teve
em principio, uma conotacao militar, no
campo da espionagem, para so, em um se-
gundo momento, ser utilizado para se refe-
rir aos mecanismos de resisténcia contra a
classe dominante que utilizava (a) os meios
de comunicacao para disseminar sua ide-
ologia. A autora parte do pressuposto, que
ndo existe uma subordinacao absoluta de
uma classe perante outra, o que reforca a
ideia de resisténcia a ordem hegemonica.
Neste caso, contrainformacao teria o se-
guinte significado:

(...) praticas de comunicacdo e militancia
politica que resistem a ordem hegemoni-
ca e lutam pela instalacdo de uma nova
hegemonia. Esta pratica de contrainfor-
macao refere-se tanto a operacdo clan-
destina, fora do circuito normal, com a
criacao de meios populares proprios de
transmissoes de informacoes, como a
ocupacao de espacos e brechas deixados
nos meios de comunicacao como estao
instituidos, ou seja, a utilizacdo do cine-

ma, das cancoes, do teatro, do jornal, da
televisao, conforme as possibilidades ofe-
recidas em cada situacdo especifica (FA-
DUL, 1982, p. 35).

A ideia de fluxo e contra fluxo infor-
mativo como estratégia de comunicacao
passa pelo apelo a opinido publica, com o
proposito explicito de legitimar determina-
dos posicionamentos do Partido, atraindo a
credibilidade e o aval da sociedade. Deste
modo, configura-se a importancia do mo-
nitoramento das noticias politicas que sao
divulgadas pelos grandes conglomerados
de comunicacdo porque permite que os
partidos politicos atuem na contrainforma-
cao, criando versodes dos fatos e angulan-
do sobre o prisma que mais lhes convém.
Afinal, os meios de comunicacao se trans-
formaram em arenas de disputa politica,
0 que exige sempre uma atencdo para as
manchetes estampadas todos os dias nos
jornais, emissoras de radio, televisao e por-
tais de noticias.

Maia (2006) destaca de forma exem-
plar como as negociacoes entre os politicos
até as conversas diretas com os cidadaos
sobre questdes politicas sdo atravessadas
pela midia.

A midia reconfigura os padroes de discur-
so politico e as relacdes entre represen-
tantes e representados. Ela é a principal
instancia para lideres politicos divulga-
rem informacoes sobre suas atividades,
buscarem adesdo em campanhas eleito-
rais ou conguistarem suporte publico no
jogo politico mais geral. Por sua vez, a
grande maioria das informacoes de que
os cidadaos comuns necessitam pra to-
mar decisoes e agir na esfera politica -
escolher seus representantes, conhecer e
avaliar as politicas publicas, construir me-
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canismos de controle popular sobre os go-
vernantes - articula-se, de modo rotinei-
ro - com os meios de comunicacao. (...) O
espaco de visibilidade midiatica pode ser
entendido como um “palco”’, “arena”, “fo-
rum” de disputa politicas e de negociacdo
de sentidos. Em termos gerais, o governo
e os politicos precisam frequentemente
tomar decisoes sobre questoes controver-
sas diante, simultaneamente, da oposicdo
politico-partidaria, de grupos de interesse
e daquilo que é colocado em cena através
dos veiculos de comunicacdo. Em termos
mais especificos, o espaco de visibilidade
midiatico ¢ um ambiente em que embates
ideologicos se desdobram, colocando em
movimento interacoes diversas dentre
entre atores politicos e os préprios cida-
daos. Aquilo que se torna visivel através
da midia produz segmentacdes, constroi
solidariedades, dissemina projetos ou vi-
s6es do mundo, catalisa debates, faz des-
lanchar processos de prestacao de contas
ou estimula a mobilizacdo civica (MAIA,
2006, pp. 25-27).

Esta construcao de sentidos € perme-
ada por uma disputa discursiva entre as
instituicées ndo eleitorais (ONGS, funda-
coes, grupos de defesa de interesses espe-
cificos em relacao a temas, etnias, géneros,
religides, etc.) e os partidos politicos, na
busca pela aglutinacao de forcas politicas
para o enfrentamento com grupos oposi-
cionistas e de interesses divergentes. Nisso,
consiste esta chamada “esferas de interacao
comunicativa’ denominada por Fabrino
(2011), que comeca a ditar a legitimidade de
representacao politica das associacoes da
sociedade civil em nivel discursivo. O au-
tor enfatiza que estas representacoes nao
eleitorais passaram a lidar com esta ideia
de autorizacao, responsividade e delegacao
a partir de uma legitimidade construida

pelos efeitos de sua “porosidade interacio-
nal’, ou seja, a prestacao de contas se dd em
nivel discursivo em diferentes contextos
comunicativos pelos sistemas deliberativos
que comecam a ser favorecidos por este in-
cremento da participacao social, que come-
ca a se firmar a partir do final dos anos 80.

Com estas mudancas, o conceito de
representacdo se ampliou e permitiu uma
inclusao maior de segmentos antes margi-
nalizados do processo politico, que de certa
forma, trouxeram a cena politica uma mul-
tiplicidade de discursos e de demandas. O
autor aponta que tal cenario foi decorrente
das macrorelacoes de discussoes transna-
cionais, que alteraram as demarcacoes das
comunidades politicas e, em nivel interno,
0 aparecimento de clivagens sociais cada
vez mais plurais. Com efeito, este potencial
das associacoes da sociedade civil se con-
solida pelos seus efeitos pragmaticos para
atuar politicamente como representantes
discursivos, gerando novas perspectivas
tanto para segmentos especificos como
para o Estado, como um todo.

Fabrino (2011) ainda traz para os de-
bates a ideia de deliberacdo como um macro
processo em varias esferas comunicativas
e uma porosidade entre elas com a socie-
dade, caracterizadas pela parcialidade e
pela generalidade no tratamento de assun-
tos politicos. Para o autor, a representacao
passou a conectar instituicoes e sociedade
em um processo ciclico, o que obrigou os
representantes e representados a darem
justificativas para interesses, opinides e
ideias que defendem, na medida em que
¢ uma disputa de sentidos e perspectivas
politicas. Desta forma, se concretiza uma
rede mais complexa entre representantes
e representados, promovendo um mun-
do politicamentemais compartilhado com
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transparéncia e com participacao popular
(FABRINO, 2011, pp 120-121). No entanto,
com mais conflitos politicos e jogos de inte-
resses nas relacoes de poder.

Neste contexto, os partidos politi-
cos passaram por mudancas estruturais e
organizacionais® que pudessem garantir
conviver, e até sobreviver, com o seu papel
formal de mediacdo entre a sociedade e o
Estado. Afinal, surgem novos setores e seg-
mentos da sociedade civil, cada vez mais
plurais, com bandeiras de lutas de grupos
especificos que resultam em variedades
tematicas. Sao questdes que passam por
diversidades de identidades profissionais,
grupos religiosos, ambientalistas, identida-
des de géneros, moradores de favela, por-
tadores de necessidades especiais, dentre
outros. Segmentos estes que viabilizam
seus discursos para pressionar e a defender
seus interesses independentes dos partidos
politicos, baseados em perspectivas, visoes
singulares de mundo e de luta por direitos,
deixando em um segundo plano as ideolo-
gias classistas, que tradicionalmente mar-
caram 0s grupos politicos e foram o berco
para a criacao de muitos partidos politicos
no Brasil e no mundo, principalmente os de
Esquerda, como mencionamos nas analises
de alguns tedricos como Chadwuick (2006).
Tais transformacdes obrigaram os partidos
politicos a criarem mecanismos de aglu-
tinacdo de forca politica com estas novas
representacoes nao eleitorais, reforcando

[3] Tais mudancas na organizacao e na estrutura dos par-
tidos refletem nas teorias de evolucdo dos partidos politi-
cos nas ultimas décadas, passando por modelos diferen-
ciados como o Catch-all, o Cartel e o Politico-eleitoral, que
exigiram uma postura diferenciada das legendas tanto no
ambiente politico externo quanto interno, na relacdo com
suas bases partidarias Ver: PANEBIANCO, Angelo. Mode-
los de Partido: a organizacdo e poder nos partidos politicos.
Sdo Paulo: Martins Fontes, 2005.

suas bases e apostando em discursos e ban-
deiras de lutas em comum.

A expressao utilizada por Fabrino
(2011) denominada ‘esferas de interacao
comunicativa” da o tom das mudancas nes-
ta relacao entre sociedade e Estado, que foi
contemplada pelo didlogo constante entre
as partes para que os discursos entre ambos
se tornassem afinados e permitissem con-
sensos e avancos politicos, tanto no Brasil
como em outras partes do mundo* Neste
contexto, a comunicacdo comeca a conso-
lidar seu espaco na formulacao deste novo
conceito de representacao politica nao elei-
toral, no qual a legitimidade conquistada
se faz em nivel discursivo, o que impacta
também a representacao politica dos par-
tidos politicos com sua base partidaria. O
autor sugere que quanto mais complexa for
a rede de mecanismos de representacao,
maiores as chances de representar mais
aspectos dos cidadaos, pois é através da

[4] Um estudo de Maia (2010) sobre os atores da socie-
dade civil, acdo coletiva e relacbes com a comunicacao
de massa € exemplar nesta configuracdo das mudancas
entre a sociedade e o Estado e a importancia das “esfe-
ras de interacdo comunicativa” apontadas por Fabrino
(2011), o que contempla a realidade nacional e de outros
paises. Em termos gerais, Maia (2010) mostra modelos
de mobilizacdo politica, da identidade coletiva e do re-
conhecimento na tentativa de compreender as relacoes
que os atores civicos estabelecem com os media, a fim de
configurar a politica publica e promover a comunica-
cdo com amplas audiéncias. “Para além da visibilidade
e das acbes estratégicas, torna-se importante enten-
der os media também como uma arena discursiva, em
que opinides e argumentos sdo trocados e disputados.
O ambiente mididtico - com caracteristicas proprias,
mecanismos de selecdo de temas e topicos, procedi-
mentos de corte e edicao de discursos dos atores sociais
- constitui-se como importante féorum para o debate ci-
vico” (MAIA, 2010, p. 294). Fabrino (2011) cita a dificul-
dade de demarcacodes de comunidades politicas devido
as macro relacdes que tornam transnacionais diversas
discussodes politicas. Para o autor, a ideia de representa-
cdo mudou em paralelo com a mudanca das instituicoes
em todo o mundo (p. 117).
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troca publica de argumentos em diferentes
arenas discursivas que uma representacao
nao eleitoral pode construir sua legitimida-
de, mantendo um processo continuo dis-
cursivo articulado em diferentes fluxos e
esferas. Com isso, a representacao deve ser
centrada em discursos e o nucleo da poli-
tica transforma-se em multiplos discursos
(FABRINO, 2011, p. 122).

Avritzer (2007) d4 um passo a fren-
te nesta perspectiva dialdgica consolidada
pelo crescimento de instituicoes da socie-
dade civil guando constréi um conceito de
representacao politica por afinidades. Ape-
sar de seu texto original sobre o tema nao
fazer nenhuma mencao a importancia da
comunicacao neste entendimento sobre as
transformacoes do conceito de representa-
cao politica e muito menos como os partidos
politicos se posicionam frente a esta nova
realidade, o autor da énfase a consolidacao
de multiplas soberanias, imbuidas nas re-
presentacoes eleitorais e ndo eleitorais, que
traz para os debates os multiplos discursos
que passaram a fazer parte da cena politica,
reforcando a tendéncia de criacao de meca-
nismos de comunicacao entre as partes.

O autor ressalta a presenca cada vez
mais marcante da sociedade civil nas po-
liticas publicas em todo o mundo, a partir
da especializacao tematica e da experién-
cia, sejam os eleitos pela populacao para
desempenharem funcoes em conselhos e e
foruns® deliberativos setoriais, sejam aque-

[5] O Instituto de Pesquisas Aplicadas (IPEA), em par-
ceria com a Secretaria Geral da Republica (2013) rea-
lizou um estudo sobre a participacdo social e o didlogo
com a sociedade. Segundo o relatério, dado o recente
fortalecimento das relacdes entre sociedade civil e Es-
tado, por meio da ampliacdo e diversificacdo dos canais
de participacdo - como conselhos, comissoes, conferén-
cias, audiéncias publicas, ouvidorias -, o Instituto con-

les que sao definidos no interior das asso-
ciacoes civis, agregando interesses parciais
e solidariedades. Mas o destaque fica por
conta da visao do autor sobre uma anteci-
pacdo do processo de representacao poli-
tica, legitimado nao so pela acao, mas por
um passado de defesas de temas, direitos
ou bandeiras de lutas, na medida em que
esta trajetéria de participacao destes agen-
tes da sociedade civil (sejam individuos ou
associacoes) os permitem denunciar, criti-
car e reivindicar em nome dos segmentos
que representam. Este contorno politico é
que altera a concepcao de representacao
politica dos tradicionais moldes eleitorais
para mecanismos mais sutis de afinidade,
construida, paulatinamente, de forma con-
tinua e monitorada, pela troca comunicati-
va entre estes novos atores que emergem
na sociedade, nos seus dialogos com as ins-
tancias formais de representacao, como os
partidos politicos.

(...) O importante em relacdo a esta for-
ma de representacdo ¢ que ela tem sua
origem em uma escolha de atores da so-
ciedade civil, decidida, frequentemente
no interior de associacdes civis. Estas
exercem o papel de criar afinidades in-

sidera fundamental conhecer estes espacos democrati-
cos a fim de contribuir com a criacao de condicoes para
seu aprimoramento. Ainda segundo dados do relatdrio,
o numero de conselhos nacionais aumentou considera-
velmente desde o inicio da década de 1990. Enquanto,
entre 1930 e 1989, foram criados apenas cinco conse-
lhos nacionais, entre 1990 e 2009, somaram-se a eles
mais 26 conselhos, tendo em vista a difusdo da ideia
de ampliar a participacdo no processo de formulacao
de politicas publicas. Dentre alguns conselhos e féruns
mais atuantes, o estudo destaca: Conselho de Defesa
dos Direitos da Pessoa Humana, Conselho Nacional dos
Direitos do Idoso, Conselho Nacional de Saude, Conse-
lho Nacional dos Direitos da PessoaPortadoradeDefi-
ciéncia,dentreoutros.Disponivelem <http://www.ipea.
gov.br/participacao/images/pdfs/relatoriofinal _perfil _
conselhosnacionais.pdf> Acesso em: 13 junho 2016.
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termedidrias. (..) Ao agregarem estes
interesses, elas propiciam uma forma de
representacdo por escolha que nao é uma
representacao eleitoral de individuos ou
pessoas. A diferenca entre a representa-
cao por afinidade e a eleitoral é que a pri-
meira se legitima em uma identidade ou
solidariedade parcial exercida anterior-
mente (AVRITZER, 2011, p. 458).

Avritzer (2007) enfatiza que tal com-
plementariedade destes dois tipos de re-
presentacao, eleitoral e nao eleitoral, tem
sido comum nos ultimos governos. “(...) No
governo de Luiz Inacio Lula da Silva, os
presidentes dos conselhos nacionais sao
eleitos pela sociedade civil. Isso mostra que
uma forma de representacao pode tanto
emprestar legitimidade para outra como
também questiona-la” (AVRITZER 2007, p.
459). Neste cendrio, o autor faz o questio-
namento sobre o futuro da representacao
eleitoral, que, em sua opiniao, parece cada
vez mais ligado a combinacao destas for-
mas de representacdo, que tém sua origem
na participacao da sociedade civil.

Com isso, os partidos politicos, ins-
tancias até entdo formais nesta mediacao
entre Estado e sociedade, passaram a ter
que lidar com a légica deste processo con-
tinuo de didlogo, que os obriga a investir
nos seus canais privados de comunicacao
COMO Uma engrenagem que os garanta um
espaco politico nas discussdes e nestas no-
vas instancias de mediacdo e articulacdo de
interesses para além do sistema partidario.

Tais mudancas no fazer politica
partidaria consolida uma nova forma de
representacao entre os partidos e suas
bases partidarias, que é permeada pelos
seus proprios canais de comunicacao para
que se estabeleca este processo ciclico de

entrosamento da legenda e de seus lideres
com os setores e 0s segmentos que dizem
representar, apostando na identificacao
partidaria e na credibilidade de seus posi-
cionamentos. Neste novo cenario, nao bas-
ta mais ser eleito, é necessaria uma opiniao
publica favoravel que os mantenha no po-
der e os legitime a tomar decisdes e posicio-
namentos a favor de seus representados,
mesmo porque tal estratégia é que garanti-
rd os proximos éxitos eleitorais.

Avritzer (2007, p. 459) reforca que as
eleicoes ainda sdo a maneira mais demo-
cratica de escolha dos representantes, mas
uma vez eleitos, estes despontam para uma
nova realidade. Neste ponto, sustentamos
que esta conjuntura direciona os partidos
e 0s seus lideres priorizarem mecanismos
de adequacao politica para que eles nao se
deslegitimem frente seus representados,
apostando no dialogo constante e no contra
fluxo informativo para fazer frente as con-
tingéncias que marcam a politica atual. A
questao que se apresenta é o que os partidos
politicos tém que combinar suas acoes e pra-
ticas politicas com estas novas formas de re-
presentacao nao eleitoral da sociedade civil.

Aqueles representantes que ignoram
essa representacao, seja no ambito na-
cional, seja no internacional, tendem a se
deslegitimar entre seus proprios eleitores
e tém sido muitas vezes de implementar
sua propria agenda. (...) Neste sentido, a
questao colocada pela politica contempo-
ranea deve ser uma reducdo da preocu-
pacao com a legitimidade dessas novas
formas de representacido e um aumento
da preocupacao sobre de que modo elas
devem se sobrepor em um sistema poli-
tico regido por multiplas soberanias. O
futuro da representacao parece cada vez
mais ligado a sua combinacdo com for-
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mas de representacido que tém sua ori-
gem na participacao da sociedade civil
(AVRITZER, 2007, p. 459).

CONCLUSAO

O alargamento da concepcao tedrica de re-
presentacao politica, de classicos sobre o
tema, como Hanna Pitkin, até autores mais
contemporaneos, como Urbinati (2006); You-
ng (2006); Avritzer (2007); Fabrino (2011); Al-
meida, (2011), dentre outros, nos aponta para
uma légica de complementariedade que re-
desenha o sistema politico atual, destacan-
do o incremento da participacio popular e
midiatizacdo dos processos politicos. Toda-
via, é importante ressaltar que tais reflexées
nos revelam que o conceito de representacao
politica se desdobrou em novas matrizes te-
dricas, na medida em que a midia passou a
centralizar esta relacdo entre representantes
e representados, exigindo um deslocamento
do tema das Ciéncias Politicas para o campo
da Comunicacao Social.

O conceito de representacao politica
por afinidade (AVRTIZER, 2007) é um eixo
tedrico que reverbera de forma mais clara
0 amalgama entre a comunicacao e repre-
sentacao politica. Esta concepcao permite
uma nova leitura sobre representacao po-
litica, em um processo anterior a delegacao
de poderes dos representados para seus
representantes, ou seja, antecedendo o ato
eleitoral, tendo a midia como suporte deste
modelo. Para gerar afinidades e sentimen-
tos comuns que estreitam os lacos de iden-
tificacao, seja entre os partidos politicos e
seus lideres com eleitores e cidadaos, seja

as associacoes da sociedade civil com seus
segmentos representativos, sao necessa-
rias estratégias e canais de comunicacao
eficientes. Os tipos de representacao politi-
ca eleitoral e a ndo eleitoral s6 se estabele-
cem mediante estas chamadas porosidades
interativas entre as partes.

Para os partidos politicos, as estra-
tégias de comunicacdo visam construir,
fortalecer e sustentar a sua representa-
cdo politica junto a setores importantes
da sociedade, que consolidam a sua base
partidaria, tanto que o investimento em
comunicacao torna-se o grande trunfo das
legendas pela disputa e manutencao de po-
der. Por outro lado, as associacoes da socie-
dade civil apostam na visibilidade midiatica
como fonte dos embates ideoldgicos para
reforcar suas demandas e bandeiras de
luta junto a seus pares e a sociedade, for-
cando novas interacoes que lhes garantam
credibilidade e legitimidade. Como enfatiza
Maia (2006, p. 27) “Aqguilo que se torna visi-
vel através da midia produz segmentacoes,
constroi solidariedades, dissemina projetos
ou visdes do mundo, catalisa debates, faz
deslanchar processos de prestacdo de con-
tas ou estimula a mobilizacdo civica”.

Neste cenario politico, a representacao
politica apresenta diferentes nuances que se
mesclam com o incremento da participacao
popular e de novos mecanismos de delibera-
cao politica, tendo a midia um papel fulcral
na relacao entre representantes e represen-
tados, seja por meio da légica eleitoral ou
pela conqguista continua de afinidades.
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Doutor em Comunicacao pela Universidade Federal
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O artigo analisa os Programas Partidarios Gratuitos (PPGs) do PMDB em rede nacio-
nal de televisao em 2015 e 2016. Busca-se compreender como a propaganda politica
aciona elementos na memoria discursiva do eleitor para produzir efeitos de sentido
e para constituir um lugar de fala do PMDB, que é ambivalente de inicio, mas de
oposicao com o desenrolar da crise politica. O partido fala em tom de accountability
sobre os ministérios que ocupa, mas marca sua diferenca e sua posicao critica em
relacao ao governo, ja que, em 2016, foi acatado o processo de impeachment da pre-
sidente Dilma Rousseff. A propaganda utiliza-se da memdria discursiva em torno do
PMDB - a conciliacao, seja para legitimar seu lugar de fala ambiguo e entrecruzado,
seja para justificar o protagonismo e a capacidade de unificar e pacificar o pais.

The article analyses the Party Programs Free of the PMDB in national TV network in
2015 and 2016. Search up understand how the politic advertising triggers the elements
on the voter discursive memory for product feelings effects and construct a speech
place of the PMDB, whats is ambivalent in the start, but is opposition with the develop
of political crisis. The party speech in accountability tone about the ministries occupied
for him, but mark his difference and critizes position in relationship of government,
as in 2016 was accept the impeachment process of the president Dilma Rousseff. The
advertising used of the discursive memory around the PMDB - the conciliation, be for
legitimize her speech place ambiguous and decussate, be for justify the protagonism
and the capacity of unify and pacify the country.

El articulo analiza los Programas Partidistas Gratuitos (PPGs) del PMDB en la red nacio-
nal de television entre 2015 y 2016. Se busca comprender como la propaganda politica
activa elementos en la memoria discursiva del elector para producir efectos de sentido
y para constituir un lugar de discurso del PMDB, que es ambivalente en el comienzo,
pero que es de oposicion con el desarrollo de la crisis politica. El partido habla dando
cuenta de los ministerios que ocupa, y resalta su diferencia y posicion critica respecto
al gobierno, ya que en 2016 fue ejecutado el proceso de impeachment de la presidenta
Dilma Rousseff. La propaganda utiliza l1a memoria discursiva en torno del PMDB - la
conciliacion -, sea para legitimar su lugar de discurso ambiguo y entrecruzado, sea
para justificar el protagonismo y la capacidad de unificar y pacificar el pais.
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INTRODUCAO

Os anos de 2015 e 2016 foram marcados
pela crise politica e de imagem que abalou
o governo Dilma Rousseff (PT) e iria de-
sembocar no seu afastamento pelo Senado
Federal em maio de 2016. O governo do PT
enfrentava dificuldades macroeconémicas
e fiscais, além de um acentuado desgaste
de imagem, o que ja vinha se evidenciando
desde as manifestacoes populares de 2013
e culminou com as acirradas eleicoes presi-
denciais de 2014.

Dilma Rousseff iniciou seu segundo
mandato com o pais polarizado e enfren-
tando a espetacularizacao midiatica de ope-
racoes da Policia Federal “Lava Jato’, que
apuravam casos de corrupcdo na Petro-
bras, envolvendo diretamente o governo
bem como de varios partidos da oposicao.
Manifestacoes contra o governo multipli-
caram-se pelo pais, pautadas pela narrativa
jus-midiatica de caca a corrupcao sustenta-
da pela grande midia brasileira.

O PMDB foi aliado oficial do PT em
ambito nacional desde 2006. Nao obstante,
sempre abrigou alas antipaticas aos governos
petistas. Em 2015, essas correntes de oposicao
cresceram dentro do partido. E, face a fragi-
lizacao do governo petista, setores do PMDB
aliados ao governo conseguiram ainda mais
espaco na composicao ministerial.

Foi a partir da observacao do contexto
politico-econémico que emergiu logo apos
a reeleicao da presidente Dilma Rousseff e
conduziu o PMDB ainda mais para o centro
da cena politica nacional, que concebemos a
proposta do presente artigo. Motivou nosso
interesse observar que o arranjo institucio-
nal do presidencialismo brasileiro permite

que o partido do vice-presidente da Repu-
blica, diretamente beneficiado pelo processo
de impeachment, possa ter poder o suficien-
te nas duas casas legislativas a ponto de se
tornar peca chave em um processo de impe-
dimento do presidente eleito: uma avenida
aberta para a conspiracao politica.

A partir da discussdo sobre a interfa-
ce entre midia politica, discute-se o conceito
de campanha permanente, compreendida
como acoes constantes dos atores politicos
tendo em vista a conquista ou manutencao
do poder (BLUMENTAL, 1980; LILLEKER,
2007). Numa disputa politica, ha um em-
bate entre retdricas de campanhas da si-
tuacdo versus oposicao (FIGUEREDO et al,
1998). No caso do PMDB, a analise mostra
como o partido negociou, desde a eleicao de
1994, o seu apoio aos governos eleitos em
funcao de cargos e vantagens. Mas, a partir
da crise no governo do PT, a retdrica a par-
tir de 2015 passou a ser ambigua e mais pro-
xima de uma retorica de oposicao, mesmo
estando na base aliada do governo, o que
levou, posteriormente, ao impeachment de
Dilma. Isso ficou evidente, conforme mos-
tra o artigo, nos programas do PMDB na
Propaganda Partidaria Gratuita (PPG), que,
por natureza, é para divulgar os programas
do partido, mas que tem sido usada como
estratégia de campanha permanente.

Procedemos a uma analise do dis-
curso politico-partidario peemedebista
nas propagandas veiculadas pelo partido
na TV em 2015 e 2016 (FOUCAULT, 1996;
ORLANDI, 2004, 2005; PECHEUX, 1999).
O objetivo foi analisar o modo como a ins-
tituicdo partidaria (sujeito do discurso),
por meio da propaganda politica, acionou
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a memoria discursiva social para legiti-
mar seus argumentos, para justificar maior
protagonismo na cena politica nacional e
estimular a construcao de determinados
efeitos de sentido em torno de si, ocupando
um lugar de fala que seria proéprio e distin-
tivo do partido.

2. MEMORIA DISCURSIVA,
LUGARDEFALAEA
PROPAGANDA POLITICA

Pela ética da analise do discurso, os pro-
cessos de construcao de sentido envolvem
sempre trés dimensoes inter-relacionadas:
sujeito, linguagem, contexto histérico. ‘Os
elementos fundamentais estao na relacao
lingua/ sujeito/ histéria, esta entendida
como a exterioridade constitutiva de qual-
quer discursividade” (ORLANDI, 2004, p.
21). As relacées de significacdo/interpreta-
cao ocorrem a partir da inscricao de sujei-
tos num contexto histdrico dado. Por isso,
na analise discursiva, é imprescindivel a
consideracao daquilo que é exterior ao di-
Zer, mas que o circunscreve, restringe. Seja
na emissao ou na interpretacao discursivas
ha sempre um sujeito que aciona uma me-
moria discursiva num espaco histoérico-cul-
tural que delimita a sua acao. O discurso é
a apropriacdo de um cédigo de linguagem
(linguistico, imagético, midiatico) por um
sujeito localizado social, histérica e discur-
sivamente. Ele revela o sujeito, sua posicao
no mundo social, sua historia.

O discurso nao deve ser entendi-
do como tendo origem nos sujeitos que o
pronunciam. Na verdade, os sujeitos estao

inseridos em formacoes discursivas que o0s
circunscrevem. E nessa perspectiva que
Foucault propde um ‘principio de inversao'”
“(...) Figuras que parecem desempenhar um
papel positivo, como a do autor, a da disci-
plina, a da vontade de verdade, é necessario
reconhecer nelas, em vez disso, o jogo ne-
gativo de um recorte e de uma rarefacao do
discurso” (FOUCAULT, 1996, p. 14). Numa
abordagem similar, Pécheux discorre sobre
o discurso. “E sempre pronunciado a partir
de condicoes de producdo dadas; é pratica
politica, lugar de debate, conflito e confron-
to de sentido; surge de outros discursos, ao
mesmo tempo em que aponta para outros.
Nao provém de fonte Unica, mas de varias”
(PECHEUX, 1997, p. 77).

Nesse mesmo sentido, o discurso
pode ser compreendido como um “espaco
que abriga distintos lugares, bem como a
dispersao do sujeito (...); Podemos pensar
a nocao de lugar discursivo (...), um espaco
que se configura no interior do discurso’
(GRIGOLETTO, 2007, p.5). Assim, & possi-
vel entender o conceito de lugar discursivo,
distinguindo-o do lugar social e atentando
para a relacao dialética entre esses termos:

O Lugar social so se legitima pela prati-
ca discursiva, portanto, pela inscricao do
sujeito num lugar discursivo. E o lugar
discursivo, por sua vez, so existe discur-
sivamente porque ha determinacdo do
lugar social que impde a sua inscricao em
determinado discurso (GRIGOLETTO,
2007, p. 7).

Dessa forma, segundo GCrigoletto
(2007), tanto o lugar discursivo é efeito
do lugar social, quanto o lugar social nao
¢ constituido sendo pela pratica discur-
siva, ou seja, sO existe discursivamente
porque ha determinacao do lugar social.
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A constituicdo de um lugar de fala
especifico corresponde o enquadramen-
to do sujeito dentro de uma determinada
formacao discursiva (FD). Isto é, a par-
tir da configuracao de um lugar de fala,
0 sujeito se insere numa determinada
FD, ficando circunscrito a sua ordem de
funcionamento. As FDs sao definidas
como “diferentes regidoes que recortam o
interdiscurso e que refletem as diferen-
cas ideoldgicas, o modo como as posicoes
sujeito, seus lugares sociais ai represen-
tados, constituem sentidos diferentes”
(SILVA, 2008, p. 43). O interdiscurso pode
ser conceituado como “todo conjunto de
formulacoes ja feitas e ja ditas, que de-
terminam o que dizemos. E o dizivel,
histérica e linguisticamente definido; o
enunciavel, o ja dito, exterior a lingua e
ao sujeito, mas que esta no dominio da
memoria discursiva” (ORLANDI, 2005,
p.33). A compreensao deve ser dialética.
Lugar discursivo, lugar social, formacao
discursiva, formacao ideologica se entre-
lacam mutuamente na constituicao do
sujeito discursivo.

O sujeito em analise do discurso nao
deve ser compreendido como unificado,
constituido de forma acabada e anterior ao
ato discursivo. Aqui, ele se constitui exata-
mente a partir dos seus atos de fala. Seu
processo de constituicao é discursivo. Ele é
atravessado pela historicidade, pela estru-
tura da lingua, por discursos anteriores.

O sujeito é compreendido como ser as-
sujeitado, como efeito de linguagem:;
constituido pela lingua, atravessado pelo
inconsciente, portanto, dividido, hetero-
géneo; nele, a contradicao, a dispersao,
o equivoco, a descontinuidade, a incom-
pletude e a falta sdo estruturantes (PE-
CHEUX, 1997 apud SILVA, 2008, p. 40).

Alids, com base nos preceitos da ana-
lise discursiva francesa, que nem a lingua,
nem o sujeito, nem o discurso e tampouco a
interpretacao ou o sentido podem ser enca-
rados como dados, prontos, acabados. Esses
elementos estao sempre se constituindo e
reconstituindo historicamente uns em re-
lacao aos outros. Pensando novamente de
forma dialética, é possivel compreender a
constituicao do sujeito a partir de seus atos
discursivos e, ao mesmo tempo, entender
o discurso como indice de um lugar social
proprio do sujeito. Assim, o discurso do gé-
nero propaganda politica posiciona a fala
partidaria em um lugar discursivo, buscan-
do distinguir a imagem do partido diante
do eleitorado, de modo a conferir credibi-
lidade a instituicao partidaria. O lugar de
fala ocupado pelo discurso do partido deve
ser coerente com o lugar social assumido
pela agremiacao historicamente. O discur-
so politico recorre a elementos da memoria
discursiva social para estimular a constru-
cao de sentidos especificos pelos eleitores.
E preciso apoiar o dito no nao-dito, naquilo
que esta na ordem do interdiscurso.

Porém, como ja mencionamos, 0s
processos de significacao estdo sempre
abertos. A comunicacao de sentidos estd
inevitavelmente sujeita a uma incomple-
tude que lhe é essencial e estruturante. A
interpretacao ¢ uma questao fluida e pouco
administravel.

O sentido ndo nasce da vontade repenti-
na de um sujeito enunciador. O discurso
tem uma memoria, ou seja, ele nasce de
um trabalho sobre outros discursos que
ele repete, ou modifica. Essa repeticao ou
modificacdo nao é necessariamente in-
tencional, consciente, nem imediata (...).
Ao contrario, pode ser oculta ao sujeito
enunciador (MITTMANN, 1999, p.272).
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Na construcao de sentido, os sujei-
tos recorrem a uma memoria discursiva,
que preenche os vazios caracteristicos
do processo enunciativo. Essa memaria é
constituida de discursos pré-construidos -
ja-ditos cristalizados no imaginéario dos su-
jeitos, chavesde leitura necessarias para se
estabelecer sentido. Mas o processo nunca
é univoco, homogéneo, estavel. Pelo con-
trario, € multifacetado e quebradico.

A memoria discursiva seria aquilo que,
face a um texto, que surge como aconte-
cimento a ser lido, vem reestabelecer os
implicitos (quer dizer, mais tecnicamen-
te, os pré-construidos, elementos citados
e relatados, discursos- transversos, etc.)
de que sua leitura necessita: a condicao
do legivel em relacdao ao proprio legivel
(PECHEUX, 1999, P. 52).

Mas a memoria a que se refere Pé-
cheux nao deve ser compreendida no
aspecto psicologico, como memoria indi-
vidual, mas no sentido coletivo de uma
memoria mitica, inscrita em praticas
sociais e constituida de sentidos entre-
cruzados, perpassando os sujeitos e as
instituicoes sociais. Nessa acepcao, “a me-
moria é necessariamente um espaco mo-
vel, de conflitos de regularizacdo... Um
espaco de desdobramentos, réplicas, po-
lémicas e contra-discursos” (PECHEUX,
1999, p. 10)

A partir do conceito de memoria dis-
cursiva, € possivel compreender melhor
a relacao entre sujeito, lingua e historia
- a triade classica da analise do discurso.
O sujeito, aqui, ndo deve ser concebido
como sujeito empirico, individuo, e sim
como sujeito discursivo. Ele traz consigo
as marcas da historia, do contexto social.
Nao ¢ a fonte ou a origem do discurso que

profere, embora carregue normalmente
essa ilusao. Também nao pode ser o de-
tentor ou administrador dos sentidos em
torno de qualquer discurso. Como toda
fala retoma o ja-dito e aciona discursos
pré-construidos, o sujeito é mais uma
valvula por onde vem a tona os discur-
sos mantidos em dorméncia no ambito do
interdiscurso do que propriamente a ori-
gem, a fonte ou o autor dos discursos que
profere. “Em vez de ser aquele de onde o
discurso sai, estaria antes no acaso de seu
curso”. (FOUCAULT, 1996, P. 1)

Na linguagem publicitaria, a funcao
do nao-dito, da memoria discursiva e do
interdiscurso no fechamento de sentidos
para o enunciado, se torna ainda mais
patente. Esse tipo de texto é comumente
estruturado com base em implicitos, no ja
dito, a partir de sugestdes. A propaganda
politica procura constituir sentido para o
discurso partidario evocando elementos
presentes na memoria discursiva. O dito
ganha sentido quando relacionado aonao
dito presente no interdiscurso.

3. INTERFACE MIDIA
E POLITICA: A CAMPANHA
PERMANENTEE A
COMUNICACAO PARTIDARIA

Como os partidos politicos tém utilizado
estrategicamente a arena midiatica, como
ocorre nos programas da Propaganda Par-
tidaria Gratuita (PPG), é importante tecer
consideracoes acerca das relacoes entre
midia e politica, que se tornaram cada vez
mais préoximas. Em funcdo do ainda ex-
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tenso alcance dos meios tradicionais e da
popularizacdo dos novos dispositivos tec-
noldgicos, € necessario reconhecer que se
vive em meio a um bios midiatico que orga-
niza e estrutura a contemporaneidade. Os
atores politicos utilizam o poder do campo
midiatico para enfatizar seus discursos,
mas, além desse uso instrumental, incorpo-
ram as logicas e gramaticas comunicacio-
nais ao proprio funcionamento da politica,
que levam a um crescente personalismo.
(GOMES, 2004)

Nesse sentido, cada vez mais, a midia
tradicional - em especial a televisdo (TV),
ainda o meio massivo de maior alcance -,
e as tecnologias digitais com a internet e as
redes sociais a frente, tornaram-se o palco
privilegiado e, ao mesmo tempo, os atores
centrais para as disputas politicas. Os can-
didatos utilizam aparatos midiaticos para
ganharem visibilidade e divulgarem suas
propostas, paralelamente ao fato de que as
narrativas midiaticas passaram a ser estru-
turantes do proprio discurso politico.

Num ambiente complexo e de virtu-
al ubiquidade comunicacional, a relacao
entre midia e politica acontece, ininter-
ruptamente, uma vez que nas democracias
liberais o poder deve ser conquistado, dia-
riamente, e isso se faz por meio da cons-
trucao e da difusao de imagens publicas
dos atores politicos. Assim, pode-se afirmar
que, nas disputas politicas, os discursos ja
comecam a ser construidos e desconstru-
idos antes do periodo eleitoral. Chama-se
este processo de campanha permanente
(LILLEKER 2007; BLUMENTHAL, 1980).
O conceito de campanha permanente, de
acordo com Lilleker (2007), refere-se ao uso
dos recursos disponiveis no trabalho por
parte dos individuos e organizacoes eleitas
- governos, partido do governo, membros

do parlamento, congressistas ou outros re-
presentantes - a fim de se constituir e man-
ter o apoio popular.

Tais reflexdes sao pano de fundo para
a compreensao de disputas eleitorais re-
centes e para entender o uso estratégico
que os partidos fazem da Propaganda Par-
tidaria Gratuita (PPG) na TV e no radio. Isso
porque, segundo dados da Secretaria de Co-
municacao do Governo Federal (SECOM), a
midia massiva ainda tem grande influéncia
sobre o publico. A pesquisa apontaquea TV
ainda é o meio de comunicacdao de maior
alcance, em que 95% dos entrevistados
afirmaram assisti-la, sendo que 73% tém o
héabito diario. No entanto, pode-se afirmar
que se vivencia um momento de transicao
em termos de sistemas de midia, tanto em
esfera global, quanto no Brasil (BRASIL,
2014). A maior parte da informacao politi-
ca, de que dispdem os cidaddos médios para
formarem juizo sobre a realidade - e, por-
tanto, também sobre a politica, em geral,
e as eleicoes, em particular -, provém das
instancias midiaticas.

A congquista do poder, de forma dia-
ria, pode ser executada por meio de con-
sultores politicos especializados, que pode
ajudar os lideres politicos, seja na busca ou
manutencao do poder. Para tanto, sao uti-
lizadas técnicas de campanha, como, por
exemplo, a espetacularizacao, ou seja, as
narrativas sao previamente planejadas, de
modo a chocar, divertir e emocionar o pu-
blico (GOMES, 2004). E preciso pensar no
cenario, no figurino e principalmente nas
palavras utilizadas nos discursos, como
sera observado nas propagandas levadas
ao ar pelo PMDB.

Segundo o Tribunal Superior Eleitoral,
a propaganda partidaria gratuita (PPG) tem
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por objetivo a divulgacao dos ideais, pro-
gramas e propostas dos partidos politicos.
Ela é feita de forma genérica e exclusiva,
nao mencionando nomes de pretensos can-
didatos, tampouco é vinculada a um pleito
eleitoral especifico. Anualmente, os partidos
registrados tém direito a dois programas de
dez minutos cada, que vao ao ar em cadeia
de radio e TV, com excecao dos anos eleito-
rais, quando se tem apenas um programa.

Nos embates discursivos da propa-
ganda politica, ha sempre uma disputa que
envolve, de um lado a construcao da retori-
ca de situacao e, de outro, de uma retérica
de oposicao. Figueiredo et al (1998) diferen-
ciam a natureza da argumentacao politica
em relacao a argumentacao num debate
cientifico. No caso do embate cientifico, por
exemplo, o orador procura convencer a pla-
tela com sua retérica argumentativa, seja
pela deducao légica ou pela demonstracao
de evidéncias, de verdade da sua teoria. No
caso do debate politico, em que prevalece a
argumentacao politica, a proposta de per-
suadir a maioria consiste em convencer o
publico de que determinada lei ou politica
a ser votada trara maiores beneficios que
qualquer outra, independentemente das
verdades logica ou empirica que possam
ser acionadas para dar sustentacao as al-
ternativas em disputa. Conforme explicam
0s autores, no caso das disputas eleitorais,
a tabua da verdade légica da espaco a filo-
sofia dos principios e dos fins, e a evidéncia
empirica é substituida pelos valores e inte-
resses dos atores na hora da decisao.

Dessa forma, ao entender a argu-
mentacao politica como aquela que busca
convencer o eleitor a partir de interpreta-
coOes feitas sobre a realidade, Figueiredo et
al (1998) explicam que a retdrica politica é
de natureza ficcional, diferente da retérica

cientifica, objetiva. Tal distincao explica-se
devido ao fato de que a retorica politica pas-
sa por uma interpretacao do mundo, que é
de natureza ficcional, voltada para percep-
cOes sobre o real. A realidade pode ter mais
de uma interpretacao politica, como, por
exemplo, ‘0 copo estd quase cheio ou quase
vazio. Num debate politico, com objetivo de
convencer os eleitores, a estrutura da ar-
gumentacao dos atores politicos tem duas
vertentes: (1) o mundo atual esta ruim, mas
ficard bom ou (2) o mundo atual estd bom
e ficard ainda melhor. A primeira vertente
refere-se a argumentacao da oposicao; e a
segunda, da situacao.

4. PMDB COMO O PARTIDO
MODERADO E PRAGMATICO:
A GOVERNABILIDADEE A
CAPILARIDADE ELEITORAL
NO BRASIL

O PMDB ocupa uma posicao de centralida-
de no quadro politico brasileiro. Nenhum
governo estabelecido apds a redemocra-
tizacdao pode abrir mao de aliancas com o
partido para obter governabilidade. Mesmo
que a sigla nao tenha lancado candidato
proprio a Presidéncia da Republica desde
1994, é impossivel negar sua relevancia na-
cional em termos eleitorais e de composi-
cao governamental. Muitas vezes, o PMDB
operou e opera como o ‘fiel da balanca” en-
tre os dois partidos que se alternam no po-
der executivo nacional de 1994 até os dias
de hoje - 0 PT e 0 PSDB.

As raizes histéricas do PMDB remon-
tam ao periodo autoritario, quando, a partir
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de 1965, foi instalado o bipartidarismo: de
um lado, a ARENA (Alianca Renovado-
ra Nacional) - partido de apoio ao regime
instalado em 1964, e, do outro, o MDB (Mo-
vimento Democratico Brasileiro) - partido
da oposicao consentida pelo regime. Como
o MDB era a uUnica instituicao autorizada
legalmente a fazer oposicao ao governo mi-
litar, desde sua origem o partido foi com-
posto por quadros politicos diversificados,
acolhendo parlamentares de varios parti-
dos do periodo democratico anterior, como
o PTB, 0 PSD e, em menor numero, da pro-
pria UDN, além de alguns membros de si-
glas menores - PSP, PDC, PTN, PSB, PRT,
PST. (MOTA, 2008)

A partir de 1970, com o desgaste do
regime militar, o partido passou a aglutinar
a oposicao politica e a opinido publica. Cabe
ressaltar que, ja naguele momento, o MDB
demonstrava seu pendor a moderacao. Ao
mesmo tempo em que possuia alas que se
opunham firmemente ao governo militar,
com representantes como Jarbas Vascon-
celos e Ulisses Guimaraes, também possuia
quadros que pautavam sua acao por uma
postura moderada e que assumiam fun-
cao central na governabilidade do proéprio
regime militar. Nesse sentido, destaca-se
a figura de Tancredo Neves, politico que
transitou bem, seja entre a oposicao con-
sentida, seja entre os militares.

Com a volta do pluripartidarismo em
1982, o partido passou a se chamar PMDB.
Naturalmente, perdeu quadros para os no-
vos partidos que surgiam, mas manteve-se
forte. Em 1988, o PMDB sangrou nova-
mente: uma dissidéncia do partido fundou
o PSDB. Neste momento, o partido estava a
frente do poder executivo nacional, sob a li-
deranca do entdo presidente José Sarney. O
fracasso dos planos econémicos de Sarney

levou a mais uma debandada na legenda
em 1989. Este talvez tenha sido o pior mo-
mento do partido historicamente. Em meio
a profusao de candidatos que disputaram
a sucessao de Sarney, na primeira eleicao
direta apds 21 anos, o candidato peemede-
bista, Ulisses Guimaraes, teve uma votacao
inexpressiva: 4,4% dos votos.

O partido foi um dos atores centrais
da campanha das Diretas J3, além de ter
sido o partido que elegeu o primeiro civil
para a Presidéncia da Republica (Tancre-
do Neves) em 1985, apds o governo militar.
Tornou-se o principal sustentaculo politico
do Governo Sarney e, na época, teve um
de seus lideres historicos como presidente
da constituinte de 1988, o entdo senador
Ulisses Guimaraes. Com o impeachment
de Fernando Collor de Mello em 1992, o
PMDB deu sustentacao ao governo de Ita-
mar Franco, filiado a legenda.

Uma das principais herancas que o
partido carrega do antigo MDB € a capilari-
dade de seus diretorios pelo pais. E a legen-
da que mais possui nucleos municipais. Nas
eleicoes de 2014, o PMDB foi a agremiacao
que elegeu o maior numero de senadores
e a segunda a eleger mais deputados fede-
rais, apenas dois a menos que o PT. Ao lon-
go do mandato, com a perda de deputados
que mudaram de partido, hoje os peemede-
bistas sdo a maior bancada da Camara.

Em 2015, primeiro ano de mandato
da presidente Dilma Rousseff (PT) apos sua
reeleicao, o PMDB tornou-se primordial
para a sustentacao da presidente, que en-
frentava grave crise econémica e politica.
No entanto, a lideranca de Eduardo Cunha
minou paulatinamente o apoio parlamen-
tar da presidenta, culminando com o rom-
pimento oficial da legenda com o governo
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no auge da crise politica em 2016. A con-
sequéncia foi imediata: apoio do partido ao
impeachment e a defesa de Michel Temer
como futuro presidente.

5. CORPUS E METODOLOGIA

Procedemos a uma analise do discurso
politico do PMDB em suas propagandas
partidarias veiculadas em 2015 e 2016
pela TV, de acordo com a Lei dos Partidos
Politicos!. Desconsideramos as insercoes
curtas distribuidas ao longo da programa-
cao e concentramos a analise nos dois pro-
gramas (dez minutos cada) veiculados pelo
partido no horéario nobre em rede nacional,
nos dias 26 de fevereiro e 24 de setembro
de 2015 e no programa veiculado no dia
25 de fevereiro de 2016. Foi investigada a
forma como o partido acionou a memoria
discursiva social para estimular a constru-
cao de sentidos especificos em torno de si,
edificando e ocupando, assim, um lugar de
fala peemedebista, proprio do partido.

Analisar o discurso requer atencao as
suas condicoes de producao. Como os pro-
cessos de significacao sao abertos, a anali-
se discursiva nao deve ir em busca de um

[1] A Lein®9.096/95 em seus artigos 45 a 48 determi-
na o acesso gratuito dos partidos politicos com registro
no TSE (Tribunal Superior eleitoral) aos canais de radio
e TV de sinal aberto. A legislacdo prevé que cada sigla
partidaria tem direito a um programa televiso por se-
mestre, com duracao de 10 minutos, veiculado em ho-
rario nobre (entre 19h30 e 22h), além de um total de 20
minutos por semestre a ser utilizado para a veiculacao
de insercoes partidarias de 30 segundos ou um minuto
ao longo da programacao televisiva.

sentido verdadeiro e univoco para o texto.
O que deve interessar ao analista sdao os
efeitos de sentido possiveis ou provaveis de
virem a tona a partir do discurso. A analise
deve descrever os processos de significacao,
nao buscar um significado oculto e verda-
deiro por tras da mensagem. “A finalidade
da analise do discurso nao é interpretar,
mas compreender como o texto funciona,
isto é, como um texto produz sentidos” (OR-
LANDI, 2004, p.19). Nessa mesma direcao,
Foucault aconselha ao analista discursivo:

Nao ir do discurso até ao seu nucleo es-
condido, até ao centro de um pensamento
ou de uma significacdo que nele se mani-
festasse; mas a partir do préprio discurso,
do seu aparecimento e da sua regularida-
de, ir até as suas condicoes externas de
possibilidade (FOUCAULT, 1996, p.15).

Foucault nomeia tal postura como um
principio de exterioridade, indicando que o
analista de discurso nao deve se restringir
a um mergulho no texto em busca de uma
compreensao interna. Deve se afastar e
buscar os elementos elucidativos do fun-
cionamento discursivo no espaco exterior
a materialidade textual. Neste ponto, vem
a claro a operacionalidade analitica de con-
ceitos como interdiscurso, memoria discur-
siva, lugar social. Vem a tona, novamente,
a centralidade do nao-dito na construcao
de sentidos e, consequentemente, nos pro-
cedimentos de analise do discurso.

Como parte do procedimento analiti-
co, verificou-se, inicialmente, quais foram
as unidades lexicais mais recorrentes nas
propagandas, bem como as expressoes de
efeito utilizadas como slogan, como aber-
tura ou fechamento das pecas analisadas.
Posteriormente, elucubramos acerca dos
efeitos de sentido possiveis para os léxicos
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mais recorrentes, com base nos conceitos
de lugar de fala e memoria discursiva, le-
vando em consideracao a trajetoria histori-
ca do PMDB e o contexto politico de 2015 e
2016. Partimos do texto em direcao ao con-
texto, como indicam Foucault e Orlandi.

6. MEMORIAS DISCURSIVAS
EVOCADAS E LUGAR
DE FALA CONSTRUIDO
PELA PROPAGANDA
PEEMEDEBISTA EM 2015

O programa levado ao ar pelo PMDB em
fevereiro de 2015 inicia-se com uma nar-
racao em of f acompanhada de uma legen-
da em fonte branca chapada sobre o fundo
preto da tela: “Nao, ndo sio as estrelas que
vao me guiar. Sao as escolhas que vao me
levar”. Aqui, ja € possivel observar o acio-
namento da memoria discursiva do eleitor
com intuito de estabelecer determinados
efeitos de sentido. Sabe-se que a estrela é
o maior simbolo do PT, que ocupava, en-
tao, a chefia do poder executivo nacional.
Num momento em que o governo petista,
ao qual o PMDB ainda era aliado, atravessa
uma grave crise de popularidade, o discur-
so do PMDRB trata de marcar sua diferenca
com relacao ao PT. Nessa curta passagem
ja é possivel conjecturar a respeito da cons-
trucao de um lugar de fala para o PMDB
diante do contexto politico em que o pais se
encontrava: um lugar discursivo marcado
pela independéncia em relacao ao Governo.

Dando continuidade ao programa,
logo na tomada seguinte, uma apresen-
tadora se move em um ambiente escuro,

atravessa corredores. Alguns elementos do
cenario, como holofotes que aparecem ao
fundo e uma sala com espelho iluminado
(um camarim) dao conta de que o ambiente
filmado sdo os bastidores de um palco te-
atral. Enquanto a apresentadora caminha
pelos corredores com pouca iluminacao, é
possivel ver de relance alguns lideres do
PMDB: Katia Abreu, Eduardo Cunha, Mi-
chel Temer. Eles estdo em algum tipo de
preparacao. O cenario ligado ao mundo do
teatro sugere que estao se preparando para
entrar em cena. Katia Abreu aparece sendo
maquiada. Outros conversam entre si com
papeis na mao. Cunha passa rapidamente
pelo corredor como se estivesse apressado.
A apresentadora segue sua caminhada em
siléncio, sendo o foco das filmagens até en-
tao. Ela ira abrir uma cortina, abandonan-
do os bastidores e acessando o palco. Uma
luz forte toma conta da tela. Em seguida, a
apresentadora, ja no palco, da abertura, de
fato, ao programa.

Estaria o PMDB, logo no alvorecer do
segundo mandato de Dilma Rousseff, prepa-
rando-se para sair dos bastidores e adquirir
maior protagonismo na cena politica nacio-
nal? Este é um dos efeitos de sentido possi-
velmente gerados pela propaganda e que se
coadunam com o contexto politico nacional
no momento de veiculacao da propaganda.
Aqui, nos deparamos com mais um aciona-
mento da memoria discursiva do (acerca do
mundo do teatro) com a finalidade de consti-
tuir sentidos em torno do partido e delinear
um lugar discursivo e social para o PMDB,
um partido de sustentacao, de bastidores,
mas que, em momentos especificos, é convi-
dado a vir ao palco, para se tornar protago-
nista na cena politica nacional.

A unidade lexical com maior recor-
réncia durante todo o programa € “escolha”.
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A apresentadora inicia sua fala exaltando a
democracia brasileira e valorizando o pleito
de 2014 como uma demonstracao da conso-
lidacdo democratica no pais. O seu discurso
legitima a escolha feita pelos brasileiros nas
eleicoes, escolha que inclui, obviamente, o
PMDB, como parte do governo reeleito.

Na fala do vice-presidente, Michel Te-
mer, que da continuidade ao programa pee-
medebista, outros efeitos de sentido podem
ser conjecturados para o termo escolha. Te-
mer profere um slogan partidario que seria
utilizado ao longo do ano em diversas pecas
publicitarias da legenda: “O PMDB sempre
vai escolher apoiar o Brasil”. Desta fala po-
dem-se extrair alguns efeitos de sentidos
que se relacionam a memoria discursiva
acerca do PMDB. Um partido independen-
te que, nos momentos de impasse politico, é
capaz de mover-se, fazendo escolhas e in-
dicando um rumo para o pais. Como é tipico
da propaganda politica, o slogan tenta esta-
belecer sentidos positivos para essa carac-
teristica do partido. A imagem construida
¢ de um PMDB que se move, que faz esco-
lhas, que pode mudar, mas que sempre fara
isto com o objetivo de apoiar o Brasil. Com
essas mensagens iniciais, fica implicito que
o partido estd na base do Governo Federal,
foi legitimamente escolhido pelo povo para
isso, mas que pode mudar, pode fazer ou-
tras escolhas, pode sair do governo, mas,
sempre, apoiando o interesse do pais.

Mantenhamos o foco no termo “esco-
lha”. Ele aparece em praticamente todos os
depoimentos de ministros e outras lideres
partidarios durante a propaganda. Por um
lado, legitima-se a escolha eleitoral dos bra-
sileiros em 2014 e enaltece-se a democracia.
Por outro, breves depoimentos de minis-
tros apresentam, em tom de accountability,
os ‘rumos” ou as ‘escolhas” feitas pelos seus

ministérios em termos administrativos. Es-
tas escolhas relatadas sao, sempre, funda-
mentadas no “interesse do Brasil’, segundo
a propaganda. Os efeitos de sentido traba-
lhados pelo marketing sao: este é o parti-
do que faz escolhas pensando no Brasil. E
como se o discurso partidario preparasse
os eleitores para uma possivel mudanca
do posicionamento do PMDB com relacao
a0 governo, como se apontasse para esco-
lhas politicas diferentes por parte do parti-
do nos préximos tempos, o que realmente
ocorreria em 2016. Esse efeito de sentido é
corroborado, por exemplo, com o texto de
abertura da propaganda, que ja menciona-
mos: “Nao, Nao sdo as estrelas que vao me
guiar. Sao as escolhas que vao me levar”.
Isto é, 0 PMDB nio esta a reboque do PT. E
um partido livre para fazer suas escolhas e
para apoiar o Brasil, assim com o eleitor o
faz quando exerce seu direito de voto.

A segunda propaganda analisada, que
foi ao ar ja em setembro de 2015, momento
em gue a turbuléncia politica e econémica
se agravava no Brasil, tem uma aura mais
negativa, com o partido ocupando um lugar
de fala mais critico em relacao a situacao do
pais. O discurso utilizado evoca a ideia de
campanha permanente, ao remeter a estra-
tégias de um partido que busca romper com
0 governo e assumir o poder. Dessa forma,
a apresentadora abre o programa tratando
da crise que o pais enfrenta. Logo no inicio,
ela sugere uma solucao numa fala de efei-
to: “E hora de deixar estrelismos de lado. E
hora de virar este jogo, é hora de reunifi-
car os sonhos”. Mais uma vez, a exemplo do
que ocorreu na propaganda de fevereiro,
a memoria discursiva em torno do princi-
pal simbolo do Partido dos Trabalhadores,
a estrela, é explorada para criar efeitos de
sentidos que indicam um distanciamento
entre o PMDB e o PT.
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Nesta abertura do programa de se-
tembro, no momento em que a apresenta-
dora pronuncia a frase “é hora de reunificar
os sonhos”, o video exibe um mosaico for-
mado por numerosas faces. Sdos 0s rostos
de liderancas do PMDB. E possivel identi-
ficar Romero Juca, Moreira Franco, den-
tre outros. Essas faces em mosaico vao se
distanciando e a imagem sendo desfocada.
Gradativamente, essa justaposicao das fa-
ces de diversos lideres da origem a imagem
de Michel Temer. A apresentadora anun-
cia que “é hora de reunificar os sonhos” e a
imagem mostra Temer surgindo da uniao
de diversos lideres. Podemos apontar, como
efeito de sentido possivel, a nomeacao de
Temer como um dos lideres indicados para
proceder a unificacao do pais.

Temer fala sobre a crise politica e eco-
nomica. Diz ser “imprescindivel unir for-
cas”. Alias, os léxicos mais recorrentes neste
programa foram: “unidao/ unir/ unificar”
e “verdade/ verdadeiro” Essas expressoes
aparecem praticamente em todos os depoi-
mentos do programa. Uma caracteristica
marcante da peca de setembro é a participa-
cao de um numero elevado de lideres parti-
darios. O tempo da propaganda ¢ dividido de
modo que muitos lideres possam aparecer e
deixar a sua fala, mesmo gue por poucos se-
gundos. Tém espaco nada menos do que 25
estados, além do Distrito Federal. Essa su-
cessao de lideres se coaduna com uma das
caracteristicas marcantes do PMDB e que
estd inscrita na memoria discursiva do elei-
torado nacional: o tamanho, a abrangéncia,
a capilaridade do partido, presente nos mais
longinquos rincoes do pais.

A fala de Confuicio Moura, governa-
dor de Rondodnia, € ilustrativa da mensagem
central trazida pela propaganda: “Ninguém
mais do que o PMDB tem representatividade

em todo o pais, para unir forcar e acertar as
contas com a verdade e vencer essa crise’.
Os léxicos “uniao” e “unificacao” fazem parte
da memoaria discursiva em torno do PMDB,
conforme ja observamos. O termo “verdade’
é parte da memoria discursiva do cidadao
com relacdo ao contexto politico de quando
o programa foi ao ar. Com as investigacoes
de corrupcao na Petrobras, que afetavam a
imagem do governo, a desconfianca predo-
minava na opiniao publica.

Renan Filho, governador de Alagoas,
evoca a postura de moderacao presente na
memoria discursiva sobre o PMDB: “Cal-
ma, prudéncia e unido criam um ambiente
favoravel para recolocar o pais na direcao
do crescimento”. Leonardo Picciani, lider do
PMDB na Camara, postula: “Nada mais na-
tural que o maior partido do Brasil propor
o didlogo e encaminhar mudancas”. Morei-
ra Franco, presidente do instituto Ulisses
Guimaraes, complementa evocando a his-
toria do partido: “Foi assim na volta da de-
mocracia, na estabilizacao da nossa moeda,
nos avancos sociais dos ultimos anos. Vai
ser assim também agora. Na reunificacao
do pais. O PMDB forte faz vocé forte. Faz
o Brasil Forte”.

Mesmo que o programa de setembro
seja mais critico ao Governo Federal, em
ambas as pecas o partido transitou por lu-
gares discursivos distintos, ora se aproxi-
mando da posicao de situacao politica, ora
contemplando uma postura de oposicdo ao
PT. Esse movimento, essa oscilacao, essa po-
sicdo imbricada é justamente o que define
o lugar de fala peemedebista, um lugar de
fala transverso. As ideias-chave utilizadas
nos programas e que se apoiam na memo-
ria discursiva acerca do PMDB atribuem ao
partido caracteristicas como a conciliacao, o
dialogo, a unificacao de forcas, o equilibrio,
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a moderacao. O lugar de fala construido é
justamente um lugar de discursos entre-
cruzados. Assim, o tamanho do partido, “o
maior do Brasil” nos termos de Picciani, é
um das justificativas implicitas para a sua
postura movel, transigente, negociadora.

7. ACREDITAR E AVANCAR:
O LUGAR DE FALA DE
OPOSICAO E O ENSAIO
PARA ASSUMIR O PODER

O programa partidario do PMDB, veicula-
do no dia 25 de fevereiro de 2016, é uma
clara referéncia as duas pecas de propa-
ganda levadas ao ar no ano anterior. A
mesma apresentadora, o mesmo cendrio
(um palco de teatro escuro) e a mesma es-
tratégia de dar voz a um numero variado
de liderancas constituem o produto como
um “terceiro ato” de um discurso que faz o
PMDB assumir o lugar de fala de protago-
nista na conducao dos rumos politicos do
pais, o de ator principal pronto para entrar
em cena e de pacificador e unificador.

A despeito desses dois ultimos adjeti-
vos, a que se destacar os principais léxicos
a que recorre o programa: uniao/unificar/
reunir e pacificacao/pacificador/dialogo. O
primeiro grupo aciona a memoria discursi-
va destacada, inclusive, pelos programas de
2015, que remontam ao PMDB como preco-
nizador de didlogos e entendimentos, como
tem sido construido transversalmente nos
interdiscursos e nas producdes de senti-
do evocadas por eles ao longo da histéria:
o PMDB que conduz a redemocratizacao
de forma pacifica; o PMDB que garante a

unidade de vozes distintas na promulgacao
da constituicdo cidada; o PMDB capaz de
ser sustentaculo do presidencialismo de co-
alizao e garantir a governabilidade.

Assim como referendado nos estudos
da escola francesa de analise do discurso, é
preciso compreender formacoes discursivas
com base na evocacao de memorias discur-
sivas que garantam producotes de sentido
fundamentadas em ditos que subentendem
0s nao ditos. Assim, ao se colocar como par-
tido pacificador, ha uma clara referéncia a
crise politica enfrentada pelo pais e uma cri-
tica implicita a presidente Dilma Rousseff,
a quem reiteradamente sao destinadas cri-
ticas quanto a sua capacidade de constituir
consensos e articulacoes politicas.

O partido assume, pela primeira vez, o
lugar de fala de oposicao. Abandonando al-
gumas construcoes baseadas na ambivalén-
cia discursiva, o partido posiciona-se como
critico ardoroso e cita, inclusive, planos de
governo alternativos, ainda que continuas-
se no governo. Além da auséncia de todos
os ministros do partido no programa, a peca
comeca com uma mensagem que delimi-
ta e introduz o lugar de fala a ser ocupado
e, igualmente, evoca producdes de sentido
esperadas, que possam visualizar o PMDB
como principal forca capaz de mudar a si-
tuacao: “Vimos 2015 ir embora. Um ano que
todos queriam que acabasse logo. Sem defi-
nirmos para onde ir; sem uma direcao firme
a seguir. E entramos em 2016 com a mesma
sensacao de impoténcia, porque o desen-
tendimento continua: e é grande!”.

Ao dizer que ‘o0 ano de 2015 foi embo-
ra” o partido, assumindo lugar de fala critico,
aciona efeitos de sentido que veem a situa-
cao como emergencial. Houve uma perda
de tempo e, desta forma, é preciso atitudes
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rapidas. Isso é corroborado e explicitado na
fala do senador Eunicio Oliveira: “Este ano
¢ crucial para o Brasil: ou buscamos enten-
dimento, ou o pais corre o risco de perder
as conquistas feitas”; ou ainda na sentenca
enunciada pela deputada estadual Andrea
Murad: “Perdemos um ano a espera de solu-
coes para a crise: € muito tempo!”.
E importante destacar que, além dos
léxicos que referenciam a necessidade de
unido, o partido produz um texto unificador.
Embora varios lideres aparecem no progra-
ma, todos eles pronunciam partes de um
unico texto, o que fica claro nas sequéncias
discursivas e com o uso, inclusive, de reti-
céncias nas legendas. Isso reforca a ideia de
que o sujeito enunciador nao se materiali-
za como sujeito do discurso. Este, de forma
mais complexa, reune varias vozes e inter-
discursos na formacao de uma mensagem.

Embora também nao seja citado, o
processo de impeachment da presidente
Dilma Rousseff é lembrado pela peca. O
senador Garibaldi Alves enuncia: “Nao se
trata de defender este ou aquele governo:
salvar a pele de um ou de outro”. A fala re-
forcaatransicaodo lugar de fala promovida
pela formacao discursiva deste programa: o
PMDB mostra nao ter qualquer responsa-
bilidade em defender o governo impopular.
Mais uma vez, de forma reiterada, € lem-
brado que o PMDB “toma partido do Brasil”.

O prenuncio da eminente discussao
do processo de impeachment, ja acatado
pelo presidente da Camara dos Deputados
Eduardo Cunha, faz com que o programa
recorra a léxicos e acione producodes de
sentido que afastem a legenda de qual-
quer critica de ilegalidade ou conspiracao:
a memoria discursiva lembra o PMDB
como lideranca de processos democraticos,

sendo inclusive reforcado pela sigla histori-
ca. Desta forma, Eduardo Cunha enuncia a
ideia de que o Brasil vive um Estado de Di-
reito e assegura a legitimidade das institui-
coes: ‘o que vale para um, vale para todos”.
A sentenca visa a produzir o sentido de que
nao ha tratamentos injustos, ja antevendo
as possiveis criticas ao processo que viria a
ser enfrentado por Dilma.

O deputado federal Mauro Lopes en-
fatiza que ‘o PMDB nunca hesitou em
assumir a responsabilidade, em tomar a
dianteira e liderar um movimento para
reunificar o pais e restabelecer a confianca”.
Essa construcao ja introduz a apresentacao
personalista das propostas do partido, cha-
mando o documento onde elas estdo conti-
das de “Plano Temer”. Desta forma, embora
nao cite nenhuma proposicao objetiva, o
partido busca produzir o sentido de que,
embora seja uma agremiacao de liderancas
em todo pais, estd unida em torno de seu
lider: o presidente da legenda e vice-presi-
dente da republica, Michel Temer.

Vale destacar que, na segunda par-
te do programa, embora de maneira sutil,
porque o cendrio é o mesmo e o enquadra-
mento também, sdo apresentados os pré-
candidatos a prefeito de capitais. O destaque
¢ para Pedro Paulo, possivel candidato a pre-
feitura do Rio de Janeiro, e Marta Suplicy,
que deve disputar o cargo em Sdo Paulo. O
primeiro, ao lembrar do espirito olimpico, ja
que a cidade governada pelo partido vai se-
diar as Olimpiadas de 2016, busca a memo-
ria discursiva presente no esporte, em que
a vitdria é a meta e a uniao e obstinacao sao
valorizadas nessas lutas. Assim, ele assume
também o lugar de fala de um atleta em dis-
puta, em que a sua meta é a vitdria eleitoral:
“Porque toda vitéria é fruto de esforco, de
comprometimento, de um trabalho intenso
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e diario. A ideia é sempre de superacao, de
chegar ao lugar mais alto do podium. Acre-
dite: o Brasil sai da crise e sai grande”.

O programa ¢ encerrado com uma
reiteracao de que o partido, sob a lideran-
ca de Michel Temer, que vocaliza a men-
sagem, é 0 meio capaz de pacificar o pais.
Assim, assume o lugar de fala de oposicao
e se coloca como opcao para superar a Cri-
se. Aciona a memoria discursiva de gran-
des crises que o pais viveu, onde o proprio
partido despontou como ator de garantias
de estabilidade. Recorrendo a isso, Temer
argumenta que tem conviccao, depois de
muitos outros lideres usarem os léxicos
afirmativos do “é possivel sim”. O PMDB diz
que € possivel e se coloca como capaz de ga-
rantir as possibilidades de que fala: este € o
principal efeito de sentido buscado, ja que
meses depois desembarcaria oficialmente
do governo e assumiria o protagonismo no
afastamento de Dilma Rousseff da presi-
déncia da republica.

CONSIDERAGOES FINAIS

Questionou-se o corpus acerca do aciona-
mento de elementos da memdria discur-
siva que implicassem em constituicio de
um lugar de fala que definisse o partido,
que lhe conferisse identidade discursiva
propria. Identificamos a recorréncia e a
centralidade de léxicos como “escolha/ es-
colher / escolhemos’, “unido / unir / uni-
ficar / reunificar”, “didlogo”, “verdade /
verdadeiro”, “estrela /estrelismo”.

Os termos “escolha/escolher” foram
utilizados para enaltecer a democracia e le-
gitimar a opcao eleitoral dos brasileiros em
2014, mas também em referéncia ao mo-
mento politico em que o pais se encontrava
em 2015 - contexto de crise, desafios, o que
impoem novas escolhas. Em momentos de
impasse, temos que definir um rumo, fazer
opcoes. E o PMDB se dispoe a ajudar o pais
a fazé-lo, segundo a propaganda.

Os léxicos “uniao/unir/unificar/reuni-
ficar” e “didlogo” remetem a memoria discur-
siva do PMDB como um partido moderado,
de centro e que se articula como uma sigla
de sustentacao, bastido da governabilidade.
Momentos em que o PMDB esteve a frente
de transicoes politicas relevantes no cena-
rio nacional - como a constituicao de 1988,
o governo Itamar Franco, por exemplo - sdo
evocados pela propaganda para justificar um
maior protagonismo do partido na cena po-
litica de 2015. O discurso do PMDB defende
a convergéncia e a conciliacao de interesses
como saida para a crise e aponta o partido
como o mais indicado para promover essa
unido de forcas e esse didlogo que seriam
necessarios a superacao dos impasses en-
frentados pelo pais. Os léxicos “estrela/estre-
lismo” remetem a memaria discursiva como
simbolo do PT. O discurso peemedebista usa
tal registro de memoria para marcar um dis-
tanciamento em relacao a este outro parti-
do, numa postura critica ao governo que o
proprio PMDB sustenta. “E hora de deixar
de estrelismos”, diz a propaganda. Em pas-
sagens como esta, percebe-se que o discurso
peemedebista prenuncia o rompimento com
o governo Dilma ao assumir um discurso
oposicionista de que o “mundo atual” nado
estava bom e precisava ser alterado (Figuei-
redo et al, 1998).
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Dessa forma, o PMDB adotou um
discurso transverso e transitou por luga-
res de fala distintos: 1) o de critico ao go-
verno, marcando um distanciamento em
relacdo ao PT; 2) o de governista, quando
ministros de estado prestam contas de seus
ministérios na propaganda do partido. A
personificacao, estratégia discursiva tipica
da midia e da politica contemporanea (GO-
MES, 2004), ocorre, nas propagandas ana-
lisadas, sobretudo, em torno da figura do
entao vice-presidente, Michel Temer. Por
outro lado, o grande numero de membros
do partido que discursa, com destaque para
a representacao de quase todos os estados
do pais, remete a capilaridade do partido

que se auto-intitula ‘o maior do Brasil” E
justamente essa heterogeneidade, essa
composicao mista e capilar, essa memoria
de conciliacao, moderacao, centrismo, ne-
gociacao, didlogo que é evocada pelo PMDB
para lhe permitir transitar por distintas po-
sicoes que transpassam as formacoes dis-
cursivas do governo e da oposicao. Assim,
constitui-se um lugar de fala transverso,
ambiguo, ambivalente, mas que é proprio
do PMDB, um partido com atuacao tipi-
ca de bastidores, mas que pode vir a cena
para promover transicées ou moderar im-
passes e situacoes conflituosas, promover
a “uniao’, o “didlogo’, apontar caminhos, re-
velar “a verdade’, segundo a propaganda.
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LA
ORGANIZACION
BARRIAL TUPAC

AMARU DESDE
EL NORTE
ARGENTINO

Melina Gaona




Este articulo busca analizar a la organizacién barrial Tupac Amaru de Jujuy (Argen-
tina) desde una critica cultural con perspectiva de género. Este abordaje se pregunta
acerca de una configuracion multitudinaria en la que se reconocen rasgos emanci-
patorios comunes a los movimientos de mujeres, y, por otro lado, las caracteristicas
destacables en la enunciacion performatica por parte de la lider de la organizacion
Tupac Amaru. Ambas propuestas intentan echar luz desde un enfoque de género so-
bre dimensiones de un movimiento cuestionado, discutido y a esta altura vastamente
transitado desde el plano académico, juridico, mediatico, y social en su conjunto.

This article analyzes Jujuy’s organization Tupac Amaru from a critical approach and
a gender perspective. It questions a multitude in which one can find emancipatory
features such as the ones in women movements. Besides the article analyses notable
characteristics in the performative enunciation of the Tupac Amaru’s female leader.
Both propositions focus from gender perspectives on dimensions rarely noticed on
a movement commonly questioned, disputed, and by now vastly visited from the
academic, judicial, media and wide social fileds.

Este artigo procura analisar a organizacao Barrial Tupac Amaru de Jujuy (Argen-
tina) a partir de uma critica cultural com perspectiva de género. Esta abordagem
questiona-se sobre uma configuracao popular na qual se reconhecem caracteris-
ticas emancipatérias comuns aos movimentos de mulheres e, por outro lado, as
caracteristicas destacaveis na enunciacao performativa por parte da lider da or-
ganizacao Tupac Amaru. Ambas propostas pretendem lancar luz a partir de uma
perspectiva de género nas dimensdes de um movimento questionado e discutido e,
neste momento, vastamente percorrido desde o plano académico, juridico, midiati-
co e social em seu conjunto.
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INTRODUCCION

En el noroeste argentino, mas puntual-
mente en la provincia fronteriza de Jujuy,
se ha conformado desde principios de si-
glo un movimiento colectivo con base ori-
ginaria en demandas de clase, pero que a
lo largo de los afios ha sabido encausar el
abanico mas amplio y prolifico de deman-
das en términos de recomposicion social y
reconocimiento en cuestiones étnicas, de
género y sexualidades, de luchas histori-
cas de derechos humanos, de nacionali-
dad, etarias, etc.

Esta organizacion, la organizacion
barrial Tupac Amaru, ha llegado a reunir
a decenas de miles de personas que traba-
jan y militan en la ¢6rbita del movimiento.
A través del uso de fondos y programas es-
tatales a nivel provincial y nacional, ha ge-
nerado un sistema de provisién de empleo,
vivienda, salud, educacion y estimulo cul-
tural, que ha propiciado la construccion de
miles de nuevos hogares, fabricas, centros
de salud, escuelas, piletas, parques, centros
culturales, e inclusive templos para la reac-
tivacion de rituales de corte indigena. Esta
profusiéon de nuevas materialidades en
la vida de las personas ha estado gestado,
producido vy dirigido sobre todo a sectores
histéricamente relegados de la participa-
cién ciudadana en la provincia de Jujuy.

Interpretada muchas veces como un
movimiento de corte sindicalista, el modo
en el que han articulado y participado en
el plano de disputa politico-cultural mas al-
gido de casi las ultimas dos décadas la po-
siciona como una pluralidad de multitudes
dificilmente conceptualizable a priori. A
partir de este expansivo accionar se esta-
blece que el peso de la Tupac Amaru a nivel

politico y simbolico en el plano contempo-
raneo a nivel nacional la ubicard como bi-
sagra histoérica de los movimientos sociales
vy de las formas de empoderamiento por
parte de los sectores populares.

La lider histoérica de esta organiza-
cion es Milagro Sala, una mujer indigena
con militancia en sindicatos estatales, de
adscripcion peronista y de una presencia
publica muchas veces definida como ava-
sallante. Desde enero de 2016, en el marco
de una protesta de vigilia y acampe para
ser atendidos por el gobierno provincial re-
cientemente asumido, la lider de la Tupac
Amaru -ya en ese momento electa parla-
mentaria del Mercosur- fue apresada bajo
los cargos de sedicion e instigacion a come-
ter delito. Desde ese entonces, se han ido
acumulando distintos cargos penales vin-
culados al supuesto accionar violento y a la
malversacion de fondos. Si bien se han di-
versificado solidaridades a lo largo de todo
el mundo! por lo que la misma Organiza-
cion de las Naciones Unidas ha considera-
do una detencién arbitraria?, las presiones
del poder ejecutivo sobre el poder judicial
han operado para sostenerla en cautiverio.

[1] El papa Francisco se mostrd en solidaridad con su
detencién enviandole un rosario desde el vaticano. Asi
también lo hicieron organizaciones de derechos huma-
nos a nivel nacional e internacional (Amnistia Inter-
nacional, el CELS, entre otros) que se pronunciaron de
manera inmediata solicitando su liberacion. Asimismo,
se han conformado en todo el pais comités en pedido
por la liberacion de Milagro Sala que retnen a cientos
de académicos, politicos, sindicalistas, y figuras recono-
cidas que intentan visibilizar la situacién de la provin-
cia de Jujuy.

[2] Alrespecto ver: http://amnistia.org.ar/naciones-
unidas-solicita-la-liberacion-inmediata-de-milagro-sala/
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Buena parte de la critica previa al
proyecto politico de la organizacion Tupac
Amaru ha operado casi exclusivamente por
los carriles del campo discursivo difamato-
rio respecto de las formas de ejercicio de
la violencia que ‘evidencian, y que, como
parte de esa violencia, Milagro Sala parece
construir en la performacion de su rol de
liderazgo. En la escena publica-politica de
la Tupac Amaru, como en distintos movi-
mientos sociales de este tipo, convergen asi
representaciones gregarias de la masa.

Lo cierto es que al concebir a un suje-
to como parte de una anomia social o como
violentose disipa cualquier argumentacion
respecto del proceder politico y se traslada
el foco comprensivo a las unicas aparentes
vias de incorporacion: la adhesion o el re-
chazo. Parece por momentos inaudible la
voz politica. Sin embargo, se ha construido
de manera indubitable un liderazgo politico
y un movimiento transformador para los
sectores populares del noroeste argentino.

Habiendo planteado este panorama
contextual el desarrollo de este articulo
procura de aqui en adelante construir a
partir de un abordaje de género con una
metodologia etnografica multi-situada® in-
terpretaciones acerca de la incorporacion
de las mujeres al colectivo en su conjunto,
y de la configuracion performatica y repre-
sentacional de su lider politica.

La primera propuesta desprendida de
esta investigacion se refiere a contemplar a

[3] La propuesta que resulta de un abordaje de estas ca-
racteristicas en combinacion con un enfoque de critica
cultural construye una “cartografia deseante” (Perlén-
gher, 2008: 65), esto es, un mapa de los efectos de su-
perficie a partir de una operacion rizomatica sobre los
ejercicios concretos en torno del movimiento analizado.

la experiencia de la Tupac Amaru como un
movimiento de mujeres* Esta formulacién
provisoria responde al reconocimiento de
ciertas caracteristicas que aluden a un tipo
de articulacion multitudinaria solidificada
en el reconocimiento de opresiones comu-
nes —que sin embargo no las convierten en
sujetos homogéneos® - con una productivi-
dad politica creativa que apunta a la raiz de
lo cotidiano para establecer contiendas en
puntos nodales opresivos.

Supone si la lucha un piso de derechos
en términos contemporaneos de inclusion,
pero estas demandas no se capturan del
todo en ciudadanias del reconocimiento o
de la recomposicion (Fraser, 2008), sino que
interpretan estas vias como conductos ha-
cia dignificaciones de la experiencia y de la
habitabilidad de la existencia (Butler, 2005).

La segunda hipdtesis de este traba-
jo sostiene que el liderazgo de Sala se ejerce
mediante un descentramiento de los roles
de género esperables entre las mujeres po-
liticas visibles vy las figuras de la femineidad

[4] Se entiende que la Tupac Amaru es un movimiento
constituido por varones y mujeres que no se identifi-
ca a si misma como un movimiento feminista, y que
se desenvuelve en contextos tendientes a los giros de
tendencia patriarcal como son los sindicatos y los movi-
mientos de clase, pero cuyas reacciones histéricas han
apuntado a la transformacién de las vidas de sujetos
subalternos como son las mujeres -y mujeres que no
responden a las conformidades culturales del género-,
varones no hegemonicos, ancianos y jévenes en condi-
ciones de vulneracion.

[5] Esta es una apelacion al distanciamiento de un co-
lectivo homogéneo a fin de apartarse de los conceptos
decimonénicos del movimiento de mujeres. Cuando
“‘la mujer” construida en razon de su rol de diferencia
designado a partir de la distribucién en la producciéon
occidental heteropatriarcal termina ocluyendo a todas
aquellas que no pueden definir sus opresiones a partir de
estos criterios, las definiciones acerca de qué se entiende
por mujer resultan poco productivas a nivel politico.
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hegemonicas. Esto sin embargo requiere
comprender que, mas alla de la ratificacién en
los sectores populares en lo que refiere a su
rol de lider en la organizacion, en cualquier
elaboracién corporal disruptiva el agente ope-
ra en torno de las precariedades del género.

En base a estos postulados, este articulo
se despliega a partir de dos ejes: el caracter
particular de este colectivo para considerar
SuS rasgos como movimiento emancipatorio;
y las operaciones por las cuales un liderazgo
disruptivo se consolida como parte sustancial
de los argumentos de reaccion social estig-
matizante y, seguidamente, criminalizante.

2.LAS MUJERES EN
LA TUPAC AMARU

El trabajo territorial llevado adelante por
la Tupac retoma el accionar de muchas
organizaciones sociales del pais. Esto es
la produccion de un habitat a partir de la
gestion de programas nacionales de poli-
ticas habitacionales. En lo que respecta al
proceso de trabajo en la construccion de
viviendas se recoge a partir de relatos vy
entrevistas que fue dentro del mismo gru-
po en donde se propiciaron las bases para
la formacion de los obreros y obreras que
ingresaron a las cooperativas, ya que casi
en su totalidad se trataba de personas sin
experiencia previa en la construccion.

Un numero significativo de esos obre-
ros fueron y son mujeres, gran parte de las
cualesno habian tenido hasta el ingresoala
Tupac Amaru experiencia previa en alba-
nileria, herreria y construccion. Los oficios

aprendidos son variados y comprenden ta-
reas tales como levantar paredes, hacer el
revoque grueso y el revoque fino, el prepa-
rado de las mezclas de cemento, el zaran-
deo de arena, la instalacién de cerdmicos y
cielorrasos de machimbre, la realizacion de
instalaciones eléctricas, de gas y de cane-
rias, el armado de los estribos y armaduras
de hierro para las casas, la construcciéon
de los bloques de cemento, el armado de la
carpinteria metdlica, v la pintura de las vi-
viendas, entre otras tareas.

En el caso de las obras, la mayoria son
mujeres. Si vos vas a la parte de hierros,
todo lo que es estructura de hierros, son
todas mujeres las que realizan. La sede
estd hecha por mujeres. Quien cavo para
la pileta climatizada fue una mujer que
manejo esa maquina. Que nos extrano a
todos ver semejante monstruo con una
mujer manejando, imaginate para no-
sotros el orgullo, viste. Los muchachos
se quedaban con la boca abierta, pero es
lindo porque la mujer esta abarcando un
lugar hoy en dia parejo. Y bueno, esta sa-
liendo a luchar. Ya no te quedas en casa
v te quedas con el conformismo. Yo creo
que ahora la mujer tiene muchas posibi-
lidades (entrevista a obrera).

Entre las mujeres, un gran numero de
las incluidas en los proyectos de construc-
ciéon de viviendas son madres solteras, muje-
res embarazadas?, mujeres lesbianas y trans,
analfabetas, ex presidiarias, mujeres con
problemas de salud (sobrepeso, por ejemplo)

[6] En los casos en los que se mantiene en la seccion
de obras a las mujeres embarazadas, se las reasigna
al sector encargado de inventarios de herramientas y
materiales. Lo mds habitual, sin embargo, es que sean
reasignadas al estimulo y cuidado de los nifios en las
guarderias de la organizacion.
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y en un rango de edad que no entra dentro
de los requisitos que se exigen habitualmente
en el universo laboral privado. Por otro lado,
es relevante senalar la participaciéon de estas
mujeres ocupando un rol, no solo como cons-
tructoras u obreras, sino también como presi-
dentas de cooperativas y encargadas de obras,
cargos jerarquicos pocas veces alcanzados por
mujeres en el ambito laboral, en la acciéon sin-
dical, y en el trabajo popular y comunitario.

Por otra parte, un factor fundamen-
tal que hace a la especificidad de la incor-
poracion laboral masiva de mujeres en la
organizacion Tupac Amaru tiene que ver
con el sistema comunitario de cuidado de
la infancia temprana (‘guarderias”) enfo-
cado sobre todo en los hijos e hijas de los
cooperativistas de obras’. Estas salas para
la primera infancia funcionan durante los
horarios de trabajo de las obras de cons-
truccion, por lo que muchos adultos pue-
den delegar el cuidado de los ninos fuera
del &mbito doméstico o familiar directo.

La provision de infraestructura y ser-
vicios de apoyo para cubrir las necesidades
de los ninos y ninas hacen al bienestar social
familiar y a mayores condiciones de igual-
dad en el acceso al trabajo remunerado entre
mujeres y varones. De no existir beneficios
comunitarios como estos para armonizar la
vida laboral y familiar/doméstica, se termi-
nan por ensanchar brechas entre familias
con mayores recursos — que pueden acceder
a servicios pagos de este tipo para que todos
los adultos trabajen de forma remunerada

[7] Estas salas de cuidado se encargan no solo de la
estimulacion y socializacion de los nifos y ninas, sino
también de la provision de al menos tres comidas a lo
largo del dia, y de controles médicos semanales para
cada uno de los chicos en la misma esfera de cuidado y
salud brindada por la organizacion.

- v las familias de niveles socioecondmicos
mas bajos que no pueden costear estos ser-
vicios. Ajustar la insercion laboral a la oferta
publica y gratuita de servicios de proteccion
infantil condiciona y genera aun mas des-
ventajas si no se ofrecen de forma suficiente
para una demanda existente.

Al interior de las preguntas movili-
zadas en este punto, se procura considerar
qué particularidades y tensiones ha guar-
dado historicamente la Tupac Amaru en
los procesos inclusivos de las mujeres. Un
ejemplo de estos procesos refiere a la espe-
cificidad de pensar a las obreras y militan-
tes, v por qué aun hoy es relevante senalar
que las mujeres emprendan y ocupen un
rol destacado en cantidad y en jerarquias
en lo que respecta al trabajo y a la militan-
cia entre los sectores populares.

Es importante sentar que hablar de
mujeres implica un ejercicio de complejiza-
cion de la categoria mas alld de la habitual
presuncion de la construccion cultural so-
bre una condicién bioldgica (Lamas, 2000).
Esta acepcién comun acerca de la diferen-
cia de género esquiva un debate profundo
acerca de lo que supone constituir a todas
las inequidades a partir de una raiz supues-
tamente natural. Si bien el analisis basado
en la distinciéon binaria (varén/mujer) per-
mite hacer visibles condicionamientos vy
desigualdades histéricas a modo de puntos
de partida analiticos, este tipo de acepciones
sobre la constitucion del colectivo ‘mujeres’
no puede agotarse en una elaboracion que
las construya solo en condicion de diferen-
cia respecto de un ‘uno®. En este sentido, el

[8] La cuestion no es escapar del binarismo, ni negarlo,
claro esta. El alerta sobre ellos persiste en la pregunta
acerca de por qué reaparecen permanentemente los bi-
narios (Grossberg, 2006).
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potencial de la categoria analitica mujeres se
fortalece al concebirla mas alla del sistema
varén/mujer, que en definitiva responde a
percepciones hegemonicas heterocentra-
das, patriarcales y modernas occidentales.

Escapar de la universalidad del con-
cepto, tal como ha transcurrido en los
debates durante las ultimas décadas al in-
terior del feminismo, nos permite distin-
guir las situaciones que atraviesan a todas
las mujeres invisibilizadas en la caracteri-
zacion hegemonica de la mujer y de su rol
social. Para ello, el feminismo poscolonial,
el feminismo lesbiano, el feminismo negro
v el postfeminismo han servido para ilu-
minar la diversidad de opresiones que se
intersectan con el género al pensar la et-
nia, la clase, la raza, la sexualidad, la iden-
tidad de género, la nacionalidad y la edad
como factores que inscriben otro tipo de
experiencias sobre los cuerpos mas alla de
la caracterizacion hegemonica de la mujer
(Paredes y Galindo, 1992; Mujeres crean-
do, 2005; Rich, 1980; Wittig, 1992; Curiel,
2011; Segato, 2007; Anzaldua, 1987; Lorde,
1984 bell hooks, 1981; Haraway, 1991; Spi-
vak, 2011; Butler, 2008, 2007, 2005)°. Esta
explicitacion acerca de las condiciones de

[9] “Estas teorias del posicionamiento social de las mu-
jeres sientan las bases y organizan la teoria feminista
‘genérica, en la que conceptos como ‘la casa de la dife-
rencia’ (Lorde), ‘conciencia opositiva’ (Sandoval), ‘muje-
rismo’ (Walker), ‘desplazamiento desde el centro a los
margenes’ (Spivak), feminismo del Tercer Mundo’ (Mo-
raga y Smith), ‘el mundo zurdo' (Anzaldia y Moraga), la
mestiza' (Andalzua), ‘capitalismo patriarcal racialmente
estructurado’ (Bhavnani y Coulson, 1986) v ‘el otro in-
adecuad’ (Trinh, 1986-7, 1989) estructuran el campo del
discurso feminista conforme éste descodifica lo que sue-
le entenderse por mujer’ tanto dentro como fuera del
‘feminismo’. Asimismo han surgido metaforas compleja-
mente relacionadas en la escritura feminista de las ‘mu-
jeres blancas” ‘clases politico-sexuales’ (Sofoulis, 1987),
‘cyborg’ (Haraway, 1985); v el sujeto mujer del feminismo
(de Lauretis, 1987)" (Haraway, 1991: 243-244).

heterogeneidad del colectivo abre la posibi-
lidad a pensar otro tipo de situaciones, tan-
toen lo que refiere a otras subordinaciones,
como a otras acciones agentes.

Es necesario asumir entonces que
se atiende al concepto de mujeres como
un significante politico, y que mas que in-
terpretar a las mujeres como un colectivo
unificado a priori por una condicién apa-
rentemente dada, conviene tomar como
punto de partida los dispositivos de subje-
tivacion por los cuales se han configurado
sujetos plausibles de ser subyugados en
razén de operaciones que las configuran
a la vez que las posicionan con roles con-
dicionantes en los sistemas productivos.
Estos dispositivos operan disponiendo cor-
poralidades en las que confluyen una mul-
tiplicidad de intersecciones que tienen que
ver con el marco cultural a partir del cual
se dispongan condiciones especificas para
el género, la sexualidad, la raza, la etnia, las
discapacidades, la edad social, la religién, la
nacionalidad, etc. Construir esta concep-
tualizacion acerca del colectivo de mujeres
permite abrir la veta del analisis que apro-
vecha la lente epistemologica del género
para indagar en experiencias, identifica-
ciones y materialidades en la reproduccion
empirica analizada en base a una reconfi-
guracion de las prioridades analiticas.

Es importante destacar virtudes de
abordajes que atiendan a estos criterios
no solo porque en muchas aproximaciones
analiticas sobre sectores pobres o empo-
brecidos suele hacerse foco en la condicion
de clase por sobre los demas factores de
vulneracion, sino porque cuando efectiva-
mente se considera el elemento de género
para pensar la condicion de las mujeres
pobres, se lo hace caracterizandolas como
colectivo en funcion de un rol sociocultural
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dominante establecido: como vehiculos de
las necesidades ajenas, como un sector his-
toricamente relegado a las tareas domés-
ticas, como un sector cuya participacion
politica y en el ambito publico en términos
de militancia ha sido invisibilizado, o como
colectivo homogéneo con el potencial para
establecer una “agenda de temas de mu-
jeres” (Di Marco, 2011; Partenio, 2008),
soslayando dichas demandas al perfil hege-
monico previamente construido.

Todos estos factores son senalados
como parte de un tema prolifica y fructi-
feramente estudiado, habiendo investi-
gaciones antecedentes que sostienen vy
confirman estas premisas, las cuales son
también parte de nuestras herramientas
analiticas (Andujar, 2005; Di Marco, 2011;
Partenio, 2008; Causa y Ojam 2008; Svam-
pa y Pereyra, 2003 [cap. 4]). Ademaés de las
caracteristicas enunciadas se reconoce una
sumatoria de elementos que hace también
a la vulneracién de las posibilidades en la
situacion de las mujeres obreras.

El panorama armado acerca de los
perfiles de las personas que trabajaban en
las cooperativas de construcciéon de la Tu-
pac Amaru en la ciudad de San Salvador de
Jujuy en el afio 2010 (Gaona y Lopez, 2013)
muestra que: dos de cada tres mujeres no
habia concluido sus estudios secundarios; el
promedio de varones que habian terminado
el secundario casi doblaba al de las mujeres
que asi lo habian hecho (60% versus 33%); y
aun siendo el doble las mujeres en la mues-
tra, era igual el numero de varones que de
mujeres que habian accedido o accedian a
una ensenanza superior. Entre las quince
jovenes menores a veintinueve anos, diez
no habian concluido el secundario. El dato
mas relevante es que en todos los casos se
trataba de jovenes con hijos o embarazadas.

La maternidad adolescente incide decisi-
vamente sobre las oportunidades y condi-
cionamientos en su formacion y futuras
perspectivas de trabajo (Silveira y Camusso
Pintos, 2010). Y, de hecho, en seis de los diez
casos en los que las joévenes decidieron in-
terrumpir sus estudios ellas aluden que fue
debido a la maternidad adolescente. Por otro
lado, entre aquellas que ya habian tenido la
oportunidad de trabajar de forma remune-
rada fuera del hogar, los empleos previos a
los que pudieron acceder estas mujeres eran
de insercion endeble, esporadicos, ocasiona-
les, v la precariedad era un rasgo dominante
en sus experiencias de trabajo.

Respecto de los trayectos previos de
las militantes incorporadas, se confirma
lo reconocido por la literatura en torno de
las mujeres y las clases populares. Asi es
evidenciable el modo en que opera en sus
trayectorias un proceso de “feminizacion
de la pobreza” Con esto nos referimos a
la mayor posibilidad de las mujeres de ser
pobres, debido a la discriminacién labo-
ral y a una menor tasa de empleo'®; a los
menores ingresos alcanzados por jornadas
mas largas; lo que también lleva a la mayor
posibilidad de que un hogar sostenido por
una mujer tenga mas posibilidades de caer
en la pobreza; la invisibilizaciéon vy la falta
de retribucion por el trabajo doméstico, de
reproduccion familiar y de cuidado; la falta
de recompensa al trabajo comunitario; que
ademaés deviene en pobreza de tiempo* en

[10] Si bien las mujeres representan la mitad de la
poblacién, su tasa de empleo es mas baja que la de los
varones (en Argentina 43,1% para las mujeres y 67,8%
para los varones, Encuesta Permanente de Hogares
[EPH]. 3er trimestre de 2013).

[11] Rotondi (2000) asegura que la mujer tiende a ac-
ceder a empleos cerca de su casa debido a la pobreza
de tiempo, dado que dispondria de menor tiempo por
la cantidad de tareas y responsabilidades asumidas por
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la combinacion de estas tareas y de otras
responsabilidades como tiempo de empleo
remunerado, y tiempo de domesticidades y
cuidado familiar; asi como las mayores difi-
cultades de acceso a una cobertura basica e
informada en la salud.

Acerca de la conformacién de hoga-
res en el barrio construido por la organi-
zacion, en el muestreo realizado sobre 35
hogares, 20 de los 35 eran de jefatura de
mujeres solteras, viudas o separadas con
hijos. Asi, los hogares monoparentales fe-
meninos constituian la morfologia familiar
mas repetida en las viviendas. Gran par-
te de las mujeres vivia con un solo hijo o
hija. Estudios que consideran los indices
de pobreza en un hogar con jefatura feme-
nina relevan el modo en que inciden estos
factores en el nivel de ingresos total, asi
como la cantidad de habitantes (su edad y
su sexo) por vivienda (Geldstein, 1997; Ro-
tondi, 2000). Empero, ya el hecho de que
en el muestreo se encuentren solo hogares
monoparentales femeninos da una pauta
acerca de la relativa inviabilidad de auto-
nomia y acceso a la vivienda por parte de
las mujeres solteras sin hijos respecto de los
varones en la misma condicion.

Por otra parte, en entrevistas en pro-
fundidad entre diez mujeres menores a los
30 anos en concubinato dentro del mismo
barrio, ocho de ellas asumian realizar todas
las tareas domésticas no remuneradas en
sus viviendas. De acuerdo con los indicado-
res relevados por el Ministerio de Trabajo,
Empleo y Seguridad Social en 2013 (en un

coordinar a diario. La reduccién del radio de accién
cotidiana (en el empleo, el trabajo comunitario y la re-
creacion) también es un factor a tener en cuenta. Asi se
genera un cruce de empobrecimiento temporal y espa-
cial en la vida de las mujeres.

cruce entre la EPH vy el Boletin de género
de dicho ministerio) las mujeres dedica-
ban en promedio 6,4 horas del dia a tareas
domésticas no remuneradas (quehaceres
domeésticos, apoyo escolar y trabajo de cui-
dado) frente a un promedio de 3,4 horas
por parte de los varones.

Se remarca la relevancia de un feno-
meno como la feminizacion de la pobreza,
no para establecer una asociacién mecani-
ca entre mujeres y pobreza, o para ubicar-
lasen un rol fijado como victimas, sino para
instaurar de manera mas cabal el modo en
el que se estructuran las condiciones de
vulnerabilidad en las relaciones de género,
con la dimensién de la pobreza como uno
de sus factores de incidencia (Chant, 2003).

Cada uno de estos puntos son claves
para considerar tanto el modo en el que las
mujeres pobres se han incorporado al mo-
vimiento de la Tupac Amaru, como las di-
ficultades con las que se encuentran en la
reproduccion cotidiana de sus vidas. Pero,
mas alld de esto se sostiene que hay facto-
res que se hacen visibles e interpretables
recién de manera directa en contacto con
la cotidianidad de las obras, las conviven-
cias y las dinamicas experimentadas a par-
tir de la inserciéon en la Tupac.

Cabe senalar tres elementos que re-
sultan significativos en la incorporacién de
las masas del colectivo de mujeres a la or-
ganizacion militante y a las tareas de pro-
duccion y construccion:

. Primeramente, la genuina considera-
cion por parte de las mujeres de que no
existia espacio para ellas por fuera de
la Tupac Amaru. El peso de esta expre-
sion no debe tomarse a la ligera. Habla-
mos de que no solo se trata de que no
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consigan ambitos en los cuales desen-
volverse en un empleo de condiciones
dignas, de respeto y en el que se pro-
picie su participacion®? (con el impulso
de redes de cuidado, desarrollo y ali-
mentacion infantil, escuelas y centros
de salud cercanos); sino, sobre todo, la
imposibilidad de imaginar una vivien-
da como aquella a la que acceden me-
diante las obras construidas®. Cuando
se alude a que el espacio social tiene
efectos sobre la vida de las personas se
alude a la magnitud que supone sentir-
se materialmente restringida en las po-
sibilidades de habitar otro espacio que
no sea el que se encuentra generado,
en este caso en la organizacion.

. En segunda instancia, la veta de re-
conocimiento de la posibilidad de em-
poderamiento a partir de encontrarse
frente a la figura de una mujer lider
con la que se identifican. La atribu-
cion de una serie de caracteristicas a
Milagro Sala se encuentra en muchos

[12] “O sea, es mas facil para €l [mi marido] conseguir
trabajo afuera que para mi. (...) Porque vos salis de aca
y a una mujer no la toman en varios lugares para tra-
bajar como se trabaja aca. Y si te toman no creo que te
paguen lo que a mi me pagan acd”” (entrevista a obrera).

“La parte que siempre se ve de las mujeres es que
siempre viene aca o cayd aca en la organizacién por un
tema de que si no ha sido golpeada, ha sido maltratada
por alguna persona, o sometida a algun laburo en el que
capaz que no le pagaban bien. La mayoria que llegod aca
es porque tuvo necesidades de trabajo y tener bien a
sus hijos.” (entrevista a presidente de cooperativa).

[13] “La experiencia que yo tuve fue ser muchacha o
ninera. Y la verdad que al compararlo con esto, me que-
do con esto. Aparte de tener mi sueldo, mi casa, que vos
sabes que si vas al plan FONAVI [Fondo Nacional de Vi-
vienda] tenés que tener plata, ser de cuna o ser hermosa
y pasar por las manos de ellos. Y no somos hermosos ni
tampoco nada de eso. Acé lo Unico que a nosotros nos
pidieron es organizarnos, trabajar, meterle adelante y
cuidarnos entre nosotros.” (entrevista a obrera).

casos imbuida de elementos positivos
gque son proximos a sus propias cons-
trucciones de si mismas. Esta caracte-
rizacion sobre la que se asienta parte
de la identificacion se elabora sobre la
base de afectividades que cohabitan
Yy No necesariamente son coherentes
entre si. En muchos casos refiere a la
perseverancia para alcanzar algo ‘a
pesar’ de ser pobre, por no depender
de una figura masculina®, por la for-
taleza®, la dureza, o inclusive por una
imagen construida en torno del ma-
ternalismo en la figura de Sala®.

. Un ultimo punto por senalar tie-
ne que ver con el modo en el que la
Tupac Amaru ha devenido en ambi-
to de encuentro de muchas mujeres
lesbianas y trans, en tanto opera no
s6lo como lugar de oferta de empleo
vy trabajo relativamente estable -en
un sector altamente intersectado por
la vulneraciéon a partir de la clase, el
género, la sexualidad y la elecciéon
afectiva-, sino que ademas se elabora
como espacio alterado y distanciado
de las légicas heteronormativas mas
violentas, desde los espacios institu-
cionales generados para la promocion

[14] “Aca por lo menos la flaca ha hecho cosas, sin ser
diputada, sin ser concejal, sin ser un hombre delante de
Milagro, ella lo hizo con lo poco que tenia” (entrevista
aobrera).

[15] “Si Milagro no seria una mujer tan emprendedora
y tan fuerte, que yo la admiro mucho, te digo que no
tendriamos lo que tenemos” (entrevista a militante).

[16] “Por eso te digo que me indigna a mi que si hay
alguien, algunos que hablen mal de nuestra mamita,
porque yo la considero mi mamita a la Milagro (...). Por-
que ella, y aca sabemos todos, que de lunes a lunes esta
de aqui para alld para ver que saca para los que me-
nos tiene. Anda trabajando, mirando en las provincias.
Viendo por el que menos tiene para darle una solucién”
(entrevista a obrera).
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del respeto vy la valoracion', hasta el
desarrollo afectivo publico mas coti-
diano entre militantes y obreras®.

3.LA PERFORMACION DE
LIDERAZGO DE MILAGRO SALA

Mas alla de la elaboracién colectiva inter-
na por parte del movimiento, a la par de
su desarrollo histérico, también se han ido
elaborando configuraciones discursivas
que los identifican como anémalos socia-
les, violentos, o faltos de agencia®. Este

[17] “Ahora ya sali y todos nos miraban, que saliamos
de la mano y mas que aca es la igualdad, igual la gente
nos miraba mal, porque era muy visible lo que se estaba
viendo. Y después la flaca [Milagro] dijo que no habia
discriminacién para nadie. (...) Hasta castigd también a
varios” (entrevista a mujer militante).

[18] “Y después yo vefa chicas que coqueteaban en-
tre chicas y yo decia ‘qué raro, chica contra chica’. Me
quedaba shockeada, no podia creer qué pasé. O chango
contra chango. Y acé en la Tupac se ve eso. Chu qué
raro” (entrevista a mujer militante).

[19] Cuando el constrenimiento de la politicidad de
la ciudad parece agotarse en la ciudadania formal del
voto, le ocurre a la praxis generalizada de la experien-
cia urbana una sensacién de aberraciéon frente a todo
aquello que no se corresponda con lo esperable segin
las contemporaneas légicas de la ciudad. La interrup-
cion del flujo y la condicién vectorial del transito, la mo-
vilizacién de lo marginal hacia lo céntrico, o cualquier
evidencia de una disrupcién de sus cédigos adminis-
trativos y civilizadores continta generando reacciones
‘sarmientinas’ acerca de la presencia de lo indeseado y
lo no viable en las pretensiones hegemonicas de ciu-
dad, traducidas en la actualidad sobre todo a partir de
discursos vinculados a los panicos morales (Thompson,
2014), al temor vy al punitivismo de la conflictividad so-
cial (Rodriguez Alzueta, 2014). Se expresan desde dis-
tintos sectores instancias de aversion que generan, asi
como la apatia, sensaciones de peligrosidad, de despre-
cio, e inclusive actitudes aniquiladoras.

segmento de la investigacion esta basado
sobre todo en técnicas de rastreo mediati-
co y digital entre los anos 2013 y 2015 en
medios graficos y audiovisuales, y redes
sociales comerciales mediante el filtro de
diferentes topicos vinculados a la organiza-
cion Tupac Amaru. Entre los postulados de
esta investigacion sugerimos que una parte
significativa de estas representaciones esta
dada por la elaboracién disruptiva de géne-
ro vy de etnia que hace visible la lider de la
Tupac Amaru, Milagro Sala.

En la transicion simbdlica por la cual
se ha acostumbrado nombrar a los y las mi-
litantes de la Tupac Amaru y a Milagro Sala
como sujetos violentos se sugieren dos vias
para el analisis discursivo acerca de como se
sostienen estos andamiajes de sentido. Por
un lado, un discurso escuchado y leido ha-
bitualmente que identifica a los militantes
como esclavos, ovejas o como soldados de un
ejército®. Por otrolado, el rol de Milagro Sala
como “‘duena” autoritaria de este ejército.

Inicialmente, cuando se los y las com-
para con un batallon militar, con esclavos,
0 con ovejas, se apunta en cualquiera de
estos conceptos a la falta de agencia indi-
vidual v colectiva por parte de los militan-
tes de la Tupac Amaru. Aun mas alla, con
cada uno de estos motes se les atribuye una
lectura sobre masas con incapacidad de li-
bertad: el caracter de unidades militariza-
das sometidas a un comando de liderazgo
incuestionable, la nocién de sometimien-
to a ser propiedad de alguien mas, o la

[20] Acerca de la nocion que asume que parte de esas
logicas de militarizacion se corrobora o convalida en su
vestimenta y en suformadeactuar en masaesvisibleen
el informe periodistico hecho por el programa de Jorge
Lanata “Perdiosimo para todos” disponible en la web:
https://www.youtube.com/watch?v=JHIIT8OyrKo.
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calificacién de un ganado que se mueve en
manada dirigida. No es novedosa la subes-
timacion acerca de la creatividad politica
de las mujeres, o hacia los sectores popu-
lares movilizados, ni la estigmatizacion por
la via de la peligrosidad en el conjunto; las
traducciones mas comunes se encuentran
en las lecturas del clientelismo, las tipicas
expresiones alusivas a la transaccion de la
presencia movilizada por la comida o por el
plan social, o el despertar de los padnicos y la
turbacion, vy la respuesta represiva hacia la
accion colectiva.

Lo que si se ha sefialado de manera
mas plausible en la construccion social de
estos sentidos de la Tupac Amaru es el foco
que se pone sobre el supuesto liderazgo
de esa militarizacion o conduccion guiada
hacia la violencia en la figura de Milagro
Sala?. Ella no es, en muchos de estos es-
labones de percepciéon y de sentido, mera
metonimia del cardcter violento colectivo,
sino que se elabora su accionar como insti-
gadora inmediata del envilecimiento popu-
lar colectivo.

Sala es una mujer de entre 50 y 60
anos, de tez morena, marcados rasgos in-
digenas, de contextura delgada y de baja
estatura. Habla con acento norteno muy
marcado, muy diferente del porteno; sus
palabrasseentrecortan y arrebatan cuando

[21] Estas afirmaciones comunmente encontradas se
pueden corroborar en algunos de los tweets rastreados:
Ah{ sos esclavo, no trabajador xD una vez que entras
te reprimen y obligan (?) ha ._. (@AriOutspoken, tweet
del 19/02/13, 8.13 AM); @AriOutspoken medio hitler es
la mili salas :s ah. (@MassiGuerraO, tweet del 19/02/13,
8.15 AM); @MarcePCsolution esa es la gente de Milagro
Sala, busca los videos de ellos, parecen un ejército con
uniformes caqui. (@MartinSOjeda, tweet del 2/03/15,
8.24 AM).

habla exaltada; gesticula y sostiene sus ex-
presiones con muchos ademanes; utiliza
malas palabras o expresiones vulgares para
hablar; no se incomoda al gritar organizan-
do las filas de una marcha que la tiene a
ella a la cabeza; y su presencia en general
resulta avasallante. Estas caracterizacio-
nes se suman a la elaboracién de sentidos
dominantes acerca de ella como ‘violenta),
‘agresiva’ o ‘machona’

Tabbush y Caminotti (2016), al inda-
gar en el modo en el que se elaboran los
afectos publicos respecto de la lider y de
la organizaciéon a partir de como es repre-
sentada mediaticamente la Tupac Amaru,
consideran que los y las militantes son ‘im-
pregnados’ de caracteristicas negativas en
su forma de hacer politica.

Lo hacen a través de dos cadenas de sen-
tidos: una centrada en la corrupcion que
cristaliza acusaciones de clientelismo
e ilegalidad, y una segunda en torno al
manejo y uso de la violencia que define a
La Tupac Amaru como grupo de choque,
armado, revolucionario y/o guerrillero.
(Ibid.: s/p)

Y, en lo que respecta puntualmente
a Milagro Sala, de acuerdo con las autoras,
los diarios construyen de ella una imagen
de mujer racializada de los sectores popu-
lares que condensa en si los usos de la vio-
lencia, las armas y una marcada “ausencia
de feminidad”.

Entre los discursos observados se evi-
dencia la incomodidad que genera que una
mujer con alto perfil politico no adhiera a
elaboraciones mas tradicionales de la vin-
culacion mujer-politica. Pero mas aun, que
esa mujer no reuna las cualidades de las
mujeres arquetipicas en el ambito publico;
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que se presente de manera butch??, inclusi-
Ve que sus rasgos o su acento no respondan
a los mas comunmente encontrados en los
medios o en la politica.

La materializacion performatica de
un cuerpo por fuera de la norma de lo per-
mitido y lo visible tiene como respuesta
reacciones agresivas que terminan recono-
ciendo esa corporalidad de uno de los lados
del binarismo de género, objetandola por
esa viaZ.

Este tipo de reacciones, que también
tienen un fuerte componente racista, cla-
sista y xenofobo, vuelcan gran parte de sus
comentarios a identificar la no adscripcion
a lo que se espera de una mujer publica, con
cuestiones de sexualidad, atravesada por la
raza, la etnia, la clase y la educacion.

Mas alla de cualquier reflexién acer-
ca de la agencia performatica de la lider de
la organizacién, es necesario introducir
previamente las nociones de precariedad
y violencia como elementos que son parte
inmanente de la disposicion cultural para
la elaboracion o materializacion del género
(Butler, 2008).

[22] Latraduccion mas sencilla seria machona.

[23] Nuevamente, se pueden reconocer estas confi-
guraciones discursivas en tweets de este tipo: Milagro
Sala tiene pija chica. (@GarKaAbierta, tweet del 4/8/15,
11.37 PM); ;Milagro Sala es travesti? Es pregunta reté-
rica. (@Angustias_, tweet del 9/8/15, 2.22 PM); Y la ne-
gra pata sucia de la Milagros Salas ya es legisladora del
Parlasur? O la mataron de un alpargataso [sic] por fea?
(@Artiaguito, tweet del 11/8/15, 6.16 PM); MILAGRO
SALA, irrumpio en el Concejo Deliberante local. Otra
#Hitler fabricacién Nac&Pop. Es una millonaria pode-
rosa con fuerza bruta. (@aloMecha, tweet del 19/12/14,
9.43 AM); Milagro Sala sos un macho en pinta! Toba de
mierda. (@gisellersalinas, tweet del 24/10/13, 9.11 PM);
En #Jujuy o votas al travesti de Milagro Sala o te cagan
a tiros... Otro mounstrito [sic] creado por los K.. (@Jose-
Gerard, tweet del 23/10/13, 9.58 PM).

;Por qué hacemos mencién a la vio-
lencia en esta instancia? Basicamente para
poder dimensionar el valor politico de la
emergencia publica de sujetos disruptivos.
No solo por la performacién que de si mis-
ma configura la lider indigena, sino por el
rol protagénico que adquiere en sus con-
textos de desenvolvimiento, reafirmando
en su devenir corporeo parte de los argu-
mentos que la hacen destacable y recono-
cible. Ningun género existe por fuera de
las normas imperantes de época. Y en una
elaboraciéon corporal disruptiva, el agente
opera en torno de estas precariedades. En-
tre la auto-afirmacién y los movimientos
regresivos que operan para intentar reubi-
carla y senalarla de forma estigmatizante,
se encuentra quizas la caracteristica mas
destacada por distinguir en Milagro Sala: el
modo en el que la desafiliacion de ciertas
caracteristicas normativas sobre si misma
ha permitido para todo un colectivo de su-
jetos populares imaginar y construir for-
mas de enunciacién que arremeten contra
las logicas simbdlicas mas comunes acerca
de la construccion de sujetos politicos, figu-
ras de poder o en roles de liderazgo.

CONCLUSIONES

Este articulo ha buscado presentar una
interpretacion posible acerca de una con-
figuracion multitudinaria en la que se re-
conocen rasgos emancipatorios comunes
a los movimientos de mujeres, y, por otro
lado, las caracteristicas destacables en la
enunciaciéon performatica por parte de
la lider de la organizacion Tupac Amaru.
Ambas propuestas intentan echar luz des-
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de un enfoque de género sobre dimensiones
de un movimiento cuestionado, discutido y
a esta altura vastamente transitado desde
el plano académico, juridico, mediatico, y
social en su conjunto.

Ante esto se puede concluir en que
de una u otra manera, de forma conscien-
te o no, la Tupac Amaru ha sabido atentar
contra bastiones inherentes del sistema
patriarcal: la heterosexualidad obligatoria,
los mandatos maternales y de la familia
nuclear y la explotaciéon productivo-econo-
mica sobre las mujeres.

Por otra parte, entre la auto-afirma-
cién y los movimientos regresivos que ope-
ran para han intentado reubicar y senalar
de forma estigmatizante a la lider del movi-
miento -hoy apresada- se busco distinguir
el modo en el que la desafiliacién de ciertas
caracteristicas normativas sobre si misma
permite imaginar formas de enunciacion
que arremeten contra las logicas simbolicas
mas galvanizadas acerca de la construccion
de figuras de poder o en roles de liderazgo.
Tal como se ha desarrollado en el aparta-
do “Las mujeres en la Tupac Amaru” existe
una indudable veta comun entre su lide-
razgo y agenciamiento, y las instancias que
convocan a las mujeres en la organizacion.

Se hace complejo dirimir los procesos
de ida y vuelta entre precariedad y agencia,
en tanto que muchas de las caracteristicas
endilgadas como negativasen la lider -y en
el conjunto de los militantes-, son en rea-
lidad reivindicadas publicamente por ella
como por el conjuntode la organizacién que
dirige: se reconocen como indigenas, como
parte de la comunidad LGBT de la ciudad,
Ccomo pobres, como Negros y negras.

Ante esta profusion de sujetos no
‘encasillables” o “incluibles” ni en los sis-
temas productivos tradicionales, ni en las
imagenes esperables de los sujetos visibles,
la sedimentacién de discursos antagénicos
contundentes ha terminado construyendo
en las representaciones sociales colectivas
a este grupo como anomalo, disociado de
los valores de género esperables, y, por otra
parte, carente de agencia y cautivo. Por
otra parte, esta disrupcion de las logicas
sociales mas tradicionales ha terminado
interpretandose como una afrenta contra
la ciudadania en su conjunto y contra los
valores convivenciales -expresados en la
caratula de sediciéon con la cual fue deteni-
da inicialmente Sala.

La condicion para llegar a una homo-
geneizacion social y al consenso se hace a
expensas de que la cultura publica hegemo-
nica resuelva la convivencia mediante el
dictamen de la necesidad de la ‘eliminacion’
de este antagonismo andmalo.
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O presente artigo, mais uma producao do Projeto Ex-votos do México, se aporta na
semidtica, iconografia e iconologia para analisar alguns casos representados pelos
ex-votos mexicanos, como fonte de estudos da comunicacao social, representativos
da identidade cultural, e enaltecidos como media da cultura popular, que a partir
da simplicidade da escrita, formas e tracos artisticos e abstratos, elucidam questoes
individuais e coletivas.

This article, another production of Ex-votos Mexico Project , brings in semiotics,
iconography and iconology to analyze some cases represented by ex-votive Mexicans,
as a source of studies of the media, representatives of cultural identity, and lauded as
media of popular culture, that from writing simplicity, shapes and artistic traits and
abstract elucidate individual and collective issues.

Este articulo es una produccion mas del Proyecto Ex-votos de México, se vale de la
semiodtica, la iconografia y la iconologia para analizar algunos casos representados
por los exvotos mexicanos, como fuente de estudios de los medios de comunicaciéon
representativos de la identidad cultural, y enaltecidos como medios en la cultura
popular, que a partir de la simplicidad de la escritura, las formas artisticas, abstractas
y lineas, aclaran cuestiones individuales y colectivas.



INTRODUCAO

Em dezembro de 2013 e novembro de 2014,
o Projeto “Ex-votos do México: da icono-
grafia 3 memoria social” foi aprovado com
mérito e fomento pelo CNPq, em dois edi-
tais subsequentes, o que tornou concreta a
pesquisa enquanto planejamento para as
suas incursoes em salas de milagres e mu-
seus mexicanos. Esse feito foi possivel apos
a base concretizada, entre 2011 e 2014, com
o Projeto “Ex-votos das Américas”, que pes-
quisou e analisou ex-votos nos EUA, Méxi-
co e América Central.
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Desse modo, o Projeto Ex-votos do
Meéxico, em continuidade a partir da base
que implementou (quadro 1), com o ma-
peamento que abrange o mais recondito
local de desobriga ex-votiva, ao mais re-
luzente e conhecido ambiente que possui
acervos ex-votivos, vem pesquisando, es-
tudando e analisando a rica tipologia dos
ex-votos mexicanos.

[ QUADRO 1] ESPACOS E ACERVOS MAPEADOS E
INCURSIONADOS NO PROJETO EX-VOTOS DO MEXICO

Santuario de Chalma

Sala de milagres de Jesus Malverde

Museu Nacional do México

Santudario Nino del Cerrito

o N o0 AW e

Basilica de Guanajuato

Santudrios Nossa Senhora de Guadalupe

Santudrio San Francisco de Asis, em San Luis

Santuario San Miguel de Milagro, na Nativitas

Museu =
Sala de milagres Igreja
Sala de milagres Igreja

Sala de milagres =
Sala de milagres Igreja
Exposicao -
Sala de milagres -

Sala de milagres Igreja

Disponivel também em <www.projetoex-votosdomexico.net>

A proposta do Projeto gira em torno de
trés metas académicas. A primeira, e eviden-
te,éapesquisadecampo,que visadocumentar
e analisar os ex-votos dos principais santua-
rios e museus do México; a segunda meta,
com toda coleta da pesquisa, visa atualizar,
divulgar e partilhar a pesquisa no seu princi-
pal portal, o www.projetoex-votosdomexico.
net, para apoiar os estudos de pesquisadores
e estudantes. A ultima meta, ja concretizada,

Acesso em 29 de abril de 2016

¢ a manutencao e mantenecao do NPE (Nu-
cleo de Pesquisa dos Ex-votos), que desde
2008 esta voltado para estudos sobre os ex-
-votos, direcionado a pesquisa e extensao na
UFBA, colaborador do Departamento e PPG
Museologia, de pesquisadores, e base para
articulacoes dos Projetos Ex-votos do Brasil
(2005-2011) e Ex-votos das Américas (2011-
-2014). (www.nucleodepesquisadosex-votos.
org. Acesso em 09 de maio de 2016)
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A escolha por iniciar a fase “México”
refletiu da aproximacao que ha nos am-
bientes ex-votivos com o Brasil, da diver-
sidade tipoldgica e iconografica, da riqueza
histérica dos seus santuarios e museus, do
multiculturalismo gerado pelas romarias
e peregrinacoes, sobretudo em Guadalupe
e Chalma. Enfim, uma riqueza ex-votiva
que, durante incursoes e apos analises ico-
nograficas, sobrepde ao que foi pesquisado
nos EUA (Tarpon Springs e Tucson) e nas
salas de milagres dos paises da América
Central e Porto Rico, no Projeto Ex-votos
das Américas (2011-2014)

Outro fator sdo os portentosos san-
tuarios do Meéxico, como Sao Francisco,
Chalma e Guadalupe. Este, considerado o
de maior visitacao dentre os santuarios ca-
tolicos das Ameéricas. Vale notar também
o curioso caso da sala de milagre do “santo
protetor dos narcotraficantes”, Jesus Mal-
verde, no norte do México, que possui uma
sala de milagres de médio porte, com uma
estética aproximadora a casa dos milagres,
em Juazeiro do Norte, Brasil, que por uma
ligacao religiosa, advém de outro “santo do
povo’, o Padre Cicero Roméao Batista, “Pa-
dim Cico”.

Desta forma, tal qual iniciou e pros-
seguiu o “Ex-votos das Américas’, o Projeto
Ex-votos do México vem tecendo estudos
tipologicos e iconograficos, e buscando de-
marcacao, com mapeamento, de outras
salas de milagres para futuras incursoes,
e com as descobertas de uma variedade e
riqueza signica retratada a partir do ex-
-votos naquele pais. Esse esforco esta ob-
jetivado para até novembro de 2017, mas
com resultados parciais e contextualizado-
res apresentados, em sintese, nas paginas
que se seguem.

2. O EX-VOTO

Trazer um escopo tedrico para falar do
ex-voto nao é tarefa dificil. Ele reside em
varias fontes cientificas, notadamente nas
ciéncias da Comunicacao, Antropologia,
Psicologia e Histdria. Todavia, cabe aqui
apontar os caminhos que trouxeram os es-
tudos em dois fortes campos que acolhem
esta tematica: a cultura - por se tratar de
objetos que estao expostos em ambientes
de visitacao, seja no museu, seja nas salas
de milagres - e a comunicacao social - que
norteia o ex-voto, como midia, nas areas da
semiotica, iconografia, folkcomunicacao e
no mundo da informacao.

Assim, diante do estudo sobre os ex-
-votos, originalmente iniciado pelo veiculo
da arte, ndo ha marcos determinantes que
possam prender tipologia e categorias ex-
-votivas. Ha uma questao de origem, e que
deve ser a base para a conceituacao e defi-
nicao desse elemento.

Ha a questao do testemunho, que faz
do ex-voto uma fonte rica para o estudo da
histéria. E dois pontos fundamentais que
incorrem sobre as artes e a comunicacao
social. O quesito da arte, que mostra o ex-
-voto nos seus formatos pictéricos, escul-
toricos, desenho e fotografia, embora hoje
os fiéis estejam buscando outras solucoes,
como objetos industrializados, digitais, de
uso domeéstico e objetos organicos.

Os objetos artisticos necessitam de
estudos iconograficos e iconolégicos para a
compreensao, nao apenas da forma, mas do
conteudo social que o crente quer expres-
sar, pois no veiculo artistico se guarda e se



traz a descricao de fatos e acontecimentos
gue mostram a sociedade um percurso de
histéria de vida.

Do ponto de vista comunicacional
estdo mensagens e informacoes contidas
nos ex-votos, sejam elas bastante eviden-
tes, como nos textos em bilhetes e cartas,
que se pode elucidar, além de assuntos de
cunho local, regional e nacional, questoes
da gramatica, quando se percebe a lingua
portuguesa em perfeicao ou imperfeicao,
num universo daquilo de Luiz Beltrao
(1971) preconizou como processo folkcomu-
nicacional. Ou nos casos onde as mensa-
gens sao completamente ocultas, trazidas
das placas de carro, das aeronaves e casas
em miniatura, dos troféus, das mechas de
cabelos e brinquedos, em cujos conteuidos
estao os significados mais intimos e escon-
didos do poder comunicacional, que requer
um estudo mais aprofundado da semidtica.

Por esses fatores o ex-voto adentra
no campo da comunicacao social, por ser
uma forte midia que torna publica a voz
do romeiro, do peregrino, enfim, do cren-
te. Na rica tipologia das mensagens ocul-
tas, em outros momentos facilitadas pelos
bilhetes, cartas, inscricoes ou na propria
expressividade do objeto artistico, com os
seus sinais e signos, sempre com um Con-
teudo comunicacional que, unido a rica
tipologia, traz a sociedade a divulgacado do
sofrimento, da alegria, do amor, da dor, das
conquistas que muitas pessoas exclamam
no espaco “dos milagres”.

Como bem afirma Silva (1981), o as-
pecto “testemunhal do ex-voto exige um
processo de comunicacao social”’, no qual
se pode perceber as formas ex-votivas de
representacao iconografica da graca obtida,
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que envolvem as ocorréncias que motiva-
ram a graca (doenca, obtencao da terra para
plantar, da casa, do carro, do acidente etc.)
representada em situacoes diversas, como
a do Sr. Elias Fernandez Ramires (Imagem
1), que cria um poster com foto da cidade, da
estrada e montanha, mixando a capotagem
do seu carro, em San Miguel, no México:

[ IMAGEM 1] EX-VOTO PICTORICO
DO SR. ELIAS. MEXICO

Yo Elias Fernandez Ramirez Doy Gracias

a Senor San Miguel Arcangel por
cuidarme y librarme de todo peligro em
mi acidente que me passo el dia 04 de
diciembre del 2011 cuando mi camioneta
cayo por la barranca de San Miguel del
Milagro. (transcricao ipsis textos). [sic]

Foto: Natalia Marques da Silva. México, 2012

Oquadrodo Sr. Eliasmostra o aconte-
cimento durante e depois de um acidente.
O “durante” é demonstrado num esquema
tosco em que se coloca o seu carro despen-
cando de uma ribanceira. E perceptivel a
edicao fotografica com montagens atra-
vés das novas tecnologias, representadas
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na alusao e descricao do milagre, tendo
repeticao e inclusao de imagens. Na par-
te central, sao visiveis construcoes arqui-
tetonicas residenciais, aparentando ser o
centro urbano da regido onde se localiza o
Santuario de Sao Miguel. Ao lado esquer-
do se vé a alusao da trajetoria do desliza-
mento feito pelo automovel, é o registro
do momento inicial ao final em movimen-
to sinuoso com o término dentro de um
campo; a representacao da imagem de Sao
Miguel Arcanjo segurando o baculo na
mao direita e revestido por iluminacao nos
tons branco e azul, sendo essa coloracao
azulada em virtude de falha da impressao;
de forma centralizada se nota a escadaria
com alusao ao declinio e a ascensao do fiel;
a direita se vé a caminhonete vermelha
com uma simples danificacao no capo.

E perceptivel que apos o acidente o Sr
Ramirez, que se encontra de pé ao lado do
veiculo, objetiva dar veracidade ao acidente
retratando todo o percurso com a represen-
tacao do objeto imaterial, transformando e
elaborando a construcao fotografica e apre-
sentando o seu louvor a intercessdo de Sao
Miguel. Tudo montado num simples pro-
grama de computador.

A fotomontagem € uma demonstra-
cao comunicacional em que o individuo
apresenta ao publico, ao santo milagreiro e
a Deus, o fato, o acontecimento, um trecho
da sua historia vencedora apos a ajuda do
santo para o qual ele “paga” a “promessa” e
almeja como figura latente para a continui-
dade da vida, numa demonstracao popular
de divulgacao da graca alcancada.

3. A PINTURA

Os ex-votos pictoricos em telas, tdbuas ou
papel, sio as primeiras formas ex-votivas
tradicionais a serem analisadas por pesqui-
sadores, principalmente por suas importan-
cias documentai e midiatica, que se projetam
no tempo. Seu aspecto narrativo estimula o
espectador a descobrir nao sé conotacoes re-
ligiosas subjetivas, mas também a realidade
de um tempo e um espaco especifico, seja no
meio rural, no urbano, em qualquer tempo,
desde que projetem os acontecimentos.

O ex-voto pictérico, marco tradicio-
nal dos ex-votos na América Latina, hoje
pouco trabalhado no Brasil, largamente
produzido no México, traz em sua mensa-
gem a escrita e a imagem encenativa, que
conta uma histéria, e se mostra um forte
veiculo de emocoes. O discurso que aparece
nas tabuas e telas ex-votivas, também co-
nhecidas por “retablos”, produzidas em San
Miguel del Milagro, Guadalupe e Chalma,
dentro de seus elementos constitutivos,
pertence ao alfabeto de uma escrita impli-
cita, na qual a histéria narrada ¢ a sintaxe.

Como explica Prampolini (1983, p. 37),
referindo-se ao que Frida Kahlo toma dos
ex-votos:

Frida inclui a alma popular, exvoto [...] a
sinceridade, a infantilidade das formas,
e para a realizacdo de uma verdade que,
certo modo parece conter uma mentira,
porque ndo demarca os limites do mundo
real [...] e mundo da invencaol...]

No ex-voto esta expressa uma verdade
subjetiva que parece mentira aos olhos incré-
dulos ou “cultos”’ e é tdo real o acontecimento



como a intervencao “extraterrestre” (no sen-
tido espiritual) que se torna possivel no mila-
gre. (PRAMPOLINI, 1983, p. 47)

As convencoes artisticas nas pintu-
ras ex-votivas brotaram de um interesse e
participacao coletivos, por isso a linguagem
do ex-voto popular, seja do século XIX ou
do XX, é similar na Europa e na América.
Anita Brenner, em 1929 observou que “tan-
ta gente atarefada pintando coisas comuns
a todos, acabou desenvolvendo uma lin-
guagem’. A linguagem que a pesquisadora
revela ¢ a que hoje denominamos de “ex-
-votiva’, que esta nas cartas, bilhetes e nas
legendas dos ex-votos pictéricos.

Na sua tradicdo, disseminada da Eu-
ropa as Américas, o ex-voto usa uma du-
pla narracao: imagética e verbal. Em geral,
a imagem, ou imagens milagrosas, vem na
parte superior, proporcionando o redimen-
sionamento do espaco celeste. O texto, em
verbete, aparece na parte inferior, na maio-
ria dos exemplos, embora haja tipos em que
a narrativa textual, ja no século XX, é colo-
cada na parte superior central ou em diago-
nal superior, como no exemplo do ex-voto
do Sr. Elias (cf. imagem 1), que se consagra
em formato mais contemporaneo.

O texto oferece um comentario sobre
0 sucesso representado e em geral é curto
e bastante objetivo. Ao mesmo tempo, as
palavras sdo usadas como recurso pratico
da composicao, para tecer uma informacao
mais precisa do fato ocorrido, do nome do
padroeiro, da enfermidade, do estado do
convalescido. A depender do caso, como o
documentado no Museu do Santuario da
Virgem de Guadalupe, no México, o ex-voto
datado de 1968, tradicional em sua estética,
com escrita castelhana em caixa alta, e ain-
da bem preservado na galeria: (Imagem 2)
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[ IMAGEM 2] EX-VOTO PICTORICO
MUSEU DO SANTUARIO DE
GUADALUPE, MX

“DOY INFINITAS GRACIAS A LA STMA.
VIRGEN DE GUADALUPE POR
HABERME HECHO EL MILAGRO DE
SALVARME DE UMA ENFERMEDAD
PETRA RANGEL DE VELAZQUEZ
MAYO DE 1968 - QUERETARO, QRO (sic)

Fonte: Projeto Ex-votos do México.

Na cena representada (Imagem 2), a
construcao pictdrica se divide em duas par-
tes. Do lado esquerdo do espectador esta pos-
ta a imagem da padroeira, que se apresenta
erguida sobre a lua em quarto crescente em
preto, na qual se nota, na regido da peanha, a
presenca de um arcanjo de carnacao em tom
bege, vestindo sobrepeliz em tonalidade ver-
melha com graduacoes, com as maos arquea-
das, segurando uma flamula com tonalidade
tal qual a da sobrepeliz. O arcanjo, abaixo do
quarto crescente, possui asas abertas em to-
nalidade preta. Acima, a Virgem de Guada-
lupe de carnacao em tonalidade bege mais
escura que a do arcanjo, cabelos pretos, ves-
tida por uma alva em tonalidade vermelha
com graduacdes e uma tunica verde escura
com pequenos circulos em tonalidade verde
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mais clara no verso com o anverso em tona-
lidade azul claro, com as maos em posicao de
oracao, em resplendor; a direita, encontra-se
uma cama na diagonal, encostada na pare-
de do que aparenta ser um quarto, no mével
que é representado em tonalidade vermelha.
Roupa de cama em tonalidade azul claro com
graduacdes. Um corpo de um individuo pros-
trado abaixo da roupa de cama, com a sua ca-
beca a mostra, de carnacao branca e cabelos
pretos. A legenda em negrito e maiusculas
traz o fato e o agradecimento.

Outras caracteristicas comunicacio-
nais marcantes que sobressaem na maioria
das tabuas e telas ex-votivas sao a ortogra-
fia, a fonética e o uso de termos da lingua-
gem coloquial que deixam em evidéncia o
nivel cultural do “pagador da promessa” ou
até mesmo do ‘riscador de milagres”. As le-
gendas sao redigidas em geral na terceira
pessoa, com sintaxes nem sempre claras,
num vocabulario popular e sem ortografia
apurada, mas € importante assinalar que
tudo isso mostra a espontaneidade, e pro-
voca a simpatia de quem contempla os ex-
-votos pictoricos. Além do mais, mostra que,
no processo da midia ex-votiva, a gramatica
‘errada” é compreendida pelo observador,
onde a probabilidade de percebermos uma
histéria, mesmo que mal redigida, é possivel.
(LUHMANN, 1999, apud OLIVEIRA, 2007)

Por outro lado, cabe assinalar uma
preocupacdo pela expressio em que a
maioria dos ex-votos pictéricos apresenta.
O predominio dos verbos “invocar”, “mercé”
e “agraciar” sempre em mencao ao milagre
que fez tal santo, apos fulano ter invocado
o pedido, é corrente no México em ex-votos

do século XVIII ao século XXI.

Na producao pictoérica dos ex-votos,
ha simultaneidade em dois caminhos: o da

vida diaria do crente e o sobrenatural da
imagem divina, o qual oferece uma ampla
gama de possibilidade a fantasia do artista
(riscador de milagres ou santeiro) que tece a
obra a partir da narrativa do crente. O mes-
mo acontece com as cartas ex-votivas dos
crentes analfabetos que ditam para as pes-
soas que sabem escrever (!). Fatores bastan-
te recorrentes em Bom Jesus de Chalma,
Nino del Cerrito, Basilica de Guanajuato,
Jesus Malverde e San Miguel del Milagro.

Os ex-votos possuem uma iconogra-
fia e simbologia proprias. A presenca da
divindade é um dos elementos definitivos
na composicao pictoérica, pois rompe com
os fatos visiveis do mundo e ‘“estabelece
a realidade de todos os demais elementos
integrados a pintura, proporcionando sig-
nificacdo e movimento” e conexao entre o
material e o imaterial, o “real” e o sobrena-
tural. (PRAMPOLINI, 1983, p. 58)

O estudioso desse assunto podera
perceber arranjo entre espaco, ambiente,
luz e movimento na cena. No entanto, po-
derd compreender que o impulso da técnica
objetiva tratar de um mundo de esperan-
ca onde é possivel o milagre. Precisamen-
te por isso situa elementos heterogéneos
do mundo da invencao e do simbolo, mas
distante do tempo cronolégico e do espa-
co natural. (CALVO, 1994, p. 73) Tudo (des)
enquadrado com as maos da cultura popu-
lar, do riscador de milagres, que enriquece
a comunicacao social, a histéria da arte, as
letras, a semiodtica, a histéria, e substancias
particulares do tempo, como a moda, os

[1] Em diversos santuarios na América Latina como
um todo, “fazedores de cartas” e “riscadores de mila-
gres” ganham por escrever e descrever relatos de ro-
meiros e peregrinos.



objetos utilizados no tempo, o mobiliario,
0S carros, a arquitetura.

O espaco pictoérico do ex-voto ten-
de a distorcao, como se a encenacao e sua
acao estivessem a ponto de englobar o es-
pectador. Em alguns exemplos, as figuras
invadem a paisagem ou certos interiores,
formando um desenho uniforme. Sem
duvida, as pinturas ex-votivas enfatizam
certo expressionismo das pinceladas: li-
nhas palpitantes e aplicacdo de fortes co-
res justapostas.

Assim, o ex-voto - pictérico e legen-
dado - cobra um forte dramatismo e logra
aos observadores emocoes, curiosidade e
espanto, que, consequentemente, sao im-
pulsionados a participarem da narracao in-
timista do sucesso.

4. ICONOGRAFIA, ICONOLOGIA
E SEMIOTICA

A iconografia é também entendida
como o estudo das formas, da volumetria,
dimensao, histéria e tipologia dos objetos
imagéticos e tridimensionais. Dela, teorica-
mente afirmada por Panofsky (1976), advém
aiconologia, que tem como campo especifico
de estudo a interpretacido dos valores sim-
bdlicos de uma composicao, seja ela um qua-
dro pictorico, uma fotografia, uma escultura
ou miniaturas de carros ou aeronaves.

Para Panofsky (Idem), o iconoldgico é o
sentido da esséncia, ou seja, a interpretacao
iconologica vai além do estudo da forma, da
descricao. O seu objeto é representado por
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principios que revelam a atitude funda-
mental de uma nacdo, de um periodo, uma
classe, uma concepcao religiosa ou filosoéfica,
inconsciente ou conscientemente produzi-
da. A iconologia, ao contrario da iconografia,
estd preocupada com o conteudo, a esséncia,
algo que esteja por tras do imagético icono-
grafado, algo ideologico.

A iconologia vem a ser uma base te-
orica relevante para o estudo mental, por
elucidar mensagens cujos codigos estao
além do descritivo e formal, do escrito e
verbal. A iconologia vai além do estudo das
datas, origens e autenticidade - que sao
momentos iconograficos -, para trazer a
esséncia da mensagem e dos seus aspectos
intrinsecos e psicolégicos.

Essa base tedrica da Escola de Comu-
nicacao e Artes de Viena ganha sutil apoio
da semidtica, que tem como campo especifi-
co de estudos os sistemas de sinais nao lin-
guisticos, sua natureza, estrutura e funcao,
e como tal é um instrumento util na analise
de qualquer sistema de comunicacao, aqui
0 ex-voto, principalmente quanto aos nao
artisticos e os que nao possuem uma nar-
rativa textual.

Para analisar um acervo ex-votivo,
deve-se estudar os signos, trazidos pela va-
riacao de sinais utilizados nas diferentes
linguagens (artisticas, escritas, fotograficas),
sua natureza especifica e os seus codigos,
regras que governam o seu comportamen-
to e utilizacdo. (VOVELLE, 1987) Tal forma
investigativa se aflora a cada momento em
que um tipo mais hermético é catalogado,
como placas de automaveis, roupas, mechas
de cabelo, aparelhos ortopédicos etc.

Deste modo, a decodificacdo dos sig-
nos para elucidar as mensagens ex-votivas
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¢ feita a partir da semantica, ramo da semi-
otica que estuda os significados, que deco-
difica uma mensagem a partir dos signos.
(ECO, 1991)

Umberto Eco (1977, p. 15-16) escreveu
um livro inteiro sobre o signo e nele apre-
senta varias nocoes distintas. Nao ha neces-
sidade de expor todas, mas apenas algumas
que se aproximam do tema aqui proposto:

Imperfeicoes, indicio, sinal manifesto a
partir do qual se podem tirar conclusoes
e similares a respeito de qualquer coi-
sa latente. [...] Qualquer processo visual
que reproduza objetos concretos, como
o desenho de um animal para comunicar
0 objeto ou o conceito correspondente.
(ECO, idem)

Para Eco (Ibidem), a semiologia estuda
0s signos, passiveis de serem visualizados
em suas infinitas formas, com o auxilio,
evidente, de estudos interdisciplinares. E,
a partir dos dois dados de Eco, pode-se re-
meter ao ex-voto a questao signica e simbo-
lica. Isso implica, inclusive, na perspectiva
do objeto enquanto testemunho, pois a se-
miologia permite ler, desvendar o aspecto
signoldgico dos objetos que trazem indicios
de fatos, acontecimentos e narrativas.

Asunidades que a semiologia deve se
esforcar em destacar e para as quais se en-
caminha - mesmo se nao foi a partir delas
que a pesquisa comecou -, sao configura-
coes estruturais, “formas” na acepcao hjel-
msleviana do termo (formas do conteudo
ou formas da expressao), sistema. Sdo en-
tidades puramente relacionais, campos de
comutabilidade no interior dos quais diver-
sas unidades, imagéticas ou nao, adquirem

sentido, umas em relacdo as outras. ((METZ,
1974, p. 14)

A razao desse sentido decorre da
“tradicao ex-votiva”. Assim, o ex-voto, seja
na forma escrita, artistica ou na infinida-
de tipologica de objetos possiveis de serem
analisados e interpretados, é passivel a per-
cepcao visual e tatil, o que proporciona uma
reserva para a decodificacao-explicacao da
comunicacao entre o crente e a divindade.

E sobre o momento imagético revela-
do pelos ex-votos, baseando-se em Metz (Id),
sobretudo nas fotografias e os tradicionais
‘retablos” (quadros pictéricos com legendas),
ha de se destacar cinco pontos importantes:

a) A mensagem visual pode ndo ser ana-
logica, ao menos no sentido corrente
do termo. Encontra-se aqui, por um
lado, o problema das imagens ditas
‘nado figurativas” e, por outro lado, o
problema dos icones légicos de Peir-
ce, ou mais exatamente daquelas que
sao visuais;

b) A analogia visual - e desta vez em
sua compreensao corrente - admite
variacoes que se poderiam chamar
guantitativas. Trata-se, por exemplo,
da nocao dos diferentes “graus de ico-
nicidade” em um autor como A. A.
Moles (1974); é o problema da maior
ou menor esquematizacao, da “estili-
zacao” em seus diversos niveis;

c) A analogia visual admite variacoes
qualitativas. A “semelhanca” é apre-
ciada diferentemente segundo as cul-
turas. Numa mesma cultura ha varios
graus de semelhanca: € sempre numa



certa relacao que dois objetos se asse-
melham. Assim, a propria semelhanca
€ um sistema, ou melhor, um conjunto
de sistemas;

d) A mensagem visual [ex-votiva] pode
apresentar em seu aspecto global um
forte grau de iconicidade sem por isso
deixar de incluir em si relacoes logi-
cas mais ou menos sistematizaveis
(aquelas mesmas que, se sdo conser-
vadas apés neutralizacao de outros
desvios diferenciais, permitem passar
progressivamente do analogon mais
fiel ao esquema mais abstrato). Estas
relacoes ndo sao iconicas se bem que
aparecam no icone; algumas delas sao
“‘arbitrarias”. Assim, a propria seme-
lhanca contém sistemas;

e) Muitas mensagens ex-votivas, cor-
rentemente consideradas “visuais’,
sao na realidade textos mistos, e isto
em sua propria materialidade: o caso
dasimagens ex-votivas com legendas.

Assim, o ex-voto, em sua diversida-
de, pode ser analisado e interpretado ico-
nografica e iconologicamente, semiotica e
semiologicamente, dentro de parametros
metodoldgicos, onde simbolos e sinais se-
rdo interpretados para que a mensagem ou
o discurso decodificado venha a tona.

Mas vale ressaltar o canal principal que
acolhe e evidencia a voz do povo ao santo e
aos observadores: a sala de milagres. Tam-
bém denominada “sala dos ex-votos’, “sala
das promesas”. Ambiente de liberdade daque-
les que fazem a sua desobriga, e dos que visi-
tam somente para observar ou apreciar um

mundo de histérias particulares e coletivas.
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A propria expressdo “sala de milagres”
nos traz arquétipos das “promessas’ das
“‘gracas’, dos “milagres” e esses a infinidades
de formas, como as pernas, cabecas, maos,
bracos esculpidos, “milagritos”, mechas de
cabelos, roupas, que, combinadas com o
ambiente o propdsito forma o seguinte pro-
cesso comunicacional: (esquema 1)

[ ESQUEMA 1] PROCESSO DE
COMUNICAGAO NUMA SALA
DEMILAGRES

milagres (ex-voto)

I

Observadores

Salade -> [Crente -> Media =» Padroeiro

A sala acolhe a todos, do crente ao
turista. Ela permite, sem taxas, a visitacao
daqueles que, por curiosidade ou simpatia,
se dirigem para ver a tipologia e as mensa-
gens. Prevalece a espontaneidade popular,
individual ou coletiva, e aqui a questao do
processo de comunicacao, cuja midia prin-
cipal é o ex-voto.

No Meéxico as salas de milagres sao
profusas e, diferente do Brasil, nao ha pro-
ducdo ex-votiva em parafina, e as escul-
turas em madeira sao de tipologia muito
diminuta. Fotografia, pintura e os milagritos
sao as tipologias mais dominantes. O caso
mais singular mexicano esta em Menino de
Cerrito, onde a sala de milagres é repleta de
brinquedos. Sdo bonecos, carros, aerona-
ves, casinhas etc, de plastico, lata e resina,
justificados pela sombra do Menino Jesus,
dai a temética “brinquedos”. (Imagens 3 e 4)
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[IMAGENS3E 4]
EX-VOTOS EM FORMAS DE
BRINQUEDOS SALA DE MILAGRES
DA IGREJA DO MENINO DE
CERRITO, MEXICO.

Fotografias de Natdlia Marques.

A profusdo de elementos em uma “sala
de milagres” proporciona uma codificacao
maior dos signos ex-votivos. Desse modo, o
ex-voto se dinamiza em sua tipologia. Para
o cientista, o ex-voto ndo é apenas um ele-
mento de arte e promessa, ¢ também um
testemunho, uma midia (de varias formas)

que equivale aos registros e divulgacoes das
‘eracas” alcancadas, implicando nesse con-
texto as diversas formas especificas de alme-
jar e de comunicar no “espaco dos milagres”.

Cabe também indagar e colocar o
problema da praxis da teoria. Umberto Eco
(1977,p.24), afirma que a...] “semidtica nao é
somente uma teoria, deve ser também uma
forma de praxis”. O assunto cresce de inte-
resse ao se considerar a importancia assu-
mida pelos meios de comunicacao de massa
da atualidade. E cresce também quando o
cientista sabe que romeiros ou peregrinos
criam e possuem codigos para testemunhar
as suas ‘promessas’ numa articulacdo que
faz fluir a comunicacdo e a cultura, quan-
do podemos notar que o funcionamento da
cultura é inseparavel da comunicacao, como
bem afirma Santaella (1992, p.13):

A semiotica esta apta a desempenhar um
papel fundamental no estudo dos meios
de comunicacao ou aquilo que preferi-
mos aqui chamar de midias. Isto porque a
semiotica percebe os processos comuni-
cativos das midias também como ativida-
des e processos culturais que criam seus
proprios sistemas modelares secunda-
rios, gerando codigos especificos e signos
de estatutos semioticos peculiares, além
de produzirem efeitos de percepcao, pro-
cessos de recepcao e comportamentos so-
ciais que também lhes sao proéprios.

Para Santaella (Idem, idem), ndo ha se-
paracao entre cultura e comunicacao, ja que
ha uma producao cultural de formas midia-
ticas que servem de veiculos comunicacio-
nais que tornam a comunicabilidade uma
praxis. O que confirma as relacoes interpes-
soais, interculturais, portanto, intercam-
biais, formadoras de uma fusao natural e
“inextricavel” entre comunicacao e cultura.



A autora, ao revelar a impossivel se-
paracao entre cultura e comunicacao, res-
salta a semidtica como apta a desempenhar
um papel fundamental no estudo dos meios
de comunicacao ou aquilo que “preferimos
[...] chamar de midias” (SANTAELLA, 1992)
nos bercos populares e de massa.

E facil perceber, também, que a arte
nao poderia escapar das consideracdes dos
estudos culturais, uma vez que ela perten-
ce ao dominio da cultura em geral. Na lin-
guagem vulgar, e até mesmo filosdfica, ela é
tomada, por vezes, como sinénimo de cul-
tura; considerada quase como a mais cultu-
ral das atividades culturais.

Para Langer (1971), a producdo sim-
bolica ¢ um caminho potente no amplo que
gira em torno a semiologia. Por producao
simbdlica, entende-se, no pensamento de
Langer (Idem), a produtividade coletiva de
cada sociedade como forma de construcao
e encaminhamento do seu modus vivendi.

A filosofa parte do postulado de uma
necessidade simbdlica presente no homem,
e diz que [...] “a funcao de fazer simbolos é
uma das atividades primarias do ser huma-
no” [...], da mesma forma que comer, olhar
e mover-se de um lado para outro. “E o pro-
cesso fundamental do pensamento, mas
um ato essencial ao pensamento e anterior
aele” (LANGER, 1971, p.51)

Langer (Idem) trabalha com o duplo
imaginario: o do pensamento (interior) e
o pratico-produzido (exterior). E com isso
percebemos que, diante da simbolizacao,
a arte carrega signos que sao exatamente
o significado do pensamento elevado pela
(e na) sociedade, produto da exterioriza-
cao ideolodgica de um grupo, comunidade,
pais etc.
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A producao simbolica abrange, ain-
da, a eleicdo de elementos, processos, for-
mas, objetos preexistentes, tanto artificiais
quanto naturais, para representacao de or-
dens de realidade ou valores que, por um
lado, sao considerados transcendentes aos
“suportes” mas por outro, neles (quando as-
sim recontextualizados) se consideram pre-
sentes e manifestos. Compreende também,
¢ claro, a construcdo de objetos e a estru-
turacao de esquemas ideolodgicos que visam
muito além do campo da experiéncia, ou
que simplesmente nao lhe correspondem
(crencas v.g.) - e engloba, inclusive, a de-
finicdo de praxes e normas que tem seme-
lhantes esquemas por fundamentar.

Vemos, entao, a forca que tem a arte
(pela carga simbdlica que traz em seu bojo)
em representar os elementos significati-
vos de uma dada sociedade. O trabalho, e
a constante producao-reproducdo de sim-
bolos que retratam e desenvolvern o modus
vivendi, a crenca e as atitudes sdo pertinen-
tes a uma comunidade e constituem uma
constante esséncia da producao cultural,
que desemboca consequentemente na
identidade cultural, tornando vivo o refe-
rencial significante da civilizacao.

CONSIDERAGCOES FINAIS

Michel Vovelle, em seu livro sobre histéria
e mentalidades, alerta que um pesquisador
atento precisa, pois, usar de artimanhas
para romper o siléncio, analisar os gestos, os
comportamentos e as praticas tal como se re-
velam no objeto ex-votivo. E quando o silén-
cio se mantém, cabe recorrer a pesquisa oral,
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as entrevistas que podem auxiliar nas men-
sagens. Por fim, no contexto desses estudos
realizados em todas as direcoes, percebe-se
a importancia privilegiada de que se reveste
a imagem, sob todas as suas formas, para o
conhecimento da sensibilidade popular tanto
profana como religiosa.

E é nesse quesito que nos depara-
mos com 0s objetos ex-votivos. Formas de
agradecimento que trazem ao lume intimi-
dades, revelacoes ou repercussoes indivi-
duais, comunitarias, sociais, regionais e até
mesmo nacionais nas suas mensagens, que,
em razao das diversas configuracoes nao
escritas, nos impodem a uma gramatica que

forca, por vezes, encontrar os seus atores
para que possam revelar as particularida-
des dos conteudos informativos demarca-
dos em pecas variadas que vao da mecha de
cabelo a pintura abstrata, de uma miniatu-
ra de aeronave a uma foto 3X4.

Intimidades e revelacdes que exaltam
o individuo e a coletividade, que mostram,
através do universo ex-votivo, a fala de
quem nao consegue, em canais mais nobres
dos media, exaltar os seus problemas ou as
suas curas. E mostrar a sociedade a liber-
dade de expressao através dos variados su-
portes de uma tradicao milenar da cultura
popular. M
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O artigo analisa a pauta da votacao da Camara dos Deputados sobre a admissibilida-
de do processo de impeachment de Dilma Rousseff nostelejornais: CN Noticias (TV
Cancao Nova) e TJ Aparecida (TV Aparecida), constituindo um estudo comparativo
por meio da analise de conteido (BARDIN, 1977), com base nos programas capta-
dos no dia 18 de abril de 2016 (segunda), dia apés a sessao plenaria (domingo), deste
evento marcante na politica brasileira. O objetivo é checar como cada telejornal de
emissoras confessionais trataram o tema a partir dos aspectos técnicos do jornalismo
(BARBEIRO; LIMA, 2002) a partir de sua estrutura de cobertura (Newsmaking). Tele-
jornais de emissoras comerciais tradicionais possuem maior aparato e mais recursos
do que os telejornais de emissoras confessionais e filantrépicas. E neste sentido que
esta pesquisa avalia, de modo inédito, o tratamento desta pauta. O resultado mostra
a cobertura feita com ineditismo e alto grau de valor noticia, em detrimento do que
se pensava no previamente a investigacao que os telejornais de emissoras confessio-
nais fariam mero follow up: ao cozinhar noticias de outras emissoras.

The article analyzes the Lord Chamber impeachment process possibility votation to
Dilma Rousseff president. CN News (TV CancaoNova)and TJ Aparecida (TV Aparecida)
are confessional news programs and our objetcts in this comparative study by content
analysis (BARDIN, 1977). The event is based on April 18, 2016, broadcast (Monday),
the day after parliament votation session (Sunday). The aim is to check how each
confessional newscast stations dealt theme from their technical journalism skills and
Newsmaking structrure (BARBER; LIMA, 2002). Traditional commercial broadcasters
newscasts have increased apparatus and more features than the devocional and
philanthropic stations and TV News. This research evaluates this agendatreating.
The result shows high degree of news values. Devocional newscast programs are not
merely follow upbroadcasters. They can be original and relevant players in news
stations contexts.



El articulo analiza la nota sobre la votacion de la Camara de los Diputados brasilena
sobre la admisibilidad del proceso de impeachment de Dilma Rousseff en los noticie-
ros: CN Noticias (TV Cancao Nova) y TJ Aparecida (TV Aparecida), constituyendo un
estudio comparativo a través del analisis de contenido (BARDIN, 1977), con base en
los programas captados el 18 de abril de 2016 (lunes), dia después de la sesion plenaria
(domingo) de este evento marcante en la politica del Brasil. El objetivo es verificar
como cada noticiero de las emisoras confesionales tratoé el tema a partir de los as-
pectos técnicos del periodismo (BARBEIRO, LIMA, 2002), con base en su estructura
de cobertura (Newsmaking). Los noticieros de las emisoras comerciales tradicionales
cubrieron en vivo, y con todo el equipo de comentaristas posible, con desdoblamien-
to sobre innumerables programas de los noticieros (en el mismo domingo) y utiliza-
ron en el dia posterior (el lunes) diversos tipos de géneros y formatos como follow
up. Se sabe que las emisoras confesionales son de porte inferior y tienen un aparato
menor para la cobertura. En este sentido, esta investigacion evalua de modo inédito
el tratamiento de esta nota.
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INTRODUCAO

Os apoéstolos' foram os precursores da co-
municacio da Igreja (A BIBLIA, 2009). E,
posterior a eles, diversos outros atores atua-
ram em Comunicacdo Eclesial (MELO, 2005).
Numa perspectiva da comunicacao, a Igreja
atual, firmada na missao da anunciacao do
evangelho a toda criatura, busca por meio
dos meios de comunicacao de massa além de
auferir o objetivo espiritual, colocar-se a dis-
posicao da sociedade no papel de transmis-
sor da noticia. Esta que muitas vezes foge da
vertente divina e trata de acontecimentos
importantes diarios, locais e do mundo.

De acordo com a posicao da Igreja, no
Communio et Progressio (1971), os meios de
comunicacao devem se colocar a servico do
homem, servindo de reflexo para os acon-
tecimentos do mundo e interventores para
procurar soluciona-los.

O papel da Imprensa catolica é enfrentar,
por meio de informacdes, comentarios,
debates, todos os problemas e interroga-
¢oes do mundo em que vivemos, a luz dos
principios cristdos. Também lhe compete
comentar e, se necessario, corrigir noti-
cias e comentdrios referentes a fé e vida
da Igreja. Ela sera ao mesmo tempo, um
espelho em que se refletem as imagens
do mundo e uma luz que o ilumine. De-
vera ser também o lugar de encontro e
confronto de ideias e opinides. Mas, a Im-

[1] Grupo de doze judeus, escolhidos dentro do grupo
dos discipulos de Jesus, para pregar o Evangelho. Se-
gundo passagem biblica presente no Novo Testamento,
foram eles: Pedro, André, Tiago, Jodo, Mateus, Bartolo-
meu, Filipe, Tomé, Judas Tadeu, Tiago de Alfeu, Simao
e Judas Iscariotes.

prensa catdlica precisa de recursos e gen-
te preparada, para alcancar a dignidade
profissional competente. (PONTIFICIO-
CONSELHOPARAASCOMUNICACOES-
SOCIAIS, 1971, p. 27)

Apesar de uma programacao majorita-
riamente religiosa, nem s6 de missas e tercos
se mantém as emissoras catolicas. Com gra-
des diversificadas, oferecem programas dos
mais diferentes géneros e producdes, como
entretenimento, educativo, infanto-juvenil.
O telejornalismo é um género a ser destaca-
do, pois, nota-se o empenho da instituicao
de se manter cada vez mais presente na vida
dos fiéis e até mesmo dos que possuem outra
religiao ou tém como escolha o ateismo. A
pergunta norteadora deste trabalho? é: ape-
sar da transmissao de informes variados,
como a pauta politica da admissibilidade
do processo de impeachment da presiden-
te Dilma Rousseff foi enquadrada dentro
dos telejornais catélicos® em um momento
critico da politica brasileira. Tendo uma ca-
pacidade menor de apuracao, em relacao ao
aparato tecnologico e funcional das grandes
corporacoes de midia, como os telejornais de

[2] Este trabalho se firma na indagacao de como os te-
lejornais catolicos descrevem a pauta do impeachment
e possui como objetivo geral, analisar o trabalho de pro-
ducdo dos telejornais e objetivos especificos, descrever
os dois telejornais e classificar as caracteristicas segun-
do a linguagem telejornalistica.

[3] Durante realizacdo deste trabalho nos esforcamos
para entrar em contato com a assessoria da TV Apa-
recida e Cancao Nova pelos enderecos de email asses-
soria.cancaonova.com e relacionamento@tvaparecida.
com.br, masnao obtivemos retorno. Sendo assim, esta
pesquisa nao conta com participacdo direta de nenhum
funcionario envolvido com os telejornais das emissoras
acima citadas.
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emissoras confessionais deram tratamento
a esta pauta.

Buscaremos por meio de pesquisa
exploratéria, em um primeiro momento,
caracterizar dois telejornais de destaque
dentre as emissoras catdlicas, o Cancao
Nova Noticias e o TJ Aparecida, segundo o
aporte tedrico dos critérios de noticiabilidade
e valores-noticiade Traquina (2013). A se-
guir, vamos classificar com base nas técni-
cas e géneros telejornalisticostBARBEIRO;
LIMA,2002) a pauta do impeachment (co-
bertura do dia 18 de abril), objeto desta anéa-
lise de conteudo.Essa amostra corresponde
aodiaposterior a votacao da admissibilidade
do processo de impeachment“da presidente
Dilma Rousseff na Camara dos Deputados,
e as noticias analisadas segundo os critérios
de noticiabilidade apontadas por Traguina
(2013). As emissoras tradicionais e comer-
ciais se debrucaram em longas coberturas
ao vivo com links de especialistas e repor-
teres setoristas no domingo (17/04), porém,
esta pauta s6 entra na grade dos telejornais
confessionais em apreco com coberturas
veiculadas na segunda-feira (18/04).

Em termos de revisdo teodrica, estudos
na area de telejornais catolicos sao escas-
sos, pois se trata de um fendmeno recente.
Atese de doutorado Comunicacdo e Dialogo
na Rede Vida: um olhar interacionista sobre o
jornalismo (SILVA, 2006) é um dos poucos
trabalhos com uma aplicacdo similar a des-
te artigo. Sendo assim, pesquisas sobre este
objetosaoescassas e de grande valia, pois
ajudam a configurar em que termos esses
telejornais baseiam suas condicoes de pro-
ducao da noticia.

[4] Processo instaurado com base em denuncia de cri-
me de responsabilidade contra alta autoridade do poder
executivo, ou do poder judiciario.

1. O JORNALISMO E OS
VALORES DE CONSTRUCAO
DA NOTICIA

Para melhor conhecer os telejornais das duas
emissoras optamos por analisa-los a partir
dos valores noticia, sobre o que se convencio-
nou chamar de Teoria da Noticia: perspec-
tiva de pensamento em Comunicacio que
utiliza conceitos e conhecimentos compila-
dos pela producao cientifica portuguesa (Jor-
ge Pedro Souza, Nelson Traquina), além da
brasileira (Sociedade Brasileira de Pesquisa
em Jornalismo - SBPJor). Para isso, tormamos
como modelo os conceitos de Traquina (2013)
dos critérios de selecao das noticias, por conside-
rarmos esta abordagem um processo essencial
de todo fazer jornalistico.

Afinal, como sao construidas as noti-
cias? O pensador francés Pierre Bourdieu
acredita que “os jornalistas tém os seus écu-
los particulares através dos quais véem cer-
tas coisas e nao outras, e véem de uma certa
maneira as coisas que veem. Operam uma se-
lecdo e uma construcao daquilo que é selecio-
nado” (BOURDIEU, 1997, p. 12). Em sintonia
com este pensamento, Traquina (2012, p.25)
diz que “compreender porque as noticias sao
como sao tem sido objeto de longa pesquisa,
e tém surgido diferentes teorias para expli-
car as noticias” Neste perspectiva, os valores
noticias podem ser agrupados em duas ca-
tegorias: valores noticias de selecdo e valores
noticias de construcao (IDEM). Interessa-nos,
sobretudo em vista desta pesquisa, os primei-
ros, isto €, aqueles valores utilizados para se-
lecionar os acontecimentos, para escolher o
que vai ou nao ao ar no telejornal.

Os valores-noticia de selecao sao dividi-
dos por Traquina em dois subgrupos: segundo
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os critérios substantivos relativos a avaliacao
direta do acontecimento visando sua impor-
tancia, e segundo os critérios contextuais de
producao da noticia. No grupo dos critérios
substantivos, a morte é o primeiro dos valo-
res-noticia apontados, pois gera grande visi-
bilidade e “explica o negativismo do mundo
jornalistico que é apresentado diariamente
nas paginas do jornal ou nos écrans da tele-
visdo” (TRAQUINA, 2013, p.76). A notoriedade
do ator principal, segundo Traquina, é outro
conceito fundamental para o jornalismo. ‘O
que o Presidente da Republica faz é impor-
tante porque o Presidente da Republica é
importante” (TRAQUINA, 2013, p.77). A proxi-
midade, tanto geografica quanto cultural, € lis-
tada como um valor-noticia essencial. O fator
relevancia também figura na lista dos valores-
-noticia, o qual responde a atencao de inteirar
o publico dos acontecimentos importantes e
‘determina que a noticiabilidade tem a ver com
a capacidade do acontecimento incidir ou ter
impacto sobre as pessoas, sobre o pais, sobre a
nacao” (TRAQUINA, 2013, p. 78). Outro con-
ceito fundamental listado por Traquina ¢ a
novidade. Por isso, é dever do jornalista voltar
aredacao com novos elementos sobre a inves-
tigacao ou o acontecimento que esta cobrindo
e “devido a importancia deste valor-noticia,
o mundo jornalistico interessa-se muito pela
primeira vez” (2013, p.78). O tempo também
aparece como critério, visto que este pode ser
no formato da atualidade, como também pode
ser “utilizado como gancho para justificar fa-
lar de novo sobre esse assunto” (TRAQUINA,
2013, p.79). Ja a noticiabilidade ¢ a qualidade de
ser exposto: ‘o valor-noticia da noticiabilidade
de alerta-nos para a forma como o campo jor-
nalistico esta mais virado para a cobertura de
acontecimentos, e nao problematicas” (TRA-
QUINA, 2013, p. 80). O inesperado é o que
surpreende a expectativa do jornalista, é “o
mega acontecimento, um acontecimento com
enorme noticiabilidade que subverte a rotina

e provoca um caos na sala de redacao” (TRA-
QUINA, 2013, p. 81). A infracdo segundo Tra-
quina, é outro critério de crucial importancia
como fator de noticiabilidade, pois refere-se a
violacao, descumprimento das regras.

Ja nos valores-noticia de selecao sobre
critérios contextuais, o primeiro levantado
por Traquina é a disponibilidade, ou seja, a fa-
cilidade com que é possivel fazer a cobertura
do acontecimento. Aqui, o problema dos re-
cursos limitados das empresas jornalisticas
se torna um problema, uma vez que o envio
de um jornalista para cobrir todos aconte-
cimentos é impossivel®. O equilibrio apare-
ce como o segundo critério de importancia
desse grupo. Pode estar relacionado com a
repeticiao do acontecimento ou assunto ja
existente, logo, “devido o valor do equilibrio,
o jornalista ou a empresa jornalistica podera
racionalizar da seguinte maneira: ‘'nao tem
valor-noticia porque ja demos isso ha pouco
tempo” (TRAQUINA, 2013, p. 86). A visua-
lidade também ¢é um critério listado. As fo-
tografias ou filme sdo os elementos visuais
deste critério que principalmente no jor-
nalismo televisivo, se torna fundamentais.
A existéncia de “bom material visual, pode
ser determinante na selecdo desse aconte-
cimento como noticia” (TRAQUINA, 2013,
p. 86). Outro valor-noticia de selecao neste
subgrupo é a concorréncia, ou seja, todas as
outras empresas jornalisticas sao oponen-
tes, “mas cada empresa jornalistica tem seus
concorrentes de estimacao, isto &, os seus
concorrentes diretos” (TRAQUINA, 2013, p.
86). Por fim, outro critério que merece evi-
déncia € o dia noticioso. Segundo Traquina
(2013, p.87), “cada dia jornalistico € um novo

[5] Alids, uma das balizas de aparato de cobertura em
Newsmaking na capacidade de emissoras tradicionais
comerciais e confessionais filantrépicas, no enredo des-
te artigo
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dia. Ha dias ricos em acontecimentos com
valor-noticia e outros dias pobres em aconte-
cimentos com valor-noticia”. O jornalista tem
que estar conformado de que o trabalho pas-
sa por variaveis. Ndo sao todos os dias que
poderao contar com acontecimentos fortes.

Para que um acontecimento tenha
destaque, precisa contar com critérios for-
tes, mas, sua exposicao apesar de impor-
tante pode nao ser alcancada uma vez que
nao depende s6 do jornalista, mas também,
da politica da empresa jornalistica que de-
cide o que poderé ser exibido ou nao.

Embora os valores-noticia facam parte
da cultura jornalistica e sejam partilha-
dos por todos os membros desta comu-
nidade interpretativa, a politica editorial
da empresa jornalistica pode influenciar
diretamente o processo de selecao dos
acontecimentos por diversas formas
(TRAQUINA, 2013, p.90).

Este fato é nitido principalmente nas
emissoras de televisdao. Frequentemen-
te telespectadores deparam com falta de
veiculacao de noticias em alguns veicu-
los;enquanto que, em outros, o que se vé é
exatamente a riqueza da cobertura.

2. O TELEJORNALISMOE A
PERSPECTIVA NEWSMAKING

A perspectiva Newsmaking nio é trata-
da exatamente como uma teoria porque o
seu aparato analitico € um emaranhado de
autores, compiladores e comentadores de
resultados e reflexoes de varias areas que

debrucem sobre o objeto do Jornalismo. Al-
gumas pessoas a tomam como teoria, mas
preferimos a nomeacao de perspectiva te6-
rica, no ambito deste trabalho.

Sendo assim, nesta perspectiva, ha en-
tendimento consolidado, como o de SANTOS
(2014), na perspectiva de que, na perspectiva
Newsmaking, a imprensa nao reflete sobre a
realidade, mas ajuda a construi-la, a partir de
interacées sociais. E um pensarmento que con-
diz, por exemplo, com a compilacao feita por
Felipe Pena, em Teorias do Jornalismo (2005).

Wolf (2002)fundamentando-se nas
pesquisas do Newsmaking da socidloga
Gaye Tuchman®, apresenta trés aspectos
principais para essa teoria: a cultura profis-
sional dos jornalistas, a organizacdo do tra-
balho e os processos produtivos. A socidloga
indica como ponto fundamental no proces-
so a analise da organizacao do oficio jorna-
listico, sem a qual seria impossivel produzir
noticias, uma vez que existe uma supera-
bundancia de fatos que acontecem no coti-
diano da sociedade. Wolfdenota, entao, trés
obrigacoes que os 6rgaos de informacao de-
vem cumprir para produzir o noticiario, de
acordo com os estudos de Tuchman:

- tornar possivel o reconhecimento de
um fato desconhecido como aconteci-
mento notavel;

[6] Socidloga americana formada e doutorada pela
Brandeis University. Foi fundadora da Sociogists for Wo-
men and Society, conselheira da American Sociological
Association e presidente da Eastern Sociological Society.
Atualmente é professora de sociologia da Connecticut
University. Especializou-se em sociologia da cultura,
meios e géneros, corn abordagens etnograficas. E direto-
ra editorial de diversas revistas académicas e autora de
livros como Television Establishment: Programming for
Power and Profit, Images of Women in the Mass Media e
Making News: A Study in the Construction of Readlity.
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- elaborar formas de relatar os aconteci-
mentos que ndo tenham a pretensao de
dar a cada fato ocorrido um tratamento
idiossincratico;

- organizar, temporal e espacialmente,
o trabalho de modo que os aconteci-
mentos noticiaveis possam afluir e ser
trabalhados de uma forma planificada.
(WOLF, 2002, p. 189).

A primeira obrigacao listada pela
sociodloga se refere a funcao de tornar pu-
blico os acontecimentos relevantes ante a
sociedade (IDEM). A segunda diz respeito
ao dever do jornalista de relatar os fatos da
forma mais objetiva possivel, sem influén-
cia individual (IDEM). A ultima correspon-
de a organizacao do trabalho jornalistico,
onde ha a necessidade de conduzir as va-
rias informacdes de forma que possa haver
uma logica na producdo noticiosa (IDEM).

3. TV CANCAO NOVA:
CONTEXTO DA EMISSORA

A emissora pertencente a Comunidade
Cancao Nova foi fundada em 1989, pelo
Padre Jonas Abib’. Segundo o seu site, a
comunidade possui como principais ativi-
dades a evangelizacao por meio dos meios
de comunicacdo, utilizando atualmente as
seguintes midias: televisao, radio, internet,

[7] Pregador internacional, musico e escritor, membro do
Conselho Nacional da Renovacido Carismatica Catdlica e
da Diretoria Executiva da Fraternidade Catdlica Interna-
cional - 6rgéo ligado ao Pontificio Conselho para Leigos
da Santa Sé, em Roma - e presidente da Fraternidade das
Novas Comunidades de Vida e Alianca no Brasil.

revista, livros, material audiovisual (CDs e
DVDs) e mébile (tecnologia de divulgacdo de
conteudo pelo celular).

Gerenciada pela Fundacao Joao Paulo
I8 e com sede em Cachoeira Paulista (SP), a
emissora oferece em sua grade de programa-
cao conteudos voltados para a espiritualida-
de, com a transmissao de 35 programas que
envolvem missas, tercos, leitura da biblia,
oracoes, mensagens com valores cristdos;e-
ducativo, sendo 11 programasnos guais sao
abordados assuntos relacionados a familia,
esclarecimentos de leis, direitos do consu-
midor e temas de utilidade publica, além de
reflexdes referentes a Doutrina Catodlica;
nove programas de entretenimento, com
musicas catolicas, sertanejas, temas presen-
tes no universo feminino como decoracao,
moda, culindria, cultura, entre outros:in-
fanto-juvenil, sendo dois programas que
se tratam de games, curiosidades, musicas,
historias, charadas e oracoes voltadas para
a evangelizacao infantil, e 19 programas
de género jornalistico, como Terra Santa
News?, Transmissoes Externas'®, Reporter
Cancdo Nova', Preservacido Ambiental?,

[8] A Fundacao Joao Paulo II (FJPII) surgiu em 1982,
com o crescimento das acdes evangelizadoras da Can-
cdo Nova através dos Meios de Comunicacado. Respon-
savel por manter todo o sistema Cancao Nova de comu-
nicacdo, atua em busca de mudancas sociais.

[9] Exibido as quartas-feiras, a partir das 17h33, leva
aos telespectadores as principais noticias da Igreja Ca-
tolica e da sociedade no Oriente Médio.

[10] Transmissoes realizadas em eventos ocorridos no
Brasil e no mundo.

[11] Exibido aos domingos, as 17h, apresenta uma nova
visdo dos acontecimentos cotidianos.

[12] Com uma abordagem séria e comprometida com
as questdes ambientais, promove a educacdo ambiental
e transmite conhecimentos gerais sobre a fauna e a flo-
ra do Brasil, e o ecoturismo.
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Pardbolas de Coracbes Especiais®®, Papo
Aberto'*, Historias em Oracao®, Flash do
Jornalismo®, Fazendo Esperanca®, Bole-
tim Meteorolégico®, Igreja no Brasil, Em-
Pauta®, Documentdrios®, Deus Proverd?,
Além da Noticia®, Ajuda a Igreja queSofre?*,

[13] Toda sexta-feira a partir das 17h45, o programa
divulga mensagens de vida e histérias de superacéo,
mostrando a potencialidade da pessoa com necessida-
des especiais e a resposta que ela pode dar quando se
sente valorizada e amada.

[14] O programa vai ao ar toda sexta-feira s 22h, com
temas relacionados ao cotidiano brasileiro e com entre-
vistados de renome.

[15] Mostra o testemunho de missiondrios e amigos
da Cancao Nova, tratando da mudanca radical de vida,
descoberta da vocacio e como agir diante dos momen-
tos dificeis.

[16] Sdo pequenos boletins apresentados ao longo da
programacao que exibem noticias atuais sobre o coti-
diano brasileiro.

[17] Programa exibido as segundas-feiras, as 13h, com
reprise as tercas-feiras, a partir das 16h30, relacionado
aos trabalhos realizados pela Comunidade “Fazenda Es-
peranca’. Durante a edicdo, os internos contam suas ex-
periéncias exemplificando o caminho pelo qual outros
jovens podem se libertar das drogas.

[18] Previsao do tempo referente ao dia de exibicao.

[19] Produzido pela Conferéncia Nacional dos Bispos
(CNBB), cujo objetivo é mostrar as acoes realizadas pela
Igreja Catdlica no Brasil. O programa vai ao ar aos do-
mingos, a partir das 17h50, com reprise as sextas-feiras
as 06h40.

[20] Aborda temas atuais, promovendo debates sobre as-
suntos referentes a bioética, sob presenca de especialistas.

[21] Atualizam os telespectadores sobre a realidade da
sociedade, apresentando a eles fatos culturais, religio-
sos e politicos. Nao possuem horario fixo dentro da gra-
de de programacao.

[22] Promove a prestacdo de contas da Obra Cancio
Nova aos socios que, mensalmente, enviam donativos
para sua manutencao. Todas as tercas a partir das 12h.

[23] Com o objetivo de levar ao telespectador uma vi-
sdo mais ampla e completa sobre a posicdo da Igreja com
relacdo a assuntos ligados a doutrina e a moral catdlica,
0 programa promove a discussido de temas relevantes
no cendrio nacional. Vai ao ar toda segunda-feira as
22h00, com reprise aos domingos as 02h.

[24] Relata os desafios enfrentados pelos cristaos e
pela Igreja Catolica em todo o mundo, principalmente

No Coracao da Igreja®, Manha Viva? e por
fim, nosso instrumento de pesquisa, Cancao
Nova Noticias?.

4. TV APARECIDA: CONTEXTO
DA EMISSORA

Em maio de 2001, o Ministro Pimenta da
Veiga assinou em cerimoénia realizada na
Radio Aparecida o projeto de concessao da
TV Aparecida. Em 31 de outubro de 2001,
foi assinado em Brasilia o contrato entre o
Ministério das Comunicacoes e a Fundacao
Nossa Senhora Aparecida pelo qual se mar-
cava o prazo de 36 meses para a emissora
entrar no ar e, no dia 08 de setembro de
2005, a TV de Nossa Senhora sonhada por
missionarios, dentre eles. Pe. Vitor Coelho?®,
foi inaugurada.

nos paises que estdo em desenvolvimento e onde ha
perseguicao religiosa aos cristdos. O programa vai ao ar
toda quarta-feira a partir das 12h30.

[25] Produzido pelo Centro Televisivo Vaticano (CTV), o
programa apresenta reportagens especiais de aconteci-
mentos referentes a Igreja Catdlica em todo o mundo. A
exibicao ocorre, as segundas-feiras, a partir das 16h30.

[26] Aborda temas relacionados a saude, a culindria,
ao artesanato, a beleza e nutricao, ao meio ambiente, a
familia e também assuntos da atualidade. E exibido nas
manhds de segunda, terca, quarta e sexta-feira, as 9h30.

[27] Apresentado de segunda a sexta-feira, a partir
das 19h, o telejornal realiza a cobertura completa dos
principais acontecimentos do dia, levando ao publico
fatos atuais e relevantes.

[28] Nascido na cidade de Sacramento (MG), em 22 de
setembro de 1899, Foi ordenado padre em GarsamlInn,
municipio da Alemanha, em 5 de agosto de 1923. Tra-
balhou nas Santas Missoes, na Radio Aparecida e no
Santuéario de Aparecida além de se tornar um pregador
carismatico,
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Em seu site, a emissora declara dispor
de oito diferentes géneros, sao eles: trés pro-
gramas educativos, com conhecimentos da
medicina, telecurso e a denotacao da diver-
sidade cultural da Regiao Sul; esportivocom
as ultimas noticias de diferentes esportes e
os melhores lances do futebol; dois progra-
mas de filmes, que passam as quartas e aos
domingos; missa, celebradas na Matriz Ba-
silica, no Santuario Nacional, no Juazeiro do
Norte (CE) e no Santuério Santa Paulina, em
Nova Trento(SC); trés programas de musical,
ambos, de musicas sertanejas; oito de género
religioso, como novena, tercos e cerimonia da
béncao do manto, oracao do angelus, exposi-
cao da acao dos missionarios redentoristas
e outros; quatro programas de variedades,
como receitas, informacoes sobre os aconte-
cimentos do santuario nacional, desenhose
artesanato; e dois programas de jornalismo,
Aparecida Interessa ao Brasil® e nosso tam-
bém instrumento de pesquisa TJ Aparecida®.

5. PAUTA DO IMPEACHMENT
NO CENARIO POLITICO
BRASILEIRO

Devido a importincia de se relatar este
momento “desconhecido” da politica brasi-

[29] Apresenta os principais assuntos da Semana no
Santuario Nacional, da Igreja no Brasil e no Mundo.
Com inicio as 19h de cada domingo, o programa tem
um tempo total de 15 minutos sem intervalo.

[30] Com aexibicdo de séries de reportagens especiais,
entrevistas e boletins ao longo da programacéo, o tele-
jornal noticia os fatos mais relevantes para a populacdo
com uma linguagem clara e objetiva. Vai ao ar de se-
gunda a sexta, as 12h30 e possui cerca de trinta minu-
tos de duracao.

leira, jornais de diferentes estados e paises
ficaram atentos a cada momento da sessao
na Camara. Apos a votacao, havia grande
movimentacdo de repdrteres para entrevis-
tar os representantes parlamentares.

A regra de bater papo com todo mundo é
para ser seguida sem preconceitos. Con-
versa-se com qualquer um, desde que ele
tenha ou possa ter informacao. Caciques
ou integrantes do “baixo clero’, gente
séria ou vivaldinos, pessoas preparadas
Ou energumenos, ministros ou funcio-
narios de carreira, todos tém ou podem
ter alguma informacdo para dar. Tanto
vale conversar com quem ¢ sério e tem
espirito publico como quem ¢ pilantra e,
por tras de um discurso arrumadinho so
pensa em seus interesses particulares.[...]
(MARTINS, 2011, p. 49)

Os telejornais CN Noticias e TJ Apare-
cida também contaram com a ajuda de seus
repérteres que permaneceram durante todo
o domingo na Camara entrando ao vivo em
links nas emissoras confessionais durante a
votacao: coletando material para os jornais
que iriam ao ar no dia seguinte (segunda-
-feira, objeto de nossa analise).A coleta de
entrevistas, dados, explicacoes, possibilitaria
aostelejornaisuma cobertura precisa do fato
e até mesmo o proprio entendimento dos
profissionais da comunicacao cerca o acon-
tecimento, gerando o que Franklin Martins
define como Background Information®.

[..]Jsem background information, o tra-
balho do repdrter é raso. Fica no obvio,

[31] Ou “informacao de fundo’, trata-se de um nivel de
informacao que nao entra necessariamente na noticia,
mas permite ao profissional entender o alcance e a li-
mitacdo do fato que é noticia e, em alguns casos, captar
seus possiveis desdobramentos.
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nao ganha profundidade e é incapaz de
levantar pistas sobre o amanha. Assim, o
negocio ¢ andar com as duas pernas: cor-
rer atras da noticia e mergulhar no que
existe em torno (e por tras) da noticia.
(MARTINS, 2011, ps.61/62)

Riqueza dos fatos, clareza e impar-
cialidade contariam positivamente para o
trabalho de produciao de cada telejornal.
O telespectador precisaria entender com
precisao o que estava havendo no campo
politico e os proximos passos, para se posi-
cionar perante os demais expressando en-
tendimento sobre assunto. Ressalta-se que,
Background Information é o principal defi-
nidor da estrutura e alcance do aparato de
Newsmaking de um telejornal e/ou de uma
emissora que produza noticia, pois incide
que o reporter foi in loco checar as infor-
macoes com as fontes. Sabe-se que, muitas
das rotinas produtivas, principalmente, das
redacoes dedicadas a web tém a dimensao
do jornalista sentado, conforme prescreve
Pereira (2004). Além da técnica descrita
pelo jargao jornalistico de cozinhar noticia
(DICIONARIO JORNALISTICO, 2016), que
¢ fazer uma versao para o veiculo a partir
da cobertura dos concorrentes ou até mes-
mo de outros veiculos (ndo-concorrentes).

6. ANALISE E DESCRICAO
DE RESULTADOS

Herdédoto Barbeiro e Paulo Rodolfo de Lima
(2002), Televista (MACIEL, 2016) e Didrio
Pubere (BATISTA, 2016) sdo base das catego-
rias de andlise deste artigo, pois compilam
técnicas e procedimentos do Telejornalismo

a serem investigadas na sua presenca (ou
nao) no objeto de analise em apreco. Como
a pesquisa tem um carater de observacao
nao-participante, nem todos os aspectos de
producdo da noticia MOLOTCH e LESTER,
1993) podem ser analisados. Entretanto, ou-
tros, mais relativos a apresentacao final dos
produtos e formatos noticiosos sao, exata-
mente, a caracterizacdo dos telejornais que
buscamos na analise de conteudo.*

Caracterizado como um espaco de re-
passe de informacao, o telejornalismo que
¢ um dos meios de comunicacao de massa
mais acompanhados do mundo, constitui-
-se de um conjunto de fatores que o dife-
rencia dos demais meios.

[..] o telejornal é composto de uma mistu-
ra de fontes de imagens, sons, gravacoes,
filmes, fotos, arquivos, graficos, mapas,
textos, ruidos, musicas, locucées, etc. E
o resultado da acdo dos jornalistas sobre
0 aparente caos onde jazem os aconteci-
mentos transformados em noticias para
um telejornal. Ele se estrutura de forma
semelhante em todos os lugares do mun-
do enfocando tomadas em primeiro plano
de pessoas que falam diretamente para a
camera, sejam reporteres ou entrevista-
dos (BARBEIRO; RODOLFQO, 2002, p. 16).

Este meio de informacao possui ter-
mos peculiares, que sao utilizados pelos
profissionais dasredacoes e ilhas de edicoes,

[32] Limitante: por se tratar de um trabalho ndo parti-
cipativo, onde nao ha acompanhamento junto ao pro-
cesso de producao e edicao dos telejornais, cerca de 70
elementos como derrubamento de pauta, ronda dos pro-
dutores, o dead-line, roteiro, corte, edicao de texto, esque-
leto, script, entre outros, nao poderdo ser explorados.
Oportunidades: por ndo obter ligacdo empregaticia,
ou qualquer outro vinculo com as emissoras, possuo li-
berdade para falar abertamente sobre os telejornais.
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desde o trabalho de producao a edicao de
um telejornal.

Uma das pecas fundamentais de um
telejornal é oancora. Este se trata doapre-
sentador que interpreta as noticias com
base em conhecimento proprio (BATISTA,
2011). O cenario ¢é local em que as cenas
de programas ou apresentacao de tele-
jornais sedesenrolam. Também corres-
ponde a paisagem que fica no fundo de
programas ejornais televisivos (MACIEL,
1995). O cendrio evidencia a identidade do
programa.A vinheta ¢ um simbolo grafi-
co ou sonoro usado para marcar abertu-
ra ou intervalo de programas (MACIEL,
1995), e tem caracteristicas proprias que
podem variar de acordo com cada tele-
jornal. O termo falapovo, refere-se a gra-
vacao com varias pessoas repercutindo o
mesmo assunto (BATISTA, 2011). Ou seja,
entrevistas com pessoas comuns que se
posicionam diferente as outras sobre de-
terminado assunto. Costuma-se usar em
matérias que tém graficos, tabelas e/ou
numeros.A ilustracao visual computado-
rizada, utilizada para facilitar a compre-
ensao do telespectador é a arte (MACIEL,
1995). A nota é uma noticia curta desti-
nada a informacao do fato, sem muitos
detalhes. Comunica objetivamente o fato
ocorrido (BATISTA, 2011). Existem trés ti-
pos de nota: a coberta (1), nota pé (2) e nota
seca (3), onde a primeira refere-se a uma
noticia coberta com imagens, que pode
ser gravada ou ao vivo; a segunda que é
um complemento da noticia. E sempre fei-
ta pelo apresentador depois da exibicao da
matéria e a ultima que diz respeito a uma
noticia sem imagens.A chamada é um ter-
mo jornalistico que corresponde ao texto
gue antecipa os principais assuntos do te-
lejornal com o objetivo de atrair a atencao
do receptor (MACIEL, 1995).

O off tem a funcao de complementar,
explicar ou unir informacoes. O repoérter
ou ancora grava o texto da matéria que de-
pois € coberto com imagens ou dados so-
bre o acontecimento (BARBEIRO; LIMA,
2002). O boletim, ao contrario do off, é
oresumo de um texto gravado pelo proprio
reporter no local do acontecimento, depois
de ter conferido as primeiras informacoes
(BATISTA, 2011). A sonora refere-se a fala
do entrevistado na entrevista de reporta-
gem (MACIEL, 1995), ja o bloco diz respei-
to Segmento composto pelas noticias que
ocupam espaco de um intervalo comercial
a outro em um telejornal (BATISTA, 2011).
As matérias podem contar com as passa-
gens, que é o trecho da matéria em que o
reporter aparece. Faz a ligacao entre um
trecho da reportagem e outro (BATISTA,
2011). O encerramento, assim como o pro-
prio nome supoe, ¢ o momento final do
telejornal em que se inserem os creditos-
técnicos e, de vez em quando, a vinheta
(MACIEL, 1995).

7. CN NOTICIAS: ANALISE
DO TELEJORNAL

Naquela edicao do Cancao Nova Noticias,
os dancorasCamila e Reinaldo em primeiro
momento fazem a chamada das principais
noticias. Em seguida, ¢ exibida a vinhe-
ta de abertura. Simples, contendo apenas
o slogan do programa, o globo terrestre ao
fundo e com cor predominantemente azul,
a vinheta explicita o formato de seriedade
do noticiario. Logo apos, Camila e Reinaldo
cumprimentam os telespectadores para que
a jornalista possa dar inicio as informacoes.
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[ FIGURA 1] CN NOTICIAS
DO DIA 18 DE ABRIL DE 2016

o
CanghoNoyn

Fonte: print screen elaborado pela autora.

A primeira noticia a ir ao ar refere-
-se as manifestacoes do dia anterior, rela-
cionadas ao impeachment. A matéria do
reporter Sidinel Fernandesconta com off,
imagens das manifestacoes e do senado
no momento da votacdo. Conta com a arte
detalhada dos dados do numero de mani-
festantes contra e a favor o afastamento da
presidente, em Porto Alegre, Rio de Janei-
ro, Belo Horizonte, Recife, Salvador, Forta-
leza e Brasilia. A matéria também possui
passagem do reporter. Presente em uma
avenida de Sao Paulo - regidao com maiores
manifestacoes, Sidinei indica o numero de
manifestantes na Avenida Paulista no ato
pro-impeachment e no ato contra impea-
chment no Vale do Anhangabatl. Sao trés
manifestantes entrevistados, sendo dois a
favor do impeachment e um contra, além
de uma fonte, o presidente da CUT-SP,
Douglas Izzo.

A repercussao internacional do pro-
cesso de impeachment da presidente tam-
bém é exposta no decorrer do telejornal.
Com uma duracao de 1minuto e 5 segun-
dos, a noticia em formato de nota coberta,
conta com imagens de alguns dos maiores
jornais catolicas e do mundo.

Por se tratar de um assunto vigente
e de importancia para o pais, o CN Noticias
ainda versa sobre o dia seguinte a votacao.
A opinido dos brasileiros sobre o momento
da votacaoeoresultado, e a visao do mestre
em direito e da socidloga e mestre em an-
tropologia social sobre o caso sao emprega-
dos na matéria de 2 minutos e 39 segundos.

O noticidario ainda transmite mais
uma matéria na editoria de politica sobre
o processo de impeachment. Uma na edi-
toria de internacional, sobre terremotos no
Equador e no Japao, além da previsao do
tempo e mais duas matérias na editoria de
religioso. A primeira tratando da ordena-
cao de 11 novos padres, a posterior sobre a
caminhada realizada por devotos de Santo
Expedito partindo de Guaratingueta rumo
Cunha, ambos no estado de Sao Paulo .

A ultima matéria desta edicao do CN
Noticias relata a histéria do ator e produtor,
0 mexicano catolico Eduardo Verastigui,
que apos experiéncia de vida, passou a des-
tinar seustrabalhos a conteudos de fé. Apos
a chamada da matéria feita por Reinaldo, a
matéria entra com imagens da mais recen-
te producao de Eduardo, o filme Little Boy,
e 0 off da repdrter. Logo apds imagens e off,
a correspondente internacional Danusa
Rego entrevista o produtor e ator, que de
inicio expoe suas expectativas em torno do
filme. Em seguida, sao mostradas mais ce-
nas com o off da reporter que, por sua vez,
ressalta a relacdo do filme com o contexto
do ano da misericordia. O produtor ainda
relata sua trajetoria até comecar a traba-
lhar em prol da fé. Apds sua entrevista,
Denusa faz uma passagem, também falan-
do da trajetdria do personagem. Eduardo
ainda fala da presenca de Deus na vida das
pessoas, para apos, vim mais cenas do fil-
me. No final da matéria, a correspondente
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através de off fala do encontro de Eduardo
com o Papa Francisco e expde o pedido do
Papa ao fiel. A matéria ¢ finalizada com o
posicionamento do produtor sobre o pedido
feito pelo lider catélico.

A edicao termina com a fala de des-
pedida dos ancoras e ao final, créditos do
programa.

[ QUADRO 1] EDICAO DO CN NOTICIAS
DO DIA 18 DE ABRIL DE 2016.

ASSUNTO EDITORIA TECNICA DURACAO

Chamada: “Nossos correspondentes

Ator e produtor
mexicano dedica
trabalhos a
conteudos de fé

Religioso

conversaram com um ator e produtor mexicano
que apos uma experiéncia que mudou a vida
dele, passou a dedicar o trabalho 4 contetudos de
fé, como o filme Little Boy - Além do Impossivel”
Nota coberta: imagens do filme com off da
reporter

02 min
50 seg

Fonte: Ator e produtor Eduardo Verastigui.
Sobe som: entrevista com o ator e produtor.
Passagem: Reporter em um local

Chamada: “367 votos repassaram ao Senado,

a responsabilidade de analisar o pedido de
impeachmentda Presidente Dilma Rousseff. Veja
como foi a votacdo ontem”

Nota coberta: Off da repérter com imagens
externas e internas do Senado Federal.

Sobe- som: entrevista coletiva de Cunha, Ronaldo
Caiada, José Guimaraes e Eduardo Cardoso.
Passagem: Reporter Elisa Ventura dentro do
Senado apds a votacao.

Artes: proximos passos do processo.

04 min

Politica 30 seg

Votacado do dia 17

Chamada dncora Camila: Quem ainao tem um

problema urgente para resolver? Nao é mesmo

Reinaldo?! Pois ¢, e muitos nessa situacao

buscam auxilio de Santo Expedito.

Chamada ancora Reinaldo: Pois é. Para alcancar

essas gracas urgentes, caminhar 20 quilémetros,

por exemplo, enfrentando subida de serra,

madrugada fria e a escuridédo, ndo foi tdo 02 min
dificil assim. 30 seg
Nota coberta: Off da repérter com imagens da

peregrinacao.

Sobe som: momento da caminhada.

Fala povo: Devotos e organizador da caminhada.

Passagem: Repdrter Flavia Pereira no momento

da caminhada.

Fonte: Padre da Capela.

Devotos
caminham 20
Km para alcancar
gracas do Santo
Expedito

Religioso



Mais de 20
estados e 0

DF registram
manifestacoes
relacionadas ao
impeachment

Mestre em direito
considera risco a
possibilidade de
impeachment

Papa ordena 11

novos padres e

recorda viagem
a Grécia

Votacao do
impeachmentteve
repercussao
internacional

Previsao do tempo

Politica

Politica

Religioso

Politica

Ciéncia
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ASSUNTO EDITORIA TECNICA DURACAO

Chamada: ‘O domingo foi quente. Mais de

20 estados e o Distrito Federal registraram
manifestacoes a favor e contra o impeachment da
Presidente Dilma Rousseff”

Nota coberta: Off do reporter com imagens das
manifestacoes.

Fala povo: Manifestantes contra e a favor do
impeachment.

Arte: numero de protestantes nas avenidas de
Porto Alegre, Rio de Janeiro, Belo Horizonte,
Recife, Salvador, Fortaleza e Brasilia.
Passagem: Repdrter na Avenida Paulista.

Chamada: “A votacdo do pedido de impeachment
na Camara dos Deputados, foi assunto hoje nas
ruas do pais. Os brasileiros ficaram divididos
entre o apoio e a indignacao’.

Nota Coberta: Off da reporter acompanhado por
imagens de brasileiros nas ruas e o momento da
votacao no Senado.

Fala povo: cidadaos brasileiros.

Fonte: Mestre em direito, Savio Chalita e socidloga
e mestre em antropologia social, Elisa Salles.
Passagem: Reporter Fernanda Ribeiro r
emGuaretingueta-SP.

Chamada: “O papa Francisco ordenou 11 novos
padres para a Igreja, no domingo de celebracdo que
recordou também a viagem & Grécia no sabado”.
Nota coberta: Off da repérter com imagens do
Papa Francisco .

Sobe-som: Discurso do Papa na Praca de Sao Pedro.
Passagem: reporter Lizia Costa na Praca de

Sdo Pedro.

Fonte: Pe. Marco Pagliccia e missionaria Alianca
de Misericordia, Marina Helena.

Chamada: “Toda essa movimentacdo na politica,
e em agosto ja serdo as olimpiadas aqui no Brasil.
O Comité Olimpico internacional, informou que
a abertura do processo de impeachment nao vai
interferir na preparacdo dos jogos. A votacao do
impeachment teve repercussdo internacional’
Nota coberta: Off da repérter com imagens da
cobertura de jornais como: The New York Times,
Le Mound, El Pais, Avvenire, Radio Vaticano e
Santa Sé.

Vinheta: abertura deste boletim.

Arte: Mapa satélite do Brasil, demonstrando

o clima por todas as regioes, apds, arte com
detalhamento do clima por toda semana na
regido de Belo Horizonte, Porto Alegre e Cuiaba.
Nota coberta: Off da repérter juntamente com
aarte.

02 min
56 seg

02 min
40 seg

03 min
21 seg

01 min
06 seg

01 min
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Nota coberta: off do ancora Reinaldo com
imagens do resultado deixado pelo terremoto

que atingiu a costa oeste do Equador/ O trabalho

Mgtletrs ol Internacional  de busca por sobreviventes apds deslizamento Ol i
Mundo . 05 seg
de terra no Japao.
Vinheta: a cada troca de noticia deste boletim.
Duracdo de trés segundos.
Numeros
do mercado Economia Arte: Valor do Ddlar e do Euro. 15 seg
financeiro

8. TJ APARECIDA: ANALISE
DO TELEJORNAL

O telejornal que vai ao ar as 12h30 minu-
tos,sob apresentacdao de Eduardo Miranda
e Gleice Arneiro, comeca com a vinheta de
abertura. O Santudrio de Nossa Senhora da
Conceicao Aparecida do Vale do Paraiba,
no eixo Rio - Sao Paulo, € o principal objeto
da vinheta que também conta com o globo
terrestre, os simbolos das editorias e o slo-
gan do telejornal, além da cor laranja como
predominante. Por conseguinte, os jorna-
listas cumprimentam os telespectadores
para adiante fazer a chamada das principais
noticias. Em seguida Gleiciane faz um pe-
queno resumo do cendrio politico para entao
fazer a ligacdo com a pergunta do dia - “Em
meio a crise politica, que licdo fica para o
nosso pais? ”, que pode ser respondida via
e-mail, whatsapp e facebook.

A primeira matéria a ir ao ar trata dos
momentos que marcaram a sessao do dia
anterior e dos préximos passos do processo.

Fonte: Elaborado pelos autores.

[ FIGURA 2] TJ APARECIDA
DO DIA 18 DE ABRIL DE 2016

Fonte: print screen elaborado pela autora.

Com uma duracao de 5 minutos e 45 segun-
dos, a matéria com off do repoérter acompa-
nhado de imagens do momento da votacao,
protestos pelo pais e pronunciamento da pre-
sidente Dilma e do ex presidente Luis Inacio
Lula da Silva na internet na semana antes a
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votacao, também reune passagem do repor-
ter Cassio Andrade no Senado e entrevistas
de alguns deputados presentes na votacao.

Dispondo da presenca do mestre em
direito social e eleitoral, Sdvio Ferreira, no
estudio do telejornal, as ancoras juntamen-
te com o convidado tratam em diferentes
momentos do programa, de assuntos politi-
cos, como as pedaladas fiscais®, as particu-
laridades e os proximos passos do processo.

O telejornal também expds a previsao
do tempo, noticias internacionais, como o
terremoto no Equador e no Japao e elei-
coes na Siria, além das ultimas noticias
do Senado em que o reporter Céssio faz a

chamada para entrevistas realizadas no dia
anterior o programa, com alguns senado-
res favoraveis e contrarios ao processo de
impeachment. O reporter ainda exprime
expectativa da entrega do processo pelo
deputado Eduardo Cunha e ressalta sua
permanéncia durante todo o dia no Sena-
do, podendo entrar ao vivo a qualquer mo-
mento da programacao da TV Aparecida.

O jornal é finalizado com o posiciona-
mento do especialista convidado sobre as
licbes que permanecem com a crise politi-
ca. Apos a fala do mestre em direito social e
eleitoral, Eduardo e Gleice se despedem dos
telespectadores ja evidenciando a pergunta
de debate do dia seguinte.

[ QUADRO 2 ] EDICAO DO TJ APARECIDA
DO DIA 18 DE ABRIL DE 2016.

ASSUNTO EDITORIA TECNICA DURACAO

Cena: Estudio do telejornal. Especialista e

o apresentadorsentados em poltronas, e a
apresentadora em pé proxima & TV.

Fonte: Advogado, mestre em direito social e

Licoes
acarretadas pela
crise politica,

pedgladas.ﬁscals, Politica eleitoral, Savio Ferreira de Carvalho. L9l
particularidades z . . L 04 seg
. Enquete: “Em meio a crise que lico fica para o
e préximos o » .
25508 do nosso pais? " Resposta das telespectadoras Sénia

processo Helena/ Benedita Silva/ Tina Preato

P ’ Arte: Os proximos passos do processo de impeachment
Nota coberta: Off do repérter com imagens

Giro de Noticias  Internacional gravadas no momento do terremoto no Equador, 01 min
e resultado do desastre/ Off do repdrter com 52 seg
imagens aéreas do Japao/eleicdes na Siria

Previsao . Arte: clima em todas as regides do pais, com foco 01 min

Ciéncia . .
do tempo em Recife e Sdo Paulo 06 seg

[33] Sdo manobras consideradas crimes de responsa-
bilidade fiscal, utilizadas para maquiar o resultado das
contas publicas.
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Ultimas noticias

Cena: Eduardo e Savio nas poltronas, Gleiciane
do lado da TV fazendo uma ligacao direta com o

do Senado em Politica reporter presente no Senado. 232 rSr‘lsm
Brasilia Fonte:’Humberto Costa, Gleisi Hoffmann, Romero &
Juca, Alvaro Dias.
Cassio Andrade Nota coberta: com off de repérter e imagens .
. . " . - 05 min
traz informacoes Politica gravadas direto do Senado no momento da votacao Iy

direto do Senado

9. COMPARATIVO DOS
TELEJORNALIS DAS
EMISSORAS CONFESSIONAIS

Ambos com uma duracao de entorno trin-
ta minutos, CN Noticias e TJ Aparecida,
dedicaram algum tempo da veiculacao dos
telejornais para assuntos de natureza po-
litica. O telejornal CN Noticias destinou 10
minutos e 32 segundos para conteudos re-
ferentes ao processo de impeachment, como
a repercussao internacional do processo, o
dia seguinte a votacao, as manifestacoes, o
momento da sessao. O TJ Aparecida, desig-
nou 21 minutos e 61 segundos para tratar da
questao politica. Foram exibidas e debatidas
as visoes dos telespectadores sobre as licoes
fomentadas pela crise, as ultimas noticias di-
reto do Senado, as pedaladas fiscais além do
detalhamento do inicio, o estado atual e pro-
ximos rumos do processo de impeachment.

Sendo assim, com uma diferenca de 11
minutos e 29 segundos, o noticiario da TV
Aparecida foi o que mais discorreu sobre o
cenario politico atual. Apesar de tratar em
menor profundidade sobre o impeachment

Sobe som: momento de alvoroco na Camara

Fonte: Elaborado pelos autores.

e assuntos que o correlacionam, o Cancao
Nova Noticias ainda sim ofereceu ao teles-
pectador, metade da sua veiculacao a assun-
tos politicos, sendo 10 minutos e 22 segundos
para religioso, internacional e ciéncia.

CONSIDERAGCOES FINAIS

Independentemente de se tratar de dois
programas de emissoras catélicas, percebe-
mos a liberdade dos telejornais para tratar
de assuntos variados.Foi possivel observar
durante analise, que o TJ Aparecida se ocu-
pou em maior intensidade por tratar do im-
peachment. O que nos surpreendeu, pois,
por ser veiculado no horario do almoco e
com uma producao mais interativa, nossa
percepcao inicial era de um telejornal mais
direto, em que se preocuparia com assun-
tos descontraidos, referentes a Igreja, ou do
dia a dia do brasileiro.O telejornal que dis-
pos de um especialista no estudio para um
bate-papo sobre o impeachmentexplicou
detalhadamente os passos do processo, des-
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de seu principio. Exibiu o momento da vo-
tacdo do processo no Senado, o numero de
manifestacoes em alguns estados nacionais,
além de uma enquete realizada com os teles-
pectadores e especialista, sobre as licoes que
permaneceram com a crise politica. O TJ
Aparecida também exibiu as previsoes me-
teorologicas e noticias internacionais sobre
o terremoto no Equador, Japao e as eleicoes
na Siria. O telejornaltrouxe matérias ricas
em imagens, entrevistas, off e arte para me-
lhor compreensao do telespectador.

O CN Noticias que ja possui um as-
pecto de seriedade e é vinculado no periodo
noturno,apesar de oferecer metade de sua
exibicao para assuntos referentesao impe-
achment, abordou também conteuidos rela-
tivos a fé. O noticiario da TV Cancao Nova
nesta edicao exp6s trés matérias na editoria
de religioso, com exibicao de filme produzi-
do por um fiel mexicano, a ordenacao de no-
vos padres e a caminhada de devotos para
alcancar gracas, e quatro na de politica, que
tratavam dos préximos passos do processo
de impeachment, os riscos do afastamento
da presidente segundo visdo de especialis-
ta, um resumo do dia da votacdo e a reper-
cussao internacional do processo. Além de
previsao do tempo e os nuimeros do mer-
cado financeiro. As matérias do telejornal
também contaram com ricas técnicas, como
imagens, sob-som, off, entrevistas e arte.

Em virtude dos fatos mencionados,
auferimos o objetivo deste artigoque era
o de explorar o trabalho de producao dos
telejornais, descrever e classificar suas
caracteristicas segundo linguagem do te-
lejornalismo, chegando a resposta para o
questionamento de como a pauta é engua-
drada dentro dos telejornais catoélicos em
um momento critico da politica brasileira. A
maior limitacao é a perspectiva Newmaking

ser tradicionalmente feita em carater etno-
grafico: com observacao participante. Mes-
mo assim, a julgar da escassez de trabalhos
com o enfoque dado aqui, pensamos que seja
uma inédita contribuicao a ciéncia e aos es-
tudos de Jornalismo, principalmente, aos da
Teoria da Noticia com fronteiros sobre ques-
toes confessionais na radiodifusao. Por fim,
avaliamos que o artigo cumpre o objetivo
de avaliar a caracterizacdo do tratamento
da pauta nesta cobertura da admissibilida-
de do processo de impeachment dentro do
aparato de producao de noticia em telejor-
nais de emissoras confessionais. ™

Trabalho vinculado ao Grupo de Estudos Avancados
em Comunicacao Organizacional e Mediatica, do
Programa de Pés-Graduacdo em Comunicacio da
Universidade Catdlica de Brasilia (PPGSSCOM/UCB)
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O presente artigo visa refletir sobre a inter-relacao das midias no cotidiano dos sujei-
tos com uma cidadania, em especifico na recepcao de cinema em sessoes comentadas,
a partir da construcao desenvolvida para uma pesquisa de Mestrado em Ciéncias da
Comunicacao. Para tanto, ele trata do contexto de Porto Alegre através de lugares
que ofertam esse tipo de sessdes promovendo debates, tendo como foco mais con-
cretamente/aprofundadamente em problematizacées acerca de midiatizacao cine-
matografica e de cidadania comunicativa cinematografica na recepcao de sessoes de
cinema seguidas de debate.

The present articleaims to reflect about the interrelation of medias in the daily lives of
individuals with a citizenship, in particular in the reception of cinema in commented
sessions, from the construction developed for a Master’s research in Communication
Sciences. On this way, it delas with the context of Porto Alegre through places that
offer this type of sessions promoting debates, with the more concrete/depth focus on
problematizations about film mediatization and film communicative citizenship in
film reception sessions followed by discussion.

El presente articulo tiene como objetivo reflexionar sobre la interrelacion de los me-
dios de comunicacién en la vida cotidiana de los individuos co mo ciudadan os, en
particular la recepcion de cine en sesiones comentadas, a partir de una construccion
desarrollad a para la investigacion de una Maestria en Ciencias de la Comunicacion.
Para esto, trata del contexto de Porto Alegre a través de lugares que ofrecen este tipo
de sesiones y que promueven debates con un enfoque mas concreto y profund o, que
problematiza n la mediatizacion cinematografica y la ciudadania comunicativa, en
la recepcidn de sesiones de cine que contienen debates.
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INTRODUCAO

No cenario de exibicao de cinema de Por-
to Alegre/RS constata-se a existéncia de
uma cena de exibicao de cinema que inclui
experiéncias de exibicio seguida de deba-
te. De modo geral, estes espacos optam por
trabalhar com filmes autorais/independen-
tes (que fujam as logicas das grandes pro-
ducoes), inserindo-se num circuito que tem
representatividade mundial, ganhando cada
vez mais espaco nos principais festivais de
cinema'Volto meu olhar para a exploracdo
de questoes relativas a recepcao de sessdes
de cinema com debate - sessbes comenta-
das - na perspectiva da cidadania comuni-
cativa em espacos ou organizacoes, cenarios
que ndo sdo necessariamente cinemas (mas
também o sdo), que promovem sessoes com
debates com potencialidades interessantes
para o desenvolvimento de uma apropriacao
cinéfila e/ou de compreensao de aspectos da
realidade social?, propondo uma espectato-
rialidade que ndo se resume a assisténcia®.

Dentre os cendrios que promovem este
tipo de sessoes, trés foram observados de
modo mais detalhado no desenvolvimento

[1] Como o Festival Internacional de Cinema de Berlin
(Berlinale), Festival de Cannes, Festival Sundance de Cine-
ma e Festival de Veneza.

[2] Recepcao de cinema (producéo de sentido em todas as
vias a partir do cinema) e cidadania comunicativa cine-
matografica (reflexdo comunicacional possibilitada a par-
tir do cinema na acdo dos sujeitos) sdo os conceitos basila-
res da pesquisa que venho desenvolvendo no Mestrado.

[3] Nesse sentido penso em uma espectadorialidade
como experiéncia do espectador antes e depois das
sessdes, com didlogo sobre os filmes assistidos, além do
momento do filme. Considero também que a espectato-
rialidade € algo mais amplo do que o momento de assis-
téncia, que inclui trajetéria dos sujeitos com o cinema e
pensar complexamente os sujeitos.

da etapa exploratoéria da pesquisa que venho
desenvolvendo no Mestrado* a Sala P. F.
Gastal, a Sala Redencdo e a Ocupacdo Pandor-
ga, que ofereciam a maior periodicidade de
sessOes comentadas dentre os espacos ma-
peados. Os trés configuram-se por ofertas
diferenciadas e sessdes comentadas consti-
tuidas, também, de forma diversa. Nas duas
salas observadas (Sala Redencdo e Sala P. F.
Gastal), as sessoes se revelaram mais centra-
dasnodebate propriamente cinematografico
(sobre as producoes, formacao dos diretores
- num debate cinéfilo); ja no cenario da Ocu-
pacao Pandorga, as sessoes incluem debates
mais voltados a reflexao de dimensoes da
realidade e das acoes do coletivo.

As exploracoes no campo demons-
traram, entao, que ha formas distintas de
constituicao das sessdes comentadas que
adquirem particularidades vinculadas, en-
tre outros fatores, aos espacos que propoem
tais atividades e a quem é convidado a dis-
cutir e ajudar a compor as sessoes, abrindo
perspectivas diferenciadas de participacao
dos sujeitos - tanto os que colaboram na re-
alizacdo das sessdes quanto os que compare-
cem nelas e participam dos debates, mesmo
que nao se posicionem verbalmente.

Para investigar as sessoes comenta-
das realizadas nos espacos distancio-me

[4] A investigacdo ja estd em sua etapa final, tendo sido
qualificada em julho de 2016. Tem como objetivo enten-
der o encontro comunicativo que se realiza nas sessoes
com debate da Sala Redencdo e da Ocupacdo Pandorgae
as concretizacoes, possibilidades e limitacdes que se
apresentam nos processos comunicativos dessas ses-
sbes e em suas apropriacdes para a promocao de uma
cidadania comunicativa cinematografica.
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da concepcao da recepcao como lugar de
mera reproducao do gue se coloca nas ses-
soes filmicas, entendendo-a como lugar de
apropriacao, de producao de sentido, de ati-
vidade dos sujeitos comunicantes que sao
multidimensionalmente constituidos, prin-
cipalmente considerando o processo das
sessoes comentadas, onde ha espaco para
debate e reflexao individual e conjunta. Es-
tes cenarios podem oferecer possibilidades
diferenciadas de estimulo a ampliacao das
compreensoes dos sujeitos sobre o cinema,
assim como de tematicas e suas vincula-
coes com a realidade sociocultural, aspec-
tos estes que se vinculam a compreensao
da nocao de cidadania comunicativa pen-
sada para o campo cinematografico.

Ao pensar o potencial cidadao do ci-
nema e das sessoes com debates o direciono
principalmente para indagar se as sessoes
podem proporcionar elementos criticos para
pensar a realidade e formar os sujeitos, dado
que os cenarios empiricos concretos que re-
corto para pesqguisar suscitam pensar este
viés do cinema; um cinema que possa ajudar
a descortinar aspectos da realidade dos su-
jeitos, elementos de opressao, contradicoes,
conflitos, pensar a posicao desses sujeitos no
mundo. Assim, problematizo o conceito de
cidadania vinculado ao cinema pensando a
possibilidade deste de contribuir para a cons-
trucdo da cidadania em varias dimensoes,
como social, cultural, no sentido de se reco-
nhecer cidadao dentro de uma realidade, agir
sobre o mundo. Portanto, o que interessa pen-
sar aqui € uma cidadania que se vincule com o
cinema, pensando 0s processos comunicacio-
nais cinematograficos e sua potencialidade de
constituir a cidadania dos sujeitos envolvidos.

A seguir, no desenvolvimento desde
texto, trato especificamente da midiatizacao
cinematografica e seus atravessamentos no

cotidiano dos sujeitos pensando vinculos,
contextos, culturas, cotidiano, trajetdrias,
competéncias, entre outras mediacoes. Nesse
sentido, entendo que as midias potencializam
a leitura dos sujeitos em sentidos preferen-
ciais, que podem ser desviados e ressignifica-
dos a partir da experiéncia dos sujeitos, seus
gostos, ethos e habitus; além de tratar breve-
mente da transicdo dos cinemas de calcada
para espacos universais representados pelos
shoppings e a reconfiguracao do consumo ci-
nematografico com a assisténcia a domicilio.

Em seguida, desenvolvo nocoes de
cidadania comunicativa em processos de
inter-relacao dos sujeitos com exibicoes ci-
nematograficas colocando o conceito de ci-
dadania em fluxo, ultrapassando as nocoes
estaticas de caréncia e privilégio para pen-
sar os atores sociais em sua capacidade de
ser sujeito ativo no mundo da vida. Tais no-
coes sao trabalhadas a partir da recepcao de
cinema, considerando recepcao em todos os
momentos da sessdo comentada - tanto an-
tes do filme, como no momento da exibicao a
partir da interacao entre os sujeitos e em re-
acao a obra e também no momento propria-
mente do debate. Problematizo a nocao de
cidadania intercultural pensada para o con-
texto de assisténcia a partir do consumo fil-
mico pensando em uma cidadania ativa. E,
por fim, elencarei consideracoes finais ten-
sionando questoes sociais e de experiéncia.

1. MIDIATIZACAO
CINEMATOGRAFICA

Entender a recepcao no cendrio das sessoes
comentadas requer considerar que os senti-
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dos constituidos pelos sujeitos sio marcados
pelas vivéncias num contexto de midiatiza-
¢ao, particularmente em relacdo ao campo
do cinema que, entre outras afetacoes, con-
cebo ser constitutivo de competéncias cine-
matograficas nos sujeitos. Mas esses sentidos
sdo também, atravessados por mediacoes®
vinculadas a dimensoes da trajetoria socio-
cultural dos sujeitos. Isto porque estou olhan-
do essa realidade por um prisma de pensar os
sujeitos de uma certa maneira, concebendo-
-0s como sujeitos comunicantes, que pro-
duzem sentidos, inseridos em contextos
particulares, com determinadas experiéncias
culturais e de militancia e que, de certa for-
ma, estdo implicados em suas acoes concre-
tas. Assim, parto da ideia de que os sujeitos,
em geral, realizam producoes, apropriacoes e
produzem significacées (seja para propostas
filmicas, televisivas, de negociacdes do co-
tidiano, etc.) em relacdo com o contexto em
que vivem, com suas trajetérias e suas cul-
turas. Em situacdes de consumo, os sujeitos
habitam os espacos e se apropriam de suas
ofertas, ratificando, rompendo e/ou reconfi-
gurando suas logicas.

Como processo constante que é, a
midiatizacao atua também como potencia-
lizadora de transformacoes na sociedade,
sendo agente configuradora social ao mes-
mo tempo que é configurada pela sociedade,
numa retroalimentacdo. (VERON, 2014).
Sendo lugar definidor de outros campos so-
ciais, as midias estabelecem uma relacao de
dependéncia - em diferentes escalas -, ga-
rantindo espaco de exposicao, divulgacao

[5] Sdo atravessamentos que agem de modo relevan-
te no campo pesquisado, e que devem ser criados para
cada objeto, pensando que sdo multiplas as dimensoes
que os afetam, que por sua vez podem nao afetar ou-
trem, isto é, dimensdes imbricadas na producao de sig-
nificados e sentidos nas apropriacdes dos sujeitos.

e publicizacao nos ambientes midiaticos.
(MALDONADO, 2002). Ademais, as pro-
prias midias se ampliaram, ao longo dos
anos, de modo a atuarem em conjunto, se
correlacionando. Entendo que a midia-
tizacdo é um processo no qual as midias
atravessam campos, instituicoes e sujeitos,
estruturando mercados, configurando ati-
vidades diarias, produzindo percepcoes.
Desde o inicio da insercao das midias no
cotidiano das pessoas, com o0s jornais, até
os dias de hoje, com a ampliacao gradual
do alcance da internet, as midias estabe-
leceram uma inter-relacao forte com o de-
senvolvimento da sociedade, constituindo
sua existéncia e suas transformacoes nos
mais diversos ambitos. Segundo Maldona-
do (2002), o avanco tecnoldgico comunica-
cional vem crescendo desde o final do séc.
XIX e, com isso, o papel das midias na so-
ciedade vem se consolidando: ‘[...] as midias
configuraram um campo social central nas
formacoes sociais modernas. Sao um lugar
obrigado de passagem, definicoes e publi-
cizacdo dos outros campos, uns com maior
dependéncia que outros, mas todos atra-
vessados pelos fatores midiaticos”. (MAL-
DONADO, 2002, p.8, grifo do autor).

As midias, em suas acoes, tém papel
de “articulacdo e poder” na configuracao
social MALDONADO, 2002), o que ¢é par-
te formadora dos sujeitos enquanto es-
pectadores de audiovisual. Entretanto, a
midiatizacdo atua de formas distintas nos
sujeitos, seja pelas particularidades que
adquire nos contextos especificos em fun-
cao das condicoes de producao, distribui-
cao e acesso aos produtos midiaticos, seja
porque, dentre outros fatores, os sujeitos
tém trajetorias e vinculos distintos com
as midias e sao multiplos os contextos que
cercam e configuram cada um (socioeco-
noéomico, politico, cultural).A midiatizacao
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responde a necessidades mercadologicas
do capital®, mas nao pode ser vista apenas
por este aspecto, visto que apresenta tam-
bém uma multiplicidade de possibilidades
comunicacionais de informacao, represen-
tacdo e formacao.Esses processos geram
culturas midiaticas que se tornam matri-
zes para a producao de sentido, atuando
como ‘modelos” para os sujeitos. Os meios
ganham centralidade na vida das pessoas,
estabelecendo-se como lugares de entrete-
nimento e informacado. (MATA, 1999).

Lo que todas esas vias permiten valori-
zar, en esta nueva comprension de la so-
ciedad vy la cultura como “mediatizadas’,
es que mas alla de légicas ineludibles vy
efectos prediseniados, lo que debemos
enfrentar son dispositivos modeladores,
anticipaciones, tendencias y potenciali-
dades cuya realizacién hegemonica solo

[6] E parte do capitalismo, ditada pelo modelo hegemo-
nico: “A midiatizacdo é um processo histoérico singular
que aconteceu de forma expansiva e intensa no sécu-
lo XX, como necessidade sistémica das formacoes so-
ciais capitalistas hegemonicas, as quais estruturaram
por meio da informatizacdo seus modelos financeiros,
industriais e comerciais e suas novas reconfiguracoes.
Essas mudancas precisaram, simultaneamente, da
construcdo de campos sociais e formas de vida simbo-
lica que sejam coerentes com as logicas produtivas do
capital-informatizado. Os meios de comunicacdo de mas-
sa, pouco a pouco, foram transformando-se em mega-
sistemas transnacionais de multimidia, tipo AOL-TIME-
-WARNER-CNN que respondem a logica oligopélica do
capital hegemoénico” (MALDONADO, 2002, p. 6, grifo
do autor). Mattelart (2009) também apresenta preo-
cupacoes nesse sentido, que reflete sobre questdes de
controle/espionagem em um ‘mundo vigiado”, em es-
pecial nos EUA. Pensando ainda a questao do capitalis-
mo e suas implicacbes, em didlogo com Santos (2002),
entendo que a globalizacio (conceito que serd tratado
na problematizacio tedrica) garante controle e poder
dos processos de comunicacdo a minoria pertencente
a elite - ha um processo de participacdo e entrada cada
vez maior pelas possibilidades do digital, mas os meca-
nismos de poder ainda estdo fortemente atrelados aos
detentores do capital.

podra comprenderse en tanto se revelen
los conflictos de los que forman parte, las
desigualdades que refuerzan, las creacio-
nes desviadas y alternativas que susci-
tan. En suma, los nuevos mundos donde
se siguen manifestando las contradiccio-
nes sociales. (IMATA, 1999, p. 89-90).

Como modelos centrais, os meios
agem propondo sentidos preferenciais.
Hall (2009) apresenta as ideias de codifi-
cacdo e decodificacdo, que cabem na dis-
cussao da midiatizacao por versar sobre o
poder das midias ao ofertarem e favorece-
rem uma leitura preferencial; a mensagem
tem varias possibilidades de leitura, mas ha
uma dominante ou preferencial determi-
nada por quem a produz. Tal nocao ajuda
a pensar os enquadramentos aos quais as
pessoas estdao diariamente expostas e que
continuam sendo reproduzidos nas suas
relacdes sociais, afinal, as percepcoes cria-
das sobre fatos diarios também se dao a
partir de enquadramentos pessoais, mesmo
que o sujeito nao tenha intencionalidade de
recortar, ele o faz pelo viés de onde olha.

A midiatizacao constrdi, assim, a ex-
periéncia constitutiva do espectador; cons-
titui uma ambiéncia’ tecnocultural a qual
0s sujeitos vivenciam e um ethos® marcado
pela relacao dos sujeitos com as midias. O
ethos normatiza as identidades tanto cole-
tivas quanto individuais, impoe formas de
ser/viver vinculadas, entre outros fatores,

[7] As concepcoes de Sodré (2006) utilizadas abarcam o
que o autor denomina “quarto bios”: um bios (definicdo
da existéncia humana) proprio, uma “qualificacdo cul-
tural propria (uma ‘tecnocultura’), historicamente justi-
ficada pelo imperativo de redefinicio do espaco publico
burgués” (p. 22) que atua atravessando realidades - a
midia atravessando o cotidiano, formando gostos.

[8] Ethos sao costumes, condutas, maneiras de habitar
o mundo.
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a necessidades do mercado (SODRE, 2006).
Em conformidade com as ideias de Silva
(2009) em relacdo as concepcoes de Sodré
(2006), penso que as propostas do autor sao
produtivas mas devem ser questionadas
por seu viés eminentemente mercantil, por
nao atentar para as contradicoes nem para
apresenca, nos meios, de matrizes culturais
do universo da recepcao. Nao é aconselha-
vel seguir de todo o conceito de Sodré, pois
‘nem tudo responde as logicas do mercado,
da tecnologia e do individualismo” (SILVA,
2009, p. 31), precisamos considerar uma
ampliacao nos termos de incluir nele ques-
toes que abrangem experiéncias coletivas e
que igualmente configuram o ser.

Da midia para o publico nao parte apenas
influéncia normativa, mas principalmen-
te emocional e sensorial, com o pano de
fundo de uma estetizacdo generalizada
da vida social, onde identidades pessoais,
comportamentos e até mesmo juizos de
natureza supostamente ética passam pelo
crivo de uma invisivel comunidade do gos-
to, na realidade o gosto “médio”, estatistica-
mente determinado (SODRE, 2006, p. 23).

O uso dos dispositivos, a interioriza-
cdo do processo tornando os mecanismos
uma extensao das pessoas’, altera direta-
mente modos de ser, constréi modelos a
serem seguidos, introduz crencas, sugere

[9] Parto da ideia de Silverstone (2002, p. 12): “[...] nos-
sa midia é onipresente, diaria, uma dimensao essencial
de nossa experiéncia contemporanea. E impossivel es-
capar a presenca, a representacdo da midia. Passamos
a depender da midia, tanto impressa como eletronica,
para fins de entretenimento e informacéao, de conforto
e seguranca, para ver algum sentido nas continuidades
da experiéncia e também, de quando em quando, para
as intensidades da experiéncia”. O autor, por sua vez, se
ampara em Marshall McLuhan para desenvolver suas
ideias da midia como extensiao do homem.

atitudes (SODRE, 2006), o que pode ser re-
lacionado também com a presenca online
dos sujeitos, que estdo utilizando as midias
e redes sociais como um prolongamento de
si, reinventando as nocoes de publico e pri-
vado®. Como lembra Sodré (2006, p. 22),

A questdo inicial é a de se saber como
essa qualificacao atua em termos de in-
fluéncia ou poder na construcao da rea-
lidade social (moldagem de percepcoes,
afetos, significacdes, costumes e produ-
cao de efeitos politicos) desde a midia tra-
dicional até a novissima, baseada na inte-
racdo em tempo real e na possibilidade de
criacao de espacos artificiais ou virtuais.

O que venho argumentando até aqui
no que diz respeito a midiatizacao cinema-
tografica é que as midias também formam
a experiéncia, que por sua vez também
se molda por “experiéncias prévias”. (SIL-
VERSTONE, 2002). Deste modo, o que

[10] Nesse sentido podemos pensar na contribuicdo que
Prensky (2001) faz as pesquisas que pensam as relacoes
online e offline ao tratar de uma diferenciacdo entre os
usuarios como “digital natives” e “digital immigrants”.
Em virtude das réapidas mudancas tecnolégicas, um tex-
to de 2001 tratando de varidveis entre usuéarios ja ¢ da-
tado porque os avancos nesse campo se dio a cada ano.
Entretanto, a contribuicdo do autor segue atual nao ao
tratar da tecnologia em si, mas dos usos que se faz dela.
Os “digital natives” sdo aqueles que transitam sem difi-
culdades entendendo como nativos a “linguagem digi-
tal dos computadores” (p. 1, traducao minha). Por outro
lado, os “digital immigrants” sdo aqueles que “ndo nas-
ceram no mundo digital” (p. 1, traducao minha) mas se
aproximaram das tecnologias mais tarde em suas vidas
semn muita abertura para o que a agilidade das mudan-
cas pode proporcionar e tendo um confronto direto pela
dificuldade de se reconfigurar para as novas temporali-
dade que se anunciam. Complementando tais definicoes
pensa-se também na ideia de que mesmo os usuarios
‘nativos” tém suas diferenciacées, visto que alguns tém
conhecimento profundo sobre os ambientes em que
atuam e outros passam pelas plataformas sabendo usar
mas sem saber como funcionam e, assim, com menores
chances de transformacao dentro do digital.
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se vive anteriormente molda também a
vivéncia atual sendo a midiatizacao um
processo que altera costumes, condutas,
cognicoes: uma ambiéncia que atravessa
as vidas e cria um ethos midiatizado. (SILVA,
2009; SODRE, 2002).

A midiatizacao cinematografica age de
forma especifica dentro desse campo maior
que ¢ o da midiatizacao, configurando o es-
pectador de cinema seja em “experiéncias”
de recepcdo individuais ou coletivas, auxi-
liando a definir competéncias, formando
identidades, criando gostos. Ela atravessa a
constituicao dos sujeitos formando-os desde
os primeiros contatos com o cinema; forma-
cao essa que vai sendo reordenada e valo-
rada constantemente por eles, que também
agem e a reconfiguram ao longo de sua tra-
jetéria. Ha af a constituicao de um habitus na
relacao dos sujeitos com as midias. Procuro
flexibilizar o conceito, entao a ideia de habi-
tus é aqui pensada e adaptada para pensar as
matrizes constitutivas dos sujeitos no con-
texto cinematografico brasileiro, considerar
questdes socioecondmicas que configuram
seus referentes e determinam suas relacoes,
apropriacoes e praticas. (BOURDIEU, 2007).

O contexto brasileiro cinematografico
vem passando por diversas alteracoes no
campo cinematografico, dentre elas a tran-
sicao das salas de cinema para os shoppings
- 0 contexto de exibicao atua também na
recepcao. Além dos centros urbanos terem
sido reinventados, houve uma mudanca no
publico, que passou a contar também com a
audiéncia a domicilio, dividindo a assistén-
cia filmica, que antes s6 se dava nas salas
de cinemas, com os videos - videolocacao,
acesso online, streaming de video etc.

Essa nova possibilidade de vivéncia
cinematografica (realizada em casa) coloca

o cinema em outra perspectiva, modifican-
do a experiéncia anteriormente constituida
de espectador; os filmes ganham agora mo-
dos diversos de fruicao, de apropriacao e de
interpretacdo a medida que o siléncio nao é
mais necessario, que a interacao se modifica,
o0 que também leva a uma mudanca nas am-
biéncias das salas de cinema, visto que elas
tendem a se aproximar mais do aconchego
e da comodidade das casas.Isto ndao aponta
para uma diminuicao do mercado, inclusive
se assistem mais filmes do que nunca (GAR-
CIA CANCLINI, 2010), e as experiéncias fil-
micas encontraram novas possibilidades.

A midiatizacao televisiva na América
Latina a partir dos anos 1960 -nos anos
cinquenta ainda o radio era a midia hege-
moénica- atravessa o conjunto das classes
sociais, das regides, dos paises e estrutu-
ra um campo audiovisual de abrangéncia
internacional. Nesse processo, situa-se
a TV como um subcampo midiatico ar-
ticulador de importantes processos de
mudanca sociocultural (do rural para o
urbano, do presencial para o midiatico,
do local para o nacional e do nacional
para o mundial) que caracterizaram o
processo de constituicao das sociedades
midiatizadas de hoje. Os jogos de poder
politico contemporaneos foram cons-
truindo, a partir desses anos, um dos
seus componentes estratégicos cruciais:
0s jogos de hegemonia televisivos, sem eles
nao se poderia desenvolver estratégias
fortes de articulacao e poder. O lazer, o
entretenimento, o lidico, o consumo de
bens simbdlicos e de bens materiais fo-
ram atravessados de forma avassaladora
pela acao televisiva. Esta midia concen-
tra os fluxos financeiros na area, obtendo
0s maiores investimentos publicitarios e
estruturando as maiores redes midiaticas
que tém como eixo de construcdo a TV
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(exemplo Organizacées Globo no Brasil:
jornais, revistas, editoras, industria disco-
grafica, nucleos de producao audiovisual,
empresas de TV por assinatura, escolas
de formacao de profissionais, empresas
de Internet). Os grandes conglomerados
televisivos como Televisa (México), Ve-
nevision (Venezuela) e Globo (Brasil) sdo
parte central de suas redes midiaticas. Os
mercados latino-americanos de produtos
midiaticos nao teriam sido possiveis sem
sua configuracao a partir do eixo TV. Mu-
sica, midiodramas, noticias, programas
infantis, humor, filmes, programas de en-
trevista, etc. encontraram no espaco te-
levisivo a possibilidade de continuidade
e mudanca. (MALDONADQO, 2002, p. 11).

Para manter os mercados nacionais
ativos e representativos na economia in-
terna, os paises criaram cotas minimas de
exibicdo nacional, que variavam até 50%
- assim, era possivel controlar, em parte, o
crescimento estadunidense (GARCIA CAN-
CLINI, 2010). No caso brasileiro, porém, o
encerramento das atividades da Embrafil-
me pelo Plano Collor** desvalorizou o cine-
ma nacional. A estatal desativada apoiava
financeiramente a producao de filmes bra-
sileiros, mercado que apds essa queda nao
chegou a se recuperar de todo*2. O caso

[11] Caracterizou-se, em suma, pela extincao de em-
presas publicas, fundacoes e autarquias. Foi uma série
de reformas econdmicas que visavam a estabilizacdo da
inflacdo inicialmente denominadas Plano Brasil Novo,
mas que acabaram por serem relacionadas diretamente
a figura do entdo Presidente Fernando Collor de Mello
(1990-1992).

[12] No dia 26 de junho de 2014 o cinema nacional
brasileiro conquistou uma vitéria ao ser adicionado ao
artigo 26 da lei 9.394/96 (que rege as diretrizes e bases
da educacido nacional) o inciso 8° que obriga a exibicdo
de no minimo duas horas mensais de filmes nacionais
nas escolas de educacdo basica como componente com-
plementar da grade curricular.

brasileiro exemplifica o que aconteceu nos
cinemas latino-americanos por volta dos
anos 80 a medida que as politicas cultu-
rais dos paises seguem “‘desconhecendo a
importancia das comunicacoes de massa”
(GARCIA CANCLINI, 2010, p. 146). O inves-
timento dos paises latino-americanos nao
enxerga o cinema como problematizador
das vertentes culturais e identitarias locais,
eles “limitam as belas-artes, e um pouco as
culturas indigenas e rurais, ao artesanato e
as musicas tradicionais” (GARCIA CANCLI-
NI, 2010, p. 146).

A entrada de redes de exibicao es-
trangeiras no circuito, a falta de seguran-
ca e questoes técnicas como qualidade de
projecao e conforto foram fatores que con-
tribuiram para a transicao do publico de
cinema para novos lugares e para a deterio-
racao dos cinemas de calcada, iniciando a
era dos shopping centers. A partir das ideias
de Garcia Canclini (2010), é possivel pensar
que, na transicao gradual das salas para os
shoppings, transferem-se também as de-
mais atividades sociais e perde-se o vincu-
lo identitario com a cidade pois o centro se
desloca para um ambiente universalizado,
semelhante em todos os lugares.

Espacos publico-privados (privativos,
mas de uso publico), os shoppings sido
hoje a principal opcdo do consumidor,
justamente devido a sua caracteristica de
agregar diversos servicos em urn mesmo
lugar. [...] sdo espacos de multiatividades,
voltados para 0s novos tempos e as novas
demandas. [...] Nos shoppings, pode-se fa-
zer tudo num mesmo lugar, economizan-
do tempo e percorrendo menos espaco.
(ZANELLA, 2006, p. 91).

A transicao do cinema e a popula-
rizacao da televisao mudou o consumo
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audiovisual, levando-o a publicos que ante-
riormente ndo o alcancavam, da populacao
a margem da sociedade, rompendo com a
cultura “elitizada” para o avanco da cultu-
ra oral com as producdes de TV e cinema
mais acessiveis. Os lugares que ofertam
sessdOes comentadas podem ser entendi-
dos como promocao (e talvez formacao) de
comunidades?®® de sujeitos unidos com pro-
poésito de assisténcia filmica e promocao
de discussao sobre o conteudo audiovisual
consumido coletivamente.

2. CIDADANIA COMUNICATIVA:
SUJEITOS E EXIBICOES
CINEMATOGRAFICAS

Entendo que é preciso pensar as relacoes ci-
dadas que emergem do processo de recepcao
partindo do conceito de cidadania pensada,
entre outras dimensoes, como acao dos sujei-
tos. A cidadania se da como um conceito nao
estatico, em construcao, e que tém diversas
especificidades; por isso também ndo ha um
modelo de cidadania plena, mas diversas ci-
dadanias e suas possibilidades de plenitudes.
Para a investigacao que venho desenvolven-
do, problematizo a cidadania ultrapassando
a relacao de caréncia e privilégio a qual esta
vinculada pelo senso comum. Em didlogo
com Cortina (2005), entendo o conceito nao
limitado a questao juridico-politica nem eco-
nomica, pois no social ha vinculos, ou seja,
tiro o conceito de um plano restritivo enten-

[13] Por comunidade entendo os lacos e a coletividade
que se concretizam no sentimento de pertencimento,
atravessada por préaticas, relagdes, regras, entre outros
fatores. (COELHO, 2014).

dendo que os sujeitos sao ativos, nao que a
cidadania seja intrinseca a cada um, mas que
se aprende a ser cidadao.

A cidadania comunicativa trata das
apropriacoes dos sujeitos a partir de prati-
cas comunicacionais. (FAXINA, 2012). Pen-
so a cidadania comunicativa articulada ao
campo cinematografico, percebida na re-
cepcaode cinema. Assim, a cidadania comu-
nicativa cinematografica tem no cinema,
considerando os elementos pré, durante e
pos-sessao, o palco central para a promo-
cao da reflexao comunicacional dos atores
sociais investigados, o desenvolvimento de
linhas de pensamento que problematizem,
entre outros aspectos, questées do mundo
da vida a partir das percepcoes advindas
das situacoes ficcionais e reais que eles con-
somem nas narrativas ofertadas.

Como dito anteriormente, pelas pes-
soas se situarem em uma sociedade mi-
diatizada, as midias se colocam como um
campo que altera outros campos, culturas,
identidades®. Dessa forma, na construcao
da cidadania comunicativa se faz necessario
pensar as producoes de sentido das midias, o
seu carater constitutivo de praticas. (MATA,
2006). A cidadania comunicativa se vincula,
também, a questao cultural no reconheci-
mento dentro do espaco publico contempo-
raneo, que tem nas midias um local central,
chave, e se constitui em lugar para o exerci-
cio da cidadania. (MONJE, 2009). Assim, em
conformidade com as proposicoes de Mon-
je (2009), a cidadania comunicativa é o ser
sujeito, reconhecer e exercer a capacidade

[14] Nas midias também se consolidam os espacos pu-
blicos: “as midias vao, ndo sé anunciando a nocdo de re-
alidade, mas convertendo-se, elas mesmas, como lugar
pelo qual a realidade nao sé passa por elas, mas também
se faz nelas”. (FAUSTO NETO, 1999, p. 16).
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de ser cidaddo. Nao apenas se adequar as
midias e aceita-las como uma regra natu-
ralizada, mas pensa-las e problematiza-las.
O que se expande no conceito de cidadania
comunicativa vinculada ao ambito cinema-
tografico ao colocar como ponto de partida
para as discussdes midiaticas o cinema que
se desenvolve e é problematizado em certos
ambientes e, principalmente, que continua
sendo movimentado no ambiente das ses-
soes a partir dos debates promovidos nas
sessOes comentadas.

Adela Cortina (2005) apresenta de for-
ma didatica, a partir de quatro elementos, a
proposicao do que seria uma “ética inter-
cultural” de respeito pelo outro, por enten-
der os sujeitos como diferentes mesmo que
inseridos em uma mesma sociedade, visto
que tém formacoes historicas diferenciadas,
com “bagagens culturais diferentes”

1) Nao se trata de assimilar a cultura do-
minante aqueles que em uma sociedade
se identificam com uma cultura diferente
da dela, mas de possibilitar que eles con-
servem sua adesao a identidades cultu-
rais diversas.

2) A meta também nao consiste em
comprazer-se na diferenca pela diferen-
¢a, Mmas em assegurar uma convivéncia
auténtica, ja que as diferencas podem ser
expressao da autenticidade pessoal e cul-
tural, mas nem toda diferenca é digna de
respeito. Para dizé-lo com Amy Gutman,
h& diferencas respeitaveis e outras que
nao o sao. Para respeitar uma posicao nao
€ preciso estar de acordo com ela, e sim
compreender que ela reflete um ponto
de vista moral que ndo compartilho mas
respeito em outro. As posicoes que nao
merecem respeito, por sua vez, sio ague-
las que considero simplesmente imorais
e passiveis de dentincia, como seriam as

discriminacées em decorréncia de condi-
cao social, idade, sexo, etnia.

3) O respeito ativo que uma cultura dife-
rente merece tem uma de suas raizes no
respeito pela identidade das pessoas que
a adquirem em parte nela; mas convém
lembrar que a identidade, desde o nasci-
mento do mundo moderno, ¢ algo que os
sujeitos também escolhem, ao menos em
parte, algo ao qual nao se veem fatalmen-
te destinados.

4) Compreender outras culturas é indis-
pensavel para compreender a propria cul-
tura. Diferentes culturas lancam luz so-
bre diferentes perspectivas humanas, de
forma que o didlogo empreeendido com
a intencao de compreender se mostra en-
riquecedor para os interlocutores. Quem
procura compreender uma bagagem cul-
tural diferente da sua pouco a pouco se
compreende melhor a si mesmo ao adqui-
rir novas perspectivas, novos pontos de
vista. (CORTINA, 2005, p. 146-147).

Mas nao basta seguir regras, € preciso
entender cidadania como um conceito em
constante construcao e que, por isso, nao
pode ser definida de maneira estatica, mas
articulando ideias. No ambito da minha
pesquisa no Mestrado, a cidadania é pen-
sada como a atividade critica dos sujeitos,
em sua capacidade de se colocar no mundo
tendo direitos, deveres e, principalmente,
agindo - capacidade de ser sujeito. Cortina
(2005) traz uma reflexao ética da cidadania,
que para ela deve ser cidadania complexa,
pluralista, multicultural, que depende de
uma livre adesao das pessoas, uma cidada-
nia relacionada a questao identitaria, a uma
necessidade de educar para a cidadania.

As logicas culturais constroem o
espaco publico (lugar onde se da o deba-
te da sociedade) e contribuem para uma
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cidadania intercultural. Uma sociedade
em que as culturas sao levadas em conta e
que ha respeito ativo pela cultura do outro
¢ uma sociedade com cidadania cultural,
isto é, o didlogo intercultural democratico
€ a consciéncia de uma cidadania cultural,
que também pode ser pensada da perspec-
tiva cinematografica em suas confluéncias
e representacoes na tela e a partir dela, no
debate estabelecido entre sujeitos que tem
culturas, identidades, competéncias e sen-
sibilidades diversas.

A ideia de tratar de uma cidadania
comunicativa cinematografica é pensar a
cidadania comunicativa vinculada ao campo
cinematogrdfico. Entendo que na vincula-
cao dos dois ambitos estabelecem-se novas
possibilidades para pensar a problemati-
ca investigada e a cidadania comunicati-
va cinematografica se expressa, entao, na
confluéncia desses conceitos gerando uma
nova possibilidade tedrica. Aqui o conceito
permite pensar a construcdo, o desenvol-
vimento de uma cidadania cinematografi-
ca e a transcende no ambito comunicativo,
pois ultrapassa as relacoes do sujeito com
o filme tratando do que é possibilitado a
partir de todo o contexto de assisténcia,
considerando o viés comunicativo e as ne-
gociacoOes comunicativas.

Seguindo a ideia de consumo como
um processo social de apropriacao de pro-
dutos, aspectos do consumo de cinema aju-
dam a pensar questoes cidadas, visto que o
consumo cinematografico também se inclui
no consumo cultural, aguele que serve para
pensar. (GARCIA CANCLINI, 2010). O con-
sumo cultural neste sentido seria aquele
que foge das questdes supérfluas, aquelas
guais nao ha necessidade real do consumo
apenas impulsos ocasionados pelo modelo
de sociedade atual, e ultrapassa barreiras

ao gerar reflexao. No consumo cultural,
pode-se tomar como referentes multiplas
acoes pessoais e coletivas que agem sobre
o consumidor retirando-o de sua zona de
conforto impulsionando o raciocinio, sendo
composto por leituras do mundo a partir de
cinema, livros, teatro, viagens, exposicoes,
entre outras atividades problematizadoras
das realidades socioculturais.

O consumo de cinema pode, entre ou-
tras coisas, ser um meio para pensar sobre
a vida e, ou um meio para esquecer da vida.
Quando o espectador vai ao cinema buscan-
do esquecer da vida, o cinema atua como
distracao, rompimento dos vinculos com o
real, forma de abstrair das questdes implica-
das na vida social. Por outro lado, quando o
cinema permite pensar sobre a vida, o filme
atua no sujeito como um potencializador de
reflexao, como um suscitador/enriquecedor
de debates, que sao potencializados e insti-
gados nas sessoes comentadas.

A diminuicao da frequéncia da popu-
lacao em espacos de consumo cultural em
troca das praticas de consumo a domicilio
também caracteriza “o decréscimo das for-
mas publicas do exercicio da cidadania”.
(GARCIA CANCLINI, 2010, p. 170). Faxina
(2012) auxilia a entender o compromis-
so cidadao, pois a cidadania é constituida
pela acdo dos atores sociais. “[...] guando
centramos nossa luta também no campo
da organizacdo social [além do confron-
to com o poder], na criacdo e legitimacao
desses espacos de construcao pessoal e
coletiva dos direitos, estamos deflagrando
um processo ativo de construcao de cida-
dania ativa” (FAXINA, 2012, p. 96). Uma
cidadania ativa depende da acao dos su-
jeitos, seus “habitos e gostos” e desempe-
nho como ator social situado socialmente.
(GARCIA CANCLINI, 2010).
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Ao propor sessdes comentadas com
filmes de nacionalidades pouco exploradas
no circuito comercial, sdo apresentadas aos
sujeitos novas formas de narrativa, de fazer
e pensar cinema a partir de outras perspec-
tivas gue nao as convencionais. Uma cons-
ciéncia cidada pode emergir no consumo
cinematografico que se da em sessoes co-
mentadas. O circuito porto-alegrense ma-
peado e explorado possibilita aos sujeitos o
contato com producoes diversas que podem
expandir as nocoes de cinema e de mundo.
Entretanto, é preciso pensar também, nos
limites que essa experiéncia cinematografi-
ca pode apresentar e isso esta sendo traba-
lhado no desenvolvimento da investigacao,
mas nao sera aprofundado neste artigo.

CONSIDERAGOES FINAIS

Concebo que o processo de recep¢ao no con-
texto das sess6es com debate nos diversos
cenarios tem vinculaciao com as légicas das
ofertas promovidas por esses espacos e com
as modalidades de constituicao dos debates.
Por outro lado, o surgimento de politicas pu-
blicas (mesmo que minimas) que apoiem os
espacos culturais que abrigam o circuito que
se forma na proposicao de sessdes comenta-
das de cinema devem ser pensados para que
seja possivel entender suas abrangéncias e
vinculacoes com o publico.

O que sobrevive apos as transforma-
coes nos cenarios de assisténcia é o ato de
ir ao cinema e experimentar cerca de duas
horas compartilhadas com desconhecidos,
risos, choros, surpresasem grupo. Asdimen-
soes de espacialidades, ofertas de conteudo,

formas e experiéncias de assisténcia se mo-
dificam com a chegada dos shoppings, com-
ponentes de um mercado maior que ganha
especificidade no cenario de Porto Alegre.
A realidade hegemoénica dos shopping cen-
ters relaciona-se diretamente (como ja men-
cionado no item acima) com a violéncia na
cidade, com a construcao de novas experi-
éncias de consumo inauguradas pela televi-
sdo e a elementos maiores que nao estao so
em Porto Alegre, como a producao em mas-
sa hollywoodiana e a unificacdo dos espacos
- 0s shoppings sao territérios universais, afi-
nal. (ZANELLA, 2006).

As alteracoes nas formas de projecao
e qualidade de exibicdo, que envolvem a
fabricacao dessa ambiéncia pois nao é em
qualquer espaco que se pode desenvolver
determinadas tecnologias, afetam os custos
de producao, as possibilidades de recursos
utilizados e o nivel de imersao do especta-
dor no filme®. As experiéncias dos espacos
culturais que ofertam sessdes comentadas
nao conseguem oferecer os aparatos tec-
nologicos das demais, porém, apresentam o
diferencial da oferta - recuperacao de fil-
mes que ja sairam de cartaz, reexibicao de
classicos do cinema, exibicdo de filmes que
nao entraram em cartaz em Porto Alegre
etc.As redefinicoes decorrentes dos proces-
sos de midiatizacao®¢, das tendéncias que a

[15] Sobre a “migracdo” da pelicula para o digital, o
documentario Side by side, do Christopher Kenneally,
expressa com aptidao os pros e contras da mudanca,
trazendo diversos especialistas (desde diretores a colo-
ristas) com dados e exemplos que ajudam o espectador
a visualizar os processos e entender os dois lados da in-
dustria. O documentério estabelece o didlogo garantin-
do a clareza nas opinides dos dois lados e elucidando o
fato de uma tecnologia ndo excluir a outra, mesmo que
uma se torne mais viavel.

[16] Em didlogo com as ideias de Maldonado (2011), en-
tendo o midiatico como o campo no qual se configura
o contexto e que condiciona o fendmeno concreto. No
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TV trouxe e da criacao das videolocadoras
(presenciais e atualmente em plataformas
online’’) esvaziam, em alguns aspectos, as
salas (como mencionado). Primeiro veio o
advento do videocassete, que evoluiu para
o DVD e que, por sua vez, passou para o
Blu-Ray, que deu espaco a pirataria (por ter
custos altos e assim ndo atingir o publico
mais popular) e aos ambientes digitais de as-
sisténcia online - cenarios que “concorrem”
com o cinema, que teve que ser redefinido
nesse processo, para gque O CONSUMO NOS
outros espacos (transformacao nas formas
de acesso) ndo abalasse suas estruturas.

Contemporaneamente, a experiéncia de
recepcao cinematografica pode se dar nas
salas comerciais de cinema, em casa, em
cineclubes, mostras itinerantes, festivais [,
etc]. Os filmes sdo exibidos pela televisdo,
sao alugados, comprados, “baixados” da
internet, copiados e vendidos no mercado
informal. E a configuracdo do mercado ci-
nematografico passa a refletir-se na cons-
trucdo do espectador, nas suas maneiras
de consumo, nos seus gostos e na recepcao
dos filmes. (SILVA, 2009, p. 36).

Atentando para a questdao de que
a posicao social dos sujeitos € um aspecto
configurador das apropriacoes realizadas
(MARTIN-BARBERO, 2002), penso a ques-
tao da regulacao, visto que mesmo a pro-
ducao de discurso é atravessada por esse
aspecto, sendo reorganizada em termos de
‘“poderes” e “perigos” e de uma apropria-
cao que se intenciona pré-determinada
(FOUCAULT, 1998), o que fala da questao
da dominancia também. E preciso, ainda,

item anterior do capitulo este conceito foi desenvolvido
mais aprofundadamente.

[17] Tanto em sites como para baixar os arquivos, quan-
to em streaming de video - caso de Netflix e Oldflix.

a observancia da inconstancia das midias,
suas mutacoes e adequacoes, o que Veron
(1976) ja apontava em relacdo a midia mais
tradicional nos discursos dos jornais.

As sociedades carregam suas marcas
midiaticas, desde suas formacoes, fortale-
cimento e consolidacdo configurativa. Em
conformidade com Maldonado (2002), en-
tendo que o processo de midiatizacao acom-
panha o desenvolvimento das sociedades e
as modela a partir da criacdo de “matrizes”.
O campo midiatico acaba por constituir um
biosmidiatico, agindo sobre os fazeres e per-
cepcoes dos sujeitos, ampliado na atualidade
visto que a evolucao das midias as aproxi-
mou em termos de producao e criou “bioes-
feras” em suas relacoes. (SODRE, 2006). Essa
proximidade e inter-relacdo das midias esta
presente no cotidiano dos sujeitos, sendo
nas producoes que estao em diversas plata-
formas (TV, radio, internet) ou na criacio de
midias que transcendem os limites regula-
res, como nas producoes independentes.

A experiéncia compartilhada que se
concretiza no consumo midiatico, aproxi-
ma e distancia seus espectadores: “[...] com-
partilhar um espaco ndo é necessariamente
possui-lo; ocupa-lo nao nos da necessaria-
mente direitos. Nossas experiéncias dos
espacos midiaticos sao particulares e ami-
ude fugidias”. (SILVERSTONE, 2002, p. 24).
Assim o0 é no cinema e nas exibicoes de
sessoes comentadas, quando o publico esta
em uma situacao de compartilhamento de
vivéncias, assistindo um filme no mesmo
espaco de tempo, no mesmo espaco fisico,
mas apreende a vivéncia de forma distinta.
Devido as distintas experiéncias e compe-
téncias dos sujeitos, o mesmo produto, com
o0s mesmos entornos, pode ser interpretado
de maneiras opostas dependendo do sujeito
que o evoca.
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O presente trabalho tece algumas consideracoes sobre a (r)evolucio tecnolégica na
pos-modernidade, enfatizando o problema da exclusao digital no campo e a afronta
queissosignifica aos direitos humanos. Nesse sentido, o texto trata da importancia do
direitodeacessoainternet paraabuscade informagoesimprescindiveis na efetivacao
dos direitos - civis, politicos, socioeconémicos e de solidariedade internacional - do
homem. O trabalho discute, ainda, que o desenvolvimento tecnoldgico se expandiu
em maior escala nas cidades, sendo que apenas 15% da populacio residente na zona
rural possui computador conectado a rede. Portanto, torna-se necessario analisar a
ampliacao das politicas publicas existentes nestas areas de maior desigualdade entre
a afirmacao da norma e sua devida execucao.

This article presents some considerations on the (r)evolution in technological
postmodernity, highlighting the problem of the digital exclusion in rural areas and
the affront it means for human rights. In this sense, the text deals with the importance
of the right of access to the internet to search for information essential for enforcing
rights - civil, political, socio-economic and international solidarity - of man. The
article also discusses that the technological development has expanded on a larger
scale in cities, with only 15 % of the population living in rural areas having a computer
connected to the net. Therefore, it is necessary to analyze the expansion of existing
public policies in these areas of greatest inequality between the assertion of the rule
and its proper implementation.

Este trabajo presenta algunas consideraciones sobre la (r)evolucion tecnolégica en la
posmodernidad, haciendo hincapié en el problema de la falta de inclusion digital en
el campo, y la afrenta que esto significa para los derechos humanos. En este sentido, el
texto se ocupa de la importancia del derecho de acceso a 1l internet, y busca informa-
cion esencial que ha ga valer los derechos civiles, politicos, socio-econémicos y de soli-
daridad internacional del hombre. El texto analiza también el desarrollo tecnolégico,
el cual se ha ampliado en una escala mayor en las ciudades, y que por el contrario, en
las zonas rurales sélo el 15% de la poblaciéon posee ordenador conectado a la red. Por
lo tanto, es necesario analizar la expansion de las politicas puiblicas existentes en estas
zonas de mayor desigualdad, ante la afirmacién de la norma y su correcta aplicacion.



INTRODUCAO

A pés-modernidade ensejou mudancas nos
mais variados segmentos da sociedade, e
um dos produtos advindos desse periodo
foi a (rJevolucao tecnolégica, marcada pelo
advento da internet e a expansao dos meios
digitais. Nesta senda, a velocidade no alto
fluxo de informacoes ocupa um papel fun-
damental na efetivacdo dos direitos huma-
nos. Foram transformacoes significativas na
vida do individuo e, para compreendé-las, €
necessario abordar brevemente a trajetéria
expansiva dos direitos do homem.

A imprescindibilidade desta aborda-
gem dos direitos civis, politicos, socioeco-
nomicos e de solidariedade internacional
se justifica pelo fato de que todos eles pos-
suem um elemento em comum para sua
efetivacdo: o acesso a informacio. E por
meio desse elemento que se torna possivel
a construcao de um ser humano ativo - in-
formado, critico e participativo - no exerci-
cio democratico da cidadania.

Esse fendmeno do acesso a infor-
macao, a partir do desenvolvimento da (1)
evolucao tecnolégica, recebe novos contor-
nos. No ano de 2011, a internet passa a ser
reconhecida pela Organizacao das Nacoes
Unidas, ONU, como direito de todos os in-
dividuos em razao de ser um instrumento
essencial para procurar, receber e transmi-
tir informacoes e todos os tipos de ideias.

Mesmo com esse cenario normativo
aparentemente promissor, o presente tra-
balho parte do seguinte problema de pes-
quisa: de que forma, no Brasil, se apresenta
a inclusao digital, quando se compara a si-
tuacao da zona rural com aquela da zona
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urbana? Como possivel resposta ao ques-
tionamento, apresenta-se a seguinte hipé-
tese: asredes digitais criam uma verdadeira
comunicacao intercultural que busca ga-
rantir, novamente, o direito a informacao,
devido ao seu reconhecimento como um di-
reito intermedidrio para a execucao de ou-
tros direitos do homem, como, por exemplo,
o exercicio do sufragio, a saude publica e a
educacao. Ocorre que esse direito ndo esta
sendo efetivado em alguns locais. E o caso
da zona rural, onde aproximadamente 85%
da populacao que mora no campo esta ex-
cluida digitalmente. Nao se trata apenas de
nao possuir o acesso a internet, mas tam-
bém, da violacao de outros direitos civis,
politicos, socioecondmicos e de solidarieda-
de internacional.

Desse modo, surge a necessidade de
analisar as politicas publicas de inclusao
digital existentes no campo e propor am-
pliacoes pontuais nessas areas com maiores
indices de exclusao, pois como sera versado
pelo texto, a informacao veiculada pela in-
ternet nao se constitui apenas num direito
fim, como também num importante direito
mediador dos demais direitos humanos.

Assim, usando o método fenomeno-
logico-hermenéutico, o presente artigo tem
como objetivo geral a compreensdo da im-
portancia do direito de acesso a internet
e a necessidade de buscar alternativas de
inclusao digital. Logo, seus objetivos espe-
cificos sdo: i) analisar a evolucao historica
dos direitos humanos e como o pleno aces-
so a informacao é importante para a efeti-
vacao deles; ii) pesquisar como 0 acesso a
internet amplia o direito de informacao na
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sociedade pds-moderna; e, por fim, iii) dis-
cutir a atual exclusao digital na zona rural
e politicas publicas que promovam o acesso
a internet nessas areas mais isoladas.

1. O DIREITO A INFORMAGAO
COMO UM MEIO DE
EFETIVACAO DOS
DIREITOS HUMANOS

A trajetdria expansiva dos direitos huma-
nos teve inicio na idade moderna (mais
especificamente no decorrer dos séculos
XVII e XVIII) sob a premissa de que todos
os homens deveriam ter direitos que prote-
gessem os valores humanos fundamentais.
Assim, constituiram-se numa ruptura com
o passado, por meio de lutas contra a opres-
sao e de desavencas contra o Estado. Tais
fatos originaram transformacoes politicas,
bem como a colocacao do individuo no cen-
tro do mundo, através do novo pensamento
que admitia o poder como originario da pro-
pria nacao.

Ainda que alguns autores tenham
denominado os direitos do homem como
direitos naturais,® Darcisio Corréa (2002)
defende que eles sdo direitos historicos.
Isso porque tém sido incorporados de ma-
neira evolutiva ao ordenamento juridico,
de acordo com as necessidades sentidas

[1] Nesse sentido, Joaquin Herrera Flores (2009, p. 2)
defende os direitos humanos como “um produto cultu-
ral surgido em um contexto concreto e preciso de rela-
¢oes que comecam a expandir-se por todo o globo - des-
de o século XV até estes incertos inicios do século XXI
- sob o nome de modernidade ocidental capitalista”.

pelos seres humanos. Ou seja, trata-se de
“[...] um ciclo perpétuo, ao qual é possivel
acrescentar-se periodicamente novo con-
junto de direitos” (SPENGLER; BEDIN; LU-
CAS, 2013, p. 12).

A fim de conhecé-los de forma mais
detalhada, verifica-se que o desenvolvimen-
to dos direitos do homem admite uma clas-
sificacao académica, de modo que Gilmar
Antoénio Bedin (1998, p. 99) afirma a existén-
cia de quatro principais geracoes de direitos:

[...] surgiram, no século XVIII, como di-
reitos civis, ampliaram-se, no século XIX,
como direitos politicos, desenvolveram-
-se, no inicio do presente século,
como direitos econdmicos e sociais e
consolidaram-se, no final da primeira
metade do presente século, como direitos
de solidariedade ou direitos do homem
no ambito internacional.

Frisa-se que ha outras classificacoes.
Sendo que, segundo Bedin (1998, p. 42),
a classificacdo ora apresentada encontra
fundamento na classificacao elaborada por
T. H. Marshall (1967), na obra intitulada
Cidadania, Classe Social e Status, pois “[...] é,
sem sombra de duvida, a mais aceita e valo-
rizada pelos estudiosos da area’”.

Desse modo, a primeira geracao de
direitos enseja o surgimento do Estado
moderno liberal. Admitia-se, naquele mo-
mento, a articulacio de direitos negativos,
ou seja, direitos e liberdades individuais
obtidos contra o proprio Estado, no sentido
que este ndo poderia intervir nas garantias,
principalmente na liberdade concedida aos
cidadaos - pois, como defende John Stu-
art Mill (1991), a liberdade estava entre as
principais garantias do homem. Entendia-
-se, portanto, que a interferéncia estatal



deveria ser evitada ao maximo, ja que o
homem livre teria maiores condicoes de
firmar sua individualidade e, assim, desen-
volver uma sociedade mais prospera.

Também chamados de direitos civis,
encontram-se na primeira geracao “os di-
reitos individuais de igualdade, de liber-
dade, de propriedade, de locomocao, de
seguranca, entre outros, que tiveram seu
processo de solidificacdo no século XVIII”
(COLPANI, 2004, p. 196). Ademais, € impor-
tante afirmar que se trata de direitos que
estabeleceram um “marco divisério entre
a esfera publica (Estado) e a esfera privada
(sociedade civil)” (SPENGLER; BEDIN: LU-
CAS, 2002, p. 33).

Na sequéncia, a segunda geracao de
direitos, cujo desenvolvimento se compre-
ende, principalmente, entre meados do sé-
culo XIX e o inicio do século XX, fomenta
a participacdo das pessoas no desenvolvi-
mento do Estado e, portanto, inaugura um
periodo de crescimento do Estado moderno
democrético. Tanto é que os direitos com-
preendidos na referida geracao sao deno-
minados direitos politicos.

Enquanto a primeira geracao elencou
direitos negativos, a segunda garante direi-
tospositivos, osquais estabelecermn garantias
para que o cidadao possa participar do po-
der do Estado - ou seja, exercer a cidadania
no plano politico dos individuos. Dentre os
direitos desta geracao estao os “correspon-
dentes a liberdade de organizacao politica e
sindical, de sufragio universal, de reuniao,
de associacdo etc.” (COLPANI, 2004, p. 196).

A terceira geracdo abrange direitos fir-
mados por intermédio do Estado. Este passa
a assumir o compromisso de garantir deman-
das sociais para atender as necessidades do
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povo. Por isso, os direitos inclusos em tal ge-
racao recebem o nome de direitos econdmi-
cos e sociais. Conforme Ingo Wolfgang Sarlet
(2007), o Estado deve atender, mediante a
efetivacdo de tais direitos, principalmente as
necessidades dos menos favorecidos nas re-
lacoes de trabalho. Ademais, tal geracao pode
ser definida como a garantia de acesso aos
meios de vida, como a educacdo, a saude, a
previdéncia e, como ja dito, o trabalho.

Cabe realcar que fazem parte dessa
era os:

[...] direitos de créditos, ou seja, aqueles
que tornam o Estado devedor dos indi-
viduos, particularmente dos individuos
trabalhadores e dos individuos excluidos
socialmente, no que se refere a obriga-
cdo de realizar acoes concretas, visando
a garantir-lhes um minimo de igualdade
material e bem-estar material. (SPEN-
GLER; BEDIN; LUCAS, 2002, p. 35).

Ressalte-se que todas as geracoes de
direitos humanos estao estritamente liga-
das, somando-se umas as outras com o ob-
jetivo de complementariedade, nunca de
substituicao. Nessa perspectiva, “os direitos
civis e politicos sdo importantes, mas sua
conquista deve representar o impulso para
a concretizacao dos direitos socioeconéomi-
cos, assim como dos novos direitos” (COL-
PANI, 2004, p. 199).

Por conseguinte, a quarta geracdo de
direitos, cujos direitos sao também conhe-
cidos como sendo “de solidariedade”, com-
preende um conjunto de direitos pensados
em escala internacional. Ou melhor, trata-
-se de direitos pertencentes a uma era que
inicia com o fim da Segunda Grande Guer-
ra, aproximadamente, quando se passa a
normatizar os direitos sobre o Estado, e
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que “[...] sinalizam para os limites territo-
riais do Estado moderno e para o enfra-
quecimento do conceito de soberania [...]"
(SPENGLER; BEDIN; LUCAS, 2002, p. 37),
pois esses direitos se apresentam como
garantias de relevancia global com urgén-
cia de expansao para todos os espacos do
mundo no século XXI.

Nessa fase a soberania ultrapassa
fronteiras, e cada pais se direciona a partir
de duas perspectivas. De acordo com Be-
din (1998, p. 73), por um lado se busca pro-
mover acoes articuladas e orientadas para
estruturar grandes blocos econdémicos, so-
ciais e politicos. E por outro, possibilitar aos
individuos direitos e capacidade processual
para agirem em grau mundial.

Darcisio Corréa (2010, p. 441) com-
plementa:

Esses direitos, hoje postos como condicao
de sobrevivéncia planetaria e cuja titula-
ridade ndo é mais constituida apenas pela
singularidade dos individuos, podem ser
exemplificados pelos direitos a autode-
terminacao dos povos, a paz internacio-
nal, ao desenvolvimento (por um dialogo
Norte/Sul), a um meio ambiente equili-
brado e saudavel, a comunicacao, além
dos direitos das coletividades regionais
ou étnicas culturalmente diferenciadas.

Embora existam outros entendimen-
tos em relacao a classificacao académica de
geracoes de direitos, uma opiniao é consen-
sual entre todos os autores. Novos direitos
podem ser acrescentados a ordem de pro-
tecao juridica:

Nao é preciso muita imaginacao para pre-
ver que o desenvolvimento da técnica, a
transformacéao das condicoes econdmicas

e sociais, a ampliacao dos conhecimentos
e a intensificacao dos meios de comuni-
cacao poderdo produzir tais mudancas
na organizacao da vida humana e das
relacoes sociais que se criem ocasioes
favoraveis para o nascimento de novos
carecimentos e, portanto, para novas
demandas de liberdade e de poderes. —
(BOBBIO, 1992, p. 33).

Hannah Arendt (1989) vai ao encon-
tro dessa abordagem sobre o conjunto de
transicoes referido, e explica que os direitos
humanos sdo criacao humana, em perma-
nente processo de construcdo e reconstru-
cdo. Da mesma forma, Bobbio (1992, p. 32)
complementa ‘“os direitos ditos humanos
sdo o produto nao da natureza, mas da ci-
vilizacao humana; enquanto direitos histo-
ricos, eles sao mutaveis, ou seja, suscetiveis
de transformacao e de ampliacao”. Logo, os
direitos humanos sao uma construcao so-
cial e, por tal caracteristica, dinamica, nao
estanque. Um produto social que acompa-
nha o desenvolvimento individual e cole-
tivo dos sujeitos que vivern em sociedade.

Cancado Trindade (1999) acrescenta
que a protecao dos direitos humanos ocupa
uma posicao central na agenda internacio-
nal da passagem do século XX para o XXI.
Portanto, cada vez mais adquiremimpor-
tancia para a coletividade, pois se desenvol-
vem de acordo com as necessidades globais
de proteger a dignidade humana. Apds fir-
mados, para a efetivacao dos direitos hu-
manos € necessario que se tenha amplo
acesso a informacao, direito esse que esta
previsto na ordem internacional através da
seguinte redacao:

Todo ser humano tem direito a liberdade
de opinido e expressao; este direito in-
clui a liberdade de, sem interferéncia, ter



opinides e de procurar, receber e trans-
mitir informacoes e ideias por quais quer
meios e independentemente de frontei-
ras. (SARAIVA et al.,, 2013, p. 399).

A importancia desta normatizacao
nao se constitui num direito fim, mas sim
como um direito-meio, pois, como bem de-
fine Victor Gentilli (2005, p. 129), o direito
a informacao € “a porta de acesso a outros
direitos”. Ou seja, é por meio deste que sera
possivel o exercicio pleno de todos os ou-
tros direitos - civis, politicos, socioecono-
micos e de solidariedade internacional.

Por meio do direito a informacao o
ser humano encontra guarida para efetivar
os seus direitos civis e “defender uma socie-
dade mais justa e igualitaria” (RADDATZ,
2012, p. 298). Um individuo bem informa-
do, por exemplo, podera lutar pela protecao
de suas garantias, bem como reivindicar
seus interesses e ideais, como foi o caso
das manifestacoes e protestos ocorridos no
Brasil em julho de 2013.

“[...] quando associamos a idéia do exer-
cicio do direito civil a uma circunstancia
de amplo acesso a informacao, fica claro o
entendimento da relacao de causa e efeito
entre, por um lado, a idéia de direitos que
geram direitos, e por outro, o fato de que
os direitos civis sao direitos que assumem
outra qualidade quando efetivamente
universais” (GENTILLI, 2005, p. 134)

E por meio do direito & informacao
que se encontram condicoes de efetivar os
direitos sociais, haja vista que ele permite a
veiculacado de informativos de cunho social,
fundamentais para a existéncia humana.

Para Gentilli (2005, p. 131), “o direito a
informacao na perspectiva social deve ser
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concebido como uma extensao do direito a
educacao e do direito a saude, necessarias e
Uteis para a manutencao da vida humana
em sua dignidade minima.” Exemplo dis-
S0, sdo as campanhas de saude publica di-
vulgadas pela midia, como a prevencao do
mosquito da dengue e as datas de vacina-
cao contra o virus da poliomielite.

Além disso, verifica-se que o direito a
informacdo ¢ um verdadeiro suporte para
a efetivacao dos direitos politicos. O caso
mais nitido é o direito de votar, pois é por
meio das informacoes adquiridas pela mi-
dia que o eleitor conhece, por exemplo, os
candidatos, bem como suas propostas, seus
perfis e opinides. Da mesma forma, as in-
formacoes contribuem em grande escala
para a transparéncia do servico publico e
do governo.

Como direito-meio na efetivacao dos
direitos politicos, o direito a informacao é
um propulsor do exercicio da cidadania, é
‘combustivel para o aprofundamento de-
mocratico” (GENTILLI, 2005, p. 146), pois é
através dos mecanismos dele decorrentes
que o cidadao passa a conhecer, saber e uti-
lizar asinformacoes uteis ao fortalecimento
da vida em sociedade, o que lhe dara sus-
tentacao para delinear sua opiniao critica e
assim, como individuo ativo, contribuir no
exercicio democratico da cidadania, porque
esta “[...] ndo pode ser exercida na auséncia
do direito a informacdo” (RADDATZ, 2012,
p. 302).

O direito a informacao também se
revela como um meio fundamental para
os atuais direitos de solidariedade interna-
cional, como o direito ao desenvolvimento,
ao meio ambiente sadio, a paz e a autode-
terminacao dos povos, haja vista que foram
ultrapassados os limites de fronteira entre
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0s paises através da comunicacao mundial
tao presente na sociedade pds-moderna.

Atualmente, todos os projetos elabora-
dos por uma nacao, querendo ou nao, terao
influéncia internacional. Eis o porqué de “o
direito a informacao nesse modelo de socie-
dade € requisito para compreender nao sé
um momento histérico, mas uma nova cul-
tura, em que os individuos sdo cidadaos do
mundo” (RADDATZ, 2012, p. 297).

Assim, foi possivel perceber que a luta
pela afirmacao dos direitos humanos € con-
tinua, sendo que a cada momento novos di-
reitos humanos podem ser consolidados de
acordo com as transformacoes vividas na
sociedade. Além disso, observou-se que to-
das as dimensoes de direitos humanos pos-
suem um ponto em comum: dependem do
amplo acesso a informacao para sua efetiva-
cao. Ademais, apos o fendmeno da globali-
zacao que intensificou o uso da internet, o
direito de acesso a informacao também pas-
sou por mudancas significativas, as quais se-
rao abordadas na sequéncia.

2. A (REEVOLUGAO TECNOLOGICA

Antigamente facilitadas pelo jornal, radio
e televisao, a informacao hoje conta com
mais um meio de distribuicado, a internet.
Com o advento da era digital, o mundo so-
freu transformacoes em suas mais diversas
areas, possibilitando ao individuo encontrar
todas as informacdes necessarias ao toque
de uma tela. E, reconhecendo essa mudanca
conjuntural, a ONU afirmou o acesso a in-
ternet como um direito humano:

Em 2011, a Organizacdo das Nacoes Uni-
das (ONU), reconhecendo a importancia
do fluxo de informacio e comunicacao
gerado pela internet, relatério que ana-
lisa as tendéncias e desafios atraveés da
internet decretou “ser direito de todos
os individuos procurar, receber e trans-
mitir informacoes e ideias de todos os ti-
pos através da Internet. A ONU destaca
ainda a natureza unica e transformado-
ra da Internet ndo sé para permitir aos
cidadaos exercer o seu direito a liberda-
de de opinido e expressio, mas também
uma gama de outros direitos humanos,
além de promover o progresso da so-
ciedade como um todo. (CONCEICAO,
2012, p. 5).

No Brasil, esse direito foi consagrado
no ordenamento juridico interno em 2014,
pelo Marco Civil da Internet, Lel n° 12.965.
A referida legislacao garantiu os direitos
humanos como fundamento do uso da in-
ternet, bem como certificou o acesso a in-
ternet como instrumento essencial para o
exercicio da cidadania, a qual passou a ter
uma nova dimensao em razao do contato
das novas tecnologias com novos conheci-
mentos e culturas heterogéneas.

Dessa feita, em havendo liberdade de
expressao, politica, cultural, econdémica e
social, e se essas liberdades sao para as pes-
soas que vivem em sociedade, é natural que
o exercicio desses direitos seja, também, ex-
ternado no mundo virtual, enquanto este
se apresenta como um reflexo da sociedade
poés-moderna.

El numero de personas que se incorporan
a la sociedad mundial de la informacion
no deja de aumentar y las redes de co-
municaciones de alta velocidad se estan
convirtiendo en una infraestructura in-



dispensable (UNION INTERNACIONAL
DE TELECOMUNICACIONES, 2013).

A celeridade para se transferir in-
formacoes pela internet sdo inegaveis, eis
que as tecnologias oferecidas pelo mundo
digital sao importantes ferramentas, prin-
cipalmente, para fomentar a democracia
participativa que se apresenta como fa-
tor essencial para a defesa da dignidade
humana e o exercicio da cidadania, além
de garantir a efetivacao de direitos civis,
econébmicos e sociais e de solidariedade
vistos anteriormente, bem como o “desen-
volvimento e o crescimento econémico, a
equidade social, o intercambio cultural, a
pesquisa e a melhoria educacional da popu-
lacdo” (HELOU et al., 2011, p. 2).

Todo esse conjunto de transforma-
coes deu origem a um novo periodo, que
Manuel Castells (1999) prefere chamar de
‘revolucao tecnoldgica”. Além deste termo,
convém ressaltar que muitos autores tam-
bém usam o termo “sociedade da informa-
cdo” para caracterizar o atual momento.

Embora essas transformacoes te-
nham se iniciado na segunda metade do
século XX, é principalmente no centendrio
atual que elas estao sendo sentidas incisi-
vamente. O século XXI tem se apresentado
claramente “Era Digital”, quando, segundo
Javier Bustamante (2010, p. 13), “o fendme-
no humano nao pode ser entendido fora
de seu didlogo com a tecnologia. Nada esta
transformando tanto a realidade humana
como a tecnologia em todas as suas facetas”.

Sao mudancas globais - em toda a
conjuntura social, cultural, politica e eco-
némica - que desencadearam um nNovo
paradigma, no qual a informacao ganha
o papel de destaque. Castells (1999, p. 68)
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explica que a tecnologia da informacao é
para esta revolucao tecnoldgica o que as
novas fontes de energia foram para as
revolucoes industriais anteriores, do mo-
tor a vapor (alimentado por combustiveis
fosseis), passando-se pela eletricidade,
chegando-se a energia nuclear. Para o au-
tor, a geracao e a distribuicao de energia
foi o componente basilar dos pilares da so-
ciedade industrial.

Na mesma linha de raciocinio, Isa
Maria Freire (2006, p. 228) apresenta suas
contribuicoes sobre a veiculacdo de infor-
macoes pela internet:

[..] a informacao sempre foi importante
no desenvolvimento sociocultural da hu-
manidade, mas ganha nova relevancia na
sociedade contemporanea, traduzindo-se
em numeros expressivos de produtos e
servicos ligados a sua producio e difusdo.
Mas nao se pode negar que o fenémeno
da informacao foi se tornando mais pre-
sente em nossas vidas, e sua area de acao
e atuacao foi crescendo cada vez mais,
até sua identificacdo com a sociedade
contemporanea, qualificada como “socie-
dade da informacao”.

Pierre Lévy (1999, p. 102) refere que
na sociedade da informacao os saberes se
encontram sistematizados em bases de
dados acessiveis on-line, em mapas incre-
mentados em tempo real pelos fenémenos
do mundo e em plataformas interativas.
Ou seja, as tecnologias digitais ensejaram o
desenvolvimento de um sisterma no qual “a
cada minuto que passa, novas pessoas pas-
sam a acessar a Internet, novos computado-
res sao interconectados, novasinformacoes
sao injetadas na rede’, impulsionando para
que, assim, seja criada uma nova concepcao
de tempo, espaco e cidadania.
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Diante desse cenario de mudancas
tecnolodgicas vertiginosas, Rubens da Silva
Ferreira (2003, p. 40) explica que o direito
de acesso a informacao se torna fundamen-
tal principalmente para o exercicio da cida-
dania, a qual seria uma condicdo essencial
para a conquista de novos direitos politicos,
civis e sociais, haja vista que a sociedade li-
quida exige grande capacidade adaptativa
das instituicdes e grupos sociais que a cons-
tituem. Essa necessidade porque o compu-
tador tende a aumentar

em muito as nossas capacidades cogniti-
vas, ou seja, nossas capacidades para aqui-
sicao de conhecimento. A memodria, o ra-
ciocinio e a capacidade de representacao
mental podem ser aumentados e melho-
rados com o uso da tecnologia da informa-
cao (ALMEIDA; PAULA, 2005, p. 62).

Nesse cenario, o acesso a internet
¢ elemento essencial para a construcao e
a circulacdo de informacoes que possam
ser armazenadas e distribuidas entre as
pessoas para a formacao do ciberespaco, o
qual garante a comunicacao - de acordo
com Lévy (1999, p. 104) - através do cor-
reio eletrénico, conferéncias eletrénicas,
hiperdocumento compartilhado, sistemas
avancados de aprendizagem ou de trabalho
cooperativo, entre uma grande variedade
de mundos virtuais multiusuarios.

No que tange ao desenvolvimento da
cultura, é imprescindivel reconhecer a im-
portancia que a internet possui. Por meio
das bibliotecas virtuais, um alto indice de
pessoas consegue ter acesso as leituras de
multiplas areas do conhecimento. Princi-
palmente nos locais mais pobres, onde nao
ha recursos para bibliotecas fisicas. Como
Sorj (2003, p. 70) “[...] as bibliotecas virtuais

permitem aos estudantes das escolas e uni-
versidades dos paises em desenvolvimento
o contato com uma bibliografia a qual nao
teriam outra forma de acesso”. Raddatz
(2012, p. 298) complementa:

Os meios de comunicacao e, especial-
mente, a Internet, sao as formas mais
importantes de acesso a informacao, pela
rapidez com que hoje fazem circular os
conteudos multimidia, elaborados com
linguagens textuais, imagéticas e sonoras
no mesmo suporte.

Feitas essas observacoes, torna-se
claro que o acesso a internet é um direito
importante para se alcancar outros direitos
humanos e, assim, aprofundar o exercicio
da cidadania. Portanto, é preciso que todas
as pessoas tenham garantido esse direito.
Ocorre que grande parte da populacao bra-
sileira vive em situacao de exclusao digital,
principalmente no campo. Portanto, na se-
quéncia serd abordado o problema da falta
de acesso a internet na zona rural e diante
disso, a necessidade de promover politicas
publicas de inclusao digital.

3. A EXCLUSAO DIGITAL
NO CAMPO E POLITICAS
PUBLICAS DE INCLUSAO

Indubitavelmente, os meios digitais se cons-
tituem num “..] ambiente multicultural, e
esse aspecto representa toda uma riqueza
de possibilidades para troca de informacao
e conhecimento” (FREIRE, 2006, p. 230). No
entanto, percebe-se que a maior parte das



pessoas que reside no campo estd diante de
uma situacdo de exclusdo digital> em rela-
cao aos grandes centros urbanos. De acordo
com a ultima pesqguisa publicada pelo Comi-
té Gestor de Internet em 2014, referente ao
uso das TICs em 2013 (PESQUISA SOBRE O
USO DAS TECNOLOGIAS DE INFORMA-
CAO E COMUNICACAO NO BRASIL, 2014),
foi constatado que, enquanto na zona urbana
quase metade de sua populacao possui com-
putador conectado na rede (48%), na zona ru-
ral esse indice cai para apenas 15%. E, como
afirma Silveira (2010, p. 15), ndo é possivel
pensar em acesso pleno a informacao se nao
existirem condicoes de acesso as redes.

Percebe-se que as cidades estdo ten-
do rapidos avancos tecnolégicos, enquan-
to que, preocupantemente, o campo esta
distante desse processo. Segundo o Comité
Gestor de Internet no Brasil (2014), no ano
de 2008 havia uma diferenca de 16 pon-
tos percentuais na proporcao de domicilios
com acesso a internet nas areas urbanas e
rurais; sendo que em 2013 essa situacao de
desigualdade referida alcancou 33 pontos
percentuais de diferenca. Essa publicacao
permite observar que o numero de pessoas
gue nunca utilizou um computador na area
rural (65%) é maior que a média nacional
das regides Norte e Nordeste (45%).

Inclusive, além desses dados alar-
mantes que constituem um cenario grave,

[2] Importante ressaltar que a exclusao digital pode ser
vista sob um angulo duplo, apresentando-se como o ser
humano que néo possui acesso ao computador ou si-
milar conectado na rede ou o ser humano que possui
o computador ou similar conectado na rede, mas nao
sabe manused-lo. Lembrando que, o ser humano que
possui o computador conectado na rede, porém nao
quer se adaptar as novas tecnologias é apenas inte-
grante da exclusdo social.
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a velocidade da internet na zona rural é
outro ponto sério. “Enquanto que na area
urbana 22% dos domicilios apresentam ve-
locidades de conexdo acima de 8 Mbps, na
rural esse mesmo tipo de velocidade atin-
ge apenas 2%” (COMITE GESTOR DE IN-
TERNET, 2014, p. 173). Ademais, o mesmo
Comité informa que a maior parte dos do-
micilios no campo apresentam uma cone-
xao com velocidade de até 1 Mbps.

Atualmente, saber manejar os meca-
nismos tecnologicos € um fator crucial para
o desenvolvimento da sociedade da infor-
macao, onde muito se preza pela celerida-
de e inovacao. Ou seja, a possibilidade de
acesso a internet é um diferencial na vida
cotidiana do ser humano. Como bem expode
Winck (2012, p. 13) “possuir informacao
permite vantagens no mundo globalizado”.
Por isso, as pessoas que ficarem as margens
dessa evolucdo do ciberespaco estao pro-
pensas a exclusao digital.

E, nesse sentido, “[...] se verifica que
parte majoritaria da area rural continua
desconectada das novas tecnologias e pre-
cisa ser atendida por politicas dirigidas”
(COMITE GESTOR DE INTERNET, 2014, p.
191) para que se diminuam as desigualda-
des ja criadas nesse abismo entre as cidades
e o campo. Assim sendo, € importante dis-
cutir formas de inclusao digital a fim de que
esses direitos sejam efetivados na pratica.

Norberto Bobbio (1992, p. 63) ensi-
na “[...] uma coisa é falar dos direitos do
homem, direitos sempre novos e cada vez
mais extensos, e justifica-los com argumen-
tos convincentes; outra coisa € garantir-
-lhes uma protecao efetiva”. E exatamente
nessa perspectiva que o texto propoe a dis-
cussao do direito de acesso a internet.
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Embora a baixa escolaridade, bai-
xa renda, limitacoes fisicas e etarias sejam
fatores que dificultam o acesso a internet,
a zona rural é prejudicada ainda por bar-
reiras geograficas. Esses fatos demandam
acoes pontuais de inclusao digital nas areas
mais atingidas pela exclusao. E, para isso,
conforme ensina Wolkmer (2004, p. 193),
concordando com a posicao de Bobbio, a
positivacdo dos direitos humanos (neste
caso 0 acesso a internet) ndo é suficiente,
faz-se necessdria a sua efetivacao - sendo
que, para tanto, é imprescindivel trabalhar
com a interpretacdo dos dispositivos de
acordo com a realidade que esta atingida
pela questao.

Nessa senda, a zona rural se reve-
la como a area com os maiores indices de
exclusdo digital (85%). Portanto, diante de
tamanha importancia adquirida no uso da
internet para o acesso as informacoes es-
senciais para a vida humana, politicas pu-
blicas sao imprescindiveis para a inclusao:

Uma politica publica de inclusao social so
pode ser entendida a partir de uma ana-
lise do processo cumulativo de exclusao
que se agrava com o desenvolvimento
das novas tecnologias de informacao e
comunicacao. Em primeiro lugar, por-
que aumenta a exclusdo no campo dos
direitos basicos, o da informacao. A com-
preensao de que o processo de inclusao
digital faz parte de uma construcao da ci-
dadania nos coloca no campo do direito a
informacao, ao conhecimento e & comu-
nicacao. O acesso a informacao é um di-
reito fundamental de qualquer sociedade
democratica baseada no pluralismo, na
tolerancia, na justica e no respeito mu-
tuo. Sem informacao nao temos conhe-
cimento dos nossos direitos e nao temos
como assegura-los. Ao falarmos de inclu-

sdo digital estamos nos referindo a uma
nova cultura de direito, ndo apenas o di-
reito genérico a internet, mas ao acesso
a informacao enguanto um bem publico.
(SILVEIRA, 2010, p. 187).

Na mesma perspectiva, Lilia Bilati de
Almeida e Luiza Goncalves de Paula (2005,
p. 61) declaram que, sem duvidas, as me-
didas de inclusdo digital trazem wvariados
beneficios, entre eles a possibilidade de os
cidadaos agregarem cada vez mais conhe-
cimento e desenvolverem o capital inte-
lectual. Beneficios esses que, na visao das
autoras, estdo aptos para contribuir na evo-
lucdo social, cultural e econémica do pais,
bem como para a extincao da divisao entre
ricos e pobres de informacao.

Ademais, embora ja tenham sido
identificados variados beneficios, é perti-
nente apresentar um exemplo pratico de
como o direito de acesso a internet para a
busca de informacdes pode ser ainda mais
favoravel para as pessoas que residem no
campo (e indiretamente para a sociedade
como um todo, por 6bvio):

Pesquisas sobre o aumento da fertilidade
dos solos, melhores técnicas para o pes-
cado, combate as pragas nas plantacoes,
muitas vezes ficam longe das pessoas que
realmente necessitariam deste conheci-
mento pelo fato da distancia entre onde
vivem e as universidades. O papel da tec-
nologia da informacao, entao, seria o de
aproximar problemas de suas possiveis
solucoes, solucoes estas que podem estar
em qualquer lugar do Brasil ou do mun-
do. Se imaginarmos o custo que tem o
deslocamento das pessoas que vivern nos
campos para os centros urbanos, muitos
nao poderiam nunca ter acesso a deter-
minado conhecimento. A melhoria ndo



seria entdo apenas na qualidade de vida,
mas seria na economia em geral. Quan-
tos quilos de soja, trigo e algoddo nao se-
riam produzidos se o resultado de algu-
mas pesquisas chegasse de forma mais
rapida ao campo? Quantos ecossistemas
nao seriam preservados se Novos meios
de producéao fossem descobertos que nao
agredissem o meio ambiente? (ALMEI-
DA; PAULA, 2005, p. 63).

[gualmente, é importante frisar que
nao basta disponibilizar o computador co-
nectado na rede para as pessoas utilizarem.
Com a finalidade de inclui-las na sociedade
da informacao, ¢ de extrema necessidade
que passem por processos de educacao di-
gital, partindo da premissa de que o ponto
de partida deve ser o acesso a maquina co-
nectada a internet, e o ponto de chegada, a
assimilacdo dos beneficios oriundos da fer-
ramenta cibernética. Entre esses dois pon-
tos deve-se considerar uma instancia de
aprendizagem - do conhecer a informacao,
sua finalidade e, assim, de como utiliza-la
enquanto cidadao do mundo. Portanto, o
referido direito ¢ um poderoso instrumen-
to que o sujeito pode usar como propulsor
da evolucdo social, cultural e econdémica do
pais (RADDATZ, 2014, p. 108-116).

Quanto ao campo, hd uma série de
diferencas entre as tecnologias ocupadas
nos centros urbanos; todavia, elas “nao de-
vem ser concebidas como um defeito, cujo
remeédio é tornar o outro igual a nés, mas
sim como uma forma de completar e enri-
guecer uma sociedade fraterna, onde todos
sdo igualmente seres humanos” (COLPANI,
2004, p. 180). Entao, a necessidade de in-
vestimentos em politicas publicas deriva do
novo paradigma emergente, onde o Estado
ocupa um papel de grande importancia.
Ferreira explica (2003, p. 37):
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Antes de qualquer coisa, o Estado precisa
encarar a informacao como um recurso
de gestdo e desenvolvimento para o pais.
Nessa otica, assim como se concebem
politicas direcionadas para os setores de
habitacdo, saude, educacio, seguranca
publica e geracao de emprego e renda,
cabe aos governos, em sua escala federal,
estadual e municipal, desenvolver politi-
casde informacdo. Tais politicas, de natu-
reza particular, referem-se as diretrizes e
areas estratégicas capazes de orientar o
uso eficaz desse recurso no campo da cul-
tura, da politica e da economia brasileira
na sociedade da informacao de acordo
com 0s novos paradigmas, tais como a
descentralizacao de processos, otimiza-
cdo de custos, participacdo social direta
nas decisoes politicas e gestao dos servi-
cos publicos, bem como o livre acesso do
cidadao a informacao publica.

Embora as TICs tenham se expan-
dido pelo pais em meados da década de
1980, foil somente alguns anos depois que
o Estado se engajou em acoes prioritarias
nessa area. Isso porque se constatou que
possibilitar o acesso ao computador nao
era uma pratica suficiente, visto que as
pessoas necessitavam de uma educacao
digital neste sentido, afinal de contas se
tratava do principio de um novo modelo
de sociedade fundamentado pela rapida
transicao de informacoes. Entdo, é em
meados do ano 2000 que a inclusao digi-
tal - considerada como um meio necessa-
rio para fomentar o exercicio da cidadania
- ganha espaco na pauta governamental.
(ESTEVAO et al.,, 2010).

Nessa perspectiva, entreasprincipais
politicas publicas desenvolvidas se desta-
cam os telecentros, os quais se resumem
em salas ou cabines com computadores
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conectados na rede de uso gratuito. Exis-
tem diversos tipos de telecentros, e grande
parte deles, além de oferecer o acesso a in-
ternet gratis, disponibiliza cursos basicos
de informatica e se apresenta como espaco
para o desenvolvimento de pequenas em-
presas familiares ou, inclusive, como meio
articulador em empregos proprios. Esses
projetos ensejam “interacao e de didlogo
entre os distintos interlocutores econ6-
micos e sociais por meio das novas tec-
nologias de informacao e comunicacao’, e
‘passaram a se constituir em verdadeiras
agéncias de desenvolvimento comuni-
tario ou centros de desenvolvimento de
economia solidaria prestando servicos a
comunidade, apoiando projetos ja exis-
tentes ou os desenvolvendo” (SILVEIRA,
2010, p. 189).

Os telecentros surgiram com o in-
tuito de erradicar a exclusao digital entre
as pessoas que ainda nao tinham contato
com computadores ou similares. Ocorre
que, esta pratica se desenvolveu nos cen-
tros urbanos e a zona rural continuou em
nivel de desigualdade no que tange ao
acesso as novas tecnologias. Infelizmente
‘as areas rurais e marginalizadas sempre
ficam sem os melhores professores, assis-
tentes de satide, empreendedores locais e
assim por diante” (COMITE GESTOR DE
INTERNET NO BRASIL, 2013, p. 85).

Em outubro de 2009, percebendo a
irreversibilidade do avanco da era digital,
o0 Governo Federal, por meio do Ministé-
rio das Comunicacées, criou o Programa
Nacional de Apoio a Inclusao Digital nas
Comunidades - Telecentros.BR, cujo ob-
jetivo é disponibilizar computador e in-
ternet para as comunidades localizadas
na zona rural, através de espacos deno-
minados Casas Digitais.

Tal Programa esta amparado no
Decreto 6.991 de 27 de outubro de 2009,
o qual foi regulamentado pela Portaria
Interministerial MP/MCT/MC no 535
de 31 de dezembro de 2009. Conforme
o Portal da Cidadania do Governo Po-
pular, esta acao visa contribuir para o
desenvolvimento rural sustentavel, o
fortalecimento da agricultura familiar
e o reconhecimento de acesso legitimo
a terra por comunidades tradicionais.
Além disso, o mesmo Portal informa que
o Ministério do Desenvolvimento Agra-
rio entende que prover cidadania para o
meio rural requer, incondicionalmente, a
integracao das tecnologias de informacao
e comunicacao disponiveis a todos.

Além disso, as Casas Digitais estao
estruturadas para o “aprimoramento dos
processos de gestao da producao, contro-
le social das politicas publicas, acesso a
informacao e formacao de rede de troca
de experiéncias” (ESTEVAO et al., 2010, p.
2), bem como

Incentivar a autogestao dos membros da
comunidade em que estd inserido que,
por sua vez, aprenderao a gerir e manter
sozinhos as Casas, replicando seu apren-
dizado a comunidade. O mais importante
€ que a concepcdo do projeto Casa Digital
considera, em seu desenho, a identidade
cultural dos agricultores, uma vez que se
adequa as suas necessidades e a realidade
de sua comunidade. Além disso, sobres-
sai a formacao de todos os membros da
comunidade em que é dada de acordo
com a especificidade local. (ESTEVAO et
al., 2010, p. 10).

Os ditos telecentros estao instalados
em 20 estados brasileiros e no Distrito Fe-
deral, sendo que de acordo com os dados



colhidos em janeiro deste ano, existem atu-
almente 105 casas digitais com trafego, dis-
tribuidas da seguinte maneira: 38 no Ceara,
1 no Distrito Federal, 1 no Espirito Santo,
3 em Goias, 6 no Maranhao, 4 em Minas
Gerais, 1 no Mato Grosso do Sul, 2 no Mato
Grosso, 13 no Para, 2 na Paraiba, 4 no Piaui,
1 no Rio de Janeiro, 2 no Rio Grande do
Norte, 1 em Roraima, 1 no Rio Grande do
Sul e 1 em Santa Catarina.

Convém dizer novamente sobre a
importancia de prestar atendimento direto
para estas pessoas que estdo aprendendo a
manusear as novas tecnologias, pois além
de todo o conhecimento agregado por elas
¢ tdo beneficente para a vida do cidadao
quanto para a vida em sociedade. E mais
uma forma para contribuir na emancipa-
cao social do individuo, principalmente no
campo educacional, onde a internet acen-
tua as possibilidades de muitas pessoas da-
rem continuidade a vida escolar por meio
das faculdades e dos cursos técnicos e de
capacitacao de ensino a distancia. Da mes-
ma forma no setor cultural, informacional,
de lazer e assim sucessivamente.

Ter contato e realmente compreen-
der as vantagens propiciadas pelo acesso a
internet é parte fundamental do processo
de emancipacao do homem, e para isso,

[...] € necessario atender as suas deman-
das, tanto no que se refere ao acesso de si-
tes de interesse quanto de servicos agre-
gados, tendo como prioridade a melhoria
da educacao na comunidade em que es-
tdo inseridos. Principalmente, parece ser
fundamental conferir possibilidade de
apropriacao local das TICs como ferra-
mentas que auxiliem as mudancas neces-
sarias aos processos de desenvolvimento
local. A tecnologia de informacdo ha de
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ser relacionada ao letramento, a mobili-
zacao organizativa dos agricultores e ao
exercicio dos direitos de cidadania. Caso
contrario, sob enfoque da questao da am-
pliacdo do mero acesso, o risco é transfor-
mar o potencial de inclusdo social em pa-
nacéia, afinal, a tecnologia perde sentido
quando nao é apropriada a cultura local
e as demandas que se expressam por seu
intermédio. (ESTEVAO et al., 2010, p. 11).

Ou seja, “[...] Nao basta mostrar as
pessoas as tecnologias, é necessario fazé-
-las entender de que forma as mesmas po-
dem contribuir para a execucao de tarefas,
atividades e incrementarem o capital inte-
lectual” (ALMEIDA; PAULA, 2005, p. 60).
Tamanha necessidade se justifica pelo fato
de que o excluido digital tende a engrossar
ainda mais as fileiras da exclusao social e
econdmica que afeta o pais. E o que se de-
preende da seguinte afirmacao

[...] a internet desempenha um papel
crucial criando novas fontes de conhe-
cimento, visto que disponibiliza o acesso
a um enorme volume de informacoes.
Leitores, ouvintes e telespectadores sao
apenas receptores de informacao e o flu-
xo dela é unidirecional. Ja os usuarios da
Internet sao participantes em potencial,
que podem interagir de variadas manei-
ras com o processo, ou seja, o fluxo de in-
formacdes passa a ser bidirecional. Se a
Internet fica limitada a poucos privilegia-
dos, ela tende a aprofundar ainda mais as
diferencas sociais. (ALMEIDA; PAULA,
2005, p. 60).

Ainda que os telecentros/casas digitais
sejam um bom método inclusivo, é impres-
cindivel frisar que seja permitido “[...] a todos
um acesso aberto e gratuito a midiatecas,
a centros de orientacao, de documentacao
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e de autoformacao, a pontos de entrada no
ciberespaco, sem negligenciar a indispensa-
vel mediacdo humana do acesso ao conheci-
mento” (LEVY, 1999, p. 159). Portanto, esses
espacos devem contar com profissionais
capacitados para a orientacao dos frequen-
tadores, agora na condicdo de internautas,
desde o primeiro acesso a internet até o mo-
mento em que sejam capazes de assimilarem
sozinhos a funcionalidade da web, e encon-
trem nela ferramentas disponiveis para seu
cotidiano, tanto na vida pessoal quanto na
vida laborativa.

Considerando que “a igualdade nao é
uma dadiva, mas é construida pela acao dos
homens, na comunidade politica” (AMES,
2012, p. 83), se compreende a importancia
das politicas publicas na sociedade que de-
tém tantas diferencas. Nessa perspectiva,
¢ interessante apresentar um exemplo de
disponibilizacao de internet no Canada, o
qual escolheu as escolas publicas como pon-
tos principais das redes de fibra “[...] porque
garantir acesso a internet em banda larga é
um passo fundamental para a melhoria da
qualidade do ensino das escolas” (SILVEIRA,
2010, p. 195). Num caminho dual, ao mesmo
tempo em que garante o acesso a internet
nas escolas, também propicia o fortaleci-
mento de processos de emancipacao dos se-
res humanos por meio das novas tecnologias
indispensaveis na sociedade da informacao.

Desse modo, foi possivel verificar que
grande parte da populacdo que reside no
campo nao possui acesso a internet. Esse €
um fator que impossibilita o amplo acesso a
informacao e, por isso prejudica o exercicio
da cidadania. Portanto, é preciso pesquisar
politicas publicas que promovam o acesso
a internet nas areas mais isoladas. Nesse
sentido, sugere-se que o programa Casas
Digitais seja ampliado na zona rural. E que,

a partir do exemplo canadense, o programa
seja reformulado, levando a instalacdo dos
telecentros para dentro das escolas do cam-
po. Com essa acao, torna-se possivel redu-
zir os indices de exclusao digital ao mesmo
tempo em que se contribui para o fortaleci-
mento das escolas publicas que trabalham
com a inclusdo digital das criancas na so-
ciedade da informacao.

CONCLUSAO

A (r)evolucao tecnologica é irreversivel. O
desenvolvimento - econémico, social, cul-
tural - e a nova dimensao de cidadania fa-
zem parte de uma realidade inegavel. Nesse
sentido, o direito a informacao através da
internet ocupa, indubitavelmente, papel
fundamental na sociedade, pois se constitui
num direito intermediario para a efetivacao
de outros direitos humanos.

Logo, deve ser garantido a todas as
pessoas. Ocorre que, na pratica, esta situa-
cao nao se consolida. Verifica-se um gran-
de déficit na efetivacao desse direito na
zona rural, onde mais de quatro quintos da
populacao que reside no campo nao possui
computador conectado a internet.

Entao, observada a grande importan-
cia do paradigma emergente, é de extrema
relevancia fomentar politicas publicas de in-
clusao digital no campo. Como ja abordado,
o0 Programa Nacional de Apoio a Inclusao
Digital nas Comunidades - Telecentros.BR
surge justamente para preencher esta lacuna
de excluidos digitais na zona rural. Todavia, o
mesmo se mostra ainda com pouco alcance.



Sao 105 Casas Digitais ativas. Um nu-
mero significativo, mas que pode avancar
muito. Pois, as benesses oriundas desse tipo
de politica publica sao certas e essenciais
para a efetivacao dos direitos humanos. As-
sim sendo, sugere-se a ampliacao desse pro-
grama, a partir do estabelecimento de novos
telecentros dentro de escolas publicas.

Tal sugestao é uma via de mao dupla.
Ao reduzir os investimentos de infraestru-
tura, aproveitando o prédio da escola, € pos-
sivel estabelecer horarios para trabalhos de
inclusao digital dos moradores do campo, e
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nos turnos inversos aproveitar os aparatos
tecnologicos com os alunos para fortalecer
a educacao basica de ensino.

Garantir o acesso a internet para pro-
curar, receber e transmitir informacoes é
uma das bases essenciais para o exercicio
democratico da cidadania e para a organi-
zacao da sociedade que vive a (r)evolucao
tecnologica. Portanto, incluir o campo no
sistema digital, além de todos os motivos e
beneficios expostos pelo texto, é buscar a
igualdade do ser humano. ™
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Este artigo discute a existéncia de esferas publicas em paises socialistas pds-totalitarios.
Conscientes das limitacées do modelo ideal normativo proposto por Jiinger Habermas
para a andlise do cotidiano em paises que nao se vinculam ao modelo liberal
democratico, partimos de um referencial que descreve a estrutura e o funcionamento
das esferas publicas nos antigos regimes socialistas da Europa Oriental e da Uniao
Soviética. Em seguida, apresentaremos um panorama da evolucao da esfera publica em
Cuba, desde o triunfo da Revolucao (1959) até a atualidade. Explicaremos como o debate
propiciado pelo governo cubano e a paulatina socializacio do acesso a Internet tem
favorecido a proliferacio de espacos (fisicos e virtuais) contribuem para a visualizacio
da pluralidade politica da sociedade cubana contemporanea.

This article discusses the existence of public spheres of discussion in post- totalitarian
socialist countries. We begin this article discussing the references that describes the
structure and functioning of public areas in former socialist regimes from Eastern
Europe and the USSR, because we are aware of the limitations proposed by Jiinger
Habermas for the analysis of the everyday in countries that do not engage the liberal
democratic model. Next, we present an overview of the evolution of the public sphere
in Cuba since the triumph of the Revolution (1959) to the present. We explain how
the debate fostered by the Cuban government and the socialization of Internet access
has encouraged the proliferation of that type of spaces (physical and virtual), that
contribute to the display of political pluralism of contemporary Cuban society.

Estearticulodiscute la existencia de esferas ptiblicas en paises socialistas post-totalitarios.
Conscientes de las limitaciones del modelo ideal normativo propuesto por Jiinger Ha-
bermas para el andlisis de dia a dia en paises que no se encajan dentro del modelo demo-
cratico liberal, partimos de un referencial que describe la estructura y funcionamien-
to de las esferas publicas en los antiguos regimenes socialistas de Europa Oriental y la
Unioén Soviética. Posteriormente, realizaremos un recorrido por la evolucion de la esfera
publica en Cuba, desde el triunfo de la Revolucién (1959) hasta la actualidad. Explicare-
mos como el debate propiciado por el gobierno cubano y la socializacion del acceso a
Internet han favorecido a proliferacion de espacios (fisicos y virtuales) contribuyen a la
visualizacion de la pluralidad politica de la sociedad cubana contemporanea.
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INTRODUCAO

Desde a publicaciao de The Structural Trans-
formation of the Public Sphere (1962) a no-
¢ao de esfera publica tem motivado o debate
no ambito das ciéncias politicas e da comuni-
cacao social. De acordo com Habermas (1989,
p. 231-236) “esfera publica” (em singular) é
construida na troca argumentativa baseada
na justificacdo reciproca e constitui um do-
minio da nossa vida social no qual a opinido
publica pode conformar-se. O livre acesso dos
cidadaos, a inclusao, a reciprocidade, a reflexi-
bilidade, a paridade de status e a justificacao
racional dos argumentos apresentados sao os
principios essenciais que regem a esfera publi-
ca. Essas condicoes garantem que os cidadaos
possam coordenar-se e reunir-se livremente
e, a0 mesmo tempo, expressar e fazer publicas
suas opinioes.

Posteriormente, Habermas admitiu a
coexisténciandaodeuma, masde diversas es-
feras publicas concorrentes e a necessidade
de olhar para a dinamica dos processos co-
municativos que acontecem na periferia dos
espacos de discussao dominantes. Portanto,
a esfera publica é entendida como uma com-
plexa rede conformada por uma diversidade
de foros de discussao, tanto nas instituicoes
formais como em sua periferia, e que se ar-
ticula por meio da atividade comunicativa,
quando diferentes publicos se agrupam em
redes comunicativas organizadas, para de-
bater temas de interesse comum, contrastar
pontos de vista e assumir ou reafirmar posi-
coes (MARQUES, 2008, p. 26).

Por isto, na primeira parte desse ar-
tigo, a luz da classificacao dos regimes nao
democraticos dos cientistas politicos Juan
Linz e Alfred Stepan (1999) explicamos o

que entendemos por pos-totalitarismo e
quais sao suas caracteristicas essenciais. A
partir dessa discussao, da analise da Cons-
tituicao de Cuba e das consideracoes de al-
guns estudiosos, argumentamos por que o
regime socialista cubano pode ser classifica-
do como pos-totalitario. Na segunda secao
abordamos a existéncia de uma multipli-
cidade de esferas publicas em regimes so-
cialistas de tipo soviético e apresentamos o
mapeamento proposto por Bathrick (1995).
A seguir nos referimos a emergéncia de di-
versas esferas publicas em Cuba, sobretudo
desde a década de 1990, a contribuicao da
socializacao da Internet para aparecimento
de novos espacos de discussao e propomos
um mapeamento deles. Finalmente, co-
mentamos ocorréncias que nos aproximam
das dinamicas e contradicoes das esferas
publicas realmente existentes na Ilha.

2. POS-TOTALITARISMO:
ALGUNS ESCLARECIMENTOS
NECESSARIOS

Totalitarismo geralmente remete a dois ce-
narios: a Alemanha do Terceiro Reich e a
Unido Soviética (URSS) sob a lideranca de
Josef Stalin. Embora em As origens do totalita-
rismo, Hannah Arendt (1998) identifica o ter-
ror como elemento fundamental e a esséncia
da dominacao do totalitarismo,* Linz (1986, p.

[1] Ascaracteristicas dos regimes totalitarios podem ser
consultadas em: (LINZ, J; STEPAN, A, 1999, p. 74-75).
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13) adverte que o terror de Estado, a repres-
sao, a violacao dos direitos civis, entre outras
questoes, nao servem como elementos de dis-
tincao entre regimes, nem para diferenciar os
regimes totalitarios dos autoritarios, porque o
nivel de intensidade e frequéncia dessas pra-
ticas podem variar significativamente.

Contudo, se trata de um termo ina-
dequado para compreender as mudancas
ocorreram na URSS e outros paises socia-
listas apds da progressiva desestalinizacao
de seus respectivos regimes politicos (Linz,
1967; Andrew, 2009; Killingsworth, 2012;
Cavatorta, 2013). Nesta nova etapa que
Linz e Stepan (1999, p. 74-75) denomina-
ram “poés-totalitaria” persiste certo legado
politico junto com vestigios do totalitaris-
mo e é caracterizado pelo: a) pluralismo
social, econémico e institucional limitado,
mas sem responsabilidades em 6rgaos ad-
ministrativos do Estado, pluralismo poli-
tico limitado, a maioria das manifestacoes
de pluralismo surge dentro das estruturas
estatais toleradas e grupos dissidentes; b)
a persisténcia de uma ideologia oficial, que
faz parte da realidade social, mas a fé na
utopia se enfraquece e é substituida por um
consenso pragmatico, baseado na delibera-
cao racional e num debate limitado, sem
demasiados referentes ideoldgicas; ¢) perda
progressiva do interesse pela mobilizacao,
embora ela seja mantida rotineiramente
dentro das organizacoes estatais para ga-
rantir um minimo de aquiescéncia; d) em
geral, os lideres principais ndo sao caris-
maticos, sdo controlados pelas estruturas
partidarias e procedimentos de democra-
cia interna Andrés (2009, p. 21) acrescenta
que os restos do totalitarismo precedente
misturam-se com um maior grau de buro-
cratizacao, a emergéncia de grupos de in-
teresse em conflito e uma despolitizacao
parcial da populacao.

[ EXTRAPRENSA ]

Ambos os autores afirmam que o sur-
gimento e evolucao do pos-totalitarismo po-
deria ter sido resultado de politicas criadas
pelos governantes para reformar o sistema
politico; deterioro interno das estruturas
do regime e da fé nos postulados ideol6-
gicos que os sustentam. Aparecimento de
espacos sociais, culturais e econémicos que
se tornam foco de dissenso e resisténcia ou
conseguem escapar do controle - pelo me-
nos parcialmente- total do Estado. (LINZ;
STEPAN, 1999, p. 68).

A politica pés-totalitaria foi, em parte, re-
sultado de abandono do stalinismo, mas
também das mudancas sociais que tive-
ram lugar nas sociedades comunistas.
Os regimes pos-totalitarios eliminaram
0s piores aspectos da repressdo, mas ao
mesmo tempo mantiveram a maior parte
dos mecanismos de controle (LINZ; STE-
PAN, 1999, p. 68).

Linz e Stepan (1999) também apontam
que nos regimes pos-totalitarios o partido
oficial e os lideres do regime “ndo conferem
qualquer legitimidade ou responsabilidade
ao pluralismo politico nao oficial”. Observa-
-se a permanéncia de um legado ideolégico
que nao pode ser questionado oficialmente
e a ideologia de Estado “tem uma presen-
ca social na vida organizativa da comuni-
dade politica”. O maior grau de pluralismo
social propicia a emergéncia de uma “uma
segunda cultura” ou uma “cultura paralela”
(p.).2 No obstante, persistiam qualidades do
totalitarismo como, o monopodlio estatal dos
meios de comunicacdo, uma fusdo do par-
tido Unico com o estado (Partido-Estado),

[2] Nos paises do bloco, um dos exemplos mais signifi-
cativos foi o florescimento de uma literatura clandesti-
na samizdat e a criacao e distribuicdo de revistas, livros
e outros produtos culturais.
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assim como limites difusos entre a socieda-
de civil e o Estado (ARON, 1965 apud SE-
GAL, 2013, p. 4).

Considerando que nessa etapa o
regime perde uma parte das qualidades
personalistas e ospoderes do lider (agora di-
rigente) sdo transferidos para o partido go-
vernante, Geddes (1999 apud HOFFMANN,
2011, p. 9) identifica esses regimes como
unipartidarios. Hoffmann (2011, p. 16) leva
em conta esses fatores e os trés tipos ide-
ais de legitimacao da autoridade propostos
por Weber? para denominar esses regimes
como socialismo burocratico de Estado.

3. EM CUBA

A partir da classificacdo de Linz e Stepan
(1999), autores como Loépez-Levy (2014);
Chaguaceda (2016, entrevista) que assegu-
ram que o sistema politico cubano (e regi-
me) é um caso de pds-totalitarismo. Para
Lopez-Levy, no sistema politico que vigora
em Cuba se observam importantes niveis
de pluralismo cultural, social e econémico,
resultado das mudancas econémicas das
ultimas das décadas, a [limitada] liberacao
politica e a abertura ao exterior; junto com
a permanéncia do “‘monopdlio politico do
Partido-Estado”. A lideranca carismatica de
Fidel Castro e outros dirigentes revolucio-
narios vém sendo substituida uma de tipo
institucional-coletivo, por meio de procedi-

[3] Weber identificou trés tipos de dominacdo: a racio-
nal ou baseada na legalidade, a tradicional apoiada em
tradicdes histdricas e a carismatica, relacionada as qua-
lidades exemplares do governante (GARCIA, 2010, p. 1).
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mentos que garantem a renovacao logo apos
do final dos mandados.* Os mecanismos de
mobilizacao obrigatéria sao substituidos por
novos padroes de aquiescéncia politica, fato
que diz ao respeito da importancia do “terre-
no difuso ocupado por oposicionistas e par-
tidarios passivos do governo na dinamica
politica nacional”® Aumento da pluralidade
nas instituicoes do Estado, adocao de solu-
cOes politicas pragmaticas [ndo utdpicas],
mas dentro do enquadramento do marxis-
mo e o nacionalismo, consideradas as ideolo-
gias oficiais. E, finalmente, a manutencao da
repressao seletiva a oposicionistas, seja para
defender o sistema de partido unico ou para
conter a ingeréncia dos Estados Unidos.

Contudo, Chaguaceda (2016, entre-
vista) adverte que o regime cubano ainda
mantém caracteristicas totalitarias, den-
tre delas: um texto constitucional que tem
como referente a constituicao soviética de
1936 (promulgada sob mando de Stalin),
um estado dono da maioria das atividades
econdmicas. ‘O poder ainda repousa sobre
o partido Uinico ou de uma classe burocrati-
ca, mas na lideranca histérica, os militares
e sua concepcao militar da politica”. Sobre-
vive a violéncia contra a oposicao, porque
ainda multidoes sdo usadas para repudiar
ativistas independentes, pratica menos fre-
quente em modelos pos-totalitarios mais
maduros, onde ha outros mecanismos de
controle social e consenso é gerado por
meio do desempenho econdémico (aumento
da qualidade de vida da populacao, estabi-
lidade do abastecimento de produtos nos
mercados, promocao do consumo, etc.).

[4] Buscar donde Raul habla de la limitacion de man-
datos de los principales cargos publicos.

[5] Ver lo que dice Castells de los rusos y como comen-
zaron a vivir su vida lejos Del sistema
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Desde outro olhar, Hoffman (2011,
p.10) argumenta que Cuba nunca foi um
estado socialista de partido unico. Devido
a longa permanéncia de Fidel Castro no
poder (1959-2006), fortes elementos da li-
deranca carismatica persistem, fato que
faz do cubano, um caso diferente dentre
dos socialismos burocraticos de estado im-
plantados na Unido Soviética e seus aliados
europeus. O estudioso considera que no
regime cubano misturam-se elementos do
militarismo, personalismo e Uinico partido
com a autoridade carismatica (lideranca de
Fidel Castro) e a autoridade racional-legal
(um Estado que comanda a economia com
instituicoes de tipo soviético) (p.11). Levando
em conta essa “‘amalgama’, Hoffmam (2011,
p. 16) caracteriza o regime Cuba sob Fidel
Castro como um “socialismo carismatico de
estado”. Condicao que nao tem mudado até
hoje em seus aspectos mais relevantes.

Uma leitura da constituicdo socialis-
ta, promulgada em 1976, permite corrobo-
rar algumas das caracteristicas apontadas
pos-totalitarias do sistema politico cubano.
O artigo 5° da norma designa o Partido Co-
munista de Cuba como “a forca dirigente
superior da sociedade e o Estado’, ou seja,
que toda a sociedade, as instituicoes estatais
e governamentais estdao subordinadas ao
Partido Comunista. O artigo 3° reconhece
o direito dos cidadaos de combater contra
qualquer que tente derrubar a ordem po-
litica, social e econémica estabelecida pela
Constituicao” (Cuba, 2002, traducao nossa).
De certa maneira, esse artigo justificaria a
repressao contra oposicionistas e criticos do
sistema. Mais na frente, o artigo 54 reco-
nhece o direito a reunido, a manifestacao e
a associacao; a liberdades de expressao, opi-
nido e imprensa, mas s6 em decorréncia dos
fins da sociedade socialista (Cuba, 2002).

De outro lado, a artigo 39° diz que a
politica educacional e cultural promovida
pelo Estado estda fundamentada, dentre
outros postulados, no “idedrio marxista”
(Cuba, 2002). De ai que, a permanéncia
desses enunciados - inclusive depois da
reforma constitucional de 1992 - e a su-
balternidade do Estado diante do Partido,
comprovaria a existéncia de uma ideologia
de Estado no texto constitucional. Para ele,
isso significa um problema para o pluralis-
mo se expressar, ja que ‘limita a participa-
cao direta da cidadania na defensa de suas
proprias e diferenciadas vontades politicas”
(GUANCHE (2014, p. 114).

Podemos resumir que o sistema poli-
tico cubano é essencialmente caracteriza-
do pela exclusao de toda a oposicao politica,
a lideranca do PCC e a lideranca de Fidel
Castro [e Raul Castro]. Nenhuma mudanca
a este respeito deve ser esperada, enquanto
os Estados Unidos insistam em “sua pre-
tensao de ser um ator interno em Cuba”
(VALDES PAZ, 2009: 141). No entanto, es-
sas mudancas poderiam depender mais da
propria natureza do atual sistema de politi-
co que dos fatores externos a ele.

No VII Congresso do Partido Comu-
nista, Raul Castro reiterou mais uma vez
que o unipartidarismo é considerado um
principio ideoldgico pétreo, pois ele, ‘repre-
senta e garante a unidade da nacao cubana,
le é] a principal arma estratégica [...] para
construir a obra da Revolucao e defendé-la
contra todos os tipos de ameacas e ataques”.
Nesse olhar, o pluripartidarismo levaria ao
fim da Patria, a Revolucao, socialismo e a
independéncia nacional. Renunciar a esse
principio seria equivalente a ‘legalizar o
partido ou os partidos do imperialismo”
(Castro, 2016).
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4. ESFERA PUBLICA E
SOCIALISMO DE ESTADO

A construcio de um referencial acerca da
esfera publica no socialismo de Estado tem
sido uma tarefa desafiadora e ainda incon-
clusa. Dentre os autores que pesquisam os
fendmenos ligados ao publico nos paises do
extinto bloco socialista, na ex-Uniao Sovié-
tica e aqueles que fazem o mesmo em Cuba,
existe um denominador comum: quase todos
se apropriam das definicoes de Habermas
(ndo do modelo) e das observacées de seus
criticos, para adapté-las a contextos particu-
lares. Porém foi dificil encontrar um concei-
to de esfera publica (dentro de um contexto
socialista) totalmente original. Juan Valdés
Paz considera que a falta de uma producao
tedrica autoctone sobre esfera publica, desde
e para o socialismo, poderia estar associada
ao fato de que o conceito ndo foi nem tem
sido incorporado a cultura politica socialista,
nao faz parte da ideologia dominante nem
do discurso oficial, devido, entre outros fato-
res, aos dogmatismos que rejeitam todo ter-
mo ou ideia de origem liberal (VALDES PAZ,
2015, entrevista). Outro fator importante é o
nao-reconhecimento legal do pluralismo po-
litico (sdo sistemas de partido Unico) e uma
concepcao de sociedade civil que s6 abrange
as organizacoes de massas, sociais, profissio-
nais prol governamentais e negligencia os
atores e coletivos que desde seu desempenho
social contestam as ideologias hegemonicas.

O transito ao poés-totalitarismo nos
regimes socialistas de Estado da Europa
Central e Oriental, bem como na Uniao So-
viética, tornou possivel o florescimento de
uma esfera publica, ou seja, espacos de or-
ganizacao, de debate e de troca de ideias,

mas sem garantias legais e em condicoes de
grande precariedade (CHAGUECEDA, 2016,
entrevista). A tolerancia para esses espa-
cos de dissenso era acompanhada por uma
estrita vigilancia (KILLINSWORTH, 2012;
RITTERSPORN; ROLF; BEHRENDS, 2003).
Esses fatos questionavam a crenca de que o
desenvolvimento da sociedade civil e da es-
fera publica somente seria possivel no qua-
dro das democracias liberais ocidentais.

Na sociedade de estilo soviético exis-
tia uma multiplicidade de esferas publicas e
(RITTERSPORN; ROLF; BEHRENDS, 2003,
p.435). Bathrick (1995 apud SILBERMAN,
1997, p.5) faz um mapeamento para ilustrar
a crescente diferenciacdo do espaco publico
na Alemanha Oriental desde a década de
1970 até a queda do Muro de Berlim, em
1989. O mapa define trés grandes esferas
interconectadas: a esfera publica oficial
(sob controle do Partido), os espacos nao
oficiais ou contrapublicos, e a midia da Ale-
manha Ocidental.

A esfera publica oficial era a arena
na qual os dirigentes buscavam legitimar
o regime® (KILLINGSWORTH, 2003, p. 25).
Também fazem parte dessa esfera oficial
-pelo menos no contexto cubano- as insti-
tuicoes educativas, os sindicatos, todas as
organizacoes reconhecidas legalmente, os
meios de comunicacao, os centros de pes-
quisa e o0s espacos publicos de discussao
institucionalizados ou tolerados.

[6] Para Rittersporn, Rolf e Behrends (2003, p. 435) “a
demonstracido de poder na arena publica e os constan-
tes lembretes visuais das regras, dos integrantes das
elites dirigentes e das poderosas relacdes entre gover-
nados e governantes, tem sido associada ao déficit de
legitimidade na estrutura soviética de poder”.
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Apesar dos chamados para o exerci-
cio da critica e que em ocasides os dirigen-
tes reconhecessem determinados erros,
era improvavel que nesse dominio apare-
cessem criticas sobre o aparato estatal. Ali-
as, o Estado tinha o direito de fechar esse
espaco diante de qualquer foco de tensao
(KILLINSWORTH, 2012). Era, no final das
contas, uma esfera fabricada, controlada,
acritica, restrita a ocasioes fechadas de dis-
cussao (p. 25). Um dos alvos dessa esfera
construida oficialmente era que a popula-
cao acreditasse que se tratava de uma opi-
niao publica participativa (RITTERSPORN;
ROLF; BEHRENDS, 2003, p. 440), ou seja,
gque as vozes da cidadania eram escutadas e
consideradas na tomada de decisoes.

No mapeamento proposto por Bathri-
ck (1995), o conjunto integrado pelas esferas
cultural, artistica, socialista critica e socialis-
ta literaria faz parte da esfera publica oficial.
De acordo com Rittersporn; Rolf; Behrens
(2003) eram os espacos dos artistas, escrito-
res e cientistas controlados pelo governo e
operavam como instituicoes de socializacao,
onde intelectuais e seu publico adquiriam
habilidades especificas para ajustar seu ta-
lento, sensibilidade e estética as necessida-
des inerentes ao sistema (RITTERSPORN;
ROLF; BEHRENS, 2003, p 31, traducao nos-
sa). Mas aquele foi também o campo das ini-
ciativas reformistas ou conservadoras, onde
as pessoas aprenderam a equilibrar seus ob-
jetivos com as margens de manobra ofereci-
das pelo regime, bem como o ambiente em
que o Estado estava preparado para tolerar
ou aceita-las, fato que sugere o isolamento
entre o que acontecia nessas esferas e 0s
cidadados comuns (RITTERSPORN: ROLF;
BEHRENS, 2003, p 31).

Além de espacos de reuniao, essas es-
feras publicas estavam formadas por varias

organizacoes com desenvolvidos aparatos
de comunicacao interna e ainda que por
causa da sua estreita extensao, essas es-
feras atingiam publicos limitados, desem-
penharam um papel importante na vida
didria dessas sociedades. (RITTERSPORN:;
ROLF; BEHRENS, p. 443-444).

Junto com essa diversidade de esfe-
ras publicas oficializadas, coexistiam ou-
tras consideradas alternativas. De acordo
com Killingsworth (2012, p. 26), devido ao
esmagador poder da esfera publica oficial,
as esferas publicas alternativas retiravam-
-se para o interior de certos “nichos”, onde
formas alternativas de comunicacao foram
desenvolvidas. RITTERSPORN, ROLF e
BEHRENDS (2003) trazem um ponto in-
teressante quando apontam que na Ale-
manha e na Polonia, as igrejas foram uma
esfera publica alternativa mais influente
com uma infraestrutura e redes de comu-
nicacao, talvez mais desenvolvidas do que
as autoridades conseguiram construir nos
primeiros anos dos regimes socialistas (p.
441-4472). Segundo Linz e Stepan (1996
apud KILLINGSWORTH, 2012, p. 44-45)
Igreja catdlica manteve uma esfera relati-
vamente autébnoma, o que gerou um com-
plexo padrao de reconhecimento reciproco
e negociacoes entre as autoridades religio-
sas e o Estado.

No entanto, a posicao periférica des-
ses ambientes publicos mais criticos reforca
a fragmentacdo como atributo central das
esferas publicas nas sociedades de estilo so-
viético. Tratava-se de espacos consideravel-
mente divididos em pequenos grupos com
limitada influéncia nas esferas do cotidiano,
qualidade que compartilnaram com a esfe-
ra publica oficialmente tolerada (RITTERS-
PORN; ROLF; BEHRENDS, 2003, p. 443).
Ainda que ndo houvesse garantiaslegaispara
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regulamenta-las, ¢ obvio que essas esferas
‘alternativas’ existiam com o consentimento
do Partido-Estado. (KILLINGSWORTH, 2012,
p. 27). Contrariamente ao que o modelo ha-
bermasiano sugeria, a constante intervencao
do poder politico nas sociedades sob regimes
pos-totalitarios nao fez com que a esfera pu-
blica oficial fosse “menos complexa, comu-
nicativa ou operacional” (RITTERSPORN;
ROLF; BEHRENDS, 2003, p. 440).

5. ESFERAS PUBLICAS EM CUBA

A estruturacdo da esfera publica em cada
pais é um fenémeno historicamente condi-
cionado, prolongado e do qual participam
uma grande variedade de fatores de diver-
sa indole. Portanto, seria um erro igualar a
evolucao da esfera publica em Cuba as rea-
lidades existentes nos paises do antigo blo-
co soviético, ainda que reconhecéssemos as
semelhancas entre eles. Por isso, a histéria
e préaticas da construcao do socialismo em
Cuba devem ser vistas como um caso parti-
cular. Diferentemente da russa ou da chine-
sa, Nos seus inicios a Revolucao cubana teve
um carater democratico-popular, mas nao
comunista em termos ideologicos.

Para Chaguaceda (2010, p. 328) a es-
fera publica no periodo pré-revolucionéario
alimentou o civismo da geracao que fez
possivel a revolucao de 1959 baseadas em
principios de justica social, democracia e
soberania nacional (CHAGUACEDA, 2010,
p. 328). Nos primeiros da Revolucao, a es-
fera publica resultante de uma socieda-
de civil em transformacao experimentou
uma inusitada atividade, marcada pela

incorporacao de setores historicamente
preteridos (camponeses, operarios, mulhe-
res, negros, etc), a troca de ideias sobre o
tipo de sociedade a construir, um governo
desligado dos dogmas politicos e veiculos
mediaticos que publicitavam os debates
e as transformacoes em publico. A ativa
participacdo popular nos assuntos da vida
publica, afirma Monal (2004 apud MAYO-
RAL, 2004), é garantia da supervivéncia
e consolidacdo de um projeto politico (p.1).
Entre 1959 e 1968 houve espacos para a po-
lémica que enriqueceram o processo de re-
configuracao das esferas da vida nacional
(LEYVA; SOMOHANQO, 2008, p. 46).

A nova constituicdo de 1976 (que ti-
nha como paradigma a constituicao sovié-
tica de 1936) configurou juridicamente os
limites da os limites e a funcao da esfera
publica em Cuba. As consequéncias do pro-
cesso de sovietizacdo, iniciado na década
de 1970, fizeram com que os espacos de dis-
cussdo e critica no qual os intelectuais dis-
cutiam abertamente seus pontos de vista,
fossem constrangidos (LEYVA; SOMOHA-
NO, 2008, p. 80). A padronizacao ideologica
junto com o empobrecimento da cultura do
debate talvez seja o maior legado dessa eta-
pa (ALONSO, 2006, p. 232).

Segundo Navarro (2002), as influ-
éncias do modelo soviético fomentaram a
desconfianca dos politicos cubanos com a
esfera cultural e disseminaram a ideia de
que ela era uma potencial forca politica opo-
sitora, sobretudo depois da invasao soviéti-
ca a Tchecoslovaquia em 1968. Ainda que se
reconhecesse o papel dos intelectuais para
a critica da realidade social, essa funcao era
neutralizada por meio de diversas restri-
coes e fazé-lo podia ser objeto de questiona-
mentos politicos e éticos. Comenta que em
1968 comecou uma “verdadeira cruzada’
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contra as intervencoes criticas dos intelec-
tuais na esfera publica. Um dos momentos
mais simbolicos dessa etapa foi o fechamen-
to da revista Pensamento Critico (p. 114). O
pesquisador cubano fala da fronteira entre
as esferas politica e cultural quando afirma
que segundo certos padroes os intelectuais
s6 deviam falar em publico sobre questdes
culturais e/ou artisticas, e deixar a critica
social ou politica para os quadros politicos
profissionais, expertos ou especialistas. A
ultrapassagem dos niveis de critica tolera-
dos podia significar a exclusao do intelectu-
al da esfera publica (p. 117-118).

No inicio da década de 1980, a desarti-
culacao das politicas culturais identificadas
com o realismo socialista fomentou o apa-
recimento da critica social e politica, nas ar-
tes plasticas, o teatro, a literatura, o cinema
e a ensaistica. Nesse periodo proliferaram
espacos culturais dedicados a exposicao de
obras de arte, a leitura, ao debate e emer-
gem novas publicacoes. Tratava-se de espa-
cos institucionais ou nao; espacos privados
(casas particulares) e espacos publicos. Con-
tudo, desde 1988 se desencadeou mais uma
‘ofensiva” contra as intervencoes dos in-
telectuais na esfera publica que provocou
- junto com a decepcao, o pessimismo, o ce-
ticismo e o deterioro das condicoes de vida
e trabalho devido a crise econémica que
gerou em Cuba o fim da Unido Soviética- a
emigracao da maior parte dessa intelectu-
alidade artistica, (NAVARRO, 2002, p. 115).

O fracasso do paradigma euro-
-soviético além de suscitar a pior crise e
mais prolongada crise econémica, promo-
veu fortes questionamentos sobre o tipo de
sociedade e sistema politico que queriam os
cubanos. Nesse contexto se multiplicaram
velhas e novas vozes que advogam pela
adocao de um socialismo nao centrado no
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Estado, ou seja, feito de baixopara cima, plu-
ralista e participativo, no qual os dirigentes
e a sociedade civil trabalhassem como par-
ceiros e nao sob relacoes de subordinacao.
Junto a essas chamadas a democratizacao
do socialismo coexistiam aquelas que pen-
savam que o futuro da nacao devia se cons-
truir a partir dos postulados do liberalismo
ou da democracia-crista.

Superado o momento mais critico da
crise, os veiculos midiaticos da esfera pu-
blica cultural cubana comecaram a acolher
espacos de confronto e propostas transgres-
soras sobre diversos temas polémicos como
sociedade civil, participacao, cultura politica,
religido, dentre outros. Um aspecto significa-
tivo dessa etapa foi a abordagem da produ-
cao cultural das didsporas cubanas. Segundo
eles, essas publicacoes tentaram conformar
um discurso “amplo e plural” (LEYVA e SO-
MOHANO, 2008, p. 49). Pode-se afirmar
que na década de 1990 houve uma diversi-
ficacdo da sociedade civil. Paradoxalmente,
0 crescimento do associativismo nao tem
significado a multiplicacao de novos espacos
publicos para o debate politico.

Entre 2006 e 2010, o Presidente Raul
Castro motivou o inicio de um processo de
reflexdo e debate coletivos para que de to-
das as pessoas interessadas em expressar
seus pontos de vista sobre as problematicas
do pais pudessem falar e até propor solu-
coes. Grande parte das opinioes e sugestoes
dos cidadaos que participaram no processo
consultivo foi incluida na redacao das Dire-
trizes da politica econémica e social do Partido
e a Revolucdo.”

[7] Documento reitor da atualizacdo ou reforma do
modelo econémico cubano, com o objetivo de garantir a
continuidade do Socialismo, o desenvolvimento econé-
mico do pais e o aumento do nivel de vida da populacéo.
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Em 2008, Raul reiterou a importan-
cia do debate publico e da participacao da
populacao nas transformacoes econémicas
e sociais que o pais deveria iniciar. Num dos
trechos dessa intervencao, expressou que,
se povo estava unido em torno de um unico
partido, tanto o partido quanto a sociedade
tinham que ser mais democraticos e que to-
dos tinham a oportunidade de expressar as
suas opinides e ainda trabalhar para con-
cretizar as decisdes. Reconheceu-se que da
troca de opinides divergentes surgiam as
melhores solucoes quando o propodsito era
positivo e a opinido exercida com respon-
sabilidade. O Presidente opinou que nao
havia que se ter medo das discrepancias na
sociedade cubana, onde, segundo ele, nao
existem contradicoes antagbénicas porque
nao eram antagonicas as classes sociais que
a integravam (CASTRO, 2008).

Na opinido da Alzugaray (2009) os
pronunciamentos politicos de Raul Castro
se caracterizam pelo constante apelo para
aprofundar a democracia e o didlogo, o de-
bate e a deliberacdo “‘como instrumento in-
substituivel para a criacao de um consenso’
(ALZUGARAY, 2009). De fato, uma analise
apressada poderia concluir que, nas suas
palavras, o Presidente cubano anunciava a
tentativa de rearticular o consenso entre um
Partido-Estado, cuja ideologia nao tem expe-
rimentado mudancas significativas, e uma
sociedade muito mais complexa e plural.

As reunides “abertas” das distintas
organizacoes de massas, as sessoes publicas
das Assembleias Legislativas sao os princi-
pais canais por meio dos quais a populacao
expressa as suas opinioes e critérios. En-
quanto, outros mecanismos de consulta
como o referendum, o plebiscito e a ini-
ciativa legislativa sao pouco utilizados. S6
erm casos excepcionais esses mecanismos

foram ativados por iniciativa da cidadania
(VALDES PAZ, 2009, p.152).

Emboraolider cubanohajavalorizado
o papel do didlogo e o direito de expressao,
dentro da lei, se observa a permanéncia das
praticas politicas verticalizadas que fazem
parte do modelo hierdrquico, no qual, tanto
a mobilizacao social como os processos con-
sultivos sdo convocados pelos agentes que
operam nas arenas deliberativas formais
com o objetivo de legitimar propostas pre-
viamente elaboradas, embora em ocasides
sejam modificadas a partir das propostas
feitas por integrantes das organizacoes de
massas ou sociais.

6. INTERNET E DINAMIZAGCAO
DA ESFERA PUBLICA EM CUBA

Bathrick (1995) destaca o papel desempenha-
do pela midia da Alemanha Ocidental na
configuracao da esfera publica na RDA, mas
no caso concreto de Cuba os efeitos das trans-
missoées da Radio-TV Marti (emissoras man-
tidas pelo governo dos Estados Unidos que
transmitem para Cuba uma programacio
considerada subversiva pelo Governo cuba-
no) nio tem conseguido influir na populacio
da I1ha para mudar o sistema politico.

A socializacao do acesso a Internet, a
consolidacao de redes informais de distri-
buicao de informacao e produtos culturais
(filmes norte-americanos, novelas, musica,
video clips, livros digitais, revistas estran-
geiras, etc.), a reativacao do debate publico
(em parte motivado pela vontade politica
do presidente Raul Castro), bem como a
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configuracdo de microesferas publicas (ain-
da muito vigiadas e de acesso restrito) sdo
alguns dos fatores que provocaram uma
maior visibilidade e dinamismo dos espacos
deliberativos existentes.

Gracas a Internet emergiu uma vi-
gorosa blogosfera partilhada entre nume-
rosos setores e as redes sociais (GARCES,
2013) e tem favorecido o aparecimento/
visibilizacao de novos lugares de fala e de
sujeitos politicos, além da visibilidade de
outros que nao obtinham espaco na midia.
Hoje, observamos uma maior circulacao
de discursos gerados na periferia da esfe-
ra publica politica, contudo, a interacdo dos
cubanos com as tecnologias da informacao
e a comunicacao em geral e com a Internet
em particular tem contribuido para dimi-
nuir a eficacia simbdlica do monopdlio in-
formativo estatal (CHAGUACEDA, 2011:
HOFFMAN, 2011; MARREIRO, 2014).

O ciberespaco tem tornado visiveis te-
mas que permaneciam no ambito privado ou
dentro de espacos publicos com acesso res-
trito. Blogs, revistas virtuais e redes sociais
sao indicadores da pluralidade de pontos de
vista e demandas presentes na sociedade
cubana contemporanea, e vai além dos de-
bates entre blogueiros governistas, oposicio-
nistas e criticos, fato que vem configurando
uma esfera publica virtual.

Diaz e Geoffray (2013 apud HENKEN;
VOORT, 2014, p. 3) afirmam que desde que
muitas dessas vozes criticas isoladas come-
caram usar as tecnologias da informacao e
a comunicacao para superar os obstaculos
e iniciaram a configuracao de uma esfera
publica mais ramificada e integrada.

No entanto, a situacao ainda esté lon-
ge doideal, pois Cuba continua a ser um dos
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paises do mundo com menor indice de pes-
soas conectadas a Internet. Segundo a Ofici-
na Nacional de Estadisticas e Informacion de
Cuba, em 2013 s6 26% da populacao tinha
acesso a rede mundial. Esse numero inclui
0 acesso a intranet nacional, que s6 ofere-
ce servico de correio eletréonico e a consulta
dos sites hospedados em servidores cubanos
(DIAZ; GONZALEZ, 2015). Recio (2014, p.
296) assegura que nao se trata de Internet
full access para todos os casos, nem de usu-
arios que usam a rede constantemente ou
sempre que eles o desejem ou precisem.®

Em 17 de dezembro de 2014 os pre-
sidentes Raul Castro e Barack Obama
anunciaram o reatamento das relacoes ofi-
ciais entre Cuba e os Estados Unidos. Num
trecho do seu discurso, Obama afirmou
que como acreditava no livre fluxo de in-
formacao, havia autorizado o incremento
das conexodes de telecomunicacoes entre
ambos os paises e reiterou que continuaria
apoiando a sociedade civil (OBAMA, 2014).

Durante sua visita oficial a Cuba, em
abril de 2016, o presidente estadunidense
afirmou que a “Internet deveria estar dis-
ponivel em toda a Ilha, para que os cubanos
pudessem se conectar com o resto do mun-
do” e que seu pais “ndo limita a capacidade
de Cuba para tomar essas medidas”. Acres-
centou que a prosperidade sustentével
também dependia da “troca de ideias livre e
aberta” e que sem acesso a informacao on-
line e sem a exposicao a diferentes olhares

[8] A socializacao da Internet em Cuba estd condiciona-
da pelas dificuldades econémicas que em decorréncia
do blogueio/embargo dos Estados Unidos (que dificul-
tam a compra de tecnologias e a conexao aos cabos ope-
rados por empresas estadunidenses que passam perto a
Ilha), de outras questoes ligadas a seguranca nacional,
receios sobre o potencial das TIC para a subversao e fal-
ta de uma politica regulatoria articulada (RECIO, 2013).



[ EXTRAPRENSA] Interneteadinamizacao da esfera publica em Cuba 165

ninguém alcanca seu potencial maximo
(OBAMA, 2016).

2015 foi um ano de mudancas signifi-
cativas. Conforme as dados divulgados pela
Empresa de Telecomunicacdes de Cuba S.A.
(ETECSA) em dezembro desse mesmo ano
ja existiam mais de 700 espacos de acesso
a Internet, dentre eles, 339 salas de nave-
gacdo (DIARIO DE CUBA, 2016) e 35 zonas
wifi em pracas publicas de varios munici-
pios do pais (GUEVARA, 2015). Em janeiro
de 2016 foi anunciada a abertura de mais
100 salas de navegacao e 80 zonas wifi
(DIARIO DE CUBA, 2016). Em marco desse
mesmo ano, a empresa Google inaugurou
seu primeiro centro tecnoldgico no estudio
do artista plastico Alexis Leyva Machado.
O centro oferece acesso gratuito a Internet
e conta com velocidade superior ao res-
tante das conexodes habilitadas pela estatal
ETECSA (DOMINGUEZ, 2016, EFE, 2016).

No final de 2016, a ETECSA e a Goo-
gle resolveram assinar um Acordo Google
Global Cache. O convénio permitira que os
usuarios em Cuba acessem os conteudos de
Google com mais rapidez e melhorara a ve-
locidade e a qualidade da rede internacio-
nal de ETECSA (ETECSA, 2016). Em abril
de 2017, depois de dois meses de testes em
dois bairros de Havana Velha, a ETECSA
anunciou estar pronto para levar Inter-
net até as casas das pessoas com interesse
e possibilidade de em contratar o servico.
No entanto, os precos ainda sdo proibitivos
para a maioria das pessoas com salarios pa-
gos pelo Estado (Martinez Garcia, 2017). 7

[9] Os precos vao de 15 CUC (R$ 47 ) por 256 Kbps de
velocidade até 70 CUC (R$ 222) por 2048 Kbps (Marti-
nez Garcia, 2016)

Em marco de 2017 o Governo cubano
aprovou a politica integral para o aperfeico-
amento da informatizacao da sociedade. As
Tic sao consideradas um setor estratégico
que contribuird para o crescimento da eco-
nomia e impactara no desenvolvimento da
sociedade. Os principios fundamentais da
nova politica sao a necessidade de tornar as
Tic uma “arma para a defesa da Revolucao
que garanta uma adequada seguranca no
ciberespaco diante ameacas, riscos e ata-
ques de qualquer natureza”; a superacao do
capital humano; e o fomento do acesso dos
cidadaos (PUIG, 2017).1°

7. ATLAS DA ESFERA
PUBLICA EM CUBA

Fazendo uma adaptacido da proposta de
Bathrick (1995), o nosso mapa das esferas
publicas cubanas incluiria a esfera publica
politica oficial, a esfera publica cultural/
intelectual; a esfera publica oposicionista e
a esfera publica critica alternativa oficial-
mente tolerada.

A esfera publica politica oficial (are-
nas deliberativas formais) estaria integra-
da pelo Partido Comunista, os organismos
do Estado (Assembléia Nacional o Conse-
lho de Estado) do Governo. Em segundo
lugar, a esfera publica oficial, integrada
pelos espacos de reuniao e as publicacoes
das organizacoes de massas e sociais mais

[10] Cabe perguntar-se esse entendimento limitard o
acesso as Tic de atores criticos e oposicionistas, bem
como a criminalizacao do ativismo politico contestador
na rede.
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importantes™ que integram a chamada
sociedade civil socialista. Faz parte dela
a esfera publica cultural/ intelectual que
produz 175 publicacées (digitais e impres-
sas) sobre arte e literatura; e 202 sobre ci-
éncias sociais.’? Essa esfera inclui outras
formas de expressao como o cinema, a lite-
ratura, as artes plasticas, as artes cénicas e
a musica. Nessa ‘regido” da esfera cultural/
intelectual é onde aparecem focos de ten-
sao com as autoridades, devido ao proprio
modo de agenciamento e identidade dos
artistas e ao sentido politico que eles atri-
buem as artes. A maioria dos integrantes
dessa esfera esta vinculada a instituicoes
culturais ou académicas com meios de co-
municacao proprios, principalmente cor-
reio eletréonico, conseguindo estabelecer
redes para a troca de informacao de alcan-
ce nacional e internacional.

Dentre os espacos de debate publico
mais conhecido destaca-se, em primeiro
lugar, Ultimo Jueves (Ultima quinta-feira)®,
coordenado pela diretoria da revista Te-
mas; o espaco Dialogar, Dialogar, da Asocia-
cién Hermanos Saiz, coletivo que agrupa
artistas, escritores, poetas e pesquisadores

[11] Os Comités de Defensa da Revolucdo (CDR), a Fe-
deracao de Mulheres Cubanas (FMC), a Central de Tra-
balhadores de Cuba (CTC) e a Associacao Nacional de
Pequenos Agricultores (ANAP), estdo dentre as princi-
pais organizacdes de massas.

[12] Os dados sao de 2015 e foram fornecidos pela Di-
reccion Nacional de Publicaciones Seriadas de Cuba,
por meio de e-mail enviado em 05/01/2016.

[13] Ultimo Jueves acontece na ultima quinta-feira de
cada més num centro cultural de Havana. O diretor da
revista Temas coordena um painel de especialistas que
dialogam sobre um tépico decidido com antecedéncia
e respondem os questionamentos do publico presente.
O site de Ultimo Jueves com a programacao de debates
que acontecerdo em 2016 esta disponivel em: <http://
temas.cult.cu/portada_u>. Acesso: 22/01/2016.
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do ambito da cultura®; e o projeto La Re-
vuelta, criado pelo Centro de Pesquisas
Culturais “Juan Marinello” Em geral, sdo
espacos abertos para todos os que desejem
participar, mas em algumas ocasides tem se
limitado o acesso de integrantes da oposi-
cdo politica.®

De outro lado, encontra-se a esfera
publica oposicionista, integrada por espa-
cos promovidos por organizacoes que ad-
vogam pela mudanca de sistema politico
em Cuba.’ A maioria dessas organizacoes
expressa suas ideais, denuncias e divulgam
as atividades por meio de Internet e da mi-
dia internacional, pois nao tem acesso a
midia nacional. Um dos espacos de debate
mais mencionado ¢ Estado de SATS, coor-
denado pelos dissidentes Anténio Rodiles
e Jorge Calaforra. Esse projeto se define
como “um espaco onde diferentes visoes,
desde as artes, o pensamento e o ativismo
social confluem no esboco de uma Cuba
diversa e plural” Pretende ser um espaco
capaz de influir no pensamento e nas po-
liticas do pais?. Os debates e outras ativi-
dades sao filmados e baixados no canal do

[14] O site oficial da Asociacion Hermanos Saiz esta
disponivel em: < http://www.ahs.cu/>.

[15] Em 29 de outubro a blogueira oposicionista Yoani
Sanchez foi impedida de entrar no debate convocado
pela revista Temas e precisou se disfarcar com uma
peruca para nao ser identificada pelos guardas que
controlavam a entrada. Um video que documenta o
acontecido foi baixado na midia social YouTube e pode
ser assistido em <http://bit.ly/1TelLWC>. Acesso em:
22/01/2016.

[16] Nao se trata de um movimento, mas de organi-
zacoes espalhadas de defesa dos direitos humanos, a
liberdade de presos politicos, jornalistas, jornalistas e
economistas independentes, etc. Outras se identificam
como partidos politicos e sindicatos independentes.

[17] Estado de SATS. Quiénes Somos. Disponivel em:<
http://bit.ly/1IKINw56>. Acesso em: 22/01/2016.
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projeto na midia social YouTube®. Outro
projeto significativo € o jornal digital inde-
pendente 14 y medio, criado e dirigido pela
blogueira Yoani Sanchez.

O terceiro ponto do mapa seriam o
que chamamos a esfera publica alternati-
va oficialmente tolerada, ou seja, espacos
de debate com posicionamentos modera-
dos. Identificamos como iniciativas mais
destacadas os projetos Periodismo de Barrio
(Jornalismo de Bairro)¥, a e Red Protogonica
Observatorio Critico (OCC)*. Os dois proje-
tos estdo conformados, principalmente, por
atores da chamada “nova esquerda” % cuba-
na, que propoem uma interpretacao da re-
alidade baseada no marxismo heterodoxo
e nas contribuicoes de outras correntes de
pensamento progressista, como o feminis-
mo e a ecologia. Constituem uma alterna-
tiva de esquerda diante da ideologia oficial
herdada da tradicdo marxista-leninista e
neo-estalinista, mas reconhecem a legitimi-
dade do sistema politico socialista cubano,
as conquistas sociais da Revolucao e seus
principios de justica social e independéncia.

[18] Ocanalde Estadode SATS no YouTube esta disponi-
vel em: < http://bit.ly/1KINw56>. Acesso em: 22/01/2016.

[19] Projeto ideado em 2015 que advogam pela diver-
sificacdo das agendas midiaticas, politica editoriais,
enfoques, subjetividades, estilos, discurso e vozes nos
espacos publicos de comunicacdo (PERIODISMO DE
BARRIO/CODIGO DE ETICA). Disponivel em: < http://
bit.ly/1VeXgAP>. Acesso em: 22/01/2016.

[20] O site de OCC estéa disponivel em: <http://observa-
toriocriticocuba.org/>. Acesso em: 22/01/2016.

[21] Valdés (2009, p. 192) aponta que os movimentos e
partidos de esquerda que tém conseguido o poder poli-
tico tém confrontado a emergéncia de novas esquerdas
que demonstram uma posicado critica diante dos erros
dos grupos governantes ou das distorcées do projeto
revolucionario.
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Dentro da esfera publica alternativa
oficialmente tolerada também encontra-
mos a revista catolica Espacio Laical e seu
correspondente espaco de debate En did-
logo, um dos poucos lugares de Cuba onde
apoiadores do Governo, junto a criticos e
oposicionistas convergem para trocar pon-
tos de vista sobre o presente e futuro do
pais. A revista vem acompanhando o pro-
cesso de reforma econdémica iniciado pelo
presidente Raul Castroem 2010 e se tornou
um veiculo com uma marcada vocacao plu-
ralista e propositiva na abordagem das pro-
blematicas que atingem a vida dos cubanos.
A esquerda critica tem sabido aproveitar
os espacos de debate promovidos por essa
publicacdo, apesar de nao compartilhar
muitos dos valores defendidos pela Igreja
catodlica (FARBER, 2012, p. 133). Ao mesmo
tempo, a Igreja coloca limites claros a seus
posicionamentos politicos, o que pode ser
visto como um compromisso com a perma-
néncia do governo e a maneira para nao
arriscar certas concessoes institucionais
(FARBER, 2012, p. 130-131). E bom relem-
brar que grupos e atores oposicionistas de
dentro e fora de Cuba, tém criticado o papel
conciliador de Igreja.

No olhar de Farber (2012, p. 126), a
hierarquia da Igreja tem desempenhado o
papel de mediador entre as politicas do go-
verno e as da oposicao. Um equilibrio que
poderia variar em decorréncia de seus inte-
resses e objetivos ou pelas acoes dos laicos,
especialmente, os que dirigem as publica-
coes e espacos de debate mais importantes.
A consolidacao da instituicao catolica cuba-
na em um clima de reaproximacao com o
Estado, sem abrir méo da sua independén-
cia, tem conseguido - nao livre de tensdes
- a configuracao de esferas publicas insti-
tucionalizadas no seio da Igreja que gozam
de uma significativa autonomia em relacao
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ao regime politico dominante. Acreditamos
que algumas das iniciativas auspiciadas
pela hierarquia catoélica em Cuba (e quase
sempre concretizadas por laicos) tém con-
seguido trocar das dinamicas que dirigem
o funcionamento das esferas oficialmente
toleradas por dinamicas proprias, no caso
especifico de Espacio Laical, baseadas na
“metodologia do encontro’, que supode o di-
alogo respeitoso, a escuta e a compreensao
entre diversas formas de pensamento.

No dia 29 de outubro de 2011 Espacio
Laical auspiciou a palestra Dialogar, Dialogar,
ministrada por Alfredo Guevara, notavel
intelectual vinculado ao governo revolucio-
nario desde 1959. Guevara falou acerca dos
atuais desafios de Cuba, criticou a burocra-
cia estatal e advogou pela diversidade e a
tolerancia. Na platéia estiveram presentes
lideres de organizacoes religiosas, como o
cardeal Jaime Ortega, intelectuais gover-
nistas, integrantes de organizacoes oposi-
cionistas e ex-presos politicos. Apods palestra
aconteceu uma roda de conversa entre con-
ferencista e os participantes. Apesar dos de-
sencontros ideologicos, o didlogo aconteceu
em um clima de civilidade e respeito.

Em marco de 2012, promoveu a con-
feréncia Cuba y su didaspora, proferida pelo
empresario cubano-americano Carlos Sa-
ladrigas. Pela primeira vez em muitas dé-
cadas um exilado cubano (antigo ativista
anticastrista) falava sobre temas internos
em um evento em Cuba (RAVSBERG, 2012)
e diante de um publico tao heterogéneo em
termos politicos e ideologicos. As interven-
coes do publico - logo apos as palavras de
Saladrigas- evidenciaram a controvérsia
entre os diferentes pontos de vista sobre os
problemas do pais. De um lado, os defenso-
res do livre mercado e do outro, os comu-
nistas criticos que rejeitaram a participacao

de capitalistas cubano-americanos na eco-
nomia de Cuba e insistiram na necessidade
de “construir um socialismo verdadeiro”.
Alias, os politicos que ali se reuniram ti-
nham “pouca experiéncia no debate com
o0 adversario’, mas avaliou positivamente
que pessoas com ideias antagbénicas con-
seguiram se reunirem e expressar 0s seus
desencontros com franqueza e respeito
(RAVSBERG, 2012, traducao nossa).

Por meio de Espacio Laical, a Igreja
tem propiciado um espaco anémalo ou la-
boratorial que, no nosso olhar, constitui um
protétipo do que deveria ser uma esfera
publica politica democratica. Segundo Cha-
guaceda (2010b, p. 31) a revista Espacio Lai-
cal tem contribuido na constituicao de uma
esfera publica, beligerante e pluralista.

A tolerancia do Partido-Estado dian-
te desse tipo de iniciativa pode ser um sinal
da fase autoritaria pos-totalitdria em que se
encontra o regime vigente em Cuba. Nessa
etapa a pluralidade politica se expressa em es-
pacos sob limites espaciais definidos e niveis
de tolerancia nao definidos tdo claramente.

8. FRAGMENTAGCAO, LIMITES
E POLEMICAS

Chaguaceda (2016, entrevista) qualifica a
esfera publica em Cuba como precaria e
fragmentada. A precariedade se manifesta
na propria constituicao dessa esfera, nas ba-
ses argumentais, e também no ambito mate-
rial porque a maioria dos espacos sdo salas,
algumas privadas, onde entram poucas pes-
soas. E fragmentada porque sio espacos
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desconectados e porque hé pessoas que nao
podem ir a certos espacos e em outros tém
sido impedidas de entrar. Ele defende a tese
da “fragmentacdo induzida’ que implica
um nivel alto de autocensura. Em resumo,
os individuos que participam nas esferas
publicas oficiais devem cumprir certas re-
gras e evitarem estabelecer vinculos com
atores que frequentam as esferas publicas
consideradas criticas ou oposicionistas. Ao
mesmo tempo, se limita a presenca de pes-
soas “indesejadas” em espacos de discussao
institucionalizados. Desse modo, aponta se
obstaculiza o fluxo entre as diferentes esfe-
ras publicas dos atores que decidem acatar
as regras.

A midia estatal, inica de acesso massi-
vo em Cuba, contribui para aprofundar essa
fragmentacao, fomentando a escassa visibi-
lidade desses espacos de debate. Os meios de
comunicacao publica que, agrupados no Ins-
tituto Cubano de Radio e Televisido (ICRT),
constituem um monopodlio natural subordi-
nado ao Departamento Ideolégico do Comité
Central do Partido Comunista. Esses veicu-
los (porta-vozes da trindade Partido-Estado-
-Governo) se caracterizam pela escassez de
conteudos que representam a diversidade e
pluralidade existente na sociedade cubana
atual. Inclusive importantes discussoes ce-
lebradas no Ultimo Jueves da revista Temas,
e em outros espacos “‘semi-oficiais’, nao sao
resenhadas pelos jornais oficiais, nem pe-
los programas informativos da televisao e
da radio; apesar de que todos esses espacos
da esfera publica cultural/intelectual sido
espacos monitorizados pelo Partido-Estado
(CHAGUECEDA, 2016, entrevista).

Além de um cendrio para a discus-
sao sobre temas de interesse geral, a rede
que configuram as diferentes esferas pu-
blicas virtuais em Cuba é um espaco para
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o confronto ideoldgico. O carater mono-
poélico da midia e o reconhecimento da le-
gitimidade s6 dos atores que participam
nos espacos de opiniao legais, “facilita as
estratégias discursivas superficiais e/ou
difamatdrias” que tentam atingir a visibi-
lidade dos oposicionistas na esfera publica
permitida”. Essas estratégias influem na po-
litica de contencao contra intelectuais e os
ativistas civis de qualquer ideologia. Desde
posicionamentos ortodoxos e préximos do
estalinismo atores como o blogueiro Iroel
Sanchez atuam como policiais ideolégicos,
pretendendo estabelecer os limites ao exer-
cicio da criticidade, e as vezes sao vincula-
dos a difamacao e a intolerancia na esfera
publica cubana (AZOR, 2012).

Recentemente, o blog de Iroel Sanchez
tem sido o centro de uma polémica que ain-
da continua com os intelectuais catolicos
Roberto Veiga e Lenier Gonzalez, editores
de Espacio Laical entre 2005 e 2014, e atuais
coordenadores do projeto Cuba Posible.?

A pluralidade de vozes promovida pela
revista Espacio Laical também provocou re-
ceios de atores identificados com os setores
mais ortodoxos do Partido Comunista. Em
marco de 2013, Alejandro Cruz (2013a) ini-
ciou uma polémica quando publicou em seu
blog (Cubanoenprimerplano) o post @Es-
pacioLaical sespacio para todos? O blogueiro
questionou o carater inclusivo proclamado
nos objetivos da revista, porque, na conta do

[22] Cuba Posible se autodefine como “um ‘Laboratorio
de Ideias’ que gestiona uma relacdo dinamica entre pes-
soas e instituicdes, cubanas e estrangeiras, com expe-
riéncias e cosmovisoes diversas. (...) Nao realizaremos
sé abordagens tedricos e abstratos da realidade, mas
desejamos participar e influir no desempenho social e
politico”. (CubaPosible/Quiénes Somos). Disponivel em:
<http://cubaposible.net/quienes-somos>. Acesso em:
22/01/2016.
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Twitter, s6 estava seguindo a ativista dissi-
dente Yoani Sanchez e o jornal oposicionista
Diario de Cuba. Em outro texto, Cruz (2013b)
criticou Espaco Laical por ter coordenado a
palestra de Carlos Saladrigas e citou um ar-
tigo de por Fidel Castro (2008) que vincula
0 empresario cubano-americano com os pla-
nos gestados em Miami para a restauracao
do capitalismo em Cuba.?

Em 11 de abril, os editores de Espacio
Laical denunciaram em nota, que os textos
de Alejandro Cruz buscavam atingir a cre-
dibilidade da revista e questionaram que
os posts do blogueiro contra a revista hou-
vessem sido reproduzidos em um boletim
oficial do Ministério da Cultura (ESPACIO
LAICAL, 2013).

Fora do ciberespaco existem outros
exemplos eloquentes do poder do Partido-
-Estado cubano para regular o exercicio da
critica na esfera publica e controlar o aces-
so aos foros de discussao. Em outubro de
2009 a blogueira oposicionista Yoani San-
chez (qualificada de contrarrevolucionaria)
foi impedida de entrar no debate convoca-
do pela revista Temas. Sdnchez precisou se
disfarcar com uma peruca loura para nao
ser identificada pelos guardas que controla-
vam o acesso ao local.?* Mais recentemente,
em outubro 30 de 2015, um funciondario do
Instituto de Arte e Industria Cinematogra-
ficas (ICAIC) tentou expulsar o dissidente
Eliécer Avila do I Foro de Cineastas sobre
politica cultural e conteudos no Audiovisu-
al cubano, convocado pela Assembleia de

[23] No entanto, Saladrigas recebeu visto para entrar
em Cuba e néo foi impedido de falar em publico.

[24] Um video que documenta o acontecido foi baixa-
do na midia social YouTube e pode ser assistido no en-
dereco eletronico <http://bit.ly/1TelLWC>. Acesso em:
22/01/2016.

Cineastas Cubanos (G20) que desde 2013
que trabalha na elaboracao de um projeto
de Lei de Cinema. Alguns dos participantes
impediram a expulsdo de Avila, conside-
rando que se tratava de uma reuniao aber-
ta e publica, os cineastas acordaram assinar
uma carta contra a censura que sofreu a
peca de teatro El Rey se muere, do diretor
Juan Carlos Cremata®.

Quatro dias depois do incidente, a
presidéncia do ICAIC declarou em nota que
a ponto de vista do debate era “inequivo-
camente revoluciondrio” e que os inimigos
da Revolucao nao tém lugar “nos nossos
foros”. Segundo o texto, a presenca dos opo-
sitores ‘constituia uma provocacdao e um
ato premeditado para utilizar esse tipo de
espaco como plataforma de proselitismo e
legitimacdo (ICAIC, 2015, traducdo nossa).
Miguel Barnet, presidente da Uniao de Es-
critores e Artistas (UNEAC) apoiou energi-
camente a declaracdo e balizou os limites de
tolerancia ao expressar que “Nao podemos
permitir que a contrarrevolucao se misture
com nossos artistas no espaco de liberdade
e dialogo fundado pela politica cultural da
Revolucdo” (BARNET, 2015 apud DUARTE,
2015, traducao nossa).

9. REFLEXOES E [ALGUMAS]
PREVISOES FINAIS

Numa parte desse artigo tentamos escla-
recer, baseados nas contribuicoes a ciéncia

[25] Consultar: “Funcionario del ICAIC vs. Eliécer Avi-
la enreunién contra la censura”. Disponivel em: <http://
g00.gl/RFj9vv >. Acesso em: 22/01/2016.
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politica de Linz e Stepan, o que se entende
por pos-totalitarismo e por que o regime
cubano pode ser classificado como pos-
-totalitario. Assim, nos afastamos da ma-
neira preconceituosa e pejorativa com que
o termo vem sido utilizado pela imprensa
internacional e pelos governos hostis aos
paises socialistas. Embora tanto o Governo
cubano quanto intelectuais da Ilha e pesso-
as gue em geral apoiam a Revolucao podem
nao concordar com essa classificacao, ainda
que ela consiga descrever pertinentemente
as caracteristicas dos regimes socialistas re-
almente existentes.

Explicamos que o modelo normativo
ideal proposto por Habermas resulta insu-
ficiente para analisar a estrutura, comple-
xidade e funcionamento do cotidiano nos
paises socialistas e que as pesquisas realiza-
das em regimes pos-tolitarios demonstram
que, apesar da falta de direitos e dos cons-
trangimentos, foi possivel o florescimento
de espacos e veiculos para a discussao po-
litica. Nessas nacoes a esfera publica oficial
coexistia outras esferas que promoviam
discursos criticos e oposicionistas. Em Cuba
se reproduzem algumas das caracteristicas
da esfera publica observadas nesses pai-
ses. Desde o triunfo da Revolucao, o debate
publico tem experimentado momentos de
menor ou maior abertura. Consideramos
que o atual dinamismo das esferas publicas
em Cuba é resultado das repercussodes das
mudancas econdmicas, politicas, sociais,
culturais e tecnoldgicas que tém atingido
Cuba desde o inicio da década de 1990 até
a atualidade. Ha varios fatores que coin-
cidem temporalmente: o debate nacional
promovido por Raul Castro entre 2007 e
2010; e a socializacdo do acesso as Inter-
net que favoreceu o aparecimento de blogs,
sites e o ativismo nas redes sociais propi-
ciam a expressao critica de diversos setores
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da sociedade. Também apresentamos uma
proposta de mapeamento da esfera publica
em Cuba e, por meio da analise de ocorrén-
cias antigas e recentes, ilustramos seus li-
mites e constrangimentos.

Desde uma perspectiva normativa,
a criacao desses novos espacos de discus-
sao poderia favorecer a emergéncia de um
movimento que contribuiria na democra-
tizacdo politica e econdémica da sociedade
cubana de baixo para cima (FABER, 2012,
p. 130). Esse tipo espacos vai mais além da
expressao de opinides e sao cenarios para a
formacao e a visibilidade de novas identi-
dades sociais e de agendas propositivas que
superam a funcao estritamente opinativa
(FRASER, 1992, p. 159).

Concordamos com Leyva e Somoha-
no (2008) que a esfera publica em Cuba
nao deveria estar limitada a formacao de
opinido, senao ser um lugar de confron-
to entre atores sociais com possibilidades
de transformar a politica (p. 45). Um novo
sistema politico-social (o socialismo em te-
oria seria isso) precisa da reconfiguracao
da nocao e da esfera publica, pois para a re-
producao da hegemonia socialista resulta
imprescindivel a conformacao dessa esfera
de confrontacao cidada. Para eles, o debate,
a critica e a confrontacao de ideias e con-
ceitos sdo necessarios para a construcao de
um consenso ativo (LEYVA, SOMOHANGO,
2007, p. 41).

Mais que criar opinides, 0s Novos es-
pacos de deliberacao publica em Cuba vém
demonstrando que pretendem participar
no desenho das politicas publicas que atin-
girdo a sociedade. O trabalho desempenha-
do pelos editores e colaboradores da revista
Espacio Laical, bem como pelos integran-
tes da Assembleia dos Cineastas Cubanos
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é um exemplo de como um grupo de cida-
daos aproveita a iniciativa legislativa po-
pular para ficar envolvidos na elaboracao
da norma legal que regulara sua atividade
profissional. Em uma carta publicada re-
centemente, a Assembleia reconheceu que
embora nao estivessem concretizados os
objetivos propostos, aprovacao no VII Con-
gresso do Partido Comunista de uma dire-
triz para a execucao da transformacao do
cinema, o audiovisual e o ICAIC, significa
a abertura de uma nova etapa (G20, 2016).

Guanche (2013) é partidario da cons-
tituicao de uma esfera publica - que inclua
o Estado, mas que nao limitada a ele - como
um espaco social aberto a intervencao de
seus multiplos atores, que denuncie e corri-
ja as assimetrias e desigualdades que fazem
dela um enclave privado dos poderosos.
Resulta imprescindivel desenvolver politi-
cas democraticas que empoderem setores
sociais populares até estabelecer interacoes
igualitarias numa esfera verdadeiramente
publica (p. 3).

A constituicdo de uma esfera publica
democratica em Cuba vai muito além das
potencialidades que o ambiente digital ofe-
rece para o debate publico ou da tolerancia
temporaria dos governantes. Precisa-se da
adocao de uma cultura politica que demo-
cratize as relacoes Estado-sociedade. Uma
cultura politica que assuma o didlogo entre
diferentes imaginarios e reconheca a legiti-
midade do dissenso.

Embora seja certo que a morte de Fi-
del Castro, em 25 de novembro de 2016,
abriu uma nova etapa na histéria cubana,
nao provocou instabilidade politica nem
social. As expectativas dos cubanos e dos
observadores internacionais estao em
2018. Nesse ano Raul Castro concluira seu
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ultimo mandato presidencial e nao ird se
candidatar para um terceiro. O sucessor
- acredita-se que sera Miguel Diaz-Canel,
atual primeiro vice-presidente - que terd
varios desafios: garantir o percurso e o su-
cesso das reformas econémicas; continuar
o0 processo de normalizacao das relacoes
com Estados Unidos com Donald Trump
na Casa Branca; lidar com uma sociedade
mais diversa e plural sem que a exclusao e
a criminalizacao sejam a resposta ao dis-
senso. E claro que nada disto dependera de
um homem s6, mas da vontade das bases
e, sobretudo, da elite do Partido Comunis-
ta de Cuba, do contexto internacional e da
capacidade persuasiva, contestadora e mo-
bilizativa da sociedade civil.
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Este trabalho dedica-se a estudar como as fontes jornalisticas sio usadas pelos sites G1
Amapa e SelesNafes.com nas matérias de cobertura policial. A analise quantitativa
e qualitativa demonstra amplo predominio do uso das fontes oficiais pelos veiculos
de comunicacao em foco, deixando em evidéncia, na maioria das vezes, apenas um
lado da versido sobre determinado fato. O referido estudo aponta para os riscos
que os portais de noticias podem ter ao utilizar e confiar somente nas informacoes
repassadas por fontes oficiais, afetando diretamente na vida dos atores envolvidos, a
exemplo de uma condenacio ou absolvicao prévia.

This article is dedicated to study how journalistic sources are used by G1 Amapa
and SelesNafes.com on police news. The quantitative and qualitative analysis
demonstrates a frequente use of official sources by the medias, leaving in evidence,
in most cases, only one version of a fact. This study points to the risks to which the
news portals are exposed when using and relying only on information provided by
official sources, affecting directly the lives of the actors involved, such as previous
conviction or acquittal.

Este trabajo se dedica a estudiar cémo las fuentes periodisticas son utilizadas por los
sitios “G1 Amapa” y “SelesNafes.com” en materia de cobertura de la policia. El ana-
lisis cuantitativo y cualitativo demuestra el uso mas frecuente de fuentes oficiales,
dejando en evidencia, en la mayoria de los casos, s6lo una version del hecho en las
noticias. El estudio seinala el riesgo que los portales de noticias pueden tener por uti-
lizar y confiar inicamente en la informacion transmitida por las fuentes oficiales,
que afectan directamente la vida de los actores implicados, por ejemplo, con condena
o absolucién previa.
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INTRODUCAO

Uma das caracteristicas da estrutura da no-
ticia é o uso de fontes jornalisticas, segundo
Lage (2002). Elas podem ser classificadas de
diferentes formas e sao comuns na constru-
cao de um texto informativo, com sua utili-
zacao na forma direta ou indireta.

As fontes, no entanto, nao eram usa-
das no passado de maneira semelhante aos
tempos atuais. Charron e Bonville (2004)
dizem que uma das fases iniciais do jor-
nalismo adaptada as demandas sociais foi
0 “jornalismo de transmissao’, surgido no
século XVII e que tinha como funcao re-
passar a informacao das fontes diretamen-
te ao publico, sem alteracoes de conteudo.
Ou seja, consistiam nas chamadas gazetas
feitas em impressoras com o “‘objetivo de
difundir correspondéncias, anuncios e in-
formacoes em geral” (SOUSA, 2014, p. 3).

Somente com o surgimento da figu-
ra do reporter, por volta de 1870, passou-
-se a utilizar efetivamente as fontes como
fornecedoras de informacoes, deixando o
jornalista a margem da opiniao nos textos
considerados informativos, segundo Cha-
laby (2003). Ele acrescenta que a criacao
do posto de repérter ocorreu a partir da ca-
racteristica funcional de ir atras da noticia,
considerando fatos de relevancia social.

Como o passar do tempo, o jornalis-
mo sofreu mudancas, mas as fontes per-
maneceram como as principais formas de
conseguir informacodes. Para Wolf (1999),
as fontes sao um fator determinante para
a qualidade da informacao produzida pelos
meios de comunicacao de massa. Nesse sen-
tido, conhecer o modo de uso e a natureza

dasfontesnotrabalhode reportagem é uma
forma de observar a qualidade da producao
da informacao, ao considerarmos que a plu-
ralidade de discursos em torno de um fato
noticioso pode ser traduzida em um debate
de interesse coletivo pela configuracao do
jornalismo como espaco para confrontos
discursivos (CHAPARRO, 2001).

Com base na importancia da fonte
para construcao do jornalismo como lin-
guagem do conflito nos termos assinalados
acima, este trabalho propoe analisar o uso
e tipologia das fontes utilizadas nas cober-
turas policiais do G1 Amapa e SelesNafes.
Com. O estudo analisou de maneira quali-
tativa e quantitativa as matérias produzi-
das no periodo de 1° a 10 de abril de 2015,
com a proposta de identificar a presencae o
perfil das fontes.

Os dois veiculos sao usados neste tra-
balho por terem as maiores audiéncias de
sites de noticias no estado do Amapa. A
soma de acessos de ambos chega a quase
dois milhoes de usuarios mensais, segundo
dados fornecidos pelos proéprios veiculos.
Além disso, eles tém a cobertura policial de
maneira didria, com publicacao de textos
noticiosos sobre fatos envolvendo casos de
policia. Para fins de andlise, foram colhidas
matérias jornalisticas de ambos.

Além disso, os conteudos jornalisti-
cos da editoria de Policia produzidos pelos
sites atendem aos critérios de noticiabilida-
de mais basicos, sobretudo porque o meio
digital requer atualizacdo rapida e dina-
mica. Sobre os critérios de noticiabilidade,
Traquina (2005) pontua que a exemplo da
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“proximidade”, caracterizada pelo carater
geografico do acontecimento; a “morte” des-
perta interesse fundamental para o jorna-
lismo; além disso, o fato policial carrega a
‘novidade’, que para o autor € o relato de um
acontecimento novo do dia-dia da comuni-
dade, provocando a curiosidade; estende-se
no “tempo’, exigindo o desdobramento em
outras publicacoes, com o acompanhamen-
to do caso; e caracteriza-se pelo “inesperado’,
fundamentado pelo fato sem previsibilidade
ter mais chances de se tornarem noticias.

A cobertura policial € destague na
imprensa pela forma sensacionalista, ten-
do como pioneiros os jornais franceses do
século XIX, que tinham muito sucesso pela
forma como repassavam as noticias aos lei-
tores. Eram estampados nas capas “crian-
cas martirizadas ou violadas, parricidios,
cadaveres cortados em pedacos, queimados
ou enterrados” (SOBRINHO, 1995, p. 13).

Sensacionalismo é tornar sensacional um
fato jornalistico que, em outras circuns-
tancias editoriais, ndo mereceria esse tra-
tamento. Como o adjetivo indica, trata-se
de sensacionalizar aquilo que nao é ne-
cessariamente sensacional, utilizando-se
para isso de um tom escandaloso, espa-
lhafatoso. (SOBRINHO, 1995, p. 10).

Sobrinho (1995) reforca a tese de que
0 sensacionalismo usado pelo jornalismo
policial garante a audiéncia, corroborando
que tanto o leitor do jornal ndo sensaciona-
lista quanto ao sensacionalista se interessa
pelo crime, tragédia ou catastrofe.

Além do sensacionalismo, a morte é
uma das caracteristicas mais latentes do
jornalismo policial. Souza (2009) diz que
os crimes hediondos, por exemplo, sao as

principais matérias-primas para a referida
editoria, com presenca constante em noti-
ciarios. A afirmacao é sustentada por Sobri-
nho (1995), que avalia o jornalismo policial
como estilo “ligado ao homicidio, a morte e
ao sangue derramado. O sangue representa
simbolicamente esse género de imprensa”
(SOBRINHO, 1995, p.64).

O estudo elegeu a andlise das fon-
tes pela importancia que elas assumem na
producao jornalistica, sendo elemento im-
prescindivel para definir a natureza, carac-
teristicas e qualidade do agendamento de
um tema, apontando o tratamento publico
(ou nao) por parte do jornalismo.

Lage (2002) corrobora com o autor
ao afirmar que o jornalista nao ¢ a fonte da
noticia produzida, mas sendo o profissional
que apura as informacoes a fim de resultar
em um texto a ser apreciado pelos recepto-
res da mensagem.

A mensagem ¢é codificada e através do ca-
nal, vaida fonte ao receptor. Ressalvamos
o fato de que o sistema produtor de noti-
cias nao é em sentido absoluto uma fonte,
mas um codificador inteligente, dotado
de competéncia definida para intervir na
mensagem. Ao codifica-la, o receptor nao
€ Unico, mas plural, indefinido e atuante.
Fontes e receptor estdo imersos no meio
social. (LAGE, 2002, p. 25).

O uso de fontes no jornalismo é uma
estratégia para imprimir veracidade aos fa-
tos narrados pelo repoérter. A pluralidade de
fontes é fundamental por garantir a quali-
dade do relato, considerando as multiplas
leituras e abordagens sobre um mesmo fato
que sao proporcionadas pela diversidade de
discursos que circulam, por meio das fontes.
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As fontes sdo tipificadas por diver-
sos autores. “As classificacoes possiveis sao
muito diversas, de acordo com o parametro
a que se faz referéncia: por exemplo, po-
dem distinguir-se as fontes institucionais
das fontes oficiosas ou as estaveis por opo-
sicdo as provisorias” (WOLF, 1999, p. 223).

Para Lage (2002), as fontes podem ser
tipificadas por oficiais, oficiosas e indepen-
dentes. A primeira é aquela que fornece in-
formacoes em nome do Estado, empresas,
organizacoes e classes sindicais. As oficio-
sas sao as que possuem relacao formal com
determinada instituicao, no entanto, sem
poder de representacdo. No caso das inde-
pendentes, sao fontes sem relacao direta
com o referido caso. Conforme Wolf (1999),
Gans classificou as fontes em institucio-
nais, oficiais, oficiosas, provisorias, passi-
vas, ativas, conhecidas e desconhecidas.
Segundo ele, todas tém sua caracteristica e
importancia de acordo com a exigéncia de
determinada situacao.

Ainda sobre a tipificacao de fontes,
Schmitz (2011) diz que elas podem ser ofi-
ciais, empresariais, institucionais, popula-
res, notaveis, testemunhais, especializadas
e referéncias.

Cabe ressaltar que apesar da nomen-
clatura diferente na tipificacao das fontes,
em todas as divisdes existem as fontes ofi-
ciais que, segundo Schmitz (2011), sdo aque-
las que ocupam determinado cargo publico
que representam orgaos do Estado, sejam
eles do legislativo, executivo ou judiciario,
além de entidades com relacao direta ou
indireta com os poderes. A fonte oficial ¢ a
preferida da midia, pois emite informacao
ao cidadao e trata essencialmente do inte-
resse publico” (SCHMITZ, 2011, p. 25).

2. DESENVOLVIMENTO
DA PESQUISA

A pesquisa colheu informacoes sobre a na-
tureza das fontes das matérias da editoria
de policia produzidas nos dez primeiros
dias de abril de 2015 no G1 Amapa e Seles-
Nafes.Com. O periodo foi escolhido de for-
ma aleatéria por se tratar de um estudo de
carater exploratério a fim de analisar o uso
das fontes nos conteudos publicados.

O percurso metodolégico inclui a
andlise de conteudo (FONSECA JUNIOR,
2011), tomando como referéncia a editoria
especializada em cobertura policial de am-
bos os sites noticiosos. A partir da selecao
do material, observou-se especificamente
a utilizacdo de fontes nas noticias publica-
das, considerando Schmitz (2011).

De imediato a proposta foi verificar
qual a predominancia de fontes utilizadas.
O pressuposto da andlise de cobertura é
verificar a natureza e caracteristicas gerais
do agendamento da pauta de seguranca
publica pelos portais, a partir da origem e
tratamento das informacoes pelos reporte-
res, na perspectiva de observar o fluxo de
informacao policial no jornalismo on line
do Amapa, considerando a insercao e im-
portancia desses veiculos digitais na esfera
jornalistica local.

Foram observados os tipos de fontes
usadas no G1 Amapé e SelesNafes.Com e
a relacao entre elas pela busca do contra-
ditorio e pluralidade dos pontos de vistas
observados com as fontes nos referidos
fatos noticiados, levando em consideracao
que “a melhor forma de atrair o publico
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para as noticias é oferecer-lhe um relato
equilibrado das questoes” (COMASSETTO,
2003, p. 43).

A anélise do objeto de estudo se deu
pelos tipos de fontes citadas nos textos pu-
blicados no G1 Amapa e SelesNafes.Com.
Com base nas informacoes coletadas em
ambos, um quadro demonstrativo foi mon-
tado para ilustrar quais sao as fontes mais
comuns nas matérias de policia, de acordo
com a classificacdo definida Schmitz (2011).

Em linhas gerais, a preferéncia por
fontes oficiais na midia é observada de
forma qualitativa e quantitativa nos por-
tais de noticias analisados. Mesmo com
a variedade de fontes, conforme citadas
anteriormente, o G1 Amapa e SelesNafes.
com optam pela versao da policia em ampla
maioria das noticias publicadas no periodo
de analise, colocando em risco a credibili-
dade e veracidade dos fatos estampados
nas paginas dos portais.

Em uma cobertura policial, em que
determinados fatos sdo considerados com-
plexos na interpretacao de propagacao
das informacdes colhidas pelos jornalistas
por envolverem mais de um ator no fato,
a visao policial escolhida como fonte pelo
jornalista, fica evidente pela facilidade
das fontes oficiais no acesso aos meios de
comunicacao em razao da autoridade que
exercem na sociedade.

Os jornalistas preferem as fontes ofi-
ciais porque sao mais faceis de contatar
e porque sdo consideradas tanto mais in-
formadas como mais crediveis. Fishman
(1980) concluiu que a dependéncia dos
jornalistas das rotinas também influen-
cia a sua analise das noticias. (TRAQUI-
NA, 2005, p. 121).

Abuscapelaimprensaas fontesoficiais
gera um risco de dependéncia, colocando a
policia como instituicao de agendamento da
pauta noticiosa. Coronel da Policia Militar e
presidente do Forum Brasileiro de Seguran-
ca Publica, Augusto Severo (VEIGA, 2008),
diz que a legitimidade do uso frequente da
policia como fonte principal é dada pela opi-
nido publica como resultado do reflexo das
proprias escolhas feitas pela imprensa nas
coberturas dos fatos. “Quem nos ajuda a for-
mar a opiniao publica é a imprensa. Por isso,
¢ importante que sejamos capazes de esta-
belecer relacdes de compreensao entre re-
porteres, editores e policiais” (SEVERO apud
VEIGA, 2008, p. 11).

Pacheco (2005) comenta que a edito-
ria policial é uma das mais dificeis de fa-
zer cobertura por causa do contexto social
que as vezes o jornalista deve se atentar
ao relatar um fato ao publico. Ele critica o
discurso usado pela imprensa quando o as-
sunto é tratado pela falta de esclarecimento
da populacao por parte da midia.

O discurso dos reporteres e apresenta-
dores de programas policiais nao condiz,
na maior parte, com a propria realidade
do que esta sendo praticado. Atualmen-
te, a midia nao esta cumprindo com a sua
principal funcao, que é a de esclarecer a
opinido publica e de levar conhecimento
e cultura a sociedade em que estd inseri-
da. (PACHECQO, 2005, p. 15 e 16).

Melém (2011) corrobora sobre a com-
plexidade da cobertura policial. A autora
afirma que o discurso do jornalista pode
ser considerado como uma tarefa diaria dos
profissionais de redacdo para poder escrever
de forma compreensivel para todos os tipos
de publico sobre roubos, furtos, sequestros,
assaltos e homicidios, por exemplo.
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As fontes oficiais, na maior parte das
vezes, repassam ao repoérter o aconteci-
mento, mas ndo com uma visdo jornalis-
tica de forma isenta. Dessa forma, pode
a noticia perder em qualidade, uma vez
que o reporter apresenta dificuldade para
relatar o fato. Além disso, é facil ocorrer
equivocos na veiculacdo da noticia. (PA-
CHECO, 2005, p. 20).

Antes da analise da amostra de fontes
colhida nos sites G1 Amapéa e SelesNafes.
Com, cabe apresentar um breve histoérico
desses objetos de estudo.

3. SITES PESQUISADOS

O site G1 Amapa foi lancado em 7 de junho
de 2013. Com uma equipe de 12 jornalistas, o
portal possui em média 1,2 milhdo de acessos
mensais, segundo informacoes fornecidas
pela sua coordenadora, Lorena Kubota, du-
rante entrevista concedida aos autores no dia
16 de abril de 2015. O veiculo cobre noticias
do cotidiano, politica, meio ambiente, cultura,
policia, dentre outras editorias locais, a exem-
plo do esporte, que possui hospedagem com
endereco proprio: globoesporte.com/ap.

O site faz parte do portal G1, lanca-
do em 2006, e que atualmente tém filiais
em mais de 40 cidades do pais. Os sites em
ambito nacional e regional também bus-
cam relacao com o jornalismo da TV Globo
(nacional) e Rede Amazdnica, no caso do
Amapa. As redacoes compartilham, ainda,
0 acesso a um mesmo servidor que reune
informacdes como matérias, agenda de
contatos, espelhos e pautas de jornais da

TV Globo e Rede Amazoénica. A redacao
nacional do Gl fica em Sao Paulo, mas o
portal mantém sucursais no Rio de Janeiro
e em Brasilia, além de filiais nos 26 estados
brasileiros e Distrito Federal.

O site SelesNafes.Com foi fundado
em dezembro de 2013, segundo o préprio
responsavel pelo portal, o jornalista Seles
Nafes, para ser inicialmente um blog. Mas
a producao feita pelo veiculo resultou na
modificacao do perfil para um site de noti-
cias cotidianas. Atualmente, conta com seis
jornalistas e trés articulistas, que escrevem
artigos semanais para o site, que também
conta na equipe com o suporte tecnoldgico
de um web designer e uma empresa espe-
cializada. O veiculo cobre politica, policia,
cidades, cultura, comportamento e empre-
go. Sao mais de 500 mil acessos mensais, de
acordo com o anuncio na home.

Entre 1° a 10 de abril de 2015, o G1
Amapa e SelesNafes.com utilizaram de
forma bastante frequente as entrevistas
oficiais como fontes de informacoes nas
matérias de coberturas policiais. Foram
produzidos 60 textos, sendo 38 no G1 Ama-
pa e 22 no SelesNafes.Com. Afim de ana-
lisarmos cada texto publicado, elegemos
categorias de fontes utilizadas por Schmitz
(2011) para elaborarmos um quadro para
identificar quantitativamente a predomi-
nancia das fontes.

De acordo com os dados coletados,
podemos dividir as fontes predominante-
mente em trés categorias dentre as elen-
cadas por Schmitz (2011): a oficial, popular
e testemunha. Na primeira, o estudo uti-
liza a Policia Militar, Corpo de Bombeiros
e Policia Civil por desempenharem “fun-
cao ou cargo publico que se pronuncia por
orgaos mantidos pelo Estado e preservam
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os poderes constituidos” (SCHMITZ, 2011,
p.25); na segunda estdo familiares, suspeitos
e vitimas tendo em vista que suas manifes-
tacoes falam por si mesmo, sem vinculo com
qualquer institucao ou grupo social; como
testemunhal estdo as pessoas que presen-
ciaram o fato, entrevistadas pelos veiculos
e usadas textualmente nos conteuidos. Para
o referido autor, esse ultimo tipo de fonte é
usado como alibe pelo jornalista em razao da
possibilidade da ser um agente portador do
relato da realidade do acontecimento, ser-
vindo para preencher lacunas da apuracao.

Quantitativamente, os 60 textos pro-
duzidos reuniram o total de 72 fontes pelos
velculos. Dessas, 52 eram oficiais, correspon-
dendo a 72.2%. As outras fontes usadas com
mais frequéncias foram as populares, com
22.2% e testemunhais, com apenas 5.6%. Nao
foram identificadas outras classificacoes nos
textos analisados, a exemplo de advogados
ou especialistas em seguranca publica, que
poderiam ser enquadrados como “notaveis”
e “especializadas”, respectivamente, confor-
me definicdo de Schmitz (2011). O quadro
abaixo ilustra as informacoes.

[ TABELA 1] QUANTIDADE E TIPOS DE FONTES USADAS
NO PERIODO DE 1° A 10 DE ABRIL DE 2015

FONTES SELESNAFES.COM TOTAL
18 52

Oficiais 34 72.2%

Populares 11 5 16 22.2%

Testemunhais 1 3 4 5.6%
Total 46 26 72 =

A predominancia das fontes policiais,
que neste caso, sao oficiais, é evidente. Es-
sas mesmas fontes aparecem em 52 textos.
Por causa da grande quantidade de produ-
cao do periodo em foco, este trabalho des-
tacou matérias que tiveram repercussao
em numero de acessos para mostrar como
essas fontes sao usadas pelo G1 Amapa e
SelesNafes.Com.

Na matéria publicada em 10 de abril
pelo G1Amapa com o titulo “Empregada
domeéstica participou de assalto, diz policia”

Fonte: Autores, 2015.

mostra a relevancia dada pelo veiculo a
fonte oficial logo na chamada do texto. A
matéria foi uma suite de um assalto ocor-
rido no dia anterior, na casa de um empre-
sario em Macapa. O portal buscou o policial
que acompanhou o fato para tentar uma
novidade do caso, conforme o trecho a se-
guir e nao expds no texto demais versoes
do crime, com as vitimas e testemunhas,
por exemplo.

O tenente Wendel Goncalves, do Bata-
lhao de Operacoes Especiais (Bope), disse
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que o envolvimento da doméstica foi des-
coberto apds a prisao dos suspeitos em
um supermercado na Zona Norte onde
ocorreu a troca de tiros. “Todos estavam
com armas de fogo e entraram na casa
apos serem avisados por ela através de
mensagens. Outras trés pessoas estavam
no imovel, a filha do dono e mais dois ho-
mens de uma empresa de limpeza de cen-
tral de ar. Eles foram amarrados e agredi-
dos”, detalhou. (G1 AMAPA, 10/04/2015).

Na matéria “Aposentado preso teria
comprado menina de 10 anos por R$ 6 mil,
no AP’ o site G1 Amapa também usa a poli-
cia como fonte principal no texto publicado
em 10 de abril. Neste caso, o veiculo utiliza a
fonte na forma indireta para relatar o depoi-
mento de um idoso suspeito de comprar uma
crianca de dez anos ao valor de R$ 6 mil.

Segundo a policia, o homem contou em
depoimento que levaria a menina em
troca de dinheiro para coloca-la para es-
tudar e para que a menina lhe auxilias-
se em trabalhos domésticos em uma co-
munidade ribeirinha paraense. Exames
da Policia Técnico-Cientifica (Politec) do
Amapa nao apresentaram indicios de
violéncia fisica ou sexual na garota. A
negociacao teria ocorrido ha oito dias.
Os pais da crianca nao foram localizados
pela policia. (G1 AMAPA, 10/04/2015).

Com base nesses dois exemplos de
textos do G1 Amapa, ¢ claro o dominio das
fontes oficiais nas construcoes dos textos
jornalisticos. Além da facilidade de acesso a
policia, como ja mencionado por Traquina
(2005), essa caracteristica de uso frequen-
te das fontes oficiais também pode ser ex-
plicada por Wolf (1999). Ele avalia os dois
lados dessa utilizacao, acreditando ser van-
tajoso optar por elas por causa do material

fornecido ter grande probabilidade de ser
mais confidvel e ter mais credibilidade, mas
por outro lado pondera que apesar de ser
considerada uma versao oficial, as mesmas
informacoes devem ser checadas exausti-
vamente com outras o6ticas dos referidos
fatos apurados.

Ao justificar o dominio das fontes
oficiais pela facilidade de acesso aos jor-
nalistas, Wolf (1999) cita novamente Gans
para explicar que os detentores do poder
politico e econdmico tém acesso mais facil
aos jornalistas; ao contrario dos que nao
tem detém esse poder, que dificilmente se
transformam em fontes, a ndo ser que suas
acoes produzam efeitos noticidveis negati-
vos do ponto de vista moral ou social.

Além disso, acrescenta o autor, a re-
peticao das fontes oficiais pode ser expli-
cada também pela probabilidade de té-las
como fontes de informacodes em outra oca-
sido e pelo proprio interesse das oficiais em
serem usadas pelos jornalistas.

A vantagem indicada refere-se ao fato
de as fontes, que, em outras ocasioes for-
neceram materiais crediveis, terem boas
probabilidades de continuarem a ser uti-
lizadas, até se transformarem em fontes
regulares. Do ponto de vista do interesse
da fonte em ter acesso aos jornalistas, os
fatores relevantes parecem ser quatro:
a. os incentivos; b. o poder da fonte; c. a
sua capacidade de fornecer informacoes
crediveis; d. proximidade social e geogra-
fica em relacdo aos jornalistas (WOLF,
1999, p. 99).

Lage (2002), no entanto, ressalta que
o jornalista acaba criando o habito de acre-
ditar que fontes oficiais sao confidveis, tor-
nando a repeticao delas um vicio praticado
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nas redacoes. Para ele, a mentira resulta na
ocupacao estratégica nas intervencoes de
personalidades ou instituicoes, quando estao
em jogo interesses particulares ou coletivos.

A utilizacao das fontes oficiais de for-
ma repetitiva evidencia a dependéncia por
essa modalidade de fonte para producao do
conteudo noticioso. Além disso, o uso de-
las pode resultar na falta da capacidade de
analisar uma noticia.

E preciso muito cuidado para néo cair no
circulo vicioso da hierarquia rigida en-
tre as fontes de informacao, dar trela a
oficialismo ou lobbies e fazer do veiculo
de informacao uma tribuna para o jorna-
lismo declaratério, aquele que se satisfaz
com declaracoes de celebridade, politicos
e empresario, pouco importa se sustenta-
das em fatos, por isso, analisar as fontes
implicadas na noticia e as fontes secun-
darias ajuda a estruturar uma estratégia
geral de abordagem do tema. (PEREIRA
JUNIOR, 2006, p. 82 - 83).

Esse vicio mencionado por Lage (2002)
e Pereira Junior (2006) é possivel observar
também na pratica quando sdo analisados
os dados da pesquisa. E verificado que o uso
da policia como fonte oficial resultou em re-
peticoes da utilizacao somente em um Unico
paragrafo, como aconteceu no texto “Ho-
mem € preso com 700 gramas de maconha
em Macapd”, publicado em 3 de abril, no G1
Amapa. A reportagem, que conta a prisido de
um suspeito de trafico de drogas, é sustenta-
datotalmente nodiscurso policial, a exemplo
do trecho “Segundo a policia, os PMs faziam
patrulhamento de rotina na Avenida Caubi
Sérgio Melo com Alameda José Viana, quan-
do avistaram o suspeito, que tentou fugir, de
acordo com a PM, quando viu a viatura” (G1
AMAPA, 03/04/2015).

Pereira Junior (2006) acrescenta que
as fontes defendem seus interesses, quesi-
to fundamental que o jornalista ndao deve
esquecer ao avaliar o uso de uma fonte na
producao de um conteudo. Ele ressalta que
Nelson Traquina (2005) comenta sobre os
critérios a serem utilizados para analisar as
fontes, que sao a hierarquia da autoridade,
a produtividade e a credibilidade.

Hierarquia da autoridade - A respeitabili-
dade da origem da informacao € um fator
de grande apelo para jornalistas que pre-
ferem fazer referéncias a fontes oficiais
OUu que ocupam posicoes institucionais
de autoridade. Quanto mais prestigio for
o titulo ou a posicao da pessoa, maior a
confianca em sua autoridade. A produti-
vidade - Fontes institucionais fornecem
materiais muitas vezes suficientes para
uma noticia, poupando tempo e esforco
dos repdrteres, que dispensam o trabalho
de procurar muitas. (PEREIRA JUNIOR,
2006, p. 81 - 82).

A preferéncia pelas fontes oficiais leva
o jornalista a confiar em informacoes que
podem ser consideradas arriscadas em ter-
mos de credibilidade, conforme explicado
por Traguina (2005) e Pereira Junior (2006).

Essa problematica sobre a credibili-
dade das fontes pode ser exemplificada na
matéria “Idoso é suspeito de comprar meni-
na de 10 anos”, publicada pelo SelesNafes.
Com, em 10 de abril de 2015. O veiculo usa
a fonte oficial da policia para expor o que
0 suspeito envolvido no crime relatado na
matéria poderia ter falado as equipes de se-
guranca publica no momento da prisao.

Casca Grossa confessou tranquilamente
que deu R$ 6 mil para os pais da menina. A
garota disse aos policiais que ja estava com
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ele h4 oito dias e que ele j& havia tentando
acariciar as partes intimas dela, contou o
aspirante Cecilio Costa, do BRPM. (SELES-
NAFES.COM, 10/04/2015).

Exemplo semelhante ocorreu na maté-
ria “Eu queria comprar roupas’ diz assaltante
da Unimed” de 7 de abril de 2015, no Seles-
Nafes.Com. Também € usada a fonte policial
para dar a versao do envolvido no caso, que
na referida reportagem, foi o registro da pri-
sdo de uma universitaria suspeita de assaltar
um hospital particular emm Macapa.

«

No6s conseguimos informacoes atraves de
uma denuncia anénima dando conta que
July se encontrava na casa dos pais, onde
foi buscar alguns pertences. Quando che-
gamos a residéncia ela estava terminando
de guardar algumas roupas em uma saco-
la. Ela ndo resistiu a prisao e nem esbocou
qualquer reacao, detalhou o delegado que
efetuou a prisdo, Glemerson Arandes. (SE-
LESNAFES.COM, 07/04/2015).

As matérias que utilizam a fonte po-
licial como unica versao do fato, inclusive
sendo a voz dos demais envolvidos nos ca-
sos, corroboram com o que Pereira Junior
(2006) defende em relacao a hipotese de as
coberturas policiais nao mostrarem o con-
traditorio, tendo em vista a oportunidade
de defesa dos suspeitos envolvidos no caso,
podendo afetar a opinido publica sobre os
fatos. Na medida em que a policia possui
as interpretacoes e visdes sobre os casos,
pode-se haver uma condenacao ou absol-
vicdo prévia com base somente no depoi-
mento das fontes oficiais direcionado pela
imprensa ao publico.

No lugar dos fatos uma versao, sim, mas
de preferéncia a versdo oficial. (...) a ver-
sao oficial da autoridade, cujo pensamen-

to € o que mais corresponda ao drgao de
imprensa, quando se trata de apresentar
uma realidade de forma “positiva’, isto é,
de maneira que o leitor nao apenas acre-
dite nela, mas a aceite e adote. (BIONDI,
2003, p. 30).

Ao citar Cremilda Medina, Pereira
Junior (2006) corrobora com a tese da auto-
ra de que o uso das fontes oficiais de forma
unica nos conteuidos é decisivo para deixar
o material superficial, sem relato de cenas
de quem presenciou determinado fato. Ao
priorizar as fontes oficiais, o reporter perde
a possibilidade de apresentar relatos huma-
nos que sao fundamentais para construir
significados sobre os fatos narrados.

Para Felipe Pena (2005), cada fonte
tem uma intencao ao que vai ser declarado
ao jornalista. Segundo ele, “como a boa fé
nao € propriamente a caracteristica mais
comum de determinadas fontes, princi-
palmente, as oficiais, ainda acredito que o
ceticismo ¢é o principal elemento em nossa
relacdo com elas”, (PENA, 2005, p. 58). Sch-
mitz (2011, p.25) corrobora e também con-
sidera que a fonte de carater oficial pode
“‘falsear a realidade, para preservar seus in-
teresses ou do grupo politico” que faz parte.
Pereira Junior (2006) exemplifica como nao
se deve confiar somente em fontes oficiais.

E o apice do ceticismo, que Protess aplica
ao estudo de casos de pena de morte. A
premissa é que as fontes oficiais (a policia,
os advogados e os tribunais, por exemplo)
sdo sempre suspeitas e deve-se chegar
mais perto das fontes basicas (suspeitos
descartados, testemunhas, o condenado).
(PEREIRA JUNIOR, 2006, p. 91).

A predominancia das fontes oficiais
na cobertura policial tem relacdo com a



188 0 uso de fontes na cobertura policial no jornalismo online no Amapa [ EXTRAPRENSA ]

perspectiva apontada em Gomes (2003) de
que as midias sao dispositivos de controle
e disciplina na sociedade. A linguagem jor-
nalistica mais do que representar os fatos
narrados, acabam por construir a realidade
na medida em que as palavras funcionam
como “dispositivo disciplinar, educando na
configuracao por ela oferecida e nas articu-
lacdes derivadas desta configuracdo” (GO-
MES, 2003, p. 67).

A cobertura sobre a violéncia, portan-
to, tem um efeito que se distancia de uma
abordagem contextual e aprofundada sobre
o sentido que permeia os fatos retratados
na cobertura policial. Nesse apagamento
que desconsidera as contradi¢coes envolven-
do a producao social da violéncia, estdo as
palavras de ordem como disciplinadoras,
a exemplo das denominacdes de ‘bandi-
dos’, ‘sequestradores’ e ‘homicidas’, fazendo
com que a pessoa envolvida tenha um pré-
-julgamento imposta pela interpretacao ge-
rada pela veiculacdo do fato pela midia.

As palavras de ordem como voz de or-
denacdo (..) opera por uma légica da
emancipacao: da limpeza e da erradica-
cao do mal, este ultimo como produto
espontaneo sempre desviante. Passa-se
a borracha sobre o fato basico de que o
desvio supde uma ordem instituida a se
que se atribui uma naturalidade. Ora,
nesse caso devemos pensar em desvios
do que, de que ordem; devermos pensar a
que remete essa fragmentacao (GOMES,
2003, p. 71).

A partir desse entendimento, observa-
-se na editoria de policia que toda informa-
cao é uma palavra de ordem. As palavras
como efeitos tem uma acao performatica
e sdo colocadas a servico da disciplina do
mecanismo, termo usado por Focault para

designar um poder eficiente por torna-lo
mais rapido, leve e eficaz (GOMES, 2003).

Esse pré-julgamento que os envol-
vidos podem ter com a veiculacdo do fato
como noticia na cobertura policial “é capaz
de prejudicar a imagem da pessoa ou da
instituicao que cometeu erros ou infringiu
normas”. (SOUZA, 2009, p. 3).

Por despertar a atencdo dos espectado-
res, o “interesse do publico” no jornalismo
policial pode cumprir o papel de reforcar
valores humanos e sociais, demonstran-
do o que é certo ou errado fazer, além de
complementar os efeitos do “interesse
publico’, ao sensibilizar cidaddos em tor-
no de uma determinada questdo. (SOU-
ZA, 2009, p.8).

Souza (2009) completa afirmando que
as matérias jornalisticas de “interesse do pu-
blico” atuam como incentivo ao controle das
autoridades e instituicdes envolvidas no cri-
me, pelos cidadaos receptores das mensagens.

Caso a abordagem da violéncia de crimes
barbaros fosse superficial e rapida, a mi-
dia passaria uma imagem de conivente
com a dura realidade, como se o ocorrido
fosse algo comum que nao devesse ser
destacado. Ao abordar com frequéncia,
a televisdo cumpre sua funcao social de
expor o que é certo ou errado, através
de um exagero que gera lucro. (SOUZA,
2009, p.9)

Apesar de predominancia verificada
nos textos do G1 Amapa e SelesNafes.Com,
o estudo encontrou dois textos, sendo um
em cada site, que utiliza um tipo de fon-
te a mais além oficial, como acontece, por
exemplo na “Vela acesa em quarto pode
ter causado incéndio que destruiu casa’,



[ EXTRAPRENSA] O uso de fontes na cobertura policial no jornalismo online no Amapa 189

publicada em 8 de abril pelo G1 Amapa, que
utiliza trés fontes, o Corpo de Bombeiros,
como oficial; uma testemunhal e a vitima,
como popular.

O tenente coronel do Corpo de Bombei-
ros, Roberto Neri, conta que a familia
repassou as suspeitas aos bombeiros que
foram ao local, ainda na terca-feira. Se-
gundo ele, a familia ainda n&o solicitou
a realizacdo da pericia na residéncia. (...)
O morador Weverson Viana, de 41 anos,
conta que as chamas iniciaram em um
quarto que estava trancado. (...) A auto6-
noma Elizadngela Ramos, 40 anos, revela
que os familiares tentaram salvar ob-
jetos pessoais e moéveis que estavam na
residéncia. Mas as chamas consumiram
a maior parte dos bens da familia. (G1
AMAPA, 08/04/2015).

No SelesNafes.Com, a utilizacdo de
mais fontes é verificada no texto “Psicéloga
¢é executada a tiros”, de 5 de abril de 2015. A
matéria tem a presenca de trés fontes. Cada
uma foi utilizada para apresentar uma in-
formacao diferente do caso, e nao diferen-
tes versoes do mesmo fato.

Segundo testemunhas, dois homens ar-
mados desceram de um carro e atiraram
contra Patricia. (...) De acordo com o Cen-
tro Integrado de Operacoes em Defesa
Social (Ciodes), na sexta-feira, 3, ela foi
conduzida para a Delegacia de Crimes
Contra a Mulher (DCCM). (...) De acordo
com familiares, o motivo foi uma bri-
ga entre Daiane Patricia e a ex-esposa
do marido da psicéloga. (SELESNAFES.
COM, 05/07/2015).

Neste sentido, Pena (2005) reforca
sobre a importancia da utilizacao de mais
pontos de vistas sobre um caso.

A fonte de qualquer informacdo nada
mais € do que a subjetiva interpretacao
de um fato. Sua visao sobre determinado
acontecimento estd mediada pelos “ocu-
los” de sua cultura, sua linguagem, seus
preconceitos. E, dependendo do grau de
miopia, a lente de aumento pode ser di-
recionada para seus proprios interesses.
(PENA, 2005, p. 57).

A forma como a fonte oficial é usada
resulta até em criticas de autores sobre a
apuracao das noticias. Pereira Junior (2006)
diz que passar uma informacao para o leitor
nao é simplesmente repassar uma informa-
cao que uma fonte oficial tem a relatar para
uma matéria e excluir demais pessoas que
também podem ser incluidas no conteudo.

Todo cuidado é, portanto, pouco para nao
se flertar a indiferenca, nao fazer o jogo
das fontes ou transformar a assepsia ins-
trumental em defeito ético. O risco em
cada um desses casos é, em parte, selecio-
nar informacoées alheias que, no fundo,
sao a de sua preferéncia e, com isso, pas-
sar opinido que, na verdade, é a sua - o
que significa, por exemplo, usar a fonte
especializada para passar recibo para a
sua pauta ou amealhar aspas desampa-
radas de fatos, apenas na celebridade de
quem as declara (que, em si, raramente
garante informacdo consistente). (PEREI-
RA JUNIOR, 2006, p. 94 - 95).

Pela falta do contraditério e pluralida-
de na cobertura policial, o jornalista Marcio
Pessoa entrevistado pelo pesquisador Pache-
co (2005), diz que o jornalismo policial acaba
perdendo a esséncia da responsabilidade de
informar com aprofundamento dos fatos.

O jornalismo responsavel tem como obje-
tivo propor uma investigacao mais apro-
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fundada dos fatos, coberturas mais am-
plas e discussoes mais democraticas, para
melhorar as condicoes culturais e sociais
dos cidadaos. Apurar também com mais
fundamentacao todas as noticias que sao
veiculadas nos meios de comunicacdo,
filtrando o que pode ou nao contribuir
para melhorar o dia-a-dia das pessoas.
(PESSOA apud PACHECO, 2005, p.22)

CONCLUSAO

Depois de analisar as matérias de maneira
quantitativa e qualitativa da editoria de po-
licia nos sites G1 Amapa e SelesNafes.Com,
é possivel afirmar que ambos os veiculos sao
dependentes de fontes oficiais no relato dos
fatos policiais no Estado.

O uso das aspas de fontes oficiais pe-
rante o nao uso de demais fontes sobre um
fatoacontece em mais de 70% dos conteudos
publicados entre 1° a 10 de abril, tornando
os fatos com apenas uma versao, a relatada
pelas policias, seja ela Militar ou Civil.

Em todos os textos, € perceptivel a
predominancia de detalhes de como o fato
aconteceu, onde ocorreu e gquem se envol-
veu. A Unica visao dos fatos deixa em evi-
déncia, também, a falta de preocupacao
do jornalismo local com o contraditério e
a humanizacao de relatos de pessoas que
podem ter presenciado ou se envolvido
no caso, colocando até em risco as infor-
macoes dos fatos colocados na matéria por
causa da possibilidade de existir outras ver-
soes sobre elas.

Nas matérias em que as testernunhas
sao utilizadas, as pessoas sao identificadas,
assim como os policiais e as delegacias en-
volvidas. Assim, este trabalho reforca a
tese dos diversos autores citados neste arti-
g0, que apontam para dependéncia dos vei-
culos de comunicacao com as fontes oficiais
e 0S riscos que isso pode causar.

A utilizacao apenas da fonte oficial
pode comprometer a qualidade do material,
resultando até em uma condenacao prévia
de um envolvido no caso, por exemplo, por
causa da falta do contraditério e pluralida-
de nas versdes sobre o ocorrido. Além dis-
S0, a forma correta da producao jornalistica
vaide encontro com a ética da profissao, fa-
zendo o publico formar uma opinido de um
fato diretamente ligada a forma como ela
fol repassada pela imprensa. A midia tem
o papel de formar cidadao, nao se abstendo
da deformacao de um fato criminoso para
causar prejuizos a determinada pessoa
apenas pelo motivo de nao ter tempo habil
para apurar profundamente a informacao.
Isto €, nos tempos atuais, sdo os jornalistas
que devem se adequar a demanda da agili-
dade da informacao, e ndo o contrario. ™
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O artigo faz uma reflexao a respeito dos cantos de trabalho na regido da Quixabeira a
partir dos conceitos de memaria e esquecimento. Num primeiro momento, apresento
uma andlise dialdgica a respeito dos conceitos supracitados a partir das ideias de
Paul Zumthor, numa encruzilhada multidisciplinar com pensadores como Bergson,
Bosi,Canclini,Halbwachs e Hall. Em seguida, faco uma breve apresentacao da regidao da
Quixabeira e da tradicao dos cantos de trabalho neste territério, para, entao, fazer uma
analise dos bois de roca e roubado, das batas de milho e de feijao e das cantigas de roda.
O objetivo é compreender como uma das mais importantes manifestacoes culturais da
regiao tornou-se um elemento espectral, nao sé pela perda da sua funcionalidade, mas
também pelos signos de atraso e pobreza que a ela estao associados.

The article is a reflection about the work songs in the Quixabeira' region from
memory and forgetting concepts. At first, we present a dialogical analysis regarding
the above concepts from Paul Zumthorideas in a multidisciplinary crossroads with
thinkers like Bergson, Bosi, Halbwachs and Hall. Then make a brief presentation
of the Quixabeira region and tradition of work songs in this territory, to then do
analysis of farm oxen and stolen, the corn and bean gowns and nursery rhymes. The
goal is to understand how one of the most important cultural events in the region
became a spectral element, not only for the loss of its functionality, but also by the
signs of backwardness and poverty that are associated to it.

El articulo hace una reflexion sobre las canciones de trabajo tradicionales en la region
de Quixabeira' a partir de los conceptos de memoria y olvido. En un primer momento,
presento un analisis dialégico acerca de los conceptos citados a partir de las ideas de
Paul Zumthor, y desde una perspectiva multidisciplinaria de pensadores como Bergson,
Bosi, Canclini, Halbwachs y Hall. A continuacién, hago una breve presentacion de la
region de Quixabeira y de la tradicion de las canciones de trabajo en este territorio;
para después hacer un analisis de los cantos llamados bois de roca y roubado, batas de
maiz y de frijol, y de las canciones de rueda. El objetivo es comprender cémo una de
las mas importantes manifestaciones culturales de la region se ha convertido en un
elemento espectral, no sélo por la pérdida de su funcionalidad, sino también por los
signos de atraso y pobreza que estan asociados a ella.
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MEMORIA E ESQUECIMENTO

“Nossas culturas s6 se lembram esque-
cendo”. Esta frase de Paul Zumthor (ZUM-
THOR, 1997, p.15) sintetiza bem as relacoes
estratégicas entre a selecdo e rejeicao de
memorias acionadas por um grupo social e
a dinamicidade de uma cultura ao atualizar
dados do seu acervo memorial. Para Zum-
thor a memodria deve ser pensada coletiva-
mente, sé assim tem chance de permanecer
funcionale assegurar a coeréncia do indi-
viduo dentro do seu sitio simbdlico de per-
tencimento. Na cultura popular, objeto deste
artigo, memoria e esquecimento estao im-
bricados e sdo responsaveis pela construcao
de uma narrativa que engendra o individuo
na memoria social da coletividade e garante
a coesao de um grupo social.

Assim, memoria e esquecimento sdo
elementos indissocidveis. Se a memoria
aciona a tradicao; o esquecimento rejeita
e seleciona os elementos que garantem ou
nao a funcionalidade de uma tradicao no
presente daguele grupo. Como ja havia per-
cebido Henri Bergson, o passado s6 pode
ser percebido a partir da imagem manifes-
tada no presente:

A questao ¢ precisamente saber se o
passado deixou de existir, ou se ele sim-
plesmente deixou de ser util. Vocé define
arbitrariamente o presente como o que €,
quando o presente é simplesmente o que
se faz. (BERGSON, 1999, p. 175).

A manutencao das tradicoes da cultu-
ra popular, sobretudo aquelas transmitidas
oralmente, ao serem escritas perdem a in-
capturavel performance fisica dos conta-
dores e esta performance vai se moldando

as transformacoes esculpidas pelo tempo.
Mesmo dentro de uma familia, as novas
geracoes de contadores e cantadores inse-
rem novos gestos e palavras as narrativas.
Nessa perspectiva ndo podemos associar as
tradicoes a um passado petrificado e arcai-
co.Nao, ao contrario, através da rememo-
racao e do esquecimento a tradicao afirma
sua dinamicidade, permeada pelos fatores
econdmicos, soclais e avancos tecnologicos
que interageme influenciam a vida daquela
coletividade. Canclini percebe que esta di-
namicidade possibilita uma cisao dentro do
pensamento estatico idealizado por folclo-
ristas, politicas populistas e estudiosos que
veem na cultura popular um museu da his-
téria, onde os objetos sao mais importantes
gue os agentes:

O folk é visto [aqui na América Latina]
de forma semelhante a da Europa, como
uma propriedade de grupos indigenas ou
camponeses isolados e autossuficientes,
cujas técnicas simples e a pouca diferen-
clacao social os preservariam de ameacas
modernas. Interessam mais os bens cul-
turais % objetos, lendas, musicas % que
0s agentes que 0s geram e consomem.
Essa fascinacao pelos produtos, o descaso
pelos processos e agentes sociais que os
geram, pelos usos que os modificam, leva
a valorizar nos objetos mais sua repeti-
cdo que sua transformacao. (CANCLINI,
1997, p. 217).

Para o autor argentino, excetuando-se
Bakhtin, s¢ a partir da década de 70 que a
cultura popular torna-se um tema de pes-
quisas com abordagem cientifica, saindo do
gueto que a associa ao pré-moderno e ao
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subsidiario, como antagbnica astransfor-
macoes incontornaveis pelo tempo. Até en-
tao, para os folcloristas a cultura popular é
0 “povo” enquanto representacao da cama-
da subalterna da sociedade, enquanto para
movimentos de esquerda, como o Centro
de Cultura Popular (CPC), uma classe a ser
‘desalienada” pelos intelectuais cepecistas e
desempenharem seu papel revoluciondrio.
Canclini propée um olhar onde tradicao e
transformacoes nao sao antagdnicos, mas
sim complementares. O “hibridismo’, que se-
gundo o autor caracteriza-se por “processos
socioculturais nos quais estruturas ou prati-
casdiscretas, que existemn de forma separada,
se combinam para gerar novas estruturas,
objetos e praticas” (CANCLINI, 1997, p. 19).

Para Zumthor, a rememoracao se
da através de uma relacao dialégica entre
memoria e esquecimento, o que implica
na selecdo e rejeicio de reminiscénciase
elementos tradicionais, algo que decorre,
em muitos casos, por escolha dos proprios
membros de um grupo social. A memoria
coletiva seleciona e constroéi o que a comu-
nidade considera sua heranca, travando o
que Zumthor chamou de luta contra a inér-
cia,peneirando os elementos que sao sig-
nificantes e uteis e transformando-os em
tradicdo (ZUMTHOR, 1997, p. 27).Maurice
Halbwachs vai ainda mais além, ao anun-
ciar que a memoria individual depende da
memoria coletiva para sobreviver. Segundo
0 socitlogo, a memoria de um individuo nao
pode prescindir da sua aplicabilidade nos
‘quadros sociais da memoria” para sobre-
viver, ou seja, que faca parte de uma base
comum que define o que deve se lembrar e
0 que se deve esquecer. Caso contrario, ela
perde a sua funcionalidade,

(..) pois se esta primeira lembranca foi
suprimida, se ndo nos é mais possivel

reencontra-la é porque ha muito tempo
nao fazemos parte do grupo na memoria
do qual ela se mantinha. Para que a nossa
memoria se aproveite da memoria dos ou-
tros, nao basta que estes nos apresentem
seus testemnunhos: também ¢ preciso que
ela ndo tenha deixado de concordar com
as memorias deles e que existam muitos
pontos de contato entre uma e outras para
que a lembranca que nos fazem recordar
venha a ser construida sobre uma base
comum. Nao basta reconstituir pedaco
a pedaco a imagem de um acontecimen-
to passado para obter uma lembranca. E
preciso que essa reconstrucao funcione
a partir de dados ou de nocdes comuns
que estejam em nosso espirito e também
no dos outros, porque elas estao sempre
passando destes para aquele e vice-versa,
0 que sera possivel somente se tiverem
feito parte e continuarem fazendo parte
de uma mesma sociedade, de um mesmo
grupo. (HALBWACS, 2006, p. 39).

Zumthor observa que a relacao me-
moria/esquecimento se da no campo das
tensdes criadas em duas dimensoes com-
plementares: 1. A conservacao de dados:
intimamente ligada as formas de memo-
ria, reminiscéncia e selecao do que vai ser
registrado e transmitido; 2. O desejo de
esquecimento: funcionando como disposi-
tivo de exclusdo da tradicdo de elementos
indesejaveis e/ou ineficazes, que perderam
a funcionalidade.Nesta equacao o passado
¢ constantemente relembrado e recons-
truido a partir dos mecanismos de selecao
acionados pela memoria e das tensoes en-
tre o individual e o coletivo. Nos trabalhos
de campo e entrevistas, ou mesmo ao con-
frontar registros escritos, € muito comum
o relato de versoes diferentes do mesmo
fato oudiferentes nomes para as mesmas-
manifestacoes culturais,em alguns casos,
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dentro de uma mesma comunidade e até
mesmo em uma unica familia. A memoria
humana absorve os fatos transmitidos e o
ressignificam a partir da presentidade e das
lembrancas das quais geram novos signos
e conhecimentos. Segundo Bergson, nao
ha percepcao que nao esteja impregnada
de lembrancase ainda que o passado este-
ja conservado no espirito do individuo, de
modo inconsciente, ele se manifesta quan-
do é acionado pelo presente.

Aos dados imediatos e presentes dos nos-
sos sentidos nos misturamos milhares de
pormenores da nossa experiéncia passa-
da. Quase sempre essas lembrancas des-
locam nossas percepcoes reais, das quais
retemos entdo apenas algumas indica-
coes, meros ‘signos’ destinados a evocar
imagens antigas. (BERGSON, 1999, p.30).

2. QUIXABEIRA

Em meio a extensa area geografica deno-
minada sertao nordestino, com seu clima
predominantemente semiarido, seco, com
chuvas escassas e irregulares, uma arvore
de grande importancia pelos usos medici-
nais, madeireiros e na alimentacao resiste
na vegetacido catingueira. Hoje ameacada
de extincao, assim como toda uma cultura
e forma de vida em estado de desagregacao
no nordeste interiorano, a Quixabeira in-
siste em florescer. Também conhecida pelos
nomes de quixaba, quixaba-preta e rompe-
-gibdo, a Sideroxylon Obtusifolium € usada no
tratamento de lesoes, gripe, gastrite, dor nos
rins e inflamacoes; sua casca possui proprie-
dades adstringente, ténica, antidiabética e

cicatrizante; sua madeira dura e resistente é
muito boa para construcao de moéveis e cer-
cas; as suas folhas, que servem de alimenta-
cao para as criacoes, sao atribuidos poderes
especiais na cura de doencas espirituais; e
seus frutos alimentam os sertanejos, sobre-
tudo, nos periodos de seca.

Quixabeira é também o nome da re-
giao situada numa area de transicao entre
0 reconcavo e o sertdo, que tem inicio no
agreste baiano e se expande até a regido si-
saleira. Essa regido cultural?, cuja identida-
de é sedimentada pelo trabalho no campo,
religiosidade e musicalidade, encontra na
ultima um elemento que ao mesmo tempo
alivia a dureza do labor cotidiano e da sua
luta contra as intempéries da natureza num
territdrio cujo estereodtipo maior é a pobreza
e o0 atraso. Esses elementos identitarios nos
mostra também asua concepcao de mundo,
suas crencas, valores e saberes transmitidos
oralmente de geracao a geracao. Hibrida e
singular, fruto da miscigenacao racial, mas
autenticamente baiana, a musicalidade na
Quixabeira faz parte das atividades diarias
das comunidades espalhadas pelos munici-
pios que compdem a regiao.

Essas comunidades tém em comum
a agricultura de subsisténcia, com o pre-
dominio do cultivo de feijao, milho e man-
dioca. Esquecidos pelas politicas publicas

[2] Para Meri Lourdes Bezzi, uma regiao cultural pode
ser definida como “um conjunto de relacionamentos
culturais entre um grupo e um determinado lugar. A
regido ¢ uma apropriacdo simbolica de uma porcao do
espaco por um determinado grupo, o qual também é
um elemento constitutivo da identidade regional. A re-
gido sob enfoque da identidade regional passa a ser en-
tendida como um produto real, é concreta, existe. Ela é
apropriada e vivida por seus habitantes, diferenciando-
-se das demais, principalmente pela identidade que lhe
confere o grupo social”. (BEZZI, 2002, p. 17).



198 emoriae esquecimento nos cantos de trabalho da Quixabeira [ EXTRAPRENSA ]

e relegados a um lugar onde o passado e o
presente estdo cristalizados no discurso da
estereotipia, no qual imagens de retirantes
castigados pela seca e um sertao mitico e
puro nada mais é do que, usando as palavras
de Durval Albuquerque, “uma homogenei-
dade pensada em oposicao ao Sul” etambém
as proprias cidades litoraneas da regiao.

O Nordeste parece sempre estar no pas-
sado, na memoria, evocado saudosamen-
te para quem esta na cidade, mesmo que
esta seja na regiao. O Nordeste € este ser-
tdo mitico a que se sempre quer voltar.
Sertdo onde tudo parece estar como an-
tes, um espaco sem histoéria, sem moder-
nidade, infenso a mudancas. Um espaco
preso a um tempo ciclico da natureza,
dividido entre secas e invernos. (ALBU-
QUERQUE, 2009, p.149).

Ao contrario, o sertao reune caracte-
risticas para figurar entre “as raras zonas
de alimentacdo racional do mundo” (CAS-
TRO, 1952, p.149). Segundo Josué de Castro,
na sua obra classica, Geografia da Fome, se
nao estivesse exposto as secas periodicas o
sertao nordestino seria uma rara excecao
entre as diversas areas de alimentacdo a
base de milho, zonas de fome e de graves
deficiéncias alimentares.

Verifica-se, assim, que no mundo inteiro
as areas do milho sdo areas de miséria ali-
mentar, a excecao do sertdao nordestino.
E que, nesta area, a coexisténcia de cer-
tas condicoes naturais e, principalmente,
0 género de vida local, com seus habitos
tradicionais, criaram na zona um comple-
X0 alimentar em que as graves deficién-
cias proteicas e vitaminicas do milho sao
compensadas por outros componentes
habituais de dieta. (CASTRO, 1952, p.148)

3. CANTOS DE TRABALHO

Os cantos de trabalho sio manifestacoes
que marcam atos cotidianos da vida co-
munitaria e acompanham as atividades
produtivas manuais, rurais ou urbanas,
coletivas ou individuais de diversos povos
em todo o mundo e das mais variadas pro-
fissoes. Cantos de fiar, de tanger o gado, de
plantio, de descarocamento, de remar; em
cada regiao podem receber nomes diferen-
tes, mas trazem em comum a ideia de soli-
dariedade e divertimento. O ritmo hipnético
e dinamogénico funciona como estimulante
e elemento harmonizador dos movimentos
do trabalho coletivo, dando coesao ao adju-
torio, seja nos golpes da enxada ou do ma-
chado, nos passos ao carregar sacos, ou Nos
arremessos precisos ao transportar objetos,
como tijolos na construcao ou caixas no des-
carregamento de cargas.

No Brasil, a maioria dos cantos de tra-
balho tem suas origens no periodo colonial,
com a utilizacao da mao de obra escrava. O
capitao de cavalaria alemao Theodor Von
Leithold, em viagem ao Brasil entre os me-
ses de outubro de 1819 e fevereiro de 1820,
ao ouvir um grupo de negros cantando en-
quanto carregavam “pesos incriveis sobre
as cabecas” lembrou-se do coro dos lenha-
dores da Alemanha.

Esses escravos negros sao extremamen-
te 4geis e robustos. Podem carregar pe-
sos incriveis sobre as cabecas. Quanto
mais pesado parece ser o trabalho, mais
selvagemente se pdem a cantar, como se
sua forca fosse estimulada pelo coro, a
igual dos nossos lenhadores. (LEITHOLD,
1966, p.34).
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Numa regidao onde historicamente
as oportunidades dentro da educacdo ba-
sica sao para poucos, a leitura e a alfabeti-
zacao luxos ao qual o lavrador isolado em
pequenas comunidades nao pode se dar,os
sambas de roda e martelo, os bois de roca
e roubado, as batas de milho e feijao, as
chulas, farinhadas e reisados tém um papel
estratégico. Nao s6 na sociabilidade e trans-
missao desta cultura centenaria, como
também na selecao e rejeicao dos dispositi-
vos e elementos que a caracterizam. Como
percebeu Alfredo Bosi, existe uma zona de
clivagem entre os universos cultural, ético-
-moral e espiritual do homem sertanejo.

O alimento, o vestuario, a relacao homem-
-mulher, a habitacdo, os habitos de lim-
peza, as praticas de cura, as relacoes de
parentesco, a divisdo das tarefas durante
a jornada e, simultaneamente, as cren-
cas, os cantos, as dancas, 0s jogos, a caca,
a pesca, o fumo, a bebida, os provérbios,
0s modos de cumprimentar, as palavras
tabus, os eufemismos, o modo de olhar, o
modo de sentar, o modo de andar, o modo
de visitar e ser visitado, as romarias, as
promessas, as festas de padroeiro, o modo
criar galinha e porco, os modos de plantar
feijdo, milho e mandioca, o conhecimento
do tempo, o modo de rir e chorar, de agre-
dir e de consolar (...) (BOSI, 1992, p. 324).

Todo esse modo de viver esta imbri-
cado numa teia de envolvimentos onde o
material e o simbdlico e as necessidades
organicas e ético-morais sao indivisiveis,
selecionando e rejeitando através das remi-
niscéncias e do esquecimento os elementos
que serao perpetuados destas tradicoes
que interagem entre os universos cultural,
ético-moral e espiritual do homem sertane-
jo. Se “a memoaria é o centro vivo da tradi-
cao, é o pressuposto de cultura no sentido

de trabalho produzido, acumulado e refeito
através da Historia” (BOSI, 1987, p. 53); o es-
quecimento é

dinamico: rejeita, masem vista de. Ele nao
anula, ele pole, apaga, e, por isto, clarifica
o0 que deixa a lembranca, transformando-
-a em tipo, extraindo daquilo que foi sua
fragilidade temporal, sua incomoda pri-
meira fugacidade. (ZUMTHOR, 1997,
p.15-16).

E dessa forma, sem qualquer méto-
do tradicional de educacao, que sao trans-
mitidas as suas manifestacoes culturais.
Mesmo os sambas, batuques e cantos de
trabalho foram passados durante as ativi-
dades ludicas e praticas do cotidiano. Nao
existia a mitica figura do mestre, que o cine-
ma e a literatura popularizaram, que passa-
va seu conhecimento para novas geracoes
sob uma arvore, com um instrumento nas
maos e o seu fraseado repleto de saberes e
tradicoes. Nao, nada disso. Essas manifes-
tacoes estavam atreladas ao dia a dia das
atividades na comunidade e, como tal, eram
tdo comuns e tao presentes que entravam
nas suas vidas como algo tao natural quan-
to aprender a arar a terra ou bater o milho
- como ilustram bem os depoimentos dos
lavradores Rubino Pereira, Comunidade de
Tapuio, 210 km de Salvador, e Terezinha de
Almeida Vitoria, Dona Teté, Comunidade
Lagoa da Camisa, 120 km da capital.

Rubino conheceu os primeiros bata-
Ihoes de roca® aos nove anos:

[3] O “Batalhdo de roga” é quando um grupo de lavra-
dores se reune para a ajuda vicinal. Durante o trabalho
eles cantam os bois de roca. O “bota batalhdo’, ou seja,
o dono da roca é responsavel pela alimentacdo e pela
bebida. Ao final do trabalho solidario, se reinem para o
samba que ndo tem hora pra acabar.
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Eu ia pros batalhdo e tinha aquele grupo
de pessoas adulta. Mas eu gostava mui-
to e tava pelo meio, cantando. E fiquei 14.
La vai, 14 vai, 14 vai, até que chegou meu
tempo. Os outros foram acabando e eu
fiquei no lugar. (SANTANA, 2012, p. 23).

Dona Teté disse que, apesar de nun-
ca ter ido a escola e de ter comecado a tra-
balhar muito cedo, sua infancia foi muito
feliz. Aos oito anos ja caminhava por 30 mi-
nutos,da sua casa até o riacho onde lavava
roupas,com cestos na cabeca e com a comida
pronta.E assim se deu sua iniciacdo nos can-
tos e brincadeiras de roda, que amenizava e
tornava mais ludica a dura jornada:

A gente andava uma meia hora com ces-
to cheio de roupa na cabeca e no cami-
nho, durante e depois do trabalho a gente
cantava roda, cantava samba, cantava
cantiga de candomblé. A gente fazia de
conta que tava manifestada pelo santo e
cantava e dancava. Nao tinha briga nem
fofoca. Para mim era uma festa (SANTA-
NA, 2012, p. 23).

A modernizacao da agricultura e
principalmente a intensificacdoda indus-
trializacao nas grandes cidades a partir
da década de 1960, além do esvaziamento
das populacdes rurais, sobretudo os mais
jovens, na faixa dos 20 anos, trouxe como
consequéncia também a desagregacao de
todo um modo de vida nas comunidades.
Poucos paises tiveram um movimento de
migracao do campo para cidade tao inten-
so quanto o Brasil. Entre as décadas de 60
e 80, 27 milhoes de pessoas migraram do
campo para as cidades (CAMARANO &
ABRAMOVAY, 1998). Se seus sambas e can-
tos de trabalho eram vivenciados e apre-
endidos junto com atividades cotidianas -e
junto com eles toda uma forma de perceber

e organizar as relacoes com o meio ambien-
te e com outros membros da comunidade -
€ 6bvio que a continuidade dessas tradicoes
culturaisestd seriamente comprometida
com esta nova realidade, pois estas tradi-
coes nao sao mais funcionais dentro deste
novo contexto.

A partir da segunda metade da déca-
da de 70, apesar da musicalidade da Quixa-
beira se manter viva por meio dos bois de
roca durante os batalhdes e dos sambas que
ainda resistiam em algumas casas, sobretu-
do, naquelas que tinham obrigacao com os
santos, onde apos a reza acontece o samba
até o raiar do dia, as geracoes nao se reno-
varam como antes. Perderam sua funcao
social para os mais jovens que viviam nas
metropoles, a “terra prometida’, e rejeita-
vam as suas tradicoese reminiscéncias an-
cestrais associando-asa pobreza e ao atraso.

4. BOI DE ROCA

Origindrio dos tempos em que as maquinas
nao haviam chegado a roca, sequer o arado
movido a tracdo animal era visto na regiao,
os mutirdes eram a alternativa para driblar
a impossibilidade financeira de contratar
mao de obra para a rocada, plantio e colhei-
ta de cereais. Esses mutirdes ou batalhoes,
como também sao chamados, representam
um sistema de producao sertanejo que atra-
vés da ajuda vicinal e reciproca possibilita
a sobrevivéncia de pequenos agricultores
de comunidades rurais isoladas e que ainda
nao tem acesso ao maquinario. Como forma
de atenuar o arduo trabalho e transformar
em arte e lazer o que poderia ser um fardo,
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os lavradores criaram o boi de roca, a musi-
ca dos mutiroes.

Os bois de roca sdao cantados em du-
plas, aschamadas parelhas, e a depender do
mutirao e das terras a serem trabalhadas,
os batalhoes podem chegar a contar com 50
parelhas. E cantado a duas vozes por cada
parelha, sucessivamente, até chegar a ou-
tra extremidade do mutirao. A ultima pa-
relha faz o arremate, que invariavelmente
termina com uma nota prolongada que vai
até o limite da voz do cantador. Os mesmos
versos podem ser cantados durante horas.
E fundamental que todos os membros do
batalhdo conhecam a letra do canto que
sera entoado. O lavrador Joao Pereira Bar-
bosa, também conhecido como Loza, mora-
dor de Araci, a 211 km de Salvador,sintetiza
0 processo de criacao e divulgacao de um
novo boi de roca:

As vezes a gente vai prum batalhéo e eu
vou cantar um boi que ninguém sabe. Af
eu penso em casa... Chega 14 eu t6 com
aquilo ali notado na mente. Porque o boi
de roca € assim, um batalhao pode ter 50
parelhas cantando, mas se os outros nao
souber eu saio ensinando de um em um
até chegar ao fim e todo mundo cantar.
(SANTANA, 2012, p. 55-56).

Como em todas as manifestacoes
artistico-culturais do universo da Quixa-
beira, o boi de roca tem um ritual simbdlico.
Munidos com enxadas, ainda ao alvorecer
do dia, o batalhdo de agricultores chegam
entoando seus cantos na propriedade do
agricultor que sera beneficiado, responsavel
pela alimentacao e pela bebida. O explodir
do foguete é o inicio simbolico da acdo. Em
seguida é feita a troca de bandeiras, o dono
da roca recebe a bandeira branca trazida
pelo batalhdo e lhes d4 a bandeira vermelha.

Enguanto os homens trabalham na
roca, as mulheres preparam a comida, que
sera servida e consumida coletivamente
no proprio local de trabalho, numa lona es-
tendida sobre o chao. Por isso mesmo, s6 os
homens cantam o boi de roca. Os temas sao
multiplos, versam sobre o trabalho na roca:

Eu tava na minha roca
Aprantando minha mandioca
Por detrds da serra longe

Por detras da serra longe (O600)

Essa terra minha, essa terra € sua
Euvimda terradalua

Trusse dois diamantes

Trusse dois diamantes (0606)*

Sobre a relacao com os cavalos:

Platdo

Vaqueiro mandou dizer
Que ndo me venda o cavalo
Da fazenda ndo

Meu cavalo € bom de gado

Cavalo de estimacdo

Pisa no chdo com todo rojdo, Platdo

S6 ndo venda o cavalo da fazenda nao®

Com o gado, um dos maiores se nao o
maior motivo da poesia tradicional sertaneja:

Ja chegou vaqueiro novo
Que saiu a procura

[4] Versos extraidos do boi de roca “Eu ndo sou daqui’,
de Véio, Bilau, Galego e Seu Roque. Gravado no CD ‘O
Pandeiro! O Viola!” (2007). Artista: Quixabeira de Lagoa
da Camisa.

[5] Versos extraidos do boi de roca “Platdo’, autor des-
conhecido. Gravado no CD “Bois, chulas e batuques”
(2014). Artista: Quixabeira de Lagoa da Camisa.
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De uma novilha que fugiu no meio do gado
Que fugiu no meio do gado

Minha novilha era avassa
Careta da ponta baixa
Careta da ponta baixa

O ja chegou vaqueiro novo (OoOo)®
Ou mesmo sobre a mulher amada:

Eu ndo te dou meu coracdo
Porque nao posso tirar

Mas se tirar eu sei que morro
Se eu morrer ndo vou te amar’

Ao final do dia, os lavradores nova-
mente fazem a troca de bandeiras com os
familiares do dono da roca. O “cantador de
bandeiras” entrega a bandeira vermelha e
recebe a bandeira branca, simbolo de gra-
tidao por parte dos donos da propriedade.
Nao por acaso seu nome ¢é “cantador de
bandeiras” Além da responsabilidade de
fazer a troca de bandeiras, ele também en-
toard um cantico naguele momento. Na La-
goa da Camisa, Francisco Pereira da Silva
(Veéio), 65, compositor de dezenas de bois de
roca, entoa os seguintes versos ao lado do
seu compadre e parelha Martinho da Silva:

Bandeira Branca, 6 de pétala de flor
Que pintora da bandeira foiia, id
Danado 61, danado 6i

E tem valor e tem valor®

[6] Versos extraidos do boi de roca “Ja chegou vaqueiro
novo’, de Francisco Pereira da Silva (Véio).

~ »

[7] Versos extraidos do boi de roca “Platao’, autor des-
conhecido. Gravado no CD “Bois, chulas e batuques”
(2014). Artista: Quixabeira de Lagoa da Camisa.

[8] Boi de roca de autor desconhecido, citado por Fran-
cisco Pereira da Silva. Entrevista feita pelo autor.

Depois da troca de bandeiras é a hora
dosamba. Apesar docansaco, obatuquenao
tem hora pra acabar. Os pandeiros e tambo-
res se juntam as cordas de sisal do cavaqui-
nho de José da Silva, o Zé Bigode, para uma
longa sequéncia de sambas de roda, chulas
e sambas martelos marcados pelas palmas
e dancas de todos os presentes.

5. BOIROUBADO

Uma variacao mais ludica do boi de roga,
mas com as mesmas caracteristicas e finali-
dade é o boi roubado. Preparado em segredo,
sem que o dono da roca saiba da “arregimen-
tacdo do batalhdo” que ird trabalhar em suas
terras, o boi roubado é realizado de madru-
gada. Camuflados entre as moitas das caatin-
gas, o batalhao invadem as terras e soltam o
foguete, que desta vez determina que o “boi
t4 roubado”. A partir dai, entoam cantos es-
pecificos para ocasiao, como:

Nessa madrugada
O me roubaram um boi
O me roubara um boi

O donoda casa € rico
Ndo precisa de protecdo
Matou dois carneiro e quatro capdo

E rico e remediado
Matou dois carneiro e quatro capado
Abre o olho José que o boi ta roubado?

[9] Versos extraidos do boi roubado “Nessa madrugada’,
autor desconhecido. Gravado no CD “bois, chulas e batu-
ques” (2014). Artista: Quixabeira de Lagoa da Camisa.
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Ao ouvir o estrondo do foguete, o
dono da casa vai providenciar comida para
o batalhdo, matando animais e a mulher
prepara o café para todo o mutirdao. Como
explica esse boi entoado nessas ocasioes:

O canto da madrugada

Oi mulé vamo escuta

Na roca tem um boi roubado
E ai meu Deus vieram dar®®

Em relacdo ao boi de roca, além do
lado Iudico, o boi roubado, como nos explica
Francisco Pereira da Silva, tem a particula-
ridade de ser preparado quando um mem-
bro da comunidade estd com o trabalho em
atraso ou se encontra enfermo. E uma for-
ma de se solidarizar diante de um momen-
to dificil com alegria e diversao.

6. BATAS DE MILHO E FEIJAO

Cantos de trabalho também com muita tra-
dicdo em toda a regidao onde o cultivo de
milho e feijao se faz presente, as batas de
milho e feijao € um momento de grande di-
versao e muito mais dinimico que os bois
de roca, marcados pela enxada e versos que
se repetem monocordicamente. Durante as
batas normalmente se reiinem toda a fami-
lia, entoando cantos ritmados pelos porretes
que debulham os graos das vagens de feijao
e dos sabugos de milho.

Além de incluir mulheres e criancas,
0 que torna o clima mais festivo, as batas

[10] Idem.

acontecem no momento da colheita, entre
os meses de setembro e outubro, quando o
lavrador celebra a fartura e a garantia de
sua subsisténcia:

Bata de milho

Se Deus quiser
Fica para o ano
Se deus nos der't

Na bata de feijao enquanto os homens
vao dando porretadas nas vagens e, conco-
mitantemente, juntando as partes que se
espalham com os pés, as mulheres em fila
vao retirando com uma peneira as cascas
que sobraram. Tudo isso ao som de cantos
marcados pela pulsacao ritmica do porrete
contra as vagens, o que da um ritmo intenso
e, a0 mesmo tempo, extremamente diverti-
do ao trabalho. Na bata de milho o processo
¢ similar. No entanto é preciso que as por-
retadas sejam mais fortes para que o milho
seja separado do sabugo, o que provoca um
“batuque” mais seco. Um exemplo desses ba-
tuques é “Chapada do chapadeiro”. O préprio
som produzido pelos versos desse batuque
nos remete as porretadas das batas:

Chapada do chapadeiro
Chapadeiro chapada
Pra onde vai vaqueiro
Vou prender boiada*?

11 Bata de milho de autor desconhecido gravada no
CD Da Quixabeira pro berco do Rio (1996), faixa “Batu-
ques de bata de milho”.

12 Bata de feijao de autor desconhecido. Gravado no
CD “Bois, chulas e batuques” (2014). Artista: Quixabeira
de Lagoa da Camisa, Faixa “Chapada do Chapadeiro”.
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7. CANTIGAS DE RODA

Depois das batas é comum também as mu-
lheres cantarem suas cantigas de roda en-
quanto peneiram. Uma das cancoes mais
conhecidas do Grupo Quixabeira de Lagoa
da Camisa € justamente uma das cantigas de
roda comumente cantadas nessas ocasioes.
‘Amor de longe”, de autoria de Terezinha
Almeida Vitéria (Dona Teté), 55, e Carmeli-
ta dos Santos Brito (Ita), 57, foi adaptada por
Bernard Von der Weid e Carlinhos Brown,
junto com a chula “Vinha de Viagem” e o
samba de roda “Al6 meu Santo Amaro” na
cancao “‘Quixabeira”’, grande sucesso nas vo-
zes de Caetano Veloso, Maria Bethania, Gal
Costa, Gilberto Gil e Brown, faixa presente
no disco Alfagamabetizado (1997), também
gravada pelo Cheiro de Amor no disco Ao
Vivo (1997), se tornando um dos hits do car-
naval de Salvador. A versao completa desta
cantiga de roda foi gravada no CD O Pandei-
ro! O Viola! (2005), do Quixabeira de Lagoa
da Camisa e a autoria creditada a Ita e Dona
Teté, o que ndo aconteceu na gravacao do
CD de Brown.

As cantigas de roda sao compostas
de refraes, que sao repetidos e intercalados
durante toda a cantiga, e estrofes. Os re-
fraes sao puxados por alguns participantes
e acompanhados por todos, enquanto as es-
trofes sdo cantadas apenas por algumas pes-
soas. As cantigas de roda abordam diversos
temas do imaginario coletivo sertanejo, mas
predominantemente falam do amor. Para o
pesquisador Miguel Almir Araujo

através de imagens poéticas, metaforas
ou linguagem mais direta, os cantadores
de roda falam do namoro, dos desejos,
dos fatos do cotidiano, debulham versos

de desafios onde um outro é interpelado
a responder a situacdes provocadoras.
(ARAUJO, 1996, p. 12).

Tomemos como exemplo a cantiga de
roda “Amor de longe”, composta por Dona
Teté e Ita, do Grupo Quixabeira de Lagoa
da Camisa. Na primeira estrofe os versos
apresentam o tema, uma situacdao de sau-
dade e impossibilidade de encontro como
ser amado, cantado por toda a roda.

Amor de longe, benzinho

E favor ndo me querer, benzinho
Dinheiro eu ndo tenho, benzinho
Mas carinho eu sei fazer até demais

Em seguida é apresentado o refrao,
que sera repetido e intercalado entre outras
estrofes, também cantado por toda a roda:

O sindolelélald, chora viola

Carro canta roda chia, chora viola
Cinco hora eu vou voltar, chora viola
O sindolelélald, chora viola

Depois, Ita canta sozinha uma estrofe
que sera respondida por toda a roda, inter-
calando os versos do refrao anteriormente
cantado:

Queria que chovesse (Chora viola)
Uma chuva bem fininha (Chora viola)
Pra molhar a sua cama (Chora viola)

E vocé dormir na minha (6 chora viola)

Agora, Dona Teté apresenta seus ver-
sos solo enquanto a roda responde, nova-
mente intercalando os versos do refrao:

Deitadinha no capinho(Chora viola)
Molhadinha de sereno (Chora viola)
Escrevendo uma cartinha (Chora viola)

Pra mandar pro meu moreno (6 chora viola)
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Em seguida, novamente a roda canta o
refrao e cada uma das cantoras solo arremata
com uma estrofe final, mais uma vez interca-
lada pelos versos do refrao. Primeiro Ita:

Adeus Feira de Santana (Chora viola)
Estado de Alagoinhas (Chora viola)
Quando vé cantd reisado (Chora viola)
Conheca que a voz é minha (6 chora viola)

Depois Dona Teté também faz os seus
versos de despedida:

Vou-me embora, vou-me embora (Chora
viola)

Pela semana que vem (Chora viola)

Quem ndo me conhece chora (Chora viola)
Quanto mais quem me quer bem (6 chora
viola)

CONSIDERAGCOES FINAIS

O senhor... mire, veja: o0 mais importante e
bonito, do mundo, é isto: que as pessoas nao
estdo sempre iguais, ainda nao foram ter-
minadas- mas que elas vao sempre mudan-
do. Afinam ou desafinam, verdade maior. E
o que a vida me ensinou. (ROSA, 2004, p. 39)

Assim como os individuos, a cultura
¢ dinamica, pois, como disse Riobaldo: “as
pessoas nao estao sempre iguais, ainda nao
foram terminadas” As tradicoes nao po-
dem ser estaticas, um museu da historia,
engessado e preservado de acordo com a
versao de documentos e registros. Através
da transmissao oral, este “laboratoério vivo’,
a memoria coletiva vai se transformando
de forma fluida, selecionando/rejeitando e

atualizando constantemente os elementos
da tradicao a serem transmitidos. Esta rela-
cao esta intrinsecamente ligada a interacao
dialogica dos mecanismos de lembranca e
esquecimento, selecionando e transmitin-
do para as proximas geracoes o que € fun-
cional para o grupo social. Desta forma, a
tradicao é a perpetuacao do que é impor-
tante para aquela coletividade, o que vai
ser determinado pelos elementos aceitos
ou rejeitados pelo grupo social.

As tradicoes culturais da Quixabeira
estao intimamente ligadas ao universo re-
ligioso e ao trabalho no campo. A medida
que estas duas instituicoes do cotidiano
rural sao fortemente abaladas, as mani-
festacoes tradicionais dessa cultura vao se
tornando cada vez mais espectrais, uma
lembranca do passado, cujos arquivos vivos
sdo os remanescentes daguela época, haja
vista que a transmissao de saberes e tradi-
coes acontecem de forma oral nessa locali-
dade durante a realizacao desses eventos.
Esta lembranca, ao ser atualizada, tem um
forte dialogo com o presente ecom o desejo
de perpetuar a nossa esséncia, de dar conti-
nuidade a nossa presenca no mundo.

Por um lado, com a mecanizacao da
agricultura - a disponibilizacao coletiva
de casas de farinha automatizadas, desca-
rocadeiras de milho e feijao e arados - a
funcionalidade dessas manifestacoes estao
comprometidas. Por outro, a disseminacao
das igrejas evangélicas abalam a continui-
dade das tradicoes religiosas. Somando-se
a isso o desinteresse das geracoes mais jo-
vens, que cada vez mais tem seus desejos
e sentimentos de pertencimento atrelados
aos centros urbanos.

Os bois de roca, as cantigas e as ba-
tas atenuam as precarias condicoes de
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trabalho e tornam o que pode parecer um
suplicio em momento de diversao e inven-
tividade. Algo que dificilmente poderia ser
forjado ou ensinado tal qual a aritmética ou
ortografia. E um modo de vida que vai sen-
do passado cotidianamente e a musica tem
uma relacao ritmica e filosofica com as fun-
coes desempenhadas. “Eu conheci os sam-
bas nas rezas na casa dos meus avos e 0S
bois (de roca) trabalhando na roca’, explica
Francisco Pereira da Silva.

Sem duvida, poderemos ainda ou-
vir bois ou batas encenadas em espeta-
culos ou mesmo produzidas pela proépria
comunidade em ocasides especiais. Mas a
verdade é que essas manifestacoesestao
condenadas ao desaparecimento enquan-
to eventos funcionais que fazem parte do
calendario da comunidade. Estes cantos de
trabalho atravessaram décadas através da
transmissao oral e hoje persistem através
da insercao dessas praticas culturais nas
apresentacoes dos grupos musicais forma-
dos nas comunidades, mas dentro de outro
contexto, adaptadas para o tempo e o con-
ceito do show.E mesmo dentro dos grupos
os bois de roca encontram resisténcia, pois
0s musicos-lavradores também veemestas
praticas como algo ultrapassado e asso-
ciado ao atraso e a aridez do trabalho no
campo. No caso dos batuques das batas de
milho e de feijao, por serem ritmos dancan-
tes e muito semelhantes ao samba de roda
e a chula, foram mais bem assimilados com
a adicao de instrumentos eletrénicos.

Além disso, existe um fascinio por ins-
trumentos eletréonicos nestas comunidades
gue contamina também os membros mais
velhos destas comunidades, tanto que eles
se referem as musicas acompanhadas ape-
nas com instrumentos acusticos pelo suges-
tivo nome de “suruco’, termo geralmente

empregado para animal sem o rabo ou para
algo incompleto, que falta “alguma coisa”.
Ou seja, a tradicao ancestral das musicas
acompanhadas apenas pela percussao e
obater das palmas ndo s¢ se transformou,
através da selecdo e rejeicao da memoria
coletiva, como a tornou um elemento ‘es-
trangeiro’, uma anomalia dentro das co-
munidades. Os bois de roca, entoados pelas
raras parelhas que ainda estao vivas - 0s
arquivos vivos, sdo cantos desconhecidos
pelas novas geracoes, que hoje o escutam
com estranheza e ndo o reconhecem como
ancestral, pois perdeu a funcionalidade que
0s caracterizavam.

Além das facilidades e reducao de cus-
tos e trabalho propiciados pelo maquinario,
o universo agricola dos pequenos produto-
res rurais encontra-se em desestruturacao.
As geracoes mais jovens nao se dedicam
ao trabalho na roca, ao contrario, cada vez
mais estdo ocupando subempregos em me-
tropoles. Assim, ao invés de cavalos e ga-
dos, cada vez mais raros na regido, o que
se vé em grande proporcao sao motos atra-
vessando as ruas de barro da comunidade;
0 som que se ouve nos bares, aparelhos de
som e autofalantes dos carros é a musica
das periferias dos grandes centros, o pa-
gode e, sobretudo, o arrocha. Que nao pese
neste argumento nenhum juizo de valor, é
apenas uma constatacao da imbricacdo das
transformacoes socioecondmicas e a cul-
tura de uma coletividade e da necessidade
das politicas publicas estarem atentas aos
fatoresculturais no planejamento de de-
senvolvimento econémico de uma regiao.

Esse paradoxo ¢ bem ilustrado no
depoimento de uma jovem lideranca que
surge na Comunidade de Lagoa da Camisa.
Filha do lider do Grupo Quixabeira de La-
goa da Camisa, Francisco Pereira da Silva,
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e de uma das mais tradicionais familias de
sambadores da regido. Cristina Brito da
Silva, 26 anos, primeira e até entdo Unica
moradora da comunidade a se graduar em
curso superior, Educacdo Fisica pela Uni-
versidade Estadual de Feira de Santana, co-
loca de forma bastante clara a condicdo de
estrangeiro em sua propria cultura em que
se encontra a sua geracao e 0s mecanismos
acionados pela lembranca e oesquecimento.

Eu particularmente gosto de samba, gosto
de sambar, mas ndo me identifico para fa-
zer parte do samba e conseguir levar adian-
te. Eu até lamento por isso, o samba daqui
€ mais tradicional e a aceitacao poderia ser
bem maior. Muita gente da minha idade
gosta do samba e de sambar, mas também
nao se envolve. A gente valoriza algo que
¢ nosso quando a gente gosta e ndo quer
que se perca e a maioria das pessoas da mi-
nha idade nao se identifica, entdo tanto faz
(SANTANA, 2012, p.66).

[ SANDRO LUIZ CARDOSO SANTANA ]
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Esteartigo tem como objetivo situar e analisar audiovisuais que expressam asidentidades
latino-americanas; identificar como os discursos, dos audiovisuais distribuidos pela TAL
TV, constroem a integracao latino-americana; apresentar as formas em que a cidadania
comunicacional é mostrada nos audiovisuais da TAL TV; e contribuir a compreensao
de outros modos de fazer comunicativo, como alternativa aos sistemas midiaticos
comerciais das elites. Para alcancar esses propdsitos esta pesquisa foi construida com
uma inspiracdo transmetodoldgica, utilizando bases tedricas de diversas areas do
conhecimento. Apds observacao sistematica dos audiovisuais selecionados foi realizada
a analise dos discursos neles contidos, utilizando a Analise Critica do Discurso (ACD).

The main goal of this article is to locate and analyze slideshows that express the Latin
American identities; identify how the speeches of the slideshows presented by TAL
TV build the Latin American integration; show the ways in which the communicative
citizenship is portrayed in the slideshows of TAL TV, and promote the understanding
of the other types of the communication job, as an alternative to the commercial media
systems of elites. In order to achieve these objectives, this research was structured
with a transmetological inspiration, using different areas of knowledge. After the
systematic observation of the audiovisuals an analysis of the speeches and their
contents was realized, using the Critical Analysis of the Discourse (ACD).

Este articulo tiene como objetivos ubicar y analizar los audiovisuales que expresan
las identidades latinoamericanas; identificar como los discursos de los audiovisuales
distribuidos por TAL TV construyen la integracion latinoamericana; presentar las
formas en que la ciudadania comunicativa es mostrada en los audiovisuales de TAL
TV, y contribuir a la comprension de otros modos del quehacer comunicativo, como
alternativa a los sistemas mediaticos comerciales de las élites. Para alcanzar esos
propésitos,estainvestigacionfueestructuradaconunainspiraciontransmetodologica,
utilizando diversas areas del conocimiento. Después de la observacion sistematica
de los audiovisuales fue realizado un analisis de los discursos que ellos contienen,
utilizando el Analisis Critico del Discurso (ACD).
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INTRODUCAO

A investigacdo que segue visa pensar e re-
percutir modos diferentes dos comerciais de
produzir conhecimento e integracao, susci-
tando reflexdes e oferecendo embasamento
histérico para producao de sentidos acerca
de temas do cotidiano. Com esse objetivo, os
materiais de referéncia empirica deste traba-
Iho foram buscados em uma plataforma sem
fins lucrativos, de carater integrador, e cida-
dao, a Television America Latina (TAL TV)!

Optou-se por explorar a problemati-
ca comunicacional latino-americana, pois
e um assunto que traz consigo uma serie
de conteudos que afetam diretamente a so-
ciedade brasileira. A América Latina abriga
atualmente cerca de 625 milhoes de pesso-
as, segundo dados da Comissao Econémica
para América Latina e Caribe (CEPAL)? e
possui ampla riqueza cultural, diversidade
de ecossisternas naturais, potencial de pro-
ducao econdmica notavel, trajetoria histo-
rica de miscigenacao, dialogos e projetos
compartilhados, além de ser um territério
sem guerras recentes entre os paises (ape-
sar das violéncias internas) mas, ao mes-
mo tempo com anacronismos, caréncias e
problemas muito semelhantes. Tomou-se a
decisao de abordar a integracao através das
culturas projetadas pelos audiovisuais dos
diversos paises com o intuito de promover
o conhecimento e o intercambio entre os
povos latino-americanos.

Esta pesquisa também conflui com
0s projetos de integracao entre os paises

[1] http://tal.tv/. Acesso em 17/05/2017.
[2] http://www.cepal.org/pt-br. Acessoem 17/05/2017.

latino-americanos, representados pelos blo-
cos econdmicos e politicos Mercado Comum
do Sul (MERCOSUL), Uniao dos Paises Sul
Americanos (UNASUL)* Comunidade dos Es-
tados Latino americanos e Caribenhos (CE-
LAC). Os blocos sdo cada vez mais atuantes
no cenario regional, e recebem pouco espaco
nas midias corporativas comerciais. A for-
macao dessas organizacoes demonstra a ne-
cessidade de intercambio social, econdémico e
politico para aproximacao das nacoes e para o
florescimento do continente. Esta aproxima-
cao poderia ser facilitada com uma atuacao
mais cidada dos meios de comunicacao.

2. METODOLOGIA

O trilhar metodolégico deste trabalho foi
concebido de modo a construir o objeto de
pesquisa em comunicacao dentro de suas
necessidades e especificidades, uma que vez
que ele nao esta dado, ou seja, precisa ser
confeccionado pelo pesquisador com base
em seus argumentos e teorias, de modo ar-
tesanal e Gnico, sem férmulas prontas.

[3] http://www.mercosul.gov.br/. Acesso em 17/05/2017.

[4] http://www.itamaraty.gov.br/pt-BR/politica-
-externa/integracao-regional/688-uniao-de-nacoes-
-sul-almericanas. Acesso em 17/05/2017.

[5] <http://www.itamaraty.gov.br/pt-BR/politica-
-externa/integracao-regional/689-comunidade-de-
-estados-latino-americanos-e-caribenhos>. Acesso em
17/05/2017.
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A partir deste pensamento, concor-
damos com a perspectiva de Mills (2009) de
que a pesquisa é um verdadeiro artesanato
intelectual, composto de tramas diversas e
procedimentos multiplos, tendo a consci-
éncia de que o método nao pode ceifar o ob-
jeto. “Como um artista ‘bricoleur’, o artesao
intelectual estd atento para combinacoes
nao-previstas (sic) de elementos, evitando
normas de procedimento rigidas que levem
a um ‘fetichismo’ do método e da técnica
[.]"(MILLS, 2009, p.15).

Dessa forma, a primeira etapa meto-
doldgica desta investigacao foi a pesquisa
bibliografica documental, que atravessou
todo o desenvolvimento deste trabalho.
Foi realizada uma pesquisa bibliografica
em profundidade dos conceitos tedricos de
Cidadania Comunicativa, Identidades cul-
turais e Integracao latino-americana. Para
tanto, foram realizadas leituras criticas de
titulos chave, como a obra “Cidadios do
Mundo’, de Adela Cortina (2001), “As veias
abertasda América Latina”, de Eduardo Ga-
leano (1987), e “Da Diadspora’, de Stuart Hall
(2009). As pesquisas documentais e biblio-
graficas deram sustentacao para a escolha e
analise dos materiais audiovisuais, das dis-
cussoes suscitadas e da propria construcao
da pesquisa. E importante salientar que a
escolha das obras bibliograficas também foi
multipla, tendo contribuicoes de obras de
outros campos da ciéncia, principalmente
da Antropologia.

Repensar constantemente a metodo-
logia utilizada, sem jamais perder o carater
cientifico, € um ato de sensibilidade, clare-
Za e compromisso com 0s objetivos traca-
dos na investigacdo e com todos que serao
afetados por ela. Da mesma forma, corro-
boram Rosério e Aguiar (2014, p. 46),

Dessa forma, cada problema/objeto cons-
titul especificidades que s6 poderao ser
contempladas se houver abertura para
uma configuracao metodologica diversi-
ficada. O objeto empirico, portanto, nao
estd dado, ele é resultado da inter-relacdo
de teorias e concepcoes metodologicas.
Essa elaboracao exige do pesquisador ex-
plorar e experimentar formas diversifi-
cadas de realizar pesquisa.

Cada processo de pesquisa € unico
e estd indissociavelmente ligado ao obje-
to empirico de referéncia e a pesquisa em
questao. Outro aspecto bastante importan-
te a respeito da metodologia deste trabalho
€ sua inspiracao transmetodoldgica, como
fundamenta Maldonado (2015, p. 720),

A perspectiva transmetodologica, na di-
mensao teodrica, afirma o carater trans-
disciplinar da producdo de conhecimento
critico/estratégico, em concordancia com
as epistemologias criticas transforma-
doras que o pensamento revolucionario
gerou no século XX. Nessa ¢tica, dialoga
também com o mais instigante do pen-
samento analitico, sociossemidtico, her-
menéutico antropoldgico e heuristico.
Avigorando-se, também, na apropriacdo
dos conhecimentos que os varios campos
cientificos tém construido em termos de
sociologia da ciéncia, histéria da ciéncia
e filosofia da ciéncia para estruturar con-
cepcoes fortes e dindmicas sobre a pro-
ducao de conhecimento e sua teorizacao
abrangente de carater epistemolégico.
Concebe-se, portanto, como um pensa-
mento aberto, multilético, critico, trans-
formador e transmetodologico.

A comunicacdo é uma atividade ine-
rente a humanidade: comunicar ¢ uma
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acao buscada de maneira rudimentar des-
de a pré-historia e altamente tecnolégica
nos dias atuais, de modo que “[...] a apro-
priacao das palavras e de seus significados
expressa a apropriacao do concreto, o que
constitui a possibilidade de desalienacao
crescente dos individuos”. (KARAM, 2010,
p. 17). Segundo Maldonado (2013, p. 87,
grifo do autor),

E importante definir a Comunicacdo como
uma dimensao sociocultural imprescindi-
vel das formacoées sociais, incluindo nela
a complexidade de seu multiplo carater
discursivo, antropoldgico, psicologico, so-
cioldgico, politico, histérico, econdmico,
biologico e tecnolodgico. A espécie huma-
na fabricou e estruturou ethos, modos de
vida, sofisticados em termos comunicacio-
nais, fato que contribuiu para transforma-
-la em espécie hegemonica na Terra.

3. APONTAMENTOS TEORICOS

A comunicacio, além de elemento de for-
macao da nossa espécie, é um direito hu-
mano. A garantia a liberdade de expressao
esta presente em diversos documentos,
inclusive na Declaracdo Universal dos Di-
reitos Humanos, proclamada em 10 de de-
zembro de 1948, pela Assembleia Geral das
Nacoes Unidas. Segundo o artigo XIX do do-
cumento, que afirma: “Todo ser humano tem
direito a liberdade de opinido e expressao;
este direito inclui a liberdade de, sem inter-
feréncia, ter opinides e de procurar, receber
e transmitir informacoes e ideias por quais-
guer meios e independentemente de frontei-
ras”. (NACOES UNIDAS, 1948).

Avancando para uma democratiza-
cao cada vez maior da comunicacao, os pro-
gressos tecnologicos trouxeram grandes
mudancas nos modos de se comunicar e re-
portar qualquer situacao cotidiana. O fato
de muitos poderem efetivamente exercer o
seu direito de comunicar, por meio de apa-
relhos moveis, como smartphones e tablets,
criando redes de contato e conhecimento,
tém afetado as logicas comunicacionais he-
gemoénicas e cada vez mais fortalecido ci-
dadas e cidadaos de todo mundo.

A cidadania é um conceito com diver-
sas facetas. Constitui-se nos mais diversos
ambitos da vida humana e apresenta-se
sob variadas formas. Dentre as principais
definicoes que o conceito de cidadania pode
apresentar, Cortina (2001, p. 36) explicita,

A sociabilidade ¢ a capacidade de con-
vivéncia, mas também de participar da
construcao de uma sociedade justa, na
qual os cidadaos possam desenvolver suas
qualidades e adquirir virtudes. Por isso,
quem se restringe a seus assuntos priva-
dos acaba perdendo nao s6 sua cidadania
real, mas também sua humanidade.

Ser de fato cidaddo implica um sen-
timento de pertenca a uma comunidade. A
cidadania é coletiva e igualitaria. Ademais,
a sociedade civil é a escola da cidadania,
uma vez que é nela que se aprende a se in-
teressar e participar das questoes publicas,
como educacao, por exemplo. Participar
ativamente de uma comunidade exige mais
do que questoes politicas e juridicas, como
destaca Maldonado (2011, p. 3): “O processo
de reconstrucao do conceito de cidadania
torna necessaria a subversiao da nocao de
cidadania liberal que vai reduzir o conceito
aos marcos da vida juridico politica, bur-
guesa, moderna, capitalista”.
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A cidadania envolve respeito pelos
sujeitos e pela comunidade, pressupoe o es-
forco de cada um para doar-se pelos ideais
universalizdveis (que abarcariam as neces-
sidades béasicas da grande maioria dos su-
jeitos de uma comunidade), sem o cidadao
aquele que age na coletividade com a qual
mantém lacos de pertenca, e se esforca para
sua manutencao e sucesso. Entre as varias
perspectivas que o conceito de cidadania
pode adquirir, irei trabalhar a definicao pelo
prisma da comunicacdo, gue mantém uma
significativa relacao com educacao, cultura
e integracao dos povos. (CORTINA, 2001).

A cidadania comunicativa requer a
participacao do cidadao nas praticas comu-
nicacionais, o respeito pelo seu espaco nas
midias e principalmente o respeito pelo seu
relato. Trata-se de utilizar o ambiente comu-
nicativo para ampliar as demandas vindas
de todos os setores sociais. Trata-se, do di-
reito de ser escutado, de produzir conteudo,
de decidir sobre os modelos de comunicacao
que precisa ter a sociedade na qual se vive.

E preciso fomentar o esclarecimen-
to e a educacao dos povos para que se tor-
nem membros de uma comunidade critica
e problematizadora através de uma midia
também critica e cidada. Faxina (2012, p.
47) traz uma questdo central a este debate:
“No entanto o desafio que se apresenta hoje
ao jornalismo € como ele constroi conheci-
mento, ou seja, € sobre a sua funcao social”.

Na perspectiva da comunicacao cida-
da, interessa perceber e estudar os conhe-
cimentos aglutinadores, que fortalecem as
culturas e contribuem para a educacao, ga-
rantindo espaco para os discursos e deman-
das dos sujeitos comunicantes da Ameérica
Latina. Foca-se, neste trabalho, nos progra-
mas que promovem a integracdo entre os

paises da regiao - aqueles que, nao se re-
conhecem como integrantes de um mesmo
conjunto, heterogéneo e rico, localizados em
uma suposta periferia econdémica, cultural e
cientifica. (FURTADO, 2012; SAID, 1990).

A compreensao da diversidade e a cons-
trucdo de um compromisso reciproco, no
qual possam trafegar conceitos e acoes
politicas em direcdo a liberdade, impli-
cam o reconhecimento precipuo do outro
e de que o debate publico plural é requi-
sito para a resolucdo de conflitos sociais
considerados negativos, isto €, do ponto
de vista moral, ruins, maus, para a huma-
nidade. A informacao pela palavra, em
que ha texto escrito, oral, visual e virtu-
al, adquire hoje um carater central. (KA-
RAM, 2010, p. 17, grifo do autor).

4. OPCOES COMUNICACIONAIS

A escolha pela TAL TV se deu porque no
momento em que foi realizada a delimitacao
do tema da pesquisa ela era uma iniciativa
completamente independente, ao contrario
do Canal Encuentro, que pertence ao Minis-
tério da Educacao argentino e da TeleSur,
que é multiestatal. Outra questao que levou
a escolha da TAL foi o fato de ela abrigar ma-
teriais de toda a América Latina. Desta forma
a busca pelos audiovisuais ndo ficou condicio-
nada a um ou a outro pais, mas contou com a
pluralidade de opcées e de estéticas.

A definicdo dos audiovisuais de refe-
réncia empirica se deu apos longo trabalho
de observacao, levando em conta as pre-
missas desta pesquisa, no caso, aspectos



216 cCidadania, integracio e identidades culturais na América Latina [ EXTRAPRENSA ]

de integracao, cidadania comunicativa e a
abordagem das diversas identidades cul-
turais. As observacoes dos audiovisuais
foram feitas de maneira sistematica, aten-
tando principalmente para os discursos
abordados. E importante assinalar que os
tempos necessarios, e programados, para
a execucao das atividades de observacao
audiovisual, requerem de um tempo maior
que aquele da duracao do capitulo, uma vez
gue complexas tematicas sdo abordadas.

Para compreender um pouco sobre
a complexa realidade latino-americana é
imprescindivel refletir sobre a histéria do
continente, levando em consideracao al-
guns conhecimentos antropolégicos. E bas-
tante notavel que ainda hoje aprendemos
nossa realidade de acordo com os padroes
europeus. E evidente também, a extrema
valorizacao do que vem do Norte, da “cul-
tura esclarecida’, do centro hegemonico in-
dustrial, cientifico e tecnologico.

Na América Latina,

As classes dominantes ndo tinham o me-
nor interesse em diversificar as econo-
mias internas, nem de elevar os niveis
técnicos e culturais da populacao: era
outra sua funcao, dentro da engrenagem
internacional para qual atuavam; e a
imensa miséria popular, tao lucrativa do
ponto de vista dos interesses reinantes,
impedia o desenvolvimento de um mer-
cado interno de consumo. (GALEANO,
1987, p. 42).

Esse tipo de comportamento das elites
perdura até hoje. Pode-se perceber que a falta
de investimentos em diversificacdo da estru-
tura econdmica trouxe conseguéncias nega-
tivas para as sociedades latino-americanas,
que cresciam conforme o mercado externo

desejava. Percebe-se também, a competén-
cia das elites coloniais em fazer afundar
qualquer tentativa de industrializacdo no
“Novo Mundo’, bem como a facilidade dos
mandatéarios locais para usufruir de maneira
escandalosa das riquezas obtidas pelo traba-
lho escravo. (GALEANO, 1987). Esse com-
portamento acarretou graves consequéncias
sociais, como ma distribuicdo de renda e de
oportunidades, o que significa, para a eco-
nomia, menos mao de obra qualificada e um
excedente estrutural dela (TAVARES, 1973),
principalmente fora dos centros urbanos, o
que torna ainda mais dificil a movimentacao
da economia nesses locais.

O longo processo de exploracao, o
qual os povos da América Latina foram ex-
postos, trouxe graves consequéncias para
a formacao de suas identidades culturais.
Durante centenas de anos, os indios, assim
como os negros, foram bestializados, con-
siderados débeis animais sem alma. Os re-
flexos dessa brutalidade, que forcou tantos
seres humanos a trabalho escravo extre-
mamente degradante, fez com que muitos
dos herdeiros de ricas tradicdes negassem
suas historias, para que fosse menos dificil
conviver em sociedade. O que vemos hoje,
em muitos casos, é o que podemos chamar
de ‘“ressurgimento” dos povos indigenas
e de lutas cada vez maiores por igualdade
racial através de movimentos organizados,
porém o racismo continua incrustado no
cerne de nossas sociedades.

Assim como no processo de cons-
trucao das economias dos paises latino-
-americanos, em que as monoculturas,
como o café e o acucar, ceifaram fabulo-
sas possibilidades de cultivos variados, o
que beneficiaria os mercados internos,
em favor de uma demanda internacio-
nal que na verdade colocou cabrestos ao
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desenvolvimento (GALEANOQO, 1987), a mo-
nopolizacdo dos sistermas de comunicacao
também desfavorece a multiplicidade de
discursos. A construcao de oligopdlios mi-
diaticos, a imagem e semelhanca dos co-
ronéis do Nordeste acucareiro, prejudica
as sociedades, que recebem informacoes
distorcidas que na maioria dos casos nao
apresenta a pluralidade de fatos, versoes,
prismas e perspectivas possiveis, além de
nao oferecer espaco adequado para as ma-
nifestacoes dos sujeitos comunicantes.

A regulacao das midias, iniciativa ex-
tremamente necessaria para evitar a concen-
tracao dos meios de comunicacdo nas maos
de poucos empresarios, ja é realidade em al-
guns paises. O caso mais emblematico talvez
seja o da Argentina, que em 2009 aprovou a
Ley de Medios (ARGENTINA, 2009). A nova
legislacao obrigou 21 grupos de comunicacao
a vender parte de seus ativos a fim de evitar
concentracao. A partir dessa data, na Argen-
tina, cada tipo de meio tem 33% do espectro
disponivel para transmissao, ou seja, as licen-
cas de transmissao no pais foram divididas
igualitariamente entre meios privados co-
merciais, privados sem fim lucrativo e esta-
tais. A lei tem como objetivo,

[...] a regulamentacdo dos servicos de co-
municacao social audiovisual em todo o
territdrio da Republica da Argentina e do
desenvolvimento de mecanismos para a
promocao, a descentralizacao e a promo-
cao da concorréncia com a finalidade de
baratear, e democratizar e uso universal
de novas tecnologias de informacao e co-
municacao. (ARGENTINA, 2009, p. 1, tra-
ducio nossa).

Bruno Marinoni (2015) aborda a tema-
tica da regulacao no cenario brasileiro em ar-
tigo publicado pela Fundacao Friedrich Ebert,

E preciso desenvolver mecanismos efeti-
vos para a estruturacao dos sistemas pu-
blico e estatal de comunicacao brasileiro,
de forma que possam se consolidar e dar
suporte ao exercicio do direito a comuni-
cacao, com maior diversidade e pluralida-
de de ideias. Boa parte dessa politica deve
se assentar num esforco para a redistri-
buicao da riqueza, pois, embora nao se-
jam comerciais, tais sistemas demandam
condicoes para manutencao de custos e
investimentos. (MARINONI, 2015, p. 1).

No mesmo trabalho, Marinoni (2015,
p. 9) descortina o cendrio comunicacional
brasileiro com base em dados do ministério
da comunicacao,

A Rede Globo engloba hoje 123 emisso-
ras, em 5.490 municipios (98,56%) e atin-
ge 202.716.683 habitantes (99,51%). Des-
sas concessoes, apenas cinco sao proprias
do Grupo Globo, sendo que 118 sao de ou-
tros grupos. Enquanto a rede representa
22,6% (praticamente 1/4) do total de 543
outorgas no Brasil, as 5 pertencentes ao
Grupo Globo representam 0,009% (cerca
de 1/100). A rede SBT possui no total 114
emissoras de televisdo, 8 proprias (embo-
ra o nome da familia Abravanel conste
na lista de sécios de 9), cobre 97% do ter-
ritorio, 190 milhdes de pessoas. Percebe-
-se como héa pouca diferenca entre esses
numeros e os da rede lider, ndo refletindo
a assimetria de poder de mercado exis-
tente. A Rede Record fica também mui-
to proxima desse cendrio com suas 108
emissoras, das quais 12 sao proprias. Ja
a Rede Bandeirantes de Televisdo possui
49 emissoras, 14 proprias, e cobre 3.572
municipios, atingindo 181 milhoes de ha-
bitantes (89% da populacdo), semelhante
ao que ¢é apresentado pela RedeTV!, 40
emissoras, 5 proprias, e pela EBC - Em-
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presa Brasil de Comunicacao, que envol-
ve 50 emissoras de TV, sendo 4 proprias.

A constituicao de oligopdlios comuni-
cacionais fere o inciso quinto do artigo 220
da constituicao brasileira, que estabelece:
‘Os meios de comunicacdo social ndo po-
dem, direta ou indiretamente, ser objeto de
monopolio ou oligopdlio”. (BRASIL, 1988).
Estes monopdlios (assim como o0s econo-
micos) produzem desigualdade, porém em
outro ambito: o simbdlico.

Nesse cenario, quando os sujeitos
comunicantes podem ou tém interesse,
precisam buscar informacodes por meios
alternativos, que nao gozam do mesmo al-
cance dos meios tradicionais, por mais que
a disseminacao de informacoes venha se
democratizando por meio das tecnologias.
A integracao latino-americana, entao, se
faz cada vez mais urgente, nao apenas para
a manutencao de intercambios econémicos
e politicos, mas, principalmente, para a ma-
nutencao da paz nos diferentes territorios,
compreensao das diferentes culturas e es-
tabelecimentos de ligacbes que proporcio-
nem o reconhecimento do “outro’, seja ele
qual for, como um cidadao digno e rico em
sua existéncia e expressdo. Neste sentido,
as praticas comunicacionais (principal-
mente o jornalismo) ocupam um papel de
destaque na construcao deste “outro’, ge-
ralmente ao adotar discursos de exclusao,
reforcando esteredtipos de costumes e es-
téticas tidos como “padrao’, e invisibilizan-
do aspectos positivos, que demonstrem as
complexidades e semelhancas dos povos.

Em um continente repleto de diver-
sidades, ¢ importante pensar como as di-
ferencas foram construidas. Algumas, ¢é
claro, remontam a costumes e crencas mi-
lenares locais. Outras foram constituidas

ao longo dos anos, com a chegada de imi-
grantes e refugiados que aqui, em muitos
casos, reconfiguraram seus modos de vida.
Essas reconfiguracoes nao se dao de forma
facil ou natural, sdo frutos de muitos em-
bates culturais e ideolégicos nos quais, na
maioria dos casos, a cultura das elites locais
acaba prevalecendo.

Neste cenario, a complexidade imbri-
cada nasidentidades culturais se torna ain-
da, e cada vez mais, uma trama de diversas
influéncias para o cidadao, que por inume-
ros motivos teve que abdicar de sua comu-
nidade inicial. Neste sentido, percebe-se a
importancia de os meios de comunicacao
apresentarem questoes culturais de forma
contextualizada e digna, de forma que se
tornem, além de uma ponte para o conheci-
mento, uma ponte para a manutencao dos
lacos de pertenca para individuos de diver-
sas partes do globo.

A diferenca, sabemos, é essencial ao sig-
nificado, e o significado é crucial a cultu-
ra. Mas num movimento profundamente
contraintuitivo, a linguistica moderna
pos-saussuariana insiste que o significa-
do nado pode ser fixado definitivamente.
Sempre ha o ‘deslize’ inevitavel do signi-
ficado na semiose aberta de uma cultura,
enquanto aquilo que parece fixo conti-
nua a ser dialogicamente reapropriado.
(HALL, 2009, p. 33).

Os cruzamentos sdao uma realidade
ha séculos, as mesticagens formam con-
tingentes populacionais de todos os paises,
criando algo novo a partir de suas bagagens
e daqueles que procuram manter os vincu-
los com as tradicoes milenares. Porém, o
que existia antes (uma tribo, por exemplo)
nao ha mais, e se ha, esta muito ou comple-
tamente alterado. Logo, o que temos ¢ uma
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série de referéncias, e o0 que se cria, é algo
novo, que tem significado no aqui e no ago-
ra. (HALL, 2009).

Dar visibilidade as diversidades é ex-
tremamente importante. Mas ¢é preciso que
as culturas sejam retratadas praticando a
cidadania comunicativa, ou seja, que 0s in-
dividuos que de fato vivem determinadas
culturas, ou situacoes, tenham lugar de
fala, que possam expressar suas necessida-
des. Dar visibilidade nao significa “mostrar”
simplesmente determinado grupo social,
julgando tais pessoas como seres exoticos,
sem tentar minimamente compreender as
logicas que os regem, observando-os atra-
vés de um prisma ocidental burgués. Esse
modo de comunicacdo ndo colabora para a
integracdo. E preciso refletir e problema-
tizar as diferencas, para compreender a
origem das desigualdades e provocar mu-
dancas sociais. Nesse campo, a pratica jor-
nalistica é extremamente importante, pois
deve assumir seu papel social, e ndo apenas
de porta-voz dos discursos oficiais das eli-
tes, em muitos casos conhecidos, no jargao
da profissdo, como “linha editorial”, princi-
palmente nos grandes veiculos de comuni-
cacao. A alternativa que se mostra cada vez
mais viavel, em toda América Latina, sao os
meios alternativos de comunicacao, como o
Canal Encuentro, da Argentina, e o multi-
plataforma e multiestatal TeleSUR.

Nenhum sujeito, muito menos uma
nacao, éumailha,isolada hermeticamente.
O proprio ser humano é uma simbiose de
multiplos organismos - sabe-se que existe
um numero maior de bactérias habitando
o corpo humano do que células o consti-
tuindo. Apesar disso, a maioria das pessoas
e instituicoes, com destaque para as midias
hegemodnicas, insiste em demarcar as dife-
rencas, como se os intercambios culturais

fossem ameacadores e os “‘outros’, rivais.
Neste contexto é preciso frisar que domina-
cao nunca foi e nem sera “encontro”. Dessa
forma qualquer iniciativa que venha a sub-
jugar o outro, vindo de dentro ou de fora
das fronteiras nacionais, nao ¢ integracao, é
exercicio de poder. Para que as pessoas re-
conhecam as multiplicidades é preciso que
tenham consciéncia de suas propriasidenti-
dades. Reconhecimento este que se da justa-
mente no processo de contato com aqueles
que denominamos como ‘outro”.

Uma suposta proposta integradora, a
globalizacdo, transita em varias direcoes,
suscitando os imaginarios sobre os outros.
Porém, é claro que, dependendo da proxi-
midade com as hegemonias, os individuos
tém acessos diferentes ao que é produzi-
do nos ditos “centros de conhecimento’, e
também sao iluminados por holofotes de
diferentes intensidades. Quanto mais pe-
riféricos em relacdo aos centros institu-
cionalizados, dificilmente os individuos
assumirao protagonismo na ciranda co-
municacional internacional, a menos que
esteja em plataformas/meios de comuni-
cacao nao hegemoénicos, como o objeto de
pesquisa deste trabalho. Percebe-se, entao,
a necessidade de uma construcao plural e
inclusiva das narrativas midiaticas. Por
isso, a extrema importancia de oferecer lu-
gar de fala para as pessoas se descreverem
e narrarem suas realidades de acordo com
a sua Otica, marcada e ressignificada pela
sociedade na qual vivem. Com o exercicio
da cidadania comunicativa as barreiras en-
tre “nés” e os “outros” podem ser quebradas
de maneira gradual e consciente.

O reconhecimento dos diversos (for-
mas de ser e de pensar, corpos, estilos de
vida, por exemplo) deve compreender tam-
bém as diferentes matrizes e nuances que
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os individuos podem manifestar, e, mesmo
assim, observar seus contornos mais ge-
rais e especificos para, no caso das midias,
lhes conferir visibilidade da maneira mais
justa e ética.

Quando se fala em desigualdades é
necessario atentar para os contextos. E
preciso refletir sobre as forcas que agem
para a opressdo e para os jogos de poder.
Reconhecé-las é um primeiro passo, mas é
preciso refletir sobre eles, estuda-los, para
entdo compreender os motivos dos con-
flitos. Em tempos de grandes fluxos mi-
gratorios, a integracdo torna-se cada vez
mais necessaria, sendo uma ferramenta de
educacao e consequentemente promocao
da paz. Para isso, é urgente que os narra-
dores das realidades sejam representantes
das mais diferentes vozes que constituem
nossas diversidades. Repensar os ideais de
desenvolvimento, de acordo com os con-
textos, ajuda a compreender as diferencas
socioculturais que permeiam toda Ameérica
Latina. “Mas, acima de tudo, existe algo de
radicalmente democratico no reconheci-
mento de que, muitas vezes, nao sabemos
como chamar os outros. E o ponto de par-
tida para atentar para o modo como eles
mesmos se nomeiam” adverte Garcia Can-
clini (2003, p. 116).

5. ANALISE COMUNICACIONAL

A TAL TV promove o intercambio cultural
entre as nacgoes vizinhas, nutrindo o respeito
(na maioria dos casos) e fomentando a coope-
racao mutua entre os paises. Ao navegar por
seu site ou ler o livro “TAL 10 anos”’, publica-

do em 2013, é possivel encontrar com frequ-
éncia termos como integracao, identidades,
didlogo, autonomia, valorizacao, cidadania,
humanismo, responsabilidade social, ponte
cultural e nossa América, transparecen-
do os objetivos da multiplataforma de pro-
porcionar a integracao no continente por
meio da troca de experiéncias audiovisuais
de vérios paises. Além de ser uma web TV
disponivel 24h por dia, um banco de dados
sobre a América Latina e uma produtora e
co-produtora de séries, a TALTV também
participa de eventos internacionais, favore-
cendo a interacao entre diversas nacoes do
planeta e também promove oficinas de ca-
pacitacdo para os produtores alternativos.
“Principios que norteiam a missao da TAL,
que é ser um instrumento de aproximacao
entre os povos e as culturas, um sistema de
conexoes e vinculos unindo nossas identida-
des e diversidades”, aponta Orlando Senna,
entao presidente da TAL TV, quando livro
“TAL 10 anos”, foi publicado.

A partir de iniciativas como essa
se percebe o quanto a integracao latino-
-americana é importante para nos conhe-
cermos, nos reconhecermos e valorizarmos
nossa cultura, identidades e meio ambien-
te, ndo como colonizados, mas sim como
protagonistas de uma histéria plural e rica.
Por ter um carater integrador e uma visivel
preocupacao social, além de oferecer um
grande leque de opcoes audiovisuais sobre
a América Latina, a TAL TV foi a platafor-
ma escolhida para buscar os objetos de re-
feréncia empirica desta pesquisa.

No dia 09 de marco de 2016 a aba “sé-
ries” da TAL TV possuia 91 séries, divididas
em10paginas. Aoobservarsistematicamen-
te uma por uma, foram identificadas sete,
que tinham como foco mais de um pais da
Ameérica Latina. A buscapelamultiplicidade
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dediscursos,vozes,personagens,demandas,
histérias e cenarios; bem como a integra-
cao de todos esses fatores, dentro e fora das
fronteiras nacionais, faz parte das premis-
sasdestetrabalho, pois se compreende que o
conhecimento do outro, ¢ um dos caminhos
para a integracao real e consciente, e a con-
sequenteuniaodospovoslatino-americanos
para a resolucao de demandas comuns.

Entre os sete conjuntos (séries) es-
colhidos, had programas sobre ecologia,
literatura, arte, sociedades, politicas e iden-
tidades. Os sete conjuntos audiovisuais
selecionados nesta etapa da pesquisa fo-
ram: “Expedicion Natibo-Visa”; “Explora.
América Latina”; “Mestizo: una historia del
arte latinoamericano”; “Mi pais, nuestro
mundo”; “Onde estd América Latina?”; “Os
Latino-Americanos” e “Escritores en Pri-
mera Persona’. Juntas, todas essas séries
formam um conjunto de 90 episdédios e um
total aproximado 44 horas.

Diante da quantidade expressiva de
materiais selecionados optou-se por anali-
sar trés capitulos de cada série, o primeiro,
o da metade e o ultimo. Acreditamos, atra-
vés dessa estratégia, conseguir uma amos-
tra significativa do conteudo dos conjuntos
audiovisuais. Durante a observacao das pro-
ducoes foi identificada a necessidade de pes-
guisar maisde uma vez os mesmos episddios,
para perceber com maior clareza as nuances
estéticas, fotograficas, e principalmente de
discurso e de linguagem empregadas.

Por meio das observacoes sistemati-
cas, também foi certificada a importancia
e a necessidade de producoes de cunho ci-
dadao terem acesso livre, pois conteudos
culturais e informativos geralmente nao
sao ofertados pelos meios comerciais bra-
sileiros. E interessante perceber como as

estéticas ndo sdo apelativas, e claramente
se distanciam dos conteudos produzidos
nos circuitos oligopdlicos. O audiovisu-
al escolhido para apresentar neste artigo,
como mostra da analise em profundidade
foi “Nuevos Movimentos Sociales”, oitavo
episédio da série “Explora. América Latina”,
producao argentina do Canal Encuentro, que
consegue articular, de diferentes formas,
os conceitos norteadores desta pesquisa.
O capitulo selecionado traz complexidade
e faz uma inter-relacao com as realidades,
ajudando a compreender o cotidiano.

Alinguagem audiovisual é riquissima,
cheia de nuances e detalhes, porém, como
este trabalho tem como foco principal os
discursos falados, as questoes estéticas nao
foram privilegiadas. A abordagem se cen-
tra em aspectos como o tema, a pluralidade
de fontes, a profundidade do debate sobre
0 assunto e busca identificar se colabora
para a integracao na América Latina, pra-
ticando a cidadania comunicativa e promo-
vendo conhecimentos sobre as identidades
culturais. Para isso, foi realizada a decupa-
gem completa do audiovisual selecionado.
A partir dessa operacao foram selecionados
os trechos dos discursos, que para a analise
foram intitulados “Discursos Selecionados”
(DS) que sdo os que mais evidenciam suas
praticas cidadas integradoras; a partir dos
conceitos desenvolvidos.

Para realizar esta analise foi escolhi-
da como metodologia a Analise Critica do
Discurso (ACD), que tem como precursor
o pesquisador holandés Teun Van Dijk.
Entre tantas formas possiveis de realizar
a andlise dos audiovisuais, esta foi a sele-
cionada por um fator chave: entrelaca di-
versos conhecimentos, como a linguistica,
estudos sobre a cognicao humana, a socio-
logia, a antropologia e a comunicacao para
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compreender da maneira mais profunda
os discursos levando em consideracao os
contextos em que sao formulados. Steffens
(2015, p.1), explica que: “A Andlise Critica
de Discurso (ACD) é uma perspectiva de
analise discursiva que incorpora diversas
disciplinas no estudo da maneira pela qual
as estruturas sociais de poder e dominacao
sao instituidas, reproduzidas e sofrem re-
sisténcia por meio da linguagem.”

Ao longo do artigo a autora aborda,

Embora a ACD nao seja uma entidade
homogénea e ndo tenha um referencial
tedrico unico, alguns preceitos nucleares
que norteiam as diversas pesquisas po-
dem ser destacados, que sdo: a integracao
entre disciplinas (especialmente utilizan-
do as disciplinas de linguistica, sociologia
e ciéncia politica); foco em problemas so-
ciais e questdes politicas como objeto de
analise; e a rejeicdo da possibilidade de
uma ciéncia ‘neutra” e a crenca relacio-
nada de que o papel do pesquisador na
sociedade deve fazer parte da reflexao
académica. (STEFFENS, 2015, p. 4).

Esta forma de analisar também leva
em consideracao uma problematizacao ne-
cessaria: os discursos como forma de poder,
principalmente os discursos midiaticos. Ou
seja, os grupos dominantes inserem de ma-
neira mais ou menos sutil na sociedade sua
forma de pensar e compreender o mundo
como sendo a Unica, a verdade absoluta.
Desse modo, reprimem as diversidades e
os modos distintos de viver em sociedade,
relegando-os as periferias marginalizadas.
Assim como a construcao das identidades
culturais se da a partir das experiéncias so-
clais vividas por uma pessoa, as ideologias,
0s conceitos que embasam os modos de vida
também podem ser multiplos (assim como

um individuo pode pertencer a varios gru-
pos). A invisibilizacdo dos motivos das desi-
gualdades, sejam elas econémicas, raciais,
de género e outras mais, faz com que se na-
turalize um estado de opressao geral, onde a
omissao do Estado na realizacao de politicas
publicas e a influéncia dos grandes capitais
nas formas de governo sao banalizadas.

Para operacionalizar a analise da ma-
neira mais pratica e inteligivel, optou-se por
criar classificacoes que de certa forma abar-
cam os conteudos para facilitar sua apre-
ensao. Aspectos tedricos e empiricos foram
levados em consideracao para a formulacao
de tais categorias, levando em consideracao
principalmente os aportes tedricos que dire-
cionam esta pesquisa, mas também influen-
ciados por muitos outros conhecimentos,
uma caracteristica da ACD. Os sujeitos comu-
nicantes também foram ‘divididos em cate-
gorias’, na tentativa de explicitar da melhor
forma possivel seus lugares de fala. Assim
sendo, foram realizadas as seguintes divisoes:

. Discurso de contextualizacdo historica:
Além de dados e informacoes esses
discursos trazem analises criticas e
problematizadoras dos fatos aborda-
dos. Em muitos casos, mesmo depois
dos processos que levaram as colénias
a independéncia, os paises dominan-
tes continuavam (e continuam) a ditar
as regras da economia, da politica e até
da cultura e consequentemente, dos
avancos sociais. Conhecer a histéria é
conhecer a si mesmo e estar apto para
refletir sobre novas possibilidades. Por
Isso € tao importante uma contextua-
lizacao plural dos fatos, que nao se ba-
seie apenas em dados oficiais;

. Discurso de subjetividade emotiva: Mo-
mentos nos quais a humanidade dos
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sujeitos comunicantes em énfase no
audiovisual ¢ salientada, buscando
abordar os temas por meio de seu
impacto direto na vida das pessoas e
suas consequéncias praticas para as
sociedades;

. Discurso de contestacdo social e po-
litica: Critica ou traz elementos que
suscitam o pensamento questionador
com bases em fatos e dados. Coloca
em énfase posicionamentos criticos;

. Sujeitos comunicantes enquanto auto-
ridade: Historiadores, filésofos, an-
tropologos, socidlogos e escritores
entre outros intelectuais que por sua
formacao e ou atuacao possuem res-
paldo profissional e académico para
abordar determinados assuntos;

. Sujeitos comunicantes com legitimida-
de empirica: Pessoas que vivenciaram
e ou vivenciam as situacoes trazidas
nos audiovisuais e possuem a autori-
dade para comunicar os fatos desde a
realidade de suas experiéncias. Indi-
viduos diretamente vinculados com
os movimentos sociais apresentados.

Andlise do discurso dos audiovisuais
selecionados.

6. “NUEVOS MOVIMIENTOS
SOCIALES”

O episodio tem duracio de 48 minutos e 30
segundos. A direcdo é de Juan Cruz Saenz.
Propoe-se a repensar os sistemas de gover-

no e a explicar o motivo das quedas dos go-
vernos democraticos na América Latina, a
partir da década de 1960. A Unica resposta
pronta é a certeza de que as ditaduras nao
resolveram de forma alguma os problemas
dos paises latino-americanos; e, pelo con-
trario, geraram uma série de feridas nas so-
ciedades. Aborda também o surgimento dos
movimentos sociais ao final dos governos
ditatoriais. Este capitulo chama atencao pela
diversidade de fontes. Entre historiadores,
antropdélogos, representantes de movimen-
tos sociais e moradores de comunidades ha
ao todo 26 fontes de diversos paises latino-
-americanos, nao contabilizando os videos
de reproducao. O apresentador aparece pou-
cas vezes para realizar fechamentos ou tro-
cas de temas e apresentar dados.

Discursos selecionados (DS):

DS1

A América Latina, como um ambito for-
temente mesclado na politica exterior
dos Estados Unidos, e sem importdncia
na historia de longa data, foi alterada
pelo impacto da Revolucao Cubana,
que quebra essa regra do jogo, na qual
se instaura um regime politico con-
trario a drea de influéncia de uma das
grandes poténcias. Nas barbas do “Tio
Sam” aparece uma revolucdo socialista,
muito mais induzida pela incompeténcia
da politica exterior norte-americana do
que pelas conviccoes originais do M26.
(Waldo Ansaldi, argentino doutor em
histoéria.)

DS2

A ideia de que a Ameérica Latina pode-
ria converter-se numa grande Cuba era
fortemente presente e gerou temor nas
classes dominantes. Esses medos eram
infundados na maioria dos casos, ficou
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demonstrado que ndo havia uma rela-
cdo de forca favoravel nos grupos ou
setores revoluciondrios, mas se viveu
dessa forma e acelerou um processo
no qual tudo era preferivel a revolucdo
socialista. (Waldo Ansaldi, argentino
doutor em histoéria.)

DS3

Henry Kissinger disse em certo momento,
e era um homem de peso consideravel na
politica norte-americana, que onde o Brasil
se inclinara a América Latina se inclinaria, e
isso ajuda a entender porque o golpe se da
primeiro no Brasil. Porque tem tanto apoio
imediato dos Estados Unidos, como se sabe
agora, com documentos do Departamen-
to de Estado que se tornaram publicos, foi
preparado com antecipacdo. Como no Bra-
sil, ocorreram outros dois golpes chave: (...)
na Bolivia e a preparacao do golpe no Chile
feita em Brasilia e que contou com todo o
apoio norte-americano. (Waldo Ansaldi, ar-
gentino doutor em historia.)

Estes dois trechos se enquadram como
Discurso de contextualizacdo historica, uma
vez que oferecem subsidios para se com-
preender os acontecimentos que levaram as
ditaduras militares na década de 60. Neste
caso termos um Sujeito comunicante enquanto
autoridade, pois a fonte em questao é o his-
toriador com carreira académica. Em pers-
pectiva comunicacional é muito importante
esse tipo de posicionamento, pois aborda um
tema que, em muitos casos, é retratado de
forma velada. Trazer este tipo de discussao
¢ praticar a cidadania comunicacional. Ma-
rinoni (2015, p. 4) aborda a importancia do
direito a informacao para as democracias,

Algumas das condi¢des minimas para o
exercicio da democracia, apontadas ao
longo da constituicao do direito moderno,

sdo a liberdade de expressdo, o direito a
informacao e a participacao nas decisoes
referentes as politicas publicas, incluida a
politica de comunicacdo. O direito a comu-
nicacado, entretanto, nao se reduz a soma
desses direitos. Ele, sim, configura um nu-
cleo orientador e integrador daqueles, vi-
sando uma insercao positiva na dinamica
social de producao, distribuicao, circula-
cdo e consumo de informacao e de cultura.

DS4

Temos que fazer um grande esforco
para perceber que a mesma palavra
significa muitas coisas e pode significar
exatamente o contrdrio do que pen-
samos. O caso da democracia é tipico:
quantos regimes foram reconhecidos
como democraticos e no comando se
encontram os ditadores mais perversos.
(Pablo Gonzdles Casanova, mexicano
doutor em antropologia e historia).

Neste trecho percebe-se um Discurso
de contestacdo social e politica uma vez que
coloca em xeque o uso da palavra democra-
cia em um contexto ditatorial, como é abor-
dado pelo audiovisual. O detentor da fala é
um Sujeito comunicante enquanto autoridade,
uma vez que se trata de um doutor em antro-
pologia e histéria. Atualmente, muito pode
ser dito sobre o uso equivocado da palavra
democracia. O historiador, neste caso, um
Sujeito comunicante enquanto autoridade traz
uma guestao muito interessante: o uso do
poder para legitimar falacias, uma vez que
ja reconhecidos governos de excecao, eram
articuladas eleicoes (mesmo sem pluralida-
de de partidos politicos) para tentar alcancar
algum reconhecimento internacional.

DS5
“As mdes socializaram a maternidade.
Eu contei que perdi meu filho e minha
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nora, mas ja ndo pedimos por eles, pe-
dimos pelos trinta mil filhos que faltam.”
(Elza Manzotti, uma das Maes da Praca
de Maio).

DSé6

“Por quinze dias a minha mde me ama-
mentou e me deu um nome. Para que eu
conte aos meus amigos, antes de saber
quem era a minha familia, antes de sa-
ber minha histdria, eu ja dizia que queria
me chamar Juan, como minha mae ha-
via me chamado.” (Juan Cabandie ‘neto
encontrado’)

O DS5 e DS6 apresentam Discursos de
subjetividade emotiva trazidos por sujeitos
comunicantes com legitimidade empirica, que
de fato foram afetados pelo terrorismo de
estado na Argentina, um dos mais violen-
tos e despreziveis do continente, uma vez
que além da tortura fisica e psicolodgica e da
morte de milhares de pessoas, sequestrou
os filhos dos presos politicos, negando a eles
suas verdadeiras histérias e origens. Dar
voz aos personagens diretamente ligados
aos fatos ocorridos é uma expressao da ci-
dadania comunicativa, que busca oferecer
lugar de fala para a pluralidade de atores so-
ciais envolvidos em determinado aconteci-
mento. Nao se trata de sensacionalismo, ou
de explorar a dor alheia. Trata-se de incluir
na narrativa as pessoas que foram direta-
mente afetadas pelo terrorismo de estado,
no caso, as Mdes da Praca de Maio, que até
hoje buscam por respostas sobre a morte e
a ocultacao dos cadaveres dos seus filhos e
um bebé (hoje j4 homem) que foi sequestra-
do quando tinha apenas dias de vida.

DS07

O movimento reivindica uma reforma
agraria no pais. Toda a nossa grande
bandeira é que terminem os latifundios.

A gente concebe que o latifundio é uma
das grandes chagas desse pais, de qual-
quer pais, nem é uma bandeira socialista.
Os paises desenvolvidos que se desenvol-
veram o fizeram realizando a reforma
agraria. Por isso que para distribuir renda
e combater a pobreza precisa se demo-
cratizar as terras e para 1Sso precisamos
acabar com os latifundios. Ndo se conce-
be uma reforma agraria com latifundio.
(Valquimir Reis, porta voz do MST).

O DSO7 apresenta um Discurso de con-
testacdo social e politica narrado por um Su-
jeito comunicante com legitimidade empirica.
Uma proposta de subversao a ordem vigente,
de concentracao de terra no Brasil. Sabida-
mente uma bandeira do Movimento Sem Ter-
ra, mas, mais do que isso, expde que se trata
de um problema social, que desde a Colénia
assola o Pais, com a divisao desigual das ter-
ras. (ARLINDO, 2016). Galeano (1987, p. 72)
aborda em perspectiva histérica a questdao da
exploracao fundidria na América Latina,

Da plantacao colonial, subordinada as
necessidades estrangeiras e financiada,
em muitos casos, do exterior provém em
linha reta o latifindio de nossos dias. Este
éum dos grandes gargalos da garrafa que
estrangulam o desenvolvimento econ6-
mico da América Latina e um dos fato-
res primordiais da marginalizacao e da
pobreza das massas latino-americanas. O
latifindio atual, mecanizado em medida
suficiente para multiplicar os excedentes
de mao-de-obra dispoe de abundantes re-
servas de bracos baratos.

Arlindo (2016) também trata da ques-
tdo da terra no Brasil,

A historia de luta pela terra, no Brasil, é
inerente a formacao do territorio, desde



226 Cidadania, integracao e identidades culturais na América Latina [ EXTRAPRENSA ]

o Brasil Colénia, agravando-se, princi-
palmente com a implantacao da Lel de
Terras, em 1850. Isso porque esta Lei im-
pediu o acesso a terra aos homens pobres
e livres, assim como aos imigrantes e aos
futuros escravos libertos (1888). Dessa
maneira, a Lei de Terras contribuiu efe-
tivamente com a manutencao do latifun-
dio, dando a ela um carater capitalista-
-rentista. Logo, o meio de acesso a terra,
pelos camponeses, era o enfrentamento
ao latifundio. Entendemos, também, que
o latifundio é excludente e injusto social-
mente, e esta presente em grande parte
do territério nacional.

DS08

‘Os povosindigenas foram os fundado-
res do México, e nao os espanhois. Mas
se vocé perceber, os pobres ndo tém
direitos na constituicdo.” (Morador de
Cancun, México).

DS09

“Vemos que na populacdo indigena es-
tdo concentradas todas as dificuldades
que existem. Informalidade no trabalho,
falta de acesso a educacdo e a saude,
isolamento, falta de infraestrutura fisi-
ca e altos indices de pobreza. (Thierry
Lemaresquier, doutor em economia
da ONU).

Os DS08 e DSO9 apresentam um Dis-
curso de contestacdo social e politica. O DSO9
¢ narrado por um Sujeito comunicante com
legitimidade empirica, ja o DS10 é trazido por
Sujeitos comunicantes enquanto autoridade.
Oferecer espaco de fala para as popula-
coes locais quando se trata de uma ques-
tdo vivenciada por elas é uma expressao
de cidadania comunicativa, que fomenta a
integracdo de maneira genuina (uma vez
que se tem acesso ao discurso direto dos

individuos), além de contribuir para o for-
talecimento das identidades culturais em
questao, pois as coloca em evidéncia.

Fortalecer a pluralidade dos discursos
€ uma necessidade, cada vez mais urgente,
para escaparmos a homogeneizacao fun-
damentada em uma cultura do consumo
e do fetichismo, vazia de significados fora
circuito monetario.

De fato, ha dois processos opostos em
funcionamento nas formas contempo-
raneas de globalizacao, o que é em sim
mesmo algo fundamentalmente contra-
ditério. Existem as forcas dominantes
de homogeneizacao cultural, pelas quais,
por causa de sua ascendéncia no merca-
do cultural e de seu dominio de capital,
dos ‘fluxos’ cultural e tecnoldgico, a cul-
tura ocidental, mais especificamente a
cultura americana, ameaca subjugar to-
das as que aparecem, impondo uma mes-
mice cultural homogeneizante - que tem
sido chamado de ‘McDonaldi-izacdo, ou
‘Nike-zacdo' de tudo. Seus efeitos podem
ser vistos em todo o mundo, inclusive na
vida popular do Caribe. Mas bem junto
a isso estdo os processos que vagarosa e
sutilmente estdo descentrando os mode-
los ocidentais, levando a uma dissemina-
cdo da diferenca cultural em todo globo.
(HALL, 2009, p. 44)

DS10

“‘Uma soma de caracteristicas contribuiu
para impacto do movimento zapatista.
Tratava-se de um exército popular que
afirmava que so usaria as armas se fosse
atacado e que ndo tinha a intencdo de to-
mar o poder central. Diferente de grupos
armados anteriores, mas sim conquistar
o reconhecimento de seus direitos como
indigenas e um lider carismdtico, com
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o conceito de mandar obedecendo aos
povos que representava.’ (Jorge Guinz-
burg, condutor do programa)

O DS10 apresenta Discurso de contex-
tualizacdo historica por meio da fala de um
Sujeito comunicante enquanto autoridade. O
trato respeitoso e explicativo sobre os fatos
abordados pelo programa chama atencao.

DS11

“E uma forma de fazer politica com ética,
onde ndo exista um manddo, e guem man-
de que obedeca e que mande caminhando
e perguntando. Aprender a falar e a ou-
vir” (Morador de Cancun, México).

DS12

“Vocés tém sido os melhores mestres e
lideres e tenho certeza que levardo pelo
bom caminho a nossa luta, ensinando a
todos nos para que sejamos melhores
com a palavra dignidade.” (Reproducao
de video de um discurso do subco-
mandante Marcos em San Cristébal
de las Casas, em janeiro de 2006).

O DS11 e o DS12 demonstram Discur-
so de contestacdo social e politica por meio
de Sujeitos comunicantes com legitimidade
empirica. No primeiro caso, ressaltando a
cidadania comunicativa, um morador da
regiao local é escutado. No segundo dis-
curso, temos a reproducao de um video do
subcomandante Marcos, uma forma inte-
ressante de conceder espaco mididtico para
atores importantes dentro do contexto do
audiovisual, e aproveitando os cenéarios ge-
opoliticos (no caso o movimento Zapatista),
mesmo quando nao ha a possibilidade de
realizar uma entrevista.

Observar e situar os episédios escolhi-
dospara serem analisadosem profundidade

fol uma tarefa desafiadora, mas ao mesmo
tempo, encantadora. Foi muito gratifican-
te perceber que ha sim como operaciona-
lizar os conceitos teodricos de cidadania,
integracao e identidades culturais no fazer
comunicacional; de modo a respeitar as
diversidades, de problematizar as questoes
sociais e de realizar a integracdo (podemos
‘ler” essa nocao como o conhecimento e o
respeito mutuo entre as pessoas); de ma-
neira a compreender as muitas realidades
e formas distintas de viver e de resolver as
questoes sociais. Esta, foi a descoberta mais
significativa deste trabalho: identificar a
possibilidade real de um fazer profissional
orientado ao social, respeitando os diversos
integrantes das variadas comunidades. ™
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A rapida configuracio do (meio-)Jambiente digital que ocorre nestas primeiras dé-
cadas do século XXI tem envolvido o uso de dispositivos utilizados para consumir
simultaneamente contetidos nos espacos domésticos, laborais e também em periodos
de transito ou mobilidade.O surgimento desta vasta paisagem digital multiplatafor-
ma estimula a se conhecer as formas de utilizacao destes dispositivos de natureza
ubiqua ou nio. “Onivoros digitais” formam um novo grupo de consumidores cuja de-
nominacao refere-se as plataformas que esses individuos utilizam para ter acesso a
Internet, seja de maneira individual ou em multiplataforma. Este artigo propée uma
revisao de literatura sobre os usos e apropriacoes das midias moéveis pelos onivoros
digitais que busque situa-las como elemento integrador de um complexo ecossistema
midiatico contemporaneo. Busca, ainda, apontar como esse ecossistema tem trans-
formado as praticas sociais em direcao ao “contato perpétuo’ (Katz & Aakhus, 2004).
De forma a abordar os aspectos de impacto das midias moveis por uma perspectiva
socio-cientifica, autores como Haddon (2001), Ling& Donner (2009), Hartmann (2013)
e Chen (2015) devem compor o arcabouco tedrico-conceitual da discussio proposta,
retomando a ideia de consumo da midia a partir do paradigma da mobilidade.

The fast configuration of digital environment that occurs in these first decades of
the twenty-first century has involved the usage of devices used simultaneously to
consume content in domestic and labor spaces, also during on-the-move situations.
The emergence of this vast multi-platform digital landscape encourages knowing
the ways of using or not these ubiquitous devices. “Digital omnivores” form a new
group of end users whose name refers to platforms these individuals use to access
Internet, in an individual or multiplatform way. This paper proposes a literature
review about the uses and appropriations of mobile media by digital omnivores
that seeks to situate them as an integrating element of a complex contemporary
media ecosystem. It also looks to point out how this ecosystem has transformed
social practices toward the “perpetual contact” (Katz & Aakhus, 2004). In order to
address the aspects of the impact of mobile media by a socio-scientific perspective,
authors such as Haddon (2001), Ling & Donner (2009), Hartmann (2013) and Chen
(2015) ground the theoretical and conceptual framework of the proposed discussion,
referring to the idea of media consumption from the mobility paradigm.



La rapida configuracion del entorno digital que se produce en estas primeras décadas
del siglo XXI ha implicado el uso de dispositivos utilizados para consumir conteni-
dos de forma simultanea en los espacios domésticos, industriales y también en mo-
mentos de trafico o movilidad. El surgimiento de este vasto panorama digital mul-
tiplataforma incentiva a conocer las formas de utilizacién de estos dispositivos de
naturaleza ubicua o limitada. Los “Omnivoros digitales” forman un nuevo grupo de
consumidores cuyo nombre hace referencia a las plataformas que estos individuos
utilizan para acceder a Internet, ya sea individualmente o en multiplataforma. Este
articulo propone una revision de la literatura acerca de los usos y apropiaciones de
los medios méviles por omnivoros digitales, y pretende situarlos como un elemento
integrador de un complejo ecosistema de los medios contemporaneos. Busca también
senalar como este ecosistema ha transformado las practicas sociales hacia el “contac-
to perpetuo” (Katz y Aakhus, 2004). Con el fin de abordar los aspectos de impacto de
los dispositivos méviles y con una perspectiva socio-cientifica, autores como Haddon
(2001), Ling y Donner (2009), Hartmann (2013) y Chen (2015) componen el marco
tedrico y conceptual de la discusion propuesta, refiriéndose a la idea de los medios
de comunicacion de consumo desde el paradigma de la movilidad.
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INTRODUCAO

Os onivoros digitais representam um novo
paradigma na definicao dos individuos con-
temporaneos que consomem, produzem e
interagem com contetudos digitais, sobretu-
do em tempos pautados pela conectivida-
de e pela mobilidade. Apoiada na reflexao
proposta pela ecologia das midias, a discus-
sdo que se apresenta busca caracterizar seus
comportamentos diferenciais em um con-
texto em que as Tecnologias de Informacao
e Comunicacao (TIC) tém promovido profun-
das transformacoes nas ultimas décadas no
que tange as interacoes sociais, ao trabalho e
ao entretenimento.

Tendo o consumo maovel como eixo
central de discussado, para o texto foram
retomados autores que versam sobre os
usos e apropriacoes das midias méveis pe-
los onivoros digitais, problematizando os
principais desafios que vao além do mero
acesso as tecnologias. A discussao critica
centrou-se na ideia do‘contato perpétuo”
de Katz & Aakhus (2004) e buscou apontar
como esse ecossistema tem transformado
as praticas sociais e os processos de comu-
nicacao da atualidade.

O texto foi estruturado partindo-se
da discussao sobre o impacto da mobilidade
no cotidiano dos individuos. Nas subsecoes
seguintes, foram introduzidos os pressu-
postos da ecologia da midia e compostos
descritivos que caracterizassem os onivo-
ros digitais. Na ultima secao, por fim, foi
problematizado o ecossistema dos onivoros
a partir da ideia de contato perpétuo e das

novas dinamicas sociais contemporaneas
impostas pelas midias moveis.

2. 0 BOOM SILENCIOSO:
O PARADIGMA
CONTEMPORANEO DA
MOBILIDADE

E fato que o desenvolvimento da socieda-
de foi grandemente beneficiado pelas TIC
que se popularizaram e trouxeram novos
elementos a paisagem do cotidiano na pas-
sagem do Século XX para o XXI. Em pouco
menos de 20 anos, uma profusao de novas
geracoes de computadores pessoais e a im-
plementacao das redes de Internet afetaram
fundamentalmente as praticas sociais, de tra-
balho e entretenimento. No entanto, o para-
digma mais proeminente da segunda década
do Século XXI parece ser o da mobilidade.

Ao se observar a série (Figura 1), o
crescimento mundial no numero de assina-
turas de telefonia movel evidencia uma dis-
creta, porém crescente e consistente nova
demanda de consumo que, impulsionada
pela conectividade, tornam os dispositivos
moveis o novo mainstream. Os desdobra-
mentos deste mercado sao evidentes: mo-
delos de negocio com foco em aplicativos
interativos, estratégias transmidias e servi-
cos por recomendacdo se perpetuam e ilus-
tram as tendéncias de consumo baseada
em economias criativas e compartilhadas,
que tém como principal mote a capacidade
de conexao e o contato on-the-move.
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[ FIGURA 1] DESENVOLVIMENTO GLOBAL DAS TICS,
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Talvez um dos principais motivos
para esse boom silencioso das plataformas
moveis possa ser explicado, ao menos em
parte, no investimento em economias da
base da piramide, nos termos de Prahalad
(2005). Embora paises desenvolvidos do
globo vinham experimentando o cresci-
mento da mobilidade anteriormente, foi
com a maior penetracao nos paises em de-
senvolvimento que o mercado moével tem
ganhado dimensdes globais. Ling & Donner
(2009) recordam que a instalacdo de torres
de telefonia celular em pequenas vilas e vi-
zinhancas tem custo mais baixo se compa-
rado a implantacao de cabos fixos ao longo
de um territorio. Essa perspectiva se alinha
a tese da mobilizacdo (Norris &Inglehart,
2009) ao indicar que novas tecnologias tem
a capacidade de empoderar grupos com bai-
X0S recursos psicologicos e socioecondémicos
ao reduzir custos para comunicacao e criar

Indicatorsdatabase

mais oportunidades de inclusdo social. Essa
simples diferenca tem modificado a equa-
cao entre cobertura-acesso-posse, sobretu-
do em paises do BRICS (Brasil, Russia, India,
China e Africa do Sul), que figuram entre
os dez maiores mercados emergentes para
smartphones entre 2014 e 2015%

A mobilidade traz, portanto, um pa-
radigma central no contemporaneo que
impacta os fluxos de producao e recepcao
de conteudo digital com interferéncia dire-
ta na vida cultural e social dos individuos,
demandando reflexdes epistemolodgicas. Se
do classico conceito de mediacao pode-se

[1] De acordo com projecoes da GfK Target Setter
2015. Disponivel em <http://www.gfk.com/documents/
press-releases/2014/2014-09-30 _tech%20devices%20
2014%20emerging%20markets%20dominate%20grow-
th.pdf>. Acesso em 07/07/2015.
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compreender essa relacao entre tecnolo-
gias e individuos, em Silverstone (2002),
por exemplo,a perspectiva dialética e me-
nos linear da mediacao fornece subsidios
para entender como as midias se envolvem
na circulacao de simbolos na vida social.
Os estudos de Chen (2015), no entanto,
alertam para a maior complexidade das re-
lacdes quando a vida cultural passa a ser
mediada pela mobilidade: “a participacao
cultural moével tem grande flexibilidade es-
pacial e temporal, que é mais espontanea e
requer menos tempo e recursos das pesso-
as(...), sendo mais interativa, participativa e
em rede” (p. 84).

Observa-se também que a mobilidade
esta intrinsecamente ligada a uma espécie
de “estilo de vida digital” da atualidade, que
tem se revelado com expressdes que carac-
terizam os individuos que o representa,
como as thumbtribes (Rheingold, 2007), os
nativos digitais (Prensky, 2001), a geracdo
Net (Tapscott, 2008) ou millennials (Howe&
Strauss, 2000). Contudo, essas tentativas
de definir e caracterizar a pessoa imersa no
contexto digital sdo enviesadas, ora por um
determinismo etario e temporal, ora por
uma visdo muito tecnoldgica ou regional.
Nesse ponto, a perspectiva da ecologia das
midias parece fornecer um terreno mais
substancial para compreender esses diver-
sos elementos tangiveis e intangiveis da
vida mével junto aos individuos.

[2] O conceito de “Tribo do Polegar” ou “Geracdo Pole-
gar” foi cunhado por Howard Rheinggold em sua obra
“SmartMobs” (2007) e indica os jovens que possuem ap-
tiddo para manusear os teclados dos dispositivos mo-
veis com seus dedos polegares.

3. A MOBILIDADE PELA
OTICA ECOLOGICA

‘Que a Comunicacao também faca uso
da metafora ecologica nao deve cau-
sar espanto. A histéria da humanidade
confunde-se com a histdria do apareci-
mento de novas midias comunicacionais.
Comecando com a invencao das escritas
e do alfabeto, continuou com a prensa
manual e, depois mecanica, com a foto-
grafia, o telégrafo, o jornal, o telefone, o
cinema, o radio, a TV etc. A constituicdo
progressiva de uma ecologia midiati-
ca salta a vista. Tanto é assim que, com
crescente frequéncia, o campo da Comu-
nicacdo esta fazendo uso da palavra “eco-
logia” e da descricao dos seus processos
para autocaracterizar-se” (SANTAELLA,
2010, p.15).

Conforme Scolari (2012, p. 204-205),
os estudos no campo da Ecologia da Midia
tiveram inicio nos anos 60 do século XX e
foram, a principio, ignorados pela comuni-
dade cientifica. A criacao da Media Ecology
Association®(1998), a acelerada expansdo
da Internet e o consequente desenvolvi-
mento dos processos de convergéncia digi-
tal ressuscitaram nao somente o interesse
em uma abordagem integrada da midia,
mas também as ideias de pensadores como
Marshall McLuhan. Estes fatos consoli-
daram institucionalmente a Ecologia da
Midia no contexto dos estudos da Comuni-
cacao e das Ciéncias Sociais. Scolari ainda
destaca Strate (2008, p. 130) que afirma que
ainda que McLuhan tenha apresentado

[3] Informacoes sobre a instituicao disponiveis em: <
http://media-ecology.org/ >. Acesso em 06 de outubro
de 20183.
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um importante papel na constituicao deste
campo de pesquisa, a Ecologia da Midia “é
muito mais que um Mcluhanismo™.

Ainda de acordo com os apontamentos
de Scolari, existerm duvidas ao redor do surgi-
mento da metafora “Ecologia da Midia” Em-
bora o termo tenha sido registrado por Neil
Postman em uma conferéncia no National
Councilof Teachers of English (1968), o pro-
prio autor reconheceu posteriormente que
McLuhan havia empregado o conceito anos
antes em uma comunicacao pessoal e é pos-
sivel considerar que a perspectiva ecolégica
da midia estivesse presente nas discussoes
realizadas por aquele grupo de estudiosos da
década de 1960. Atualmente podemos com-
preender a Ecologia dos Meios a partir de
trés conceituacoes mais presentes na litera-
tura, a saber: (1) Postman (1980), que afirma
que a Ecologia dos Meios “examina como os
meios de comunicacao afetam a percepcao
humana, a compreensao, o sentimento e os
valores; e como nossa interacao com a midia
facilita ou dificulta as nossas chances de so-
brevivéncia”: (2) Strate (1999) a define como
‘o0 estudo de ambientes midiaticos, a ideia de
que técnicas e tecnologias, formas de comu-
nicacdo e codigos comunicacionais desem-
penham um importante papel nas relacoes
humanas”; e (3) a mais sintética, proposta por
Nystrom (1973), que entende a Ecologia dos
Meios como “o estudo de sistemas complexos
de comunicacao como ambientes”.

Enfim, a rdpida configuracdo do (meio-
-) ambiente digital que ocorre nestas primei-
ras décadas do século XXI tem envolvido o
uso de dispositivos utilizados para consumir
simultaneamente conteildos nos espacos
domeésticos, laborais e também periodos de

[4] No original, em inglés: “is more thanMcLuhanism’”.

transito ou mobilidade (ComScore, 2011a). O
surgimento desta vasta paisagem digital mul-
tiplataforma impele a se conhecer as formas
de utilizacao individual e complementar des-
tes dispositivos de natureza ubiqua ou ndo. A
ampla adocao de smartphones, tablets e outros
aparatos conectados via Internet faz com que
osusuarios/consumidores destes dispositivos
se alimentem de uma dieta baseada em um
fluxo constante de conteudos digitais em
diferentes plataformas, como apontado por
Donovan (2013),e que criam um ecossistema
midiatico habitado pelos ‘onivoros digitais”
que merece ser estudado.

4. OS ONIVOROS DIGITAIS
E AS FORMAS DE
CONSUMO MOVEL

De acordo com o Dicionario Huaiss>:

‘Onivoro - adjetivo e substantivo mascu-
lino (1831);

1. que ou o que come tudo ou de tudo;

2. (ecologia) que ou 0 que come animais e
vegetais em sua alimentacao basica
Adjetivo: que absorve, consome ou devo-
ra tudo

Etimologia: lat. omnivlrus,a,um ‘que
come tudo ou de tudo’; ver oni- e 2 2lvoro;
f.hist. 1831 omnivoro”

Ao se discutir as formas de consumo
movel no contexto da Ecologia da Midia

[5] Disponivel em: <http://houaiss.uol.com.br/>. Aces-
so em 07 de outubro de 2013.
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que se instaura diante da figura dos “Oni-
voros Digitais” (digital omnivores,seguindo
a nomenclatura da comScore), observa-se
que emerge a figura de um novo grupo
de consumidores cuja denominacao, de
acordo com Canavilhas (2013, p. 3), “esta
relacionada com as plataformas que estes
consumidores usam para aceder a Internet,
mas também com o tipo de consumo indivi-
dual e multiplataforma que fazem.

O relatorio produzido pela ComScore
(2011, p. 2)¢ indica que o consumo fragmen-
to de dispositivos e conteudos faz com que
os stakeholders estejam diante de um cres-
cente nimero de desafios, oportunidades e
questoes, tais como: Em qual medida estes
dispositivos penetram e alteram os habitos
de consumo dos usuarios? Como alcancar
de forma efetiva e significativa o grupo dos
‘onivoros digitais"?

O mesmo relatoério supracitado apon-
ta alguns resultados que servem de base
para se elaborar um possivel cendrio para o
consumo movel neste ecossistema baseado
na onivoridade digital:

“~ Onivoros Digitais sdo um fendémeno
global uma vez que a disponibilidade de
redes Wi-Fi e banda larga movel facili-
tam a conexao dos dispositivos;

- Os telefones celulares lideram o trafego
digital mundial, mas os tablets apresen-
tam crescimento significativo;

- Ocrescimento do acesso as midias moveis
¢ facilitado pela adocao de smartphones;

- Os tablets se apresentam como ferramen-
ta fundamental de comunicacao tanto para

[6] A comScore é uma empresa de pesquisa de mercado
que fornece dados de marketing e servicos para empre-
sas da Internet. Informacdes disponiveis em: <www.
comscore.com/por>. Acesso em 03 de outubro de 2013.

correio eletrénico quanto acesso as redes
sociais e quase metade dos usuarios reali-
zaram compras através do dispositivo;

- As possibilidades decorrentes do uso de
dispositivos moveis conectados nao deve
ser subestimada.” (ComScore, 2011)

O Brasil parece estar se integrando
celeremente ao universo da onivoridade di-
gital, uma vez que ja se posiciona em quar-
to lugar em ambito mundial no numero de
nativos digitais (Prensky, 2001), entendi-
dos nesse contexto como jovens entre 15 e
24 anos que ‘que estao conectados a Inter-
net ha pelo menos cinco anos”. Estes dados
publicados no Jornal Folha de S. Paulo” fo-
ram divulgados pela ITU - Internacional
Telecommunication Union- e mostram que
o Brasil possui 20,1 milhoes de um total de
mundial de 363 milhoes de jovens conecta-
dos, o que “representa 30% da populacao jo-
vem mundial ou 5,2% da populacdo mundial
de 7 bilhoes de habitantes”. Somemos a essas
informacoes outros dados: de acordo com
matéria publicada na Revista Exame® uma
pesquisa encomendada pelo Google a em-
presa Ipsos? aponta que no Brasil “mais de

[7] “Brasil é quarto pais do mundo em nativos digi-
tais”, matéria publicada no Caderno Tecnologia em
22/10/2013. Disponivel em: <http://wwwil.folha.uol.
com.br/fsp/mercado/135116-brasil-e-quarto-pais-do-
-mundo-em-nativos-digitais.shtml>. Acesso em 23 de
outubro de 2013.

[8] Intitulada “Brasil ja tem 30 milhées de internau-
tas multi-telas, diz Google”, publicada em 21/08/2013.
Disponivel  em:<http://exame.abril.com.br/tecnologia/
noticias/brasil-ja-tem-30-mi-de-internautas-multi-telas-
-dizgoogle?fb_action_ids=620289411324924&fb_ac-
tion_types=og.recommends&fb_source=other_multi-
line&action_object_map=%7B%22620289411324924%2
2%3A628971690461210%7D&action_type_map=%7B%2
2620289411324924%22%3A%220g.recommends%22%-
7D&action_ref_map>. Acesso em 21 de outubro de 2013.
[9] Empresa que realiza pesquisas de mercado e que pos-

sui filial no Brasil. A pesquisa ouviu 1.300 pessoas, entre
maio e junho de 2013. Disponivel em: <http://www.ip-
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30 milhoées de usuarios consomem midia em
trés diferentes telas no pais - quase o dobro
quando comparado a Franca (19 milhées) ou
Reino Unido (16 milhées)”. A mesma pesqui-
sa indica outros dados interessantes sobre o
consumo de midia dos brasileiros, como:

“~ 63 milhoes de brasileiros usam pelo
menos duas telas diariamente (TV + com-
putador);

- 30 milhoes de brasileiros usam trés te-
las (TV + computador + smartphone);

- A penetracdo de smartphones cresceu
86% em relacao a 2012, chegando a 26%;

- A maior parte da exposicdo a midia é
por meio de telas (69%), sendo o compu-
tador o que tem a maior média semanal
(26 horas), seguido da televisdo (19 horas)
e smartphones (13h)

- O deslocamento entre as telas pode ser
simultaneo ou sequencial. O comporta-
mento do brasileiro é mais simultaneo,
sendo a TV a tela consumida de forma
mais simultanea:

- Metade da populacdo online (52%) assiste
aTV e acessa a Internet ao mesmo tempo;

- 68% dos muti-telas assistem a TV e inte-
ragem com smartphone simultaneamente.
- 27% dos usuarios multi-telas ja fazem
compra online no Brasil;

- Mais de 30% deste grupo usa mais de
um dispositivo para concluir a compra.’

O relatdrio sobre habitos de consumo
dos onivoros digitais (comScore, 2011, p. 2)
destaca que nao faz muito tempo as pessoas
dependiam exclusivamente de seus compu-
tadores desktop para acessarem a Internet.
Ja o relatério “2015 Digital Future in Focus

sos.com/Country_Profile_Brazil>. Acesso em 22 de ou-
tubro de 2013.

Report” da comScore!® confirma, por meio
dos dados apresentados, o pensamento
mcluhaniano em que toda tecnologia afeta
o comportamento humano e afirma que o
incremento do consumo de dispositivos mo-
veis impele o ecossisterna digital a se ajustar
a novos comportamentos. O mesmo docu-
mento indica que, embora ainda predomine
o uso de PCs, o uso de dispositivos moveis
na Ameérica Latina cresceu importantes 11
pontos em 2014 (Figura 2),0 que aumenta a
oferta de conteudos para este tipo de usua-
rio e que forca os produtores a investir em
um mix mais amplo de midias para consumo
nos chamados “dispositivos onipresentes’,
como tablets e smartphones, que sao inclu-
sive utilizados para “‘conteudos que sé eram
consumidos previamente via TV".

[ FIGURA 2] CRESCIMENTO DO USO DE
DISPOSITIVOS MOVEIS NA AMERICA LATINA

0.3% 0.4%
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Fonte: comScore, Inc., Device Essentials, AR, BR,
CL, CO, MX, PE, VE, Apr 2014 vs. Apr 2015"

[10] Disponivel em: <https://www.comscore.com/
Insights/Presentations-and-Whitepapers/2015/2015-
-LATAM-Future-in-Focus> Acesso em 15 de outubro
de 2015.

[11] Idem.
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Atualmente, um numero crescente
de consumidores estd propenso a acessar
uma ampla variedade de conteudos digi-
tais através diversos aparelhos. Por meio de
smartphones, tablets e outros dispositivos
conectados, os consumidores se tornaram
onivoros digitais ndao apenas por causa da
midia que consomem, mas também na for-
ma como consomem esses conteudos. Nos
Estados Unidos da América, os proprietarios
do trio de dispositivos composto por smar-
tphones, tablets e laptops ja representa um
quarto do mercado consumidor doméstico?.

5. USOS E APROPRIACOES
DAS MIDIAS MOVEIS:
O CONTATO PERPETUO

A organizacao da vida social dos individu-
os deve ser um importante ponto de parti-
da para se pensar o consumo dos onivoros
digitais.A ideia de domesticacao foi tradicio-
nalmente utilizada para descrever um tipo
de tecnologia que se destacou ao ser con-
sumida individualmente por um numero
significativo de pessoas ou ser apropriada e
integrada ao ambiente doméstico nas tare-
fas diarias. Uma primeira geracao de TICs
pode talvez ser explicada a partir deste con-
ceito, como 0 uso e a apropriacao dos compu-
tadores pessoais e da Internet fixa nos lares.

[12] De acordo com a matéria “Report: ‘Digital omnivo-
re’ populationgrew 160 percentlastyear”. Disponivel em:
<http://venturebeat.com/2013/03/21/report-digital-
-omnivore-population-grew-160-percent-last-year/>.
Acesso em 16 de julho de 2015.

No entanto, a emergéncia das midias méveis
trouxe a autoras como Hartmann (2013) e
Haddon (2003) alguns questionamentos. A
primeira pontua que € preciso considerar as
consequéncias da mobilidade nas dinamicas
de mediacao, sugerindo a ideia de “mobilida-
de mediada”. A segunda observa que a ideia
de domesticacao precisa ser entendida a luz
das novas praticas de comportamento co-
municativo em espacos publicos e privados,
cujas fronteiras tem se tornado cada vez
mais complexas.

A relacao dos onivoros digitais com
suas multiplas plataformas em estado de
comunicacdo ubiqua (Magnoni, Affini e
Ameérico, 2007) suscita discussdes aos pos-
sivels prejuizos que o contato perpétuo
pode trazer aos processos de interacao face
a face. Autores como Bittman et al (2009)
desmistificam essa tese ao observar em seus
estudos empiricos que a impossibilidade de
estar “fora do toque” nao depreciam os mo-
mentos de lazer nem estende ou intensifi-
ca as atividades de trabalho. Baym (2010),
no entanto, pontua que as conexoes entre
individuos e tecnologias de midia nao sao
capazes de estabelecer lacos concretos e in-
timos tais quais nas situacoes presenciais.

Neste ponto, Katz & Aakhus (2004)
colaboram ao ir mais a fundo nos desdobra-
mentos do contato perpétuo e observam
como as midias méveis passaram a afetar
a vida e as interacoes sociais dos individu-
os na sociedade contemporanea. A ideia de
estar conectado de forma perene indepen-
dente do horario, do local e das plataformas
estd em consonancia com a légica do ecos-
sistema da onivoridade digital.

Seguindo a linha desses autores, os
onivoros digitais estariam sujeitos a no-
vas dinamicas sociais que impactam seu
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consumo: primeiro, a individualidade pas-
sa a superar os lacos primarios e as relacoes
face-a-face: “amizade, intimidade, familia
e os vizinhos deixam de ser as principais
fontes de significado, e tornam-se os obje-
tos de deliberacao de mais um dominio da
realidade”. (KATZ e AAKHUS, 2004, p. 232.
Traducdo nossa). Com a predominancia das
relacoes horizontais, fomentadas pelas mi-
dias sociais, fragilizam-se também a intimi-
dade e profundidade nos tratos humanos.
Para os autores, também perdem-se alguns
critérios de qualidade ou censura no fluxo
de informacoes, o que leva a superacao de
determinados usos e costumes, cujo “sur-
gimento de um mundo de significados ira
acabar com o jeito pragmatico da vida co-
tidiana.” (KATZ e AAKHUS, 2004, p. 234.
Traducao nossa).

CONSIDERAGOES FINAIS

A capacidade de se conectar e estabelecer
contatos e tarefas em ambientes méveis
traz uma série de desafios epistemologicos
ao campo da comunicacdo. Sendo os dis-
positivos moveis 0 novo mainstream, € im-
portante pontuar, no entanto, que dentro
da “Economia da Atencao™®eles ainda dis-

[13] A ideia de que existe uma “Economia da Atencao”
¢ do fisico tedrico norte-americano Michael H. Goldha-
ber. Em 1997, ele publicou um artigo na revista Wired,
em que propunha a hipétese de que assistimos a tran-
sicdo de uma ‘economia de base material”, na qual a
moeda ¢é o dinheiro, para uma ‘economia da atencao’,
na qual a moeda passa a ser a atencao. Isso se expli-
ca pela enorme guantidade de informacdo, relevante
e irrelevante, que ndo para de crescer, principalmente

na Internet. A informacao produzida seria maior do

putam espaco com outras midias domesti-
cadas, como a TV. O fato € que até mesmo
para as midias tradicionais, a emergéncia
das midias moveis tem alterado os mode-
los de negdcio e as dindmicas de producao
e consumo, demandando novos paradigmas
para se entender um mercado e um publico
emergentes. Em termos baumanianos, a in-
teratividade e a participacao em rede de hoje
requer pensar sobre as perspectivas liquidas
do tempo e do espaco.

A adocao de novas tecnologias e pra-
ticas sociais tem também recuperado a
ideia de midias ecolodgicas, pensando o in-
dividuo desse meio ambiente digital como
um ser onfvoro que se alimenta de um car-
dapio repleto de conteudos digitais em dife-
rentes plataformas. Nesse ambiente, vé-se
a predominancia das bandas largas méveis,
dos smartphones e tablets e do trafego mun-
dial de informacoes pelas midias sociais
que criam novas condicdes para producao
e consumo de bens.

Para além de uma perspectiva tec-
nicista, este trabalho buscou enfatizar os
desdobramentos dessas midias moveis no
ambito das relacoes interpessoais, eviden-
ciando uma necessaria discussao sobre o
ecossistema da onivoridade digital que, en-
tre outros aspectos, se sustenta na ideia de
estar conectado de forma perene indepen-
dente do horario, do local e das platafor-
mas, o contato perpétuo.

Nao se propoOe visitar esses concei-
tos com o objetivo de depreciar os novos
valores e praticas emergentes; contudo, a
discussao centra-se na necessidade de se

que o tempo que as pessoas tém para ler e assimila-
-la. Disponivel em: < http://firstmonday.org/article/
view/519/440>. Acesso em: 07 de julho de 2015.
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pensar o consumo a partir de novos para-
digmas e atributos advindos do impacto
das midias moveis nas dinamicas sociais do
contemporaneo. E nesta problematizacio
que este texto buscou colaborar com um
maior detalhamento da complexidade da
onivoridade digital. ™

Este artigo foi apresentado durante o VIII Seminario
Regional (ConoSur) ALAIC em Cérdoba, Argentina,
em agosto de 2015. Para esta publicacao, foi revisado

eampliado.
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Este artigo analisa como a APP-Sindicato (Sindicato dos Trabalhadores em Educacao
Publica do Paranad) utilizou as plataformas online Facebook, YouTube e o website da
entidade para divulgacao de suas demandas e da mobilizacdo social durante a greve
dos professores do Parana em 2015, avaliando se as iniciativas sdo apresentadas de
forma integrada e se buscam incentivar a participacao popular em suas acoes. Além
da revisao bibliografica acerca dos principais conceitos que envolvem a tematica, fi-
zemos uso da analise descritiva e examinamos a utilizacao das plataformas. A analise
indica que o uso das plataformas nao seguiu um formato integrado de disponibiliza-
¢ao, o que indicaria a falta de um plano integrado de gestiao de comunicacao publica
através das midias sociais e do uso das Tecnologias de Informacao e Comunicacao.

This paper analyzes how the APP-Sindicato (Union of Workers in Public Education of
Parana) used the online platforms Facebook, YouTube and the organization’s website
to publicize their demands and social mobilization during the strike of Parana
teachers in 2015, evaluating whether the initiatives are presented in an integrated
way and seek to encourage popular participation in their actions. In addition to the
literature review on the main concepts involving the theme we used the descriptive
analysis and we examine the use of platforms. The analysis indicates that the use of
platforms not follow an integrated format available, which indicates the lack of an
integrated plan of public communication management via social media and the use
of Information and Communication Technologies.

En este articulo se analiza como el APP-Sindicato (Sindicato de los Trabajadores en
Educacion Publica de Parand) utiliza las plataformas en linea de Facebook, YouTube
vy la pagina web de la organizacion para dar a conocer sus demandas y su moviliza-
cion social durante la huelga de los maestros de Parana en 2015, evaluando si estas
iniciativas se presentan de una manera integrada y tratan de incentivar la parti-
cipacion popular en sus acciones. Ademas de la revision de la literatura sobre los
principales conceptos relacionados con el tema, hacemos uso del analisis descriptivo
y examinamos el uso de esas plataformas. El andlisis indica que el uso de las platafor-
mas nombradas no sigue un formato integrado disponible, lo que indica la falta de
un plan integral de gestion de la comunicacién publica a través de los medios socia-
les y del uso de las Tecnologias de Informaciéon y Comunicacion.
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INTRODUCAO

A participacao social é uma acao coletiva
que possui em sua génese uma série de
caracteristicas, dentre as quais, podemos
destacar suas estratégias de acao, sua orga-
nizacao, a historicidade, os lacos e identida-
des compartilhadas. Essas caracteristicas,
somadas a um projeto de sociedade € que
levam os atores sociais a se aproximarem
de acoes coletivas e atuarem ativamente ou
ocasionalmente junto aos movimentos so-
ciais, aos espacos de deliberacao politica e
aos mais diversos contextos onde se faz ne-
cessaria uma acao democratica e cidada.

Muitas acdes de carater politico-
-social se fortaleceram e se potencializa-
ram a medida que a internet deu suporte
a elas, utilizando sua arquitetura em rede
para disseminar informacdo e promover a
discussao coletiva. Portanto, compreende-
-se a importancia fundamental da internet
como ferramenta para disseminacao de
conteudos informacionais de carater poli-
tico e social, bem como, enquanto suporte
para organizar acoes coletivas.

Segundo Rothberg et. al (2014, p. 229),
as acoes sociais coletivas podem ser consi-
deradas “sadias dentro de um ambiente
politico e social plural como o brasileiro e
projetam atores politicos que passam a exi-
gir do poder publico a efetivacao de direitos
civis, politicos e sociais garantidos por lei”.
Trata-se de um componente advindo do
amadurecimento das democracias.

A comunicacao € um ponto impor-
tante para os movimentos sociais do sécu-
lo XXI. Castells (2013, p. 162) lembra que a
comunicacao ‘em ampla escala” passou por

transformacoes profundas, tanto do ponto
de vista tecnoldgico, quanto organizacio-
nal nos ultimos anos. As novas tecnologias
propiciam o surgimento de um fenémeno
de “autocomunicacao de massa, baseada
em redes horizontais de comunicacao mul-
tidirecional, interativa, na internet e mais
ainda, nas redes de comunicacao sem fio”".

Essas tecnologias permitem que os
movimentos sociais tenham a oportuni-
dade de fazer a sua propria midia, ja que
a midia comercial, assim como os gover-
nos e outras instituicoes, também sdo ob-
jeto de desconfianca desses movimentos.
A possibilidade da tecnologia sem fio, as
facilidades criadas pelas redes sociais, pos-
sibilitaram nao so a producdo de conteu-
dos proprios, mas também de distribuicao
desses conteuidos pelos cidadaos envolvi-
dos nas mobilizacoes, dispensando o papel
da imprensa e da midia como mediadores
do didlogo com a sociedade. O movimen-
to 15M da Espanha, por exemplo, ao nao
aceitar a presenca de “intermediarios fos-
sem eles politicos, mididticos ou culturais”,
possibilitou com que todos falassem por si
mesmos (CASTELLS, 2013, p. 99). Além da
producao de conteudo ser mobilizada pelos
lideres do movimento, os proprios ativistas
produzem materiais, inclusive como forma
de autodefesa. A possibilidade de usar te-
lefones celulares tanto para criar imagens
quanto para veicula-las em tempo real ou
quando muito, com segundos ou minutos
de diferenca com relacdo aos acontecimen-
tos, foi usada como forma de protecao con-
tra a violéncia policial.

As TIC - Tecnologias de Informacao
e Comunicacao estdo sendo usadas com
frequéncia pelos movimentos sociais, nao
apenas como plataformas de divulgacao,
mas também de mobilizacao e organizacao
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de suas acoes. Como exemplo recente, po-
demos destacar a APP-Sindicato, que re-
presenta professores e servidores da rede
estadual de ensino do Parana e utilizou vi-
deos compartilhados no YouTube, noticias
disponibilizadas no website da entidade e
informacoes divulgadas em sua pagina ofi-
cial no Facebook, durante a greve dos pro-
fessores e servidores da rede estadual de
ensino no inicio do ano de 2015.

As ferramentas web 2.0 estdo organi-
zando e fomentando o desenvolvimento de
novas midias digitais e redes sociais virtu-
ais, a medida que sao reduzidos os custos da
mobilizacdo de atores sociais. A acdo poli-
tica através das tecnologias “torna-se mais
barata, rapida e por consequéncia mais
acessivel a grupos que nao fazem parte do
sistema politico institucionalizado’, segun-
do Pereira (2011, p. 14).

Este artigo analisa como a APP-
-Sindicato utilizou as plataformas online
Facebook, YouTube e o website da entida-
de para divulgacao de suas demandas e da
mobilizacao social durante a greve dos pro-
fessores e servidores publicos da educacao
do Parana em 2015, avaliando se as iniciati-
vas sao apresentadas de forma integrada e
se buscam incentivar a participacao popu-
lar em suas acoes.

Utilizamos a analise descritiva e
exploratéria das trés plataformas de di-
vulgacdo da APP-Sindicato com maior
frequéncia de atualizacoes. Por meio de
Anéalise de Conteudo, foi possivel analisar
em quais das plataformas a entidade da
maior visibilidade as suas acoes. Através da
andlise descritiva, foram avaliadas as pos-
tagens nas redes sociais mencionadas e no
portal da entidade entre os dias 27 de abril
a 29 de maio de 2015, periodo marcado por

diversas manifestacoes contra projeto de lei
do Governo Estadual que previa alteracoes
no regime previdenciario do funcionalismo
publico. Para tanto, apresentamos a analise
das postagens do dia 29 de abril, conhecido
como o dia do “Massacre do Centro Civico”.
O artigo também apresenta a revisao da li-
teratura pertinente para dar suporte teéri-
co a discussao.

Inicialmente apresenta-se a conceitu-
acao de movimentos sociais circunstancian-
do sua atuacao online e offline e destacando
o0 papel da internet para a organizacao,
disseminacao e mobilizacao dos movimen-
tos sociais. Também sdo apresentados con-
ceitos e caracteristicas das redes sociais
digitais para embasar a discussao sobre as
principais plataformas online utilizadas pela
APP-Sindicato. Essas plataformas online Fa-
cebook, YouTube e website da entidade, sao
analisadas principalmente no que se refere
as postagens do dia 29 de abril. Esperamos
que este estudo contribua para a discussao
mais ampla sobre movimentos sociais, mo-
bilizacao social e redes sociais, salientando a
importancia da integracao das diversas pla-
taformas no decorrer das acoes sociais.

2. MOVIMENTOS SOCIAIS
CONTEMPORANEOS: ENTRE O
ONLINE E O OFFLINE

Participacao tem um sentido amplo e é
persistente na génese dos movimentos so-
ciais e da mobilizacao social. Ela pode ser
cultural, social ou politica. Shirky (2011, p.
25) afirma que participar é “agir como se sua
presenca importasse, como se, quando vocé
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vé ou ouve algo, sua resposta fizesse par-
te do evento”. Para Bordenave (1983, p. 23)
“participacao é fazer parte, tomar parte ou
ter parte”. Para ele, de nada adianta "fazer
parte” sem “tomar parte”, como por exem-
plo, alguém que faz parte de um grupo, mas
nao toma parte das decisdes do grupo. A
participacao esta ligada a atividade e ao en-
gajamento. A participacao seria inata ao ser
humano devido as suas necessidades criati-
va e racional e a democracia seria um estado
da participacao (BORDENAVE, 1983). Para
Demo (1996, p. 19-20) “participacao supoe
compromisso, envolvimento, presenca em
acoes por vezes arriscadas e até temerarias”.
Nesse sentido, podemos afirmar que o exer-
cicio da cidadania passa diretamente pela
participacdo de um povo e suas demandas.

A participacao da APP-Sindicato du-
rante as manifestacoes contra a proposta
do governo de alteracao do regime previ-
denciario teve como principal caracteris-
tica a tentativa de organizar o movimento
social. Souza (2008, p. 9) conceitua movi-
mentos sociais como “‘conjunto de manifes-
tacoes coletivas organizadas, com duracao
de tempo significativo, um determinado
Estado, ou mesmo acoes coletivas de cara-
ter global, a exemplo do Forum Social Mun-
dial”. A atuacao dos movimentos sociais
ocorre em diversas esferas, inclusive na
midia. Novos saberes sao construidos pelas
classes subalternas por meio da utilizacao
de radios comunitarias, jornais populares,
panfletos, posteres e instalacdes artisticas.
Esses setores buscam inserir suas infor-
macoes nas midias hegemonicas, de modo
a expressar suas visoes a opiniao publica e
conquistar espaco no dominio publico.

A busca por mudanca ¢ caracteristica
do movimento social, que se une aos ou-
tros por meio de acdes que tém como foco a

transformacao do contrato social e a busca
por identidade coletiva. Nesse sentido, cabe
apresentar a conceituacao de Gohn (2006,
p. 251) na qual os movimentos sociais sdo
considerados como “acdes sociopoliticas
construidas por atores sociais coletivos
pertencentes a diferentes classes e cama-
das sociais, articuladas em certos cendrios
da conjuntura socioeconémica e politica de
um pais, criando um campo politico de for-
ca social na sociedade civil”.

A autora aponta que suas acoes sao
estruturadas conforme repertorios criados
sobre temas e problemas vivenciados pelo
grupo na sociedade, desenvolvendo um
processo social e politico-cultural no qual
se cria uma identidade coletiva para o mo-
vimento. “Esta identidade ¢ amalgamada
pela forca do principio da solidariedade e
construida a partir da base referencial de
valores culturais e politicos compartilha-
dos pelo grupo, em espacos coletivos nao-
-institucionalizados” (GOHN, 2006, p. 251).

Segundo a autora, as redes de comu-
nicacao assumem importancia para funda-
mentar a esfera publica alternativa, além
do fato de construir as bases dos movimen-
tos sociais. Para Gohn (2008, p. 38), algu-
mas caracteristicas dos movimentos sociais
demarcam profundamente a sua ‘capaci-
dade de transformar atores sociais em su-
jeitos sociopoliticos, coletivos, construtores
de suas historias”. Ela se refere a habilidade
que os movimentos sociais tém de “realizar
aliancas, de se inserir em redes, de realizar
parcerias, de articular-se com outros movi-
mentos com principios e valores similares,
e outras acoes expressas no agir politico de
um movimento” (GOHN, 2008, p. 38).

Assim, o desejo de mudanca e trans-
formacao social é formatado nos projetos
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politicos, os quais se configuram como me-
tas a serem atingidas por um movimento.
Segundo Moraes (2010, p. 210), um dos
caminhos para a mundializacdo das lutas
sociais é a expansdao de redes que facam a
ligacdo de visdes de mundo e “deem resso-
nancia a campanhas em prol da democrati-
zacao da esfera publica”. O conceito de rede,
segundo o autor, pode diluir a hierarquiza-
cao do poder entre os participantes e insti-
tuil relacoes mais horizontalizadas.

As acoes dos movimentos sociais po-
dem se manifestar na forma de protestos,
greves, manifestacoes, ocupacoes de espa-
cos publicos ou privados, podendo usar ou
nao de violéncia. Nosso objeto especifico, a
greve, configura-se como um mecanismo
classico de luta no qual visa reconstruir um
novo pacto social em busca da cidadania,
nao apenas motivada pela obtencao de di-
reitos, mas busca evitar a perda dos ja con-
quistados. A medida que grupos sociais tém
seus direitos trabalhistas, civis ou sociais
atacados, a greve é reconhecida e legitima-
da como forma de mobilizacdo social e um
exercicio de participacao politica.

Para Young (2001, p. 672), “mais do
que o acordo entre aqueles que apoiam as
estruturas de poder existentes é necessario
confronta-los em espacos publicos atraveés
de manifestacoes publicas, como passeatas,
boicote e outras acoes diretas” Refletindo so-
bre mobilizacao social, destacamos Scherer-
-Warren que apresenta uma organizacao da
sociedade civil mobilizada em trés niveis:

. O primeiro nivel - associativismo lo-
cal: movimentos comunitarios e as
proprias ONGs que lutam por “cau-
sas sociais ou culturais do cotidiano”
(SCHERER-WARREN, 2006, p. 110).
Como exemplo desse nivel, a autora

destaca os nucleos dos movimentos
sem terra, sem teto, piqueteiros, em-
preendimentos solidarios e associa-
coes de bairro.

. O segundo nivel - organizacoes inter-
-organizacionais: “féoruns da socieda-
de civil, as associacoes nacionais de
ONGs e as redes de redes” (SCHERER-
-WARREN, 2006, p. 111), que se articu-
lam para empoderar a sociedade civil.
Nesse nivel ocorre a mediacdo neces-
saria para parcerias mais instituciona-
lizadas entre a sociedade e o Estado.

. O terceiro nivel - mobilizacao na es-
fera publica: a articulacdo de todos
estes atores sociais que buscam algo
além da organizacao institucional
conciliatéria e partem para grandes
manifestacoes, tendo em vista visibi-
lidade midiatica e exercer pressao po-
litica (SCHERER-WARREN, 2006, p.
111). Como exemplo do terceiro nivel
temos a Marcha das Vadias, a Parada
do orgulho LGBTT, e as proprias Ma-
nifestacdes de Junho de 2013 no Bra-
sil em um nivel ainda mais extremo.

Os recursos e ferramentas tecnolo-
gicas de informacao foram aprimorados
rapidamente, democratizando de maneira
inédita o acesso a informacao. Com o ad-
vento da internet e as ferramentas da web
2.0 ainformacao deixa de se concentrar na
midia de massa e nos grandes conglomera-
dos midiaticos e se oferece a possibilidade
de producéo, selecdo e interacao aos seus
usuarios, gerando novos conteuidos e fon-
tes de informacao. Hoje, ONGs, movimen-
tos sociais e ativistas podem propagar suas
ideias para todo o mundo, oferecendo a in-
formacao a sua maneira. Agéncias de no-
ticias alternativas e independentes surgem
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para contestar as versoes da imprensa tra-
dicional, como é o caso da midia NINJA,
Jack Midia Independente e diversos blogs
e websites contra-hegemonicos.

Esse cendrio nos permite debater al-
gumas caracteristicas dos movimentos so-
ciais contemporaneos como a organizacao
em rede, novos modelos de lideranca, pro-
cessos de organizacao interna, estratégias
de atuacao, uso de dispositivos midiaticos e
plataformas digitais. Trata-se, portanto, de
uma ‘concepcao de lideranca descentrali-
zada a partir da construcao compartilhada
de significados e o uso de meios de comuni-
cacdo alternativos” (SEGURADO; BACHI-
NI; ARAUJO, 2015, p. 11).

Segurado, Bachini e Araujo (2015,
p. 11), que estudaram o Movimento Passe
Livre (MPL), indicam como outra caracte-
ristica dos movimentos contemporaneos a
horizontalidade no processo de organiza-
cao do movimento, cujo processo decisorio
¢ baseado no consenso, o que faz com que
‘cada um de seus membros seja tao impor-
tante quanto o outro para a sua existéncia e
estes se viralizam de tal modo que o préprio
MPL atualmente nao consegue mensurar o
seu proprio numero de integrantes”.

O uso das Tecnologias de Informacao
e Comunicacdo ¢ outra caracteristica debati-
da pelos autores com relacdo aos movimen-
tos com caracteristicas contemporaneas.
Segundo eles, as novas midias incentiva-
riam formas de participacao politica, pois
‘o universo informacional e as movimenta-
coes mundiais passaram a ser acessiveis aos
usuarios contribuindo para o processo de
envolvimento politico e quebrando o mono-
polio da informacao dos meios de comunica-
coes tradicionais” (SEGURADO; BACHINI;
ARAUJO, 2015, p. 18 - 19).

Os autores acreditam que as no-
vas tecnologias tém o potencial de articu-
lar cidadaos preocupados em questoes de
interesse dos grupos, mas que acabam se
unindo sem seguir a tradicional figura da
lideranca, pois as comunicacoes adquirem
cada vez mais caracteristicas de comuni-
cacao horizontal, com “novas formas de
liderancas e organizacao, mas também
identificamos uma assimetria entre essas
experiéncias e a maior parte das situacoes
politicas” (SEGURADO; BACHINI; ARAU-
JO, 2015, p. 20).

Partindo da constatacao de que os
movimentos contemporaneos utilizam as
novas tecnologias para mobilizar partici-
pantes, divulgar atividades e dar visibili-
dade as suas acoes, € necessario tambem
avaliar o papel dos novos lideres frente a
um campo cada vez mais utilizado para a
propagacao de ideias e posicdes politicas,
o ciberespaco. O ciberespaco faz com que
esses lideres politicos ativistas obtenham
espaco na sociedade, o que é possivel pela
interatividade, proximidades e intensida-
des de relacionamentos, criados e nutridos
por meio da tecnologia criando assim novo
tipo de poder social.

Os novos lideres politicos da socie-
dade aplicam estratégias de poder e so-
ciabilidade com wvarias pessoas de muitas
culturas por meio de ferramentas tecnol6-
gicas, criando assim uma nova modalidade
de acdo coletiva. Nesse quadro, as pessoas
se organizam em plataformas digitais para
contestar acées do Estado, o que pode sig-
nificar maior capacidade de mediacao e um
expressivo impacto social e cultural.

Entre as plataformas digitais utiliza-
das de maneira cada vez mais expressiva
pelos movimentos sociais contemporaneos,
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as redes sociais figuram como protagonis-
tas, servindo como amplificadores das vo-
zes desses novos atores sociais, fazendo
com que acodes coletivas locais se tornem
globais e alcancando ativistas pelo mundo.

Segundo Medeiros (2013, p. 27) “as re-
des sociais na internet atuam como poten-
cializadoras de uma participacao politica
mais efetiva e, que isso deve ser explorado de
forma mais ativa”. Tal posicdo pode indicar a
utilizacao efetiva das redes digitais pelos ci-
dadaos, procurando participar ativamente
das acoes publicas redigidas pelo Estado.

Com a internet e as midias digitais, as
formas de comunicacao e consumo de in-
formacao se modificaram, deixando de ser
unilaterais - marca dos meios de comuni-
cacao de massa - e passam a ser mais par-
ticipativas e democraticas. Mesmo que de
maneira limitada, considerando os proble-
masde acesso arede, acessibilidade, usabili-
dade e conhecimento do usuario, a internet
possibilita participacao e interacao entre os
individuos, sendo uma forma de comuni-
cacao rapida, pratica e sem barreiras geo-
graficas. Esse ambiente online modificou a
maneira como sujeitos e grupos sociais ma-
nifestam as suas demandas politicas e so-
ciais. Neste contexto, surge o ativismo que
ganha espaco privilegiado na internet e a
atuacao dos movimentos sociais passa a ser
mais abrangente ocupando os espacos onli-
ne (na internet) e offline (nas ruas).

A internet também pode funcionar
como ferramenta mediadora entre Estado e
sociedade civil, proporcionando uma apro-
ximacao com o Governo. As redes sociais
fizeram com que pautas, antes nao presen-
tes nas agendas de discussao politicas que
subsidiam a formacao de politicas publicas,
agora fossem inseridas no debate publico.

3. APP-SINDICATO E A GREVE
DOS PROFESSORES DO
PARANA (2015)

O Sindicato dos Trabalhadores em Educa-
ciao Publica do Parana foi fundado como
Associacao dos Professores do Parana em
26 de abril de 1947, pouco depois da que-
da do presidente Getilio Vargas. Em 1989,
um ano depois da promulgacdo da Consti-
tuicao de 1988, que permitiu a organizacao
sindical de servidores publicos, tornou-se
sindicato, representando exclusivamente os
professores. Em 1997, professores e servi-
dores se unificam sob a mesma entidade, a
APP-Sindicato!. Hoje, a entidade representa
cerca de um terco do funcionalismo publi-
co paranaense, algo em torno de 120 mil
professores e servidores na ativa, além de
profissionais da educacao de prefeituras de
cerca de 200 cidades paranaenses.

A entidade tem uma direcao esta-
dual e é dividida em 29 Nucleos Sindicais
relativamente independentes, cuja base
territorial segue a divisao dos Nucleos
Regionais de Ensino em que a Secretaria
Estadual de Educacdo (SEED) do Parana
se divide. Sao quatro em Curitiba e Regido
Metropolitana e os demais estao localiza-
dos no interior do Estado. Os Nucleos Sin-
dicais tém eleicoes proprias, o que significa
que existem direcdes regionais que estao
alinhadas ou ndo com a direcdo estadual
da entidade. A direcao estadual conta com
17 membros.

Como plataformas de divulgacao
de suas atividades online, a APP Sindicato

[1] Fonte: http://appsindicato.org.br/index.php/historico/
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utiliza as redes sociais Twitter, Facebook e
YouTube e também um portal da entida-
de (http://appsindicato.org.br). Sdo cinco
jornalistas que trabalham na assessoria de
imprensa, que atuam sob o comando da Se-
cretaria de Comunicacao.

O periodo de 27 de abril a 09 de junho
de 2015 foi de intensa mobilizacao dos traba-
Ihadores da educacao do Parana e se configu-
ra como o segundo momento da greve, com
duracao de 44 dias, com o registro de 90% de
adesao de educadores posicionados contra-
riamente a aprovacao do projeto de lei que
propunha a alteracao do sistema previden-
ciario naquele Estado. A analise deste artigo
privilegia o “Massacre do dia 29", quando as
mobilizacoes de professores e manifestantes
foram reprimidas com violéncia por parte da
Secretaria de Seguranca Publica/PR.

No protesto contra a aprovacao do re-
ferido projeto - sobre o qual a categoria de
servidores alegou que seria colocada em risco
a sustentabilidade da Previdéncia estadual -,
os professores acamparam no Centro Civico
da capital paranaense, onde se localiza a As-
sembleia Legislativa e a sede do governo.

Em 29 de abril, gquando os deputados
estaduais decidiram wvotar o projeto, foi
montado um cerco no prédio da Assem-
bleia Legislativa, com aproximadamente
1.100 policiais militares. A medida foi jus-
tificada pelo governo como cumprimento a
uma decisdo judicial que previa autorizacao
do uso de forca policial caso houvesse ocu-
pacao da Casa. No més de fevereiro, servi-
dores ocuparam o plenario da Assembleia
Legislativa a fim de evitar a votacao de um
pacote de ajuste fiscal.

Por volta de duas horas, os policiais
dispersaram os manifestantes que estavam

acampados com bombas de gas lacrimogé-
neo, balas de borracha e caes, mesmo de-
pois de eles terem recuado. O confronto
teria se iniciado devido a tentativa de um
grupo ultrapassar a area de isolamento.
Ainda durante o bombardeio, os deputados
aprovaram as mudancas na Parana Previ-
déncia e o projeto de lei foi sancionado pelo
governador Beto Richa (PSDB) menos de
24 horas apés o protesto, que deixou mais
de 200 pessoas feridas. A APP-Sindicato,
principal entidade sindical que representa
a categoria mais numerosa do funcionalis-
mo publico paranaense, utilizou as redes
sociais para alavancar suas agoes.

4. REDES SOCIAIS DIGITAIS E
APP-SINDICATO: FACEBOOK,
YOUTUBE E WEBSITE
DA ENTIDADE

Nesta secao apresentamos a conceituacao e
caracterizacao das redes sociais e destaca-
mos as trés principais plataformas online
utilizadas pelo APP-Sindicato durante o
periodo da greve dos professores em 2015.

Dada a relevancia do papel das redes
socials nesse cenario, € necessaria a con-
ceituacdo sobre os sites que conseguem
reunir, organizar e dar visibilidade a essas
redes. Tais sites foram denominados redes
sociais. Recuero (2014: 2011) define redes
sociais como locais através dos quais as pes-
soas criam perfis, que sdo suas representa-
coes, tornam publicos tais perfis e utilizam
as plataformas das redes como espacos para
conversacao, Nos quais “Novos Usos e NoVos
sentidos sao construidos nas ferramentas,
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de modo a permitir que os elementos da
conversacao, como a interacao entre dois
ou mais sujeitos, sua organizacdo” (RECUE-
RO, 2014, p. 116).

As TIC tornaram possivel uma forma
de conversacao sem a necessaria presenca
fisica ou oral das pessoas. Tais conversas uti-
lizam emotions e outras ferramentas e pas-
saram a ser comparadas com a conversacao
oral. “Dizemos que a conversacao mediada
pelo computador €, assim, uma apropriacao,
ou seja, uma adaptacao de meios que origi-
nalmente sao textuais e nao propicios as in-
teracoes orais para um fim, que é aquele da
conversacao’ (RECUERQO, 2014, p. 115).

As conversacoes ocorrem tanto em
tempo real, quando as pessoas estdo ao
mesmo tempo em contato, como de forma
assincrona, como e-mail ou mensagens. Ou
seja, “(...) nas redes entre os diversos grupos,
migram e tornam-se conversacoes cada vez
mais publicas, moldam e expressam opini-
Oes, geram debates e amplificam ideias” que
sdo conversacoes que se expandem e podem
adquirir contornos gigantescos com a parti-
cipacao de milhares de pessoas e interacoes
(RECUERO, 2014, p. 116). De acordo com
Luvizotto e Vidotti (2010) essa interacao
realizada a partir das redes sociais é carac-
terizada ndo apenas pelas mensagens troca-
das (o conteudo) e pelos integrantes da rede
que se encontram em contextos geografico,
social, politico e temporal diferentes. Esta
interacao é caracterizada também pelo rela-
cionamento que existe entre os integrantes.

Compreende-se que as redes sociais
configuram-se como “‘elementos constituti-
vos de demandas sociais especificas e par-
te integrante do discurso de determinados
movimentos sociais”. Para que um indivi-
duo ou um movimento integre uma rede

social é preciso a “existéncia de intencoes,
interesses e necessidades dos potenciais
membros, capazes de sustentar vinculos
identitarios e sentimentos de pertencimen-
to” (ROTHBERG et. al, 2014, p. 231). Neste
sentido, enquanto houver identificacao e
sentimento de pertencimento, os sujeitos
permanecerao integrados na rede social
seja ela digital ou nao.

Especificamente no caso das redes
sociais digitais destacam-se os casos do Fa-
cebook e do YouTube, por serem as redes
mais usadas pela APP-Sindicado durante o
periodo em questao. Ainda, daremos desta-
que ao ambiente informacional digital que
se caracteriza como website da entidade.

Se sites de rede social potencializam
novas formas de conexao, manutencao e
geracao de valores, pois “os atores partici-
pam de grupos e redes porque percebem
valores constituidos nessas acoes, que sao
acessiveis a eles. Fazer parte de uma rede,
estar conectado, € um valor por si’, ou seja,
quanto mais contatos, maior a conexao e
maior o capital social (RECUERO, 2014, p.
116). O Facebook torna mais facil a manu-
tencao das conexdes sociais ja existentes.
Por outro lado, este nao € o tinico valor dis-
cutido em sites de rede social. Ao permitir
a manutencao, ela também facilita a asso-
ciacao com outros atores que nao conhe-
cemos ou que conhecemos muito pouco e
com os quais dificilmente teriamos oportu-
nidade de aprofundar os lacos sociais. Essa
associacao também produz tipos de valores
diferenciados e relevantes para os atores
(RECUERO, 2014, p. 117).

Redes sociais podem engrandecer
a reputacdo dos atores. “Os sites de rede
social, assim, permitiriam aos atores que
maximizassem o capital social a que tem
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acesso na medida em que sustentam mais
conexoes do que seria possivel obter no es-
paco offline” (RECUERQO, 2014, p. 118).

A Fanpage da APP-Sindicato registrava
até 11 de junho de 2017, 107.9182 seguidores.
Para situar as particularidades da ferramen-
ta, sao apresentadas a definicao e um breve
historico do surgimento do Facebook.

Com mais de 800 milhoes de utiliza-
dores ativos, o Facebook é caracterizado
como um website que interliga paginas de
perfil dos seus utilizadores, os quais fazem
publicactes de informacoes em seus perfis,
bem como relacionam os proprios perfis ao
de outros.

“No essencial, a experiéncia do Face-
book permite que os utilizadores se envol-
vam em trés tipos de atividades: publicar
informacao pessoal relevante numa pagina
individual com o seu perfil, ligar-se a outros
utilizadores e criar listas de amigos, e inte-
ragir com outros utilizadores” (BUFFARDI
e CAMPBELL, 2008; TUFEKCI, 2008 apud
CORREIA e MOREIRA, 2014, p. 168).

O surgimento do Facebook esté ligado
ao website denominado Facemash, criado
pelo estudante de Harvard Mark Zucker-
berg, e pelos seus colegas Andrew Mc-
Collum, Chris Hughes e Dustin Moskovitz
em 28 de outubro de 2003. A proposta de
Zuckerberg, que cursava o segundo ano do
curso de Psicologia, foi apresentar aos estu-
dantes de Harvard uma votacao da pessoa
mais atraente, conforme duas fotografias
de identificacao obtidas junto a base de
dados da instituicdo. Zuckerberg criou um
novo website, chamado Thefacebook, em

[2] https://www.facebook.com/appsindicato

janeiro de 2004. No entanto, neste cum-
pria as regras de seguranca e privacidade
de Harvard. Sua divulgacao teve inicio por
meio de listas de e-mails, e um més depois
do seu surgimento expandiu para outras
universidades.

Em 2005, a denominacao foi alterada
para apenas Facebook, permitindo o acesso
de mais de 800 redes universitarias. Ja em
2006 houve expansao do acesso a inter-
nautas acima de 13 anos e com um endere-
co de e-mail valido.

A APP-Sindicato criou dois canais no
YouTube. O canal chamado TV APP? foi
aberto em 11 de marco de 2015 e até 14 de
junho de 2017 contava com 152 inscritos e
45.356 visualizacoes em seis videos postados
- 0 canal estd aparentemente abandonado,
a ultima postagem tem um ano, mas nesse
canal é possivel encontrar um documento
histérico: a gravacao do Massacre de 29 de
abril, que foi transmitida ao vivo, no canal.
Sao 2h48min de gravacao, num video que
teve 17.619 visualizacoes até 14 de junho?.
Ja o canal Gralha da APP®, que é o mais utili-
zado, foi aberto em 10 de setembro de 2013.
Tem 675 inscritos e os 194 videos postados
no canal obtiveram 229.715 visualizacoes.

Criado em fevereiro de 2005, o You-
Tube é um site de difusao e compartilha-
mento de arquivos audiovisuais baseados
‘na participacao dos internautas como pro-
vedores de conteudo. Criado por trés jovens
programadores (Chad Hurley, Steve Chen,
Jawed Karim), o site fez tanto sucesso em

[3] https://www.youtube.com/channel/UCj8HIRA-
aWiKFhvOjWwéjfrA/feed

[4] https://www.youtube.com/watch?v=SX1V1gt?u0Q

[5] https://www.youtube.com/channel/UCj8HIRA-
aWiKFhvOjWwéjfrA/feed
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tao curto periodo de tempo que, em Qutu-
bro de 2006, a empresa Google o comprou
pela quantia de US$1,65 bilhdo em acoes”
(BRESSAN, 2007, p. 02).

No canal da APP, apesar de ser regis-
trada uma producao significativa de videos,
a potencialidade de integracao dessa plata-
forma com o site foi pouco explorada. Isso
ocorreu devido ao fato de nao haver qual-
quer ferramenta que fizesse a correlacao
para o canal do YouTube. No entanto, em
29 de abril, o video transmitido ao vivo com
duracao de 2 horas e 48 minutos registrou
mais de 17 mil visualizacées no canal. A
transmissao em tempo real de assembleias
também foi muito utilizada pelo movimen-
to. Essa particularidade é explicada por
Bressan: “a influéncia do site ndo sé contri-
buiu com uma maior participacdo e/ou in-
teracao de usudrios, mas também com uma
expansao de sites com o mesmo objetivo:
a difusao online de videos de internautas”
(BRESSAN, 2007, p. 04).

J& o website da APP-Sindicato® apre-
senta secdes com as noticias a respeito das
acoes do movimento, boletins eletréonicos,
bem como informacoes juridicas, educa-
cionais e as que dizem respeito aos nucleos
sindicais do Estado. No entanto, nao possui
ferramentas que permitem o compartilha-
mento dos textos, tanto na Fanpage como
no perfil do Twitter. Apenas no canto di-
reito inferior da pagina, disponibiliza links
para os perfis das redes sociais.

[6] http://appsindicato.org.br

5. RESULTADOS E DISCUSSAO:
A ACAO DA APP-SINDICATO
ONLINE

A APP-Sindicato conta com uma pagina
na internet (www.appsindicato.org.br),
uma Webradio (Webradio APP), um canal
no YouTube (TV APP), além de perfis no
Twitter e no Facebook. O website da entida-
de é o espaco virtual que procura concentrar
todos os canais. Nele é possivel encontrar
links para os perfis nas redes sociais, além
das informacoes sobre a diretoria e versoes
em PDF dos boletins. No entanto, devido a
arquitetura da pagina, as noticias postadas
no site ndo oferecem link de compartilha-
mento com as redes sociais, apenas encami-
nham para impressao ou para ‘envio para
um amigo”’, o que faz com que as redes nao
dialoguem entre si. Na radio, mesmo duran-
te o periodo da greve de 2015 so6 foi possivel
encontrar programacao musical. Daremos
destaque a cobertura feita no dia 29 de abril
de 2015 por haver maior movimentacao nas
plataformas online da APP-Sindicato.

O recorte do trabalho retroage ao dia
27 de abril, quando professores da rede esta-
dual de ensino do Parana comecam a chegar
a Curitiba e organizam o acampamento na
Praca 19 de Dezembro (referéncia ao ani-
versario da emancipacdo do estado). Entre
as 15 postagens feitas nessa data, a de maior
repercussao foi publicada as 11h31. Nela a
APP-Sindicato divulga um video da chega-
da dos professores, em passeata, ao Centro
Civico. No video, a multidao canta a musica
“Pra nao dizer que ndo falei das flores”, de
Geraldo Vandré. Quando a fanpage da enti-
dade foianalisada, em junhode 2015, o video
tinha sido visualizado 63.916 vezes, recebeu
1.365 curtidas e 1.827 compartilhamentos.
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Nos primeiros comentarios, professores re-
latam como esta a greve em suas cidades,
tentam motivar seus colegas que estao em
Curitiba e perguntam sobre a adesao de ou-
tras categorias do funcionalismo e seus sin-
dicatos a mobilizacdo. As postagens foram
feitas entre as 8h e as 17h35.

No dia 28 de abril, véspera do que os
professores e entidades sindicais represen-
tativas do funcionalismo publico do Parana
chamam de “massacre do Centro Civico’,
21 postagens mostram os primeiros sinais
da reacdo do governo aos manifestantes.
Quase metade das postagens (nove) foram
feitas durante a madrugada, entre 1h37
e 6h. Elas relatam, principalmente em vi-
deos gravados de telefones celulares, um
conflito ocorrido na madrugada, quando
a Policia Militar tentou avancar o cerco e
retirar um dos carros de som usados pela
APP-Sindicato nas manifestacoes. Na pri-
meira postagem, feita a 1h37, fotos mos-
tram policiais empurrando professores,
minutos depois do acontecimento. A 1h40
uma postagem s6 com texto classifica o epi-
sodio como “covardia’, e 6 minutos depois
da primeira postagem, a 1h43, a entidade
divulga o primeiro video, com 19 segundos
de duracao e que teve 25.447 visualizacoes.
Em outro video, postado uma hora depois,
os policiais estao retirando o carro de som.
Um professor pergunta a base legal para a
retirada e o policial se engana, responden-
do “eu faco a lei”. Depois ele se corrige e diz
que cumpre a lei. O video recebeu 52.509
visualizacoes. No ultimo video da madru-
gada, as 5h50, uma diretora da APP expli-
ca os fatos da madrugada. O video recebeu
80.268 visualizacoes.

O dia 28 de abril teria outro episddio
importante. Por volta das 11 horas, profes-
sores tentaram se aproximar do Centro

Civico em passeata e a PM reagiu com as
primeiras bombas de gas lacrimogéneo e ja-
tos de dgua. Uma repoérter da RPC (Rede Pa-
ranaense de Comunicacao, retransmissora
da TV Globo no Parana) foi atingida por um
jato de 4gua da PM, imagem que foi usada
no Parana TV Primeira Edicao, telejornal
veiculado na hora do almoco e replicada na
fanpage da APP-Sindicato, tendo como re-
sultado 228.907 visualizacdes, volume su-
perior a populacao de Guarapuava, cidade
paranaense de médio porte (a estimativa do
IBGE para 2016 é de que Guarapuava tenha
178 mil habitantes).

Em uma das ultimas postagens do
dia, a 19° feita as 17h21, a APP-Sindicato
mostra o seu presidente, Hermes Ledo, pe-
dindo reforco para o movimento grevista
e convoca a categoria para acompanhar a
votacao do projeto de lei, no dia seguinte,
no Centro Civico. O video teve 71.331 visu-
alizacoes e a postagem foi compartilhada
3.202 vezes. A ultima postagem de 28 de
abril foi as 21h12.

No dia 29 de abril, data que ficou mar-
cada pelo forte ataque da tropa de choque
aos professores (foram duas horas de bom-
bardeio com bombas de gas lacrimogéneo,
foram feitas 53 postagens, mais que a soma
dos dois dias anteriores (15 no dia 27 e 21
no dia 28). A grande maioria das postagens
(45) foi feita depois das 15h, minutos depois
de a PM iniciar o ataque aos professores. “O
ataque aos(as) trabalhadores(as) comecou.
A policia dispara bombas, bala de borracha
e spray de pimenta. A situacao é cadtica. Os
primeiros feridos(as) estdo sendo atendi-
dos por ambulancia atras do carro de som
da APP-Sindicato’, diz o texto da postagem
que teve 235 compartilhamentos. Foram 14
postagens entre as 15h e as 16h, a primei-
ra hora do conflito, com informacdes em
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[ FIGURA 01] FACEBOOK - POSTAGEM: VIDEO PRODUZIDO DURANTE O
ATAQUE DA PM AOS PROFESSORES QUE PROTESTAVAM EM FRENTE CONTRA
A VOTACAO DAS MUDANCGCAS NA PREVIDENCIA (29 DE ABRIL DE 2015).

@ APP-Sindicato

FOTOS >

Fonte: https://www.facebook.com/appsindicato. Acesso em 29 de abril de 2015.

tempo real dos acontecimentos. As 15h25,
a APP-Sindicato ja pede ajuda a Prefeitura
de Curitiba, cuja sede fica proxima ao Cen-
tro Civico’. As 15h45 foi postado o primeiro
video com imagens do conflito, com 28 se-
gundos de duracao e a chamada “socorro,
Brasil!”, material que teve 75.744 visualiza-
coes e 2.281 compartilhamentos. As 15h47,
um tipo de postagem que caracteriza pres-
tacao de servicos, s com texto, tratando da
inexisténcia de informacoes oficiais sobre a
gravidade da situacado dos feridos e negan-

[7] O prédio da Prefeitura de Curitiba seria usado na
mesma tarde como abrigo para os professores ataca-
dos pela policia. Contribuiu para isso o fato de Gustavo
Fruet, do PDT, o prefeito da capital paranaense, ser ad-
versdrio politico do governador Beto Richa, do PSDB.

do a existéncia de vitimas fatais. “Por favor,
nao vamos espalhar informacoes falsas”,
diz o texto.

Na segunda hora do conflito as pos-
tagens pedem atendimento médico, atu-
alizam o numero de feridos e repercutem
0s acontecimentos a partir da fala de de-
putados estaduais da oposicao. Também
ha registros de que a policia militar lancou
bombas de gas lacrimogéneo perto do pré-
dio da Prefeitura de Curitiba (onde mani-
festantes se abrigaram) e videos mostrando
que, do carro de som, lideres sindicais pe-
dem para que professores recuem e a po-
licia pare de atacar. Em um desses videos,
com 1min31ls de duracao, dirigentes sin-
dicais chamam atencao do Judiciario, cuja
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sede fica no Centro Civico. “Os senhores ju-
izes devem estar nos ouvindo, nao estamos
na Assembleia Legislativa’, diz o dirigente.
O video teve 48.895 visualizacoes e 1.665
compartilhamentos.

A 427 postagem do dia, um album com
14 fotos produzidas pelo fotografo Everson
Bressan, da Secretaria de Comunicacao
Social da Prefeitura de Curitiba, com o ti-
tulo “novas imagens dos feridos neste dia
tragico’, recebeu 8.833 compartilhamentos.
A postagem informa que “a prefeitura tra-
cou um perimetro de seguranca para aces-
so livre, com reforco da Guarda Municipal
para o que o prefeito considera uma ‘guerra
sem precedentes”. Passadas as duas horas
de conflito, ja no comeco da noite, a APP-
-Sindicato comeca a contar feridos, fazer
um balanco dos acontecimentos e dar in-
formacoes sobre assessoria juridica.

A essa altura a fanpage ganha um
perfil mais informativo, disparando 13 pos-
tagens entre as 15h e as 16h, algumas com
intervalos de dois minutos. Note-se que a
APP-Sindicato transmitia a manifestacao
em video, ao vivo, pelo YouTube. No en-
tanto, todos os esforcos de comunicacao e
de informacao da entidade se concentram
no Facebook. O site da APP-Sindicato s6 vai
tratar do assunto as 18h15, publicando uma
nota de repudio. No Facebook, as postagens
apresentam textos curtos informando sobre
oataque. As 15h37, a entidade informa que o
helicéptero do governo lanca bombas sobre
os manifestantes. Um minuto depois, a en-
tidade informa que a PM rebocou um cami-
nhao da APP, de onde era feita a filmagem.

Os ataques duraram cerca de duas
horas e as postagens desse dia, além de in-
formar sobre a agressao da policia, procu-
ram prestar servicos, como por exemplo,

orientar sobre o atendimento juridico pres-
tado pela entidade, orientacdo sobre de-
nuncias para o Ministério Publico e até o
combate a boatos, como o de que o conflito
teria gerado vitimas fatais.

Depois que as transmissoes da TV
APP, pelo YouTube, foram encerradas, a en-
tidade fez uma postagem indicando o link
da TV 15, ligada ao senador e ex-governador
Roberto Requido (PMDB), que estava trans-
mitindo ao vivo, de dentro do plenario, a
votacao na Assembleia Legislativa do Pa-
rana (Alep) - que teve sequéncia apesar da
dramaticidade do momento. A fanpage in-
formou, inclusive, sobre polémicas de den-
tro do plenério. O lider da oposicao, Tadeu
Veneri (PT), disse que cinco pessoas eram
mantidas presas dentro do prédio da Alep,
dizendo, segundo a APP, que o prédio do
parlamento “ndo é cadeia”. O presidente da
Casa, Ademar Traiano (PSDB), respondeu
que se tratava de “black blocs”.

Em uma das ultimas postagens desse
dia, a entidade trocou a foto do perfil, antes
vermelha e branca com o slogan ‘eu t6 na
luta’, por outra em preto e branco e o slogan
‘eu to de luto”.

Nos dias seguintes a fanpage da APP-
-Sindicato mostra a repercussao do dia 29
em todo o Estado. Foram 11 postagens no
dia 30 de abril, algumas mostrando fotos de
professores de escolas publicas e particula-
res do interior do estado, vestidos de preto,
em protesto contra os episédios da véspe-
ra. Na postagem de maior repercussao do
dia, num video de 2min47, o presidente da
APP-Sindicato, Hermes Ledo, faz uma ava-
liacao dos acontecimentos tendo um ban-
ner da entidade como fundo. O video teve
2.769 compartilhamentos.
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[ FIGURA 012] FACEBOOK - POSTAGEM INFORMA SOBRE O
ACOMPANHAMENTO DOS FERIDOS (29 DE ABRIL DE 2015).
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Fonte: https://www.facebook.com/appsindicato. Acesso 29 de abril d3 2015.

O 1° de maio, Dia do Trabalho, foi
marcado por uma grande passeata em Curi-
tiba, em protesto contra os acontecimentos
de 29 de abril. A fanpage recebeu 21 posta-
gens, com fotos da manifestacao na capital
e informacoes sobre manifestacdes em ci-
dades do interior. Do Rio de Janeiro, uma
foto de garis em greve apoiando os profes-
sores paranaenses. A postagem afirma que
eles sdo “perseguidos pelo governo de Edu-
ardo Paes’, prefeito da capital fluminense.
A postagem de maior repercussao foi a ulti-
ma do dia, que mostra uma imagem convo-
cando um “ato nacional pela democracia e
contra a agressao aos trabalhadores’, mar-
cado para odia 5 de maio. A postagem rece-
beu 1.714 compartilhamentos.

O site da entidade, com um nume-
ro menor de postagens (6), traz textos que
vao da convocacao dos feridos para prestar

depoimento no Ministério Publico (que
abriu investigacoes para apurar responsa-
bilidades sobre o conflito), quanto a convo-
cacao para a manifestacao do dia seguinte,
1° de maio, no mesmo Centro Civico. As 11
postagens tiveram um total de 11.757 curti-
das e 5.271 compartilhamentos.

Apesar de o site ter um link paraa TV
APP, ndo hauma conexao direta com o perfil
da entidade no YouTube. O link tem poucos
videos, apesar da farta producao audiovisu-
al feita pela entidade no periodo pesquisado.
Durante o periodo analisado neste estudo,
a TV APP transmitiu assembleias estaduais
ao vivo e inclusive a manifestacao do dia 29
de abril, que resultou no conflito no Centro
Civico de Curitiba. O video, com quase trés
horas de duracao, esta no perfil do YouTube,
mas nao é disponibilizado de forma a facili-
tar o acesso do usudrio. O internauta precisa
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vasculhar para encontrar o material, que
tem o titulo “#eutonaluta” e ndo faz nenhu-
ma referéncia a um material de grande inte-
resse, inclusive historico.

O perfil no Twitter também nao foi
muito utilizado, particularmente duran-
te o conflito ocorrido no dia 29 de abril. O
numero de internautas que segue o twitter
da APP-Sindicato é bastante inferior ao nu-
mero de seguidores da pagina no Facebook
(1.974 seguidores no Twitter contra 72.281
curtidas no Facebook em 06 de novembro
de 2015), o que justificaria a maior centrali-
dade das postagens no Facebook.

A fanpage recebeu maior numero
de postagens (quando comparado ao site e
ao YouTube), assim também mais visitas,
compartilhamentos e curtidas durante o
periodo pesquisado, isso sem contar com o
volume de comentarios - que nao ¢ objeto
deste trabalho -, que se concentrou mais na
forma de uso e no alcance das publicacoes.

Também ¢é necessario destacar que a
pagina oficial da App no Facebook utilizou
videos e fotos de internautas que, mobili-
zados pelas manifestacoes, também agiram
de maneira mais ativa no acompanhamen-
to dos eventos.

CONSIDERAGCOES FINAIS

Os sindicatos sdo estruturas tradicionais de
mobilizacao e representacao de determina-
das categorias. Com o advento das midias
sociais, no entanto, houve um incremento
na divulgacdo de suas acdes, mobilizacao

dos ativistas e espaco para dar visibilidade a
essas instituicoes. Sao varias as plataformas
utilizadas pelos sindicatos, com destaque
para websites, Facebook, Twitter e YouTube.

O presente estudo avaliou o uso das
Tecnologias de Informacao e Comunicacao
da APP-Sindicato do Parana durante as ma-
nifestacdes que buscaram pressionar deputa-
dos estaduais a votarem contra o projeto do
Governo que realizou mudancas no sistema
previdenciario do funcionalismo publico.

Como conclusoes, destacamos que
nao houve a gestao compartilhada entre as
varias midias utilizadas pela entidade, cujo
foco de acdo ocorreu em trés plataformas
principais: YouTube, Facebook e website.

Nas publicacdes, houve o protagonis-
mo do uso da pagina oficial do Facebook,
principalmente na semana inicial das ma-
nifestacdes que ficaram conhecidas como
“Massacre do Centro Civico” No entanto, a
falta de gestao das midias de maneira coorde-
nada desperdicou a oportunidade de alavan-
car os acessos ao site da entidade e ao canal
no YouTube. Como formas de aprimoramen-
to, portanto, indicamos a gestdo da midia de
maneira conjunta e a reformulacao do site
para que seja possivel ao usuario comparti-
lhar em outras midias o seu conteudo.

Partes deste artigo foram publicadas no Seminario
Internacional de Pés-Graduacido em Ciéncias Sociais,
em 2015, e no IX Simpdsio Nacional ABCiber, em 2016.
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A proposta desse artigo é de analisar, sob a 6tica de Michel Foucault, o discurso da
matéria Bela, recatada e ‘do lar’, que foi veiculada no site da Veja. No entendimento de
Foucault, o discurso ultrapassa a ordem semantica e pode ser considerado um disposi-
tivo de poder. Este artigo pretende analisar, segundo esta 6tica, a intencao discursiva
do site na producao de representacoes - de género e de sexualidade - de mulheres que
se projetam no espaco politico, cristalizando determinados signos e renegando outros.

The proposal of this article is to analyze, from Michel Foucault’s point of view, the
discourse of article Bela, recatada e “do lar”, which was published on Veja’s website. In
Foucault’s understanding, the discourse goes beyond the semantic order and can be
considered a device of power. This article intends to analyze the discursive intention
of the website in the production of representations - of gender and sexuality - of
women who project themselves in the political space, crystallizing certain signs and
denying others.

La propuesta de este articulo es analizar bajo la dptica de Michel Foucault el discurso
del articuloBella, recatada y del hogar, que fue publicado en la pagina web de la revis-
ta Veja. Segun Foucault, el discurso sobrepasa el orden semantico y puede conside-
rarse un dispositivo de poder. Este texto pretende analizar segiin esta perspectiva, la
intencion discursiva de esta pagina web en la producciéon de las representaciones de
género y de sexualidad de las mujeres que se proyectan en el espacio politico, crista-
lizando determinados signos y renegando otros.
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INTRODUCAO

A proposta desse artigo é de analisar a ma-
téria veiculada pelo site de noticias da Veja
que relata aquela que na época era esposa
do vice-presidente do Brasil Michel Temer,
Marcela Temer. A matéria tem como titulo
Marcela Temer: Bela, recatada e ‘do lar’. A par-
tir das consideracoes de Michel Foucault so-
bre discurso, o texto pretende discorrer sobre
as formas disciplinares do corpo e estagna-
cao das representacoes sociais das mulheres
de politicos, aliadas ao fomento da ideologia
neoliberal e capitalista. Para Foucault, o dis-
Curso € mais gue uma organizacao semanti-
ca dos signos na oferta de uma significacao; o
discurso e construido enquanto um processo
histérico que permite determinados tipos de
enunciados que estao de acordo com as dina-
micas culturais e sociais.

Destarte, o discurso ¢ a manifestacao
de poder que deve ser analisado a partir do
reconhecimento do contexto em que esta
inserido e reverbera seguindo uma rela-
cao de identificacdo ao proposito articulado
que, para Foucault,'funciona e se exerce em
rede. Nas suas malhas, os individuos nao
SO circulam, mas estdo sempre em posicao
de exercer esse poder e de sofrer sua acao,
nunca sao o alvo inerte ou consentido do
poder, sao sempre centros de transmissao”
(FOUCAULT, 2014, p.284). A partir dessa
metodologia, é possivel perceber nos ca-
nais de comunicacao de Veja que, além da
intencao da conservacao dos valores cris-
talizados de representacao sobre género,
ha também a necessidade de aniquilar pro-
postas politicas que ndo estejam de acordo
com a ideologia neoliberal. Para esclarecer
esse fendmeno, o artigo apresenta as se-
melhancas das representacoes feitas entre

a matéria sobre Marcela Temer e sobre o
casamento real inglés entre o principe su-
cessorio William e Catherine Middleton.

2. OS MEANDROS DO DISCURSO

No dia 18 de abril de 2016, o site da revis-
ta Veja veiculou a matéria Marcela Temer:
bela, recatada e ‘do lar’ em que apresenta o
modo de vida da entdo vice-segunda dama
brasileira Marcela Temer: os compromissos
dela como a educacao do filho do casal, os
momentos de intimidade e as atividades
ligadas a vida privada. A beleza e o reca-
to de Marcela tornam-se os ganchos como
assuntos principais da matéria, bem como
acoes e atitudes que dizem respeito ao am-
bito privado, concepcoes que ndo trazem
contribuicdes ao campo politico. O subtitu-
lo da matéria ressalta a diferenca de ida-
de entre ela e o marido, o comportamento
dela quanto a forma de se vestir e a alusao
ao posto que o marido Michel Temer agora
ocupa apos a concretizacao do pedido de
impeachment da presidente Dilma Rousse-
ff', por isso, em alguns momentos, o texto

[1] No dia 2 de dezembro de 2015, o presidente da Ca-
mara, Eduardo Cunha (PMDB), acatou o pedido de im-
peachment contra a presidente Dilma Rousseff que fora
escrito pelos advogados Janaina Conceicao Paschoal,
Miguel Reale Junior e Hélio Bicudo, esse ¢ ex-integrante
do Partido dos Trabalhadores (PT). O pedido teria sido
feito alegando improbidade administrativa e pela ilegali-
dade das “pedalas fiscais”, manobra contabil que consiste
no uso de verba dos bancos para atender aos programas
sociais do governo, além dos indicios de corrupc¢do do go-
verno na gestao fraudulenta da Petrobras, mas, que até o
momento, esses fatos ndo teriam envolvido a presidenta
nesse esquema. E pertinente considerar que o pedido de
impeachment que fora acatado pelo presidente da Ca-



se refere a ela como ainda sendo esposa do
vice-presidente: “A quase primeira-dama, 43
anos mais jovem que o marido, aparece pou-
co, gosta de vestidos na altura dos joelhos
e sonha em ter mais um filho com o vice”
(LINHARES, 2016). O site oferecia, a época,
como certos o afastamento da presidenta
Dilma e a posse do vice ao cargo, mesmo an-
tes do julgamento do Senado.

A matéria se inicia afirmando que
Marcela ¢ uma mulher de sorte em ter Mi-
chel Temer como marido, mesmo com 13
anos de matrimoénio e com as conturba-
das condicoes politicas que o pais enfren-
ta, o casal ainda mantém o romantismo.
Um dos sinais deste romantismo seria, na
visdo da revista, o convite “para jantar na
sala especial do sofisticado, caro e badala-
do restaurante Antiquarius, em Sao Paulo”
(LINHARES, 2016). Como o texto aponta, “a
paixao nao arrefeceu” justamente por que
ainda sao mantidas as referéncias de con-
sumo de luxo, como representacdo do sen-
timento de amor do casal. Para a revista o
amor esta em comunhao com conforto ma-
terial. De acordo com a matéria do site, o
restaurante tem blindagens:

(...) nas paredes, no teto e no chdo para
ser a prova de som e garantir os segre-
dos dos muitos politicos que costumam
reunir-se no local, a sala tem capacidade
para acomodar trinta pessoas. L4, prote-
gido por quatro segurancas (um na co-
zinha, um na toalete, um na entrada da
sala e outro no saldo principal do restau-
rante), o casal desfrutou algumas horas

mara aconteceu um dia apods a abertura de inquérito de
investigacdo pelo Conselho de Etica que envolve Cunha
em esquema de distribuicdo de propinas. Cunha esta
preso em Curitiba desde outubro de 2016 e ja foi conde-
nado a 15 anos de reclusao.
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de jantar romantico sob um céu estrela-
do, gracas ao teto retratil do ambiente
(LINHARES, 2016).

O site sugere outro momento de sorte
de Marcela Temer: ele foi o primeiro namo-
rado dela e estava no quinto mandato como
deputado federal quando eles se casaram.
Na ocasiao, ela tinha 20 anos de idade e
Temer 62. A matéria segue apresentan-
do sobre a educacao do filho do casal, Mi-
chelzinho, e a rotina de atividades dela. A
matéria também a representa preocupada
com a imagem do marido, exemplo disto,
teria sido, segundo a publicacao, fato de
atendé-lo ao encurtar a temporada que ela
e o filho desfrutariam no litoral paulista:

No Carnaval, Marcela planejou uns dias
de sol e praia s6 com o marido e o filho
e fol para a Riviera de Sao Lourenco, no
Litoral Norte de Sao Paulo. Temer iria de-
pois, mas, nos dias seguintes, o plano foi
a pique: o vice ligou, dizendo que estava
receoso de expor a familia, devido aos
animos acirrados no pais. Pegou Marcela,
Michelzinho, e todo mundo voltou para
casa (LINHARES, 2016).

Graduada em Direito, mesma formacao
do marido, ela nunca exerceu a profissao. A
matéria destaca que as atividades de Marcela
se reduziram em ser recepcionista e partici-
pante concursos de beleza. No mais, ela € “do
lar”; vinculada as atividades privadas:

Bacharel em direito sem nunca ter exer-
cido a profissao, Marcela comporta em
seu curriculum vitae um curto periodo de
trabalho como recepcionista e dois con-
cursos de miss no interior de Sao Paulo
(representando Campinas e Paulinia,
esta sua cidade natal). Em ambos, ficou
em segundo lugar. Marcela ¢ uma vice-
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-primeira-dama do lar. Seus dias consis-
tem em levar e trazer Michelzinho da es-
cola, cuidar da casa, em Sao Paulo, e um
pouco dela mesma também (nas ultimas
trés semanas, foi duas vezes a dermato-
logista tratar da pele) (LINHARES, 2016).

Hé a necessidade de retratar uma mu-
lher preocupada com a imagem e com a vida
privada em detrimento de outros assuntos.
Outras personagens da matéria ilustram,
ratificam e enaltecem essas qualidades
como sendo primordiais para a constru-
cao da identidade da atual primeira-dama.
Como € o caso do cabeleireiro que legitima
a beleza de Marcela:

Por algum tempo, frequentou o salao de
beleza do cabeleireiro Marco Antonio de
Biaggi, famoso pela clientela estrelada.
Pedia luzes bem fininhas e era “educadis-
sima”, lembra o cabeleireiro. “Assim como
faz a Athina Onassis quando vem ao meu
saldo, ela deixava os segurancas do lado de
fora” informa Biaggi (LINHARES, 2016).

Por outro lado, alguns entrevistados
certificam o comedimento da esposa do
vice-presidente:

Em todos esses anos de atuacao politica do
marido, ela apareceu em publico pouquis-
simas vezes. “Marcela sempre chamou
atencio pela beleza, mas sempre foi reca-
tada”, diz sua irma mais nova, Fernanda
Tedeschi. “Ela gosta de vestidos até os jo-
elhos e cores claras”, conta a estilista Mar-
tha Medeiros (LINHARES, 2016).

No final da matéria, Marcela é apre-
sentada em um papel mais ativo fora do
ambiente familiar. Neste caso, a revista des-
taca que ela acompanha e atualiza o marido
quanto ao conteudo e ao clima politico nas

redes sociais. Segundo o texto, é ela quem o
abastece com as novidades em curso na in-
ternet. E, maisuma vez, a intimidade do ca-
sal torna-se destaque e, além da realizacao
das atividades do lar, Marcela seria uma
inspiracao de Temer para os versos que ele
escreve. A matéria apresenta um trecho de
um poema que relata experiéncias avassa-
ladoras de uma paixao intensa:

Amigos do vice contam que, ao fim de um
dia extenuante de trabalho, é comum vé-
-lo tomar um vinho, fumar um charuto
e “mergulhar num outro mundo” - o que
ocorre, por exemplo, quando telefona
para Marcela ou assiste a videos de Mi-
chelzinho, que ela manda pelo celular.
Trés anos atras, Temer lancou o livro de
poemas intitulado Anénima Intimidade.
Um deles, na pagina 135, diz: “De ver-
melho / Flamejante / Labaredas de fogo
/ Olhos brilhantes / Que sorriem / Com
labios rubros / Incéndios / Tomam con-
ta de mim / Minha mente / Minha alma
/ Tudo meu / Em brasas / Meu corpo /
Incendiado / Consumido / Dissolvido /
Finalmente / Restam cinzas / Que espa-
lho na cama / Para dormir”. Temer é um
homem de sorte (LINHARES, 2016).

A matéria € curta e nao se desenvol-
ve para além da exposicao de alguns fatos
que aconteceram na intimidade de um ca-
sal e de construir a representacao social de
esposa de politico como sendo uma figura
comedida e razodvel. A representacao é
um modo de significacao de signos que cir-
culam no espaco social. Na concepcao de
Denise Jodelet (2002), as representacoes
sociais “sdao uma forma de conhecimento
socialmente elaborado e compartilhado,
com um objetivo pratico, e que contribui
para a construcao de uma realidade co-
mum a um conjunto social” (2002, p.22).



Para Jodelet, a representacao social envol-
ve questoes afetivas, materiais, cognicao,
linguagem, além da interferéncia do dialo-
go de outros campos de conhecimento para
0 processo como um todo; torna-se, desse
modo, compreender que a representacao
social também contempla as estratégias de
circulacao e promocao de sentido de um
determinado signo dentro de um segmen-
to social. A representacao social é edificada
segundo um campo estruturado em que ha
elementos que oferecem subsidios para a
formacao de um determinado campo que
¢ concebido a partir de “informacodes, ima-
gens, crencas, valores, opinides, elementos
culturais, ideolégicos” (JODELET, 2002,
p.38) que sdo compartilhados pelos atores
que fomentam a estrutura cultural des-
se campo, transformando as experiéncias
em relacoes simbdlicas. Com isso, Jodelet
considera que a representacao social é algo
construido segundo uma ordem estrutural
que afirma a formacao cultural do campo,
a comunicacao, a formacao dos discursos e
as manifestacoes condizentes as questoes
econoémicas, ideologicas, sociais, etc... Nes-
sa relacao que os discursos midiaticos fo-
mentam ou subvertem as representacoes
sociais, agindo para legitimar poderes ou
oferecer resisténcia.

Para comecarmos a analise, é im-
portante considerar algumas referéncias
sobre o discurso construido. Personagens
sao elencados para que seja elaborado o
texto jornalistico, sdo as fontes que trarao
as informacoes ao jornalista para a pro-
ducao do texto. Essas figuras sao trazidas
para o texto com objetivo delegitimar a
perspectiva do sujeito enunciador, no caso,
o site da revista. Seria como se essas pes-
soas referendassem as intencoes da cons-
trucdo discursiva. E interessante perceber
que as pessoas entrevistadas (mae, irma,
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cabeleireiro e estilista) sdo figuras que com-
partilham da privacidade daprimeira-dama
e que ressaltam suas qualidades estéticas e
comportamentais como a beleza e o come-
dimento.Outras duas mulheres sao citadas
na matéria: Athina Onassis, rica, herdeira
da fortuna de seu avd, o magnata Aristo-
teles Onassis, e Grace Kelly, atriz e prin-
cesa de Mobnaco, ambas muito discretas e
elegantes, a despeito da visibilidade inter-
nacional. A necessidade de comparacao
ratificaa intencao do veiculo emconstruir a
imagem de Marcela segundo elementos de
elegancia e discricao.

Paralelamente a intencao da cons-
trucao discursiva, é importante considerar
que o discurso vai além dos valores linguis-
ticos do texto, e pode, segundo Michel Fou-
cault, ser compreendido pelas relacoes que
sao estabelecidas de poderes e de saberes:

(...) o discurso nao é uma estreita superfi-
cie de contato, ou de confronto, entre uma
realidade e uma lingua, o intrincamento
entre um léxico e uma experiéncia. (...)
nao mais tratar os discursos como con-
junto de signos (elementos significantes
que remetem a conteudos ou a represen-
tacdes), mas como praticas que formam
sistematicamente os objetos de que falam.
Certamente os discursos sdo feitos de sig-
nos; mas o que fazem é mais que utilizar
esses signos para designar coisas. E esse
mais que os tornam irredutiveis a lingua
e ao ato da fala. E esse mais que ¢ preciso
fazer aparecer e que é preciso descrever
(FOUCAULT, 1986, p.56, grifo nosso).

Esse mais que Foucault aponta diz res-
peito as relacoes estabelecidas para a edifica-
cao dos discursos que sao propostos segundo
movimentos de saber e poder, consideran-
do o lugar que os sujeitos ocupam em um
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determinado espaco e a funcao normativa e
reguladora para o “funcionamento dos me-
canismos do real por meio da producao de
saberes, de estratégias e de praticas” (REVEL,
2005, p.37). O discurso é tracado na mutuali-
dade entre a autoridade do sujeito enuncia-
dor, o saber desenvolvido por esse sujeito e a
acao que consegue realizar, nao perdendo de
vista a esfera histodrica e cultural para a sua
formacao. Segundo Fischer (2012), a forma
de Foucault compreender o discurso apoia-
-se em quatro pontos importantes:

(...) referente (ou seja, um principio de
diferenciacdo), um sujeito (no sentido de
“posicdo” a ser ocupada), um campo asso-
ciado (isto é, coexistir com outros enun-
ciados) e uma materialidade especifica -
por tratar de coisas efetivamente distas,
escritas, gravadas em algum tipo de ma-
terial, passiveis de repeticao ou reprodu-
cdo, ativadas através de técnicas, praticas
e relacdes sociais (FISCHER, 2012, p.77).

Para a autora, analisar o enuncia-
do é “dar conta dessas especificidades, ¢é
apreendé-lo como acontecimento, como
algo que irrompe num certo tempo, num
certo lugar” (FISCHER, 2012, p.78). Com
base na andlise foucaultiana do discurso,
percebe-se que a presenca do referente se
materializa na relacao que ¢ estabelecida
frente a figura central da matéria: Marce-
la Temer, em referéncia a sua qualidade
de ser uma mulher recatada, discreta e ser
uma figura vinculada fundamentalmentea
valores privados como a educacao do filho
e comprometimento com o marido. Como
apresenta Rago (1985), a representacao da
mulher afeitaas atividades do lar foi muito
forte na constituicao da sociedade urbana
brasileira, que reconhecia na intimidade da
casa um espaco aconchegante para a pros-
peridade da familia nuclear, reservada em

si mesma e parte integrante do universo
dos valores dominantes. A promessa de
crescimento social tornou-se coédigo moral
da sociedade brasileira entre o final do sé-
culo XIX e a primeira metade do século XX
com o desenvolvimento urbano, industrial
e a constituicao de uma elite urbana. A au-
tora ainda apresenta os papéis que foram
determinados para mulher, restringindo-a
aos espacos privados, o que possibilitou a
ocupacao com a educacao dos filhos, con-
trole, vigilancia e acompanhamento de to-
dos os integrantes da familia e do dia-a-dia
da casa:

A promocao de um novo modelo de fe-
minilidade, a esposa-dona-de-casa-mae-
-de-famfilia, e uma preocupacao especial
com a infancia, percebida com riqueza
em potencial da nacdo, constituiram as
pecas mestras desse jogo de agenciamen-
to das relacées intrafamiliares. A mulher
cabia, agora, atentar para os minimos de-
talhes da vida cotidiana de cada um dos
membros da familia, vigiar seus horarios,
estar a par de todos os pequenos fatos do
dia-a-dia, prevenir a emergéncia de qual-
quer sinal da doenca ou do desvio. Com-
plementarmente, a crianca passou a ser
considerada como ser especial que reque-
ria todos os cuidados dos médicos, novos
aliados da méae, ndo obstante sua ampla
utilizacdo nas camadas pobres da popu-
lacdo, como forca de trabalho industrial
(RAGO, 1985, p.62).

A devocao ao lar é um habito perti-
nente asrepresentacoes sociais atribuidas as
mulheres naquele momento historico e que
fol apropriada pelo discurso midiatico. Nao
apenas as revistas semanais informativas
apresentavam as mulheres como assujeita-
das ao discurso da beleza ou gerenciadora
do lar, as publicacoes tipicamente voltadas



ao publico feminino também eram adeptas
a pratica. Essa representacao percorreu por
varios anos as paginas de revistas e jornais,
comecando ainda nos primeiros anos do
século XX e perdurando até a atualidade,
com excecao das publicacoes feministas, que
apresentavam discursos mais ideologizados
e de empoderamento feminino.

Buitoni (2009) afirma que a repre-
sentacao da mulher no espaco privado foi
muito forte até os anos de 1960, quando o
surgimento da imprensa feminista comeca
a matizar esta pratica com posicionamen-
tos de reconhecimento social e politico da
mulher. Todavia, a referéncia da mulher a
beleza e a condicao de atender ao homem é
um discurso presente mesmo nos anos pos-
teriores a 1960 na imprensa feminina; mes-
mo sendo centrada na figura da mulher, as
acoes seriam direcionadas ao homem, ou
melhor, a submissao da mulher ao homem
“(...) hd uma centralizacdo em torno da mu-
lher; o texto é dirigido a ela, (...). No entanto,
as acoes sugeridas sao sempre em funcao
dele” (BUITONNI, 2009, p.122).

A despeito de a mulher ter possibili-
dade de evasao para o espaco publico com
a insercao do mercado de trabalho e ou-
tras reivindicacoes para reconhecimento
publico, a manutencao com os cuidados da
beleza permanece como pratica do discur-
so midiatico, reforcando representacoes
sociais mais antigas. Em cada passagem
da histéria, o corpo feminino foi objeto de
analise, investigacao, controle e disciplina.
Sant’anna (2012) aponta que houve, e ainda
ha, a pratica de discursos para que o corpo
esteja de acordo com as referéncias da be-
leza, fosse com a corpuléncia dos anos de
1920, passando pela esbelteza do corpo no
final dos anos 1990 e o redimensionamen-
to contemporaneo do corpo com as novas
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tecnologias de intervencoes cirurgicas e
procedimentos de cuidados que sao oferta-
dos pela medicina de acoes plasticas e pela
industria farmacéutica.

O discurso midiatico sobre o corpo
pode ser interpretado como sintomas de
politicas de vigilia e pode ser investigado
segundo a otica foucaultiana de discipli-
na e docilizacao. A cultura do corpo docil
torna-se uma referéncia para a producao
de subjetivacdes e representacoes domesti-
cadas por discursos de poder de tal forma
que naturalizam e estabilizam as formas
de significacao, condicionando esse proces-
so a formacao de verdade, ou seja, o poder
do discurso pode formular a verdade que é
arquitetada sob a égide da dominacao. Fou-
cault acredita que nao poderia haver ne-
cessariamente a dominacao de um sujeito
sobre o outro, ou de um grupo sobre o ou-
tro, “masas multiplas formas de dominacao
que podem se exercer na sociedade” (FOU-
CAULT, 2014, p.282). Como exemplo desse
exercicio pulverizado do poder no meio
social encontra-se o discurso midiatico que
nao se manifesta apenas no campo do jor-
nalismo, mas também nas praticas discur-
sivas da publicidade e propaganda que, sao
capacitados da fundamentacao de verdade
pela reproducao da vontade empreendida.

Na sequéncia da analise sob o pen-
samento de Foucault (1986), torna-se per-
tinente o reconhecimento do sujeito do
discurso, ou melhor, do lugar que ele ocupa
para a manifestacdo discursiva. Reconhe-
cer o lugar de onde o sujeito apresenta o
discurso traz referéncias da propria con-
dicao cultural em que se encontra, aliando
esse panorama a condicdo histoérica desse
individuo que, no caso, trata-se de uma ins-
tituicao de comunicacao. Assim como a for-
macao discursiva nao é reconhecida como
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sendo neutra ou pura, o sujeito também é
diagnosticado pela composicao de outros
discursos. Perceberemos a partir de agora
gue a matéria ndo apenas enaltece a beleza
de Marcela Temer, mas também considera
o marido como presidente e exalta a neces-
sidade de mudanca presidencial.

A Veja comecou a circular em 1968,
hoje é a publicacdao semanal de maior circu-
lacdo no pais? estende a sua linha editorial
também no espaco virtual que conta com a
producao e exibicao de conteudo multipla-
taformal. Os canais da Veja atualmente de-
fendem abertamente os ideais neoliberais,
posicao que tornou-se evidente na discus-
sao do processo deredemocratizacao do pais
no qual a revistaabertura para a entrada de
capital externo e o incentivo a importacaoe
se posiciona contra politicas e governancas
que tenham tracos intervencionistas. Pro-
postas de intervencao na economia nao sao
monopolios das esquerdas, como € o caso
das formulacoes feitas no ambito da Ce-
pal - Comissdao Econdémica para a América
Latina, nos anos de 1950 e 1960, que eram
inspiradas na matriz keynesiana (FURTA-
DO, 1985) ou da social democracia europeia
(JUDTY, 2011). A revista, contudo, identifi-
ca a intervencao econémica como pratica
esquerdista e mobilizava esta representa-
cao sistematicamente contra o governo da
presidenta Dilma Rousseff, do Partido dos
Trabalhadores (PT). Ndo houve uma edicdo
em que a revista nao apresentasse discur-
sos contra a gestdo da petista nos anos en-
guanto a frente do executivo nacional.

No entendimento de Silva (2009), a
atuacao da revista é considerada partidaria

[2] Segundo dados da Agéncia Nacional de Editores
de Revista (Aner), ver em http://aner.org.br/dados-de-
-mercado/circulacao/ (Acesso em 04 de maio de 2016).

na defesa de grupos sociais que buscam ‘o
desenvolvimento do sistema de reprodu-
cao e ampliacao do capital, ou seja, a sua
atuacao com aparelho privado de hegemo-
nia” (SILVA, 2009, p.19). A referida pesquisa
analisou as edicOes da revista Veja entre os
anos de 1989 a 2002 em que a autora pode
perceber que ela incentivou politicas de
privatizacao de estatais e acoes que dimi-
nuiriam a atuacao do Estado na economia.
Exemplo disto pode ser encontrado na edi-
cao de 18 de outubro de 1995 que apresenta
a privatizacao da mineradora Vale do Rio
Doce como sendo “a maior operacao do gé-
nero na América Latina” e “a estatal mais
cobicada no mundo” (Silva, 2009, p.151) ou
a aversao, apresentada na edicdo de 19 de
junho de 2002, ao PT com a ascensao de
Luis Ignacio Lula da Silva para a presidén-
cia do pais em que os “tucanos no governo
deveriam segurar o jogo eleitoral antes que
ele [PT] ponha em risco a estabilidade con-
quistada com sacrificio (...) para que a eco-
nomia se mantenha equilibrada (...) para a
manutencao do ‘capitalismo sadio” (Silva,
2009, p.244-245). O termo aparelho priva-
do de hegemonia utilizado pela autora foi
elaboradopor Antonio Gramsci. Este pen-
sador descreve que seriam as instituicoes
da sociedade civil que se articulariam para
tornar hegemoénica a visao de mundo da
classe dominante?®.

[3] Na visao da autora, Gramsci afirmou que, em deter-
minados momentos histéricos, os jornais e publicacdes
da imprensa atuariam a par de classes sociais, em espe-
cial das classes dominantes, por acoes partidarias justi-
ficando e legitimando pensamentos hegemoénicos para
o fomento da opinido publica que, pode ser interpre-
tada, na verdade, como sendo a opinido do segmento
hegemonico da sociedade. Com essa base que a autora
considera que a revista, enquanto instituicao de comu-
nicacao, apresenta atuacdo pedagogica de promocao de
acoes e paradigmas ideologicos neoliberais.



O panorama neoliberal da revista
ainda permanece nos dias atuais. O apoio a
classe média tornou-se um discurso recor-
rente entre as praticas da revista e das de-
mais plataformas comunicacionais de Veja.
A edicao impressa da revista, do dia 03 de
abril de 2013, trouxe na capa um homem
branco, engravatado, com feicao de descon-
tentamento, lavando a louca com a chama-
da principal: Vocé amanha: as novas regras
trabalhistas das empregadas sao um marco
civilizatorio para o Brasil - e um sinal de que
em breve as tarefas domésticas serdo divididas
entretoda a familia. O assunto de capa foi so-
bre as novas medidas acerca da legislacao
que regulamenta a atuacao de profissionais
domeésticos como, por exemplo, a obrigato-
riedade do pagamento de férias e décimo
terceiro salario. A matéria ilustra familias de
classe média que estdo se reorganizando en-
tre as tarefas domeésticas e os compromissos
do trabalho, além da revisao orcamentaria
para permanecer ou nao com os funciona-
rios em casa. Assim, percebe-se a necessi-
dade da manutencao dos estratos sociais e
das representacoes sociais entre classe mé-
dia e trabalhadores domésticos. A edicao da
revista do dia 11 de novembro de 2015 re-
trata o sufoco que a classe empresarial pas-
sa no Brasil com a alta carga tributaria e os
processos burocraticos que emperrariam o
desenvolvimento econémico do pais, prin-
cipalmente sobre as pequenas empresas, as
scale-ups ou start-ups. A capa traz também
um homem branco, engravatado, assustado
e afixado no fundo branco com fitas adesivas
vermelhas, a mesma cor que identifica o PT.
A chamada de capa dessa edicdao tem como
manchete: Deixem ele crescer! Na semana do
desastre do eSocial*, uma pesquisa inédita em

[4] O eSocial é um projeto do governo federal que visa
unificar as informacdes que sdo enviadas pelo empre-
gador em relacao aos empregados a Previdéncia sobre a
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32 cidades mostra que o monstro burocratico
esmaga com mais forca justamente os empre-
sdrios que ousam crescer e gerar empregos. E
de lascar!

A matéria apresenta empresarios que
se sentem atados pelas cargas tributarias e
sao retratados com as amarras vermelhas
prendendo o corpo, maos ou pernas. Alguns
desses empresarios realizam estratégias
para que possam amenizar o efeito da car-
ga como, por exemplo, a mudanca da sede
do empreendimento para estados com me-
nor tributacdo. E mesmo construindo um
cenario desolador sobre a carga tributaria
do palis, a revista apresenta que os peque-
nos empresarios “Nesse ambiente hostil,
muitos ainda conseguem inovar e crescer’
(MELO, 2015, p.75). Em outro trecho, a re-
vista apresenta essas pequenas empresas
com aumento ‘em pelo menos 20% seu
numero de empregados ou sua receita, a
cada ano. (...) criam 3,3 milhées dos 5,6 mi-
lhoes de empregos gerados de 2010 a 2012”
(MELO, 2015, p.76). Os nimeros reportam
gue mesmo com o compromisso tributario,
a evolucao econdtmica desse setor ainda
se apresenta em ascensdo, denotando que
apenas a classe empresarial é responsavel
pelo desenvolvimento econémico do pais,
deslegitimando a atuacao do governo para
esse sucesso apontado pela revista.

Do ponto de vista da composicao do
discurso midiatico, a pesquisa de um 6rgao
competente, Endevor, legitima a posicao
da revista, validando em numeros e por-
centagens a necessidade de afrouxamento
tributario para a classe empresarial, enfati-
zando que apenas esta € capaz de promover

tributacdo dos impostos trabalhistas. Mais informacoes
no site http://www-.esocial.gov.br/conheca.aspx, (Aces-
so em 04 de maio de 2016).
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o desenvolvimentoda economia brasileira,
desconsiderando indices sociais como anal-
fabetismo e desigualdade social. Além disso,
fomenta também uma visao conservado-
ra que visa a manutencao da ideologia do
progresso oitocentista de que o desenvolvi-
mento da nacao encontra-se quase que ex-
clusivamente no crescimento econémico.

Além dessas referéncias de ordem
empresarial, a revista apresenta-se contra
manifestacoes de apoio ou simpatia com
o pensamento do PT ou de esquerda; as-
sim, a revista também apresenta afinidade
com 0s possiveis governantes na saida da
presidente Dilma Rousseff. A edicdao de 18
de novembro de 2015, publicada antes do
aceite do pedido de impeachment, apre-
sentou a simpatia pelo vice-presidente
Michel Temer para assumir o posto do
executivo nacional, estampando numa fo-
tografia em close com a chamada de capa:
O plano Temer: como o vice-presidente e seu
partido se preparam para assumir o governo
caso Dilma caia. A matéria apresenta acoes
para a crise politica e a interlocucao com
nomes para o possivel mandato a que foi
destinado. Nessa edicao a revista o apre-
senta como sendo um homem discreto,
muito semelhante a representacao que foi
construida da esposa e, até mesmo, um ar-
ticulador silencioso:

Temer se portou sempre com discricao,
evitou polémicas e mediu cuidadosamen-
te cada palavra dita, a fim de se equili-
brar entre interesses diversos e muitas
vez contraditérios. Aos olhos do publi-
co, tornou-se retrato do politico sem sal.
Nos bastidores, no entanto, consolidou-
-se como um especialista na arte de tra-
balhar em siléncio, costurar acordos de
coxia e escalar degraus na hierarquia do
poder (BONIN; PEREIRA, 2015, p.45).

Essas representacoes fornecem con-
dicoes para perceber que o campo asso-
ciado da matéria analisada € uma questao
mais profunda: o que esta em jogo é a to-
mada de poder. A ideia de campo associado
foi concebida por Foucault no sentido de
considerar que a associacao do discurso dos
veiculosa outras praticas discursivas que
constituiriam sintomas culturais de uma
sociedade em um determinado recorte de
tempo e espaco. Assim, percebe-se que a
matéria analisada seria o subterfugio para
a aclamacao de valores conservadores, a
permanéncia das estruturas capitalistase a
aversao a gestao presidencial de Dilma.

Além disso, percebe-se que a intencao
da matéria ndo é apenas ratificar o local das
esposas de politicos no preceito conserva-
dor da representacao social feminina, mas
de ser um mecanismo de legitimacao de
discursos contra as acoes que atravancam
aordem da politica neoliberal e conserva-
dora e servir de estratégia de deslegitimar
a presidenta Dilma Rousseff. A intencao de
retratar Marcela foi um tergiverso para ra-
tificar a ideologia da revista que encontrou
na classe média uma aliada para dissemi-
nacao do discurso neoliberal conservador.

Como apontado por Foucault, o dis-
curso nao teria efeito se nao fosse um agen-
te para a promocao de acao e ser articulado
para além do entendimento semantico. A
acao é uma condicdo sintomatica de afeto
construido entre o discurso e seus inter-
locutores, uma identificaciao, uma relacao
que € travada no campo simboldgico das
significacdes. Perceber a acao é reconhecer
o sentido produtivo pelas interfaces. O des-
contentamento da classe média, bem como
suas manifestacoes no espaco publico com
passeatas e mobilizacées e a producao de
sons de janelas e sacadas de prédios e casas



nos pronunciamentos oficiais da presidente
seriam sintomas da producao discursiva rea-
lizada em valores que deslegitimaram a pre-
sidenta do cargo. Uma parcela da sociedade
que Avritzer (2016) considera como sendo
uma base social que se posiciona fortemen-
te contraria as politicas publicas de insercao
social do atual governo, condena os escan-
dalos de corrupcao e questiona os avancos
alcancados. “Essa base social, uma classe mé-
dia educada e de alta renda, mas incomoda-
da com a inclusdo social e com os casos de
corrupcao, pode, eventualmente, gerar im-
passes em todo o projeto democratico e de in-
clusdo social (AVRITZER, 2016, p.22). Assim,
a ascensao e pratica de discursos gue prezam
pelo enaltecimento dos valores conservado-
res e a estagnacao das representacoes sociais
(individuais ou coletivas) ndo apenas reduz a
capacidade evolutiva de valores socais, mas
pode comprometer as relacées que sao de-
senvolvidas no ambito da politica.

Sobre a materialidade do discurso, a
prosperidade da circulacao da matéria anali-
sada foi possivel pela reverberacao no espa-
co virtual. A potencialidade da virtualidade
permite que os conteudos comunicacionais
obtenham mais forca de circulacao por nao
encontrar limites de movimentacao. Na tra-
ma da rede digital € possivel estabelecer com
mais afinco regimes de interacao e interati-
vidade, condicoes que fizeram com que a
matéria repercutisse em escala nacional em
curto espaco de tempo. E pertinente que o
uso das tecnologias de comunicacdo tam-
bém faca parte da analise discursiva, pois,
pela materialidade do discurso, é possivel
verificar a producao, reproducao, as técnicas
e as praticas e, inclusive, as relacoes que sao
estabelecidas para a formacao discursiva.

Da reproducao pela materialidade
discursiva nao se apreende que a acao seja
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uniforme entre todos os interlocutores do
conteudo, a manifestacao do poder do dis-
curso muitas vezes origina também movi-
mentos de subversao, ou seja, a ocorréncia
da forca discursiva pode contrariar as pro-
prias intencoes. Sobre o caso em analise,
justifica-se a acao de mulheres e homens
debochando e satirizando o discurso nor-
mativo, sexista e preconceituoso da matéria.

3.NAO E DE HOJE...

A necessidade da Veja de marmorizar a
representacao das esposas de politicos e
chefes de Estado a figuras meramente ilus-
trativas é uma pratica presente de outrora.
Nao apenas de cristalizar essas representa-
coes, mas também de perpetuar os valores
tradicionais e propostas neoliberais. A in-
tencao dessa parte do texto nao é de esmiu-
car os meandros da analise discursiva com
foi feito na matéria anterior, mas de verificar
com essa pratica se estrutura como um sin-
toma da necessidade de manter os valores
marmorizados e servir de estratégia para
atacar as politicas de gestoes nao liberais.

A edicdo de 27 de abril de 2011 da re-
vista trouxe a cobertura com cinco matérias
do casamento real inglés entre o principe
herdeiro William e Catherine Middleton,
ou apenas Kate, uma plebeia. Ele ¢ um dos
filhos da unido conturbada entre o principe
Charles e Diana Spencer, Lady Di. A capa
dessa edicao veicula uma imagem em gran-
de close com a chamada: Kate Middleton: a
princesa encantada. Seriam inevitaveis as
comparacoes entre a jovem e Diana, ja que
o casamento dessa atraiu os holofotes da
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imprensa internacional pelo fascinio que a
nobreza inglesa provoca. As comparacoes
se articulavam no sentido de desmerecer
Diana, uma vez que a revista a considera
como sendo protagonista pelo desgaste da
imagem da corte inglesa, devido as traicoes
e escandalos que envolviam ela e Charles;
como se a responsabilidade do fracassado
casamento e das ranhuras na imagem da
nobreza inglesa fosse exclusivamente dela.
A necessidade da manutencao dos valores
tradicionais como o casamento e a regula-
ridade da vida mononuclear sdo pressupos-
tos para a formacao discursiva da revista
também nessa edicao:

Se Willian e Kate tiverem um casamen-
to estavel, com filhos que perpetuem a
linhagem e sem constrangedores bafa-
fas que cercaram a malfadada unido dos
pais dele, o arcaico sisterna monarquista
poderd avancar pelo século XXI afora.
(...) Hoje com a monarquia desdentada, o
que se espera dos casais reais € que sejam
comportados e fiéis, uma coisa bem classe
média (VEJA, 2011, p.98-109).

Em outra passagem, além de possi-
bilidade de renovacao dos animos da mo-
narquia, o casamento do jovem casal é
compreendido como outra representacao
das mulheres da corte inglesa; Catherine
seria, para a revista, uma princesa ‘legi-
tima” no sentido de ser uma figura mais
decorativa do cendrio conservador do que
uma pessoa engajada no plano politico:

William €é o sopro de renovacao que ago-
ra com o casamento com Kate reintro-
duz o elemento perdido com a morte de
Diana. O encanto milenar da monarquia
ganha o glamour de uma princesa bonita
e cheia de roupas para serem olhadas e
comentadas por mulheres do mundo in-

teiro. Se o anarquistas nao estragarem a
festa..(VEJA, 2011, p.100).

A beleza dela é assunto renitente em
grande parte das matérias veiculadas. A
matéria Como se faz uma princesa apresen-
ta as disciplinas e controles com a aparén-
cia e comportamentos que ela deve ter em
publico, as roupas que deverao ser substi-
tuldas e os novos héabitos que ela devera
adotar como o uso obrigatério do chapéu
entre as integrantes da familia real e maior
controle para ndo haver uso abusivo de
maquiagem, movimentos que também ca-
racterizam o pensamento de Foucault so-
bre a docilizacdo dos corpos. A submissao
a figura masculina esta presente no subti-
tulo da matéria, o que caracteriza a manu-
tencao dos valores patriarcais e machistas
do discurso da publicacao. “Kate aprendeu
etiqueta, linguas, e protocolo. Também nao
pode aparecer mais do que o marido, nem
chorar em publico ou ficar amiga de um
paparazzi. Enfim, nao ser mais uma Dia-
na engasgada na garganta da familia real”
(VEJA, 2011, p.105). Essa passagem reforca
a representacao da mulher como a princi-
pal responsavel pela traicdo no casamento,
aliviando a responsabilidade masculina na
ocorréncia desses fatos. Na mesma maté-
ria, a revista desqualifica a familia de Diana
ao apresentar o pai que foi infiel e agressor
da propria esposa. A mae de Lady Di fugiu
com outro homem e, apods briga judicial
sobre a guarda de Diana e do irmao, o pai
venceu o processo: “‘Depois de conseguida
a vinganca, como € praxe entre a aristocra-
cia, ele largou Diana as babas e ao colégio
interno” (VEJA, 2011, p.106).

Kate, para a revista, nao poderia ter
a mesma imagem da sogra, ja que essa te-
ria manchado a reputacao da coroa inglesa.
Além da disciplina do regime da realeza, ela



deveria se restringir aos cuidados da beleza
e aparéncia:

Kate é disciplinada e focada. Pode chorar,
de tristeza ou de raival..] mas em publi-
co levanta o bem esculpido narizinho.
[..]Jvive mergulhada em futilidades, tem
apenas uma fina camadazinha de cul-
tura, nunca levou a sério a hipdtese de
arranjar um emprego de verdade, exa-
gera na maquiagem e na cabeleira esco-
vada como um rabo de cavalo puro san-
gue, gasta pequenas fortunas em roupas
(VEJA, 2011, p.109).

Em outra passagem, a revista aponta
como deveria ser o comportamento de Ca-
therine: “Atualmente, Kate tem de se preocu-
par em ser bela, simpatica , conformada com
0 assédio e esforcada em nao ofuscar o mari-
do, esta a tarefa mais dificil. O time das pode-
rosas mulheres de Windsor esta ganhando
mais uma integrante” (VEJA, 2011, p.109), a
construcao de representacao de uma mulher
bela, recatada e “da realeza” conservadora.

Com o titulo Uma conversa longa, a ul-
tima matéria traz os beneficios que a Ingla-
terra colheu ao se estruturar segundo uma
ordem que propoe distancia entre a realeza
e o parlamento. Mesmo havendo a influén-
cia da rainha na politica, sua participacao
nesse plano é limitada pelo parlamento. O
parlamentarismo inglés resultou da Re-
volucao Gloriosa de 1689 que amenizou a
forca de atuacao do rei, no caso, James II.
Para a revista, essa revolucao foi muito
mais prospera que a Revolucdo Francesa
justamente por estabelecer distancia en-
tre governo e as classes populares. Para
justificar o posicionamento de distincao,
Veja se apoia na obra do professor ameri-
cano Steven Pincus A Primeira Revolucdo
Moderna que, afirma: “O arranjo inglés foi
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um sucesso mais duradouro por ndo tentar
construir a insustentavel ponte entre dois
polos inconciliaveis, a aristocracia e os mi-
seraveis” (VEJA, 2011, p.119).

Na mesma matéria, a revista apre-
senta um box em que distingue dois grupos:
os filhos da Revolucao Gloriosa e os filhos
da Revolucao Francesa. O primeiro grupo
¢ apresentado como defensor dos valores
neoliberais e capitalistas. Retratados com
imagens de Margareth Tatcher, com a le-
genda “Tatcher foi, no poder, o que a Ingla-
terra teve de mais proximo das conquistas
institucionais de 1688” e Steve Jobs, “Inova-
cao - Steve Jobs, da Apple, que pode ser a
primeira empresa a valer 1 trilhdo de dola-
res: estabilidade e regras claras”. Esse grupo
¢ apresentado como:

(...) todos aqueles para quem o papel do
estado é manter o bom funcionamento
das instituicoes de modo que as liberda-
des individuais possam ser exercidas em
sua plenitude, sob o dominio de leis jus-
tas e aplicadas igualmente aos individu-
os, independentemente da classe social
(...) Sao filhos da Revolucdo Gloriosa os
que defendem hoje o controle sobre os
gastos governamentais, a diminuicdo da
carga tributaria e a intromissao minima
dos agentes do estado nas esferas pessoal
e familiar (VEJA, 2011, p.118).

O outro grupo, os filhos da Revolucao
Francesa, apresenta uma imagem do pre-
sidente americano Barak Obama com a le-
genda “Obama e os democratas americanos
representam a moderna traducao dos ide-
ais da Revolucao Francesa: direitos assegu-
rados” (VEJA, 2011, p.118) e uma imagem de
um grupo de jovens protestando na Franca:
‘Dependentes da Republica: jovens france-
ses que ainda nem chegaram ao mercado
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de trabalho foram as ruas protestas contra
mudancas racionais na previdéncia” (p.119),
além disso, esse trecho traz a reproducao
da obra de Eugene Delacroix “Liberdade
guiando o povo’, de 1830. Para a revista,
esse grupo:

Sao todos aqueles para quem o papel do
estado é prover o bem-estar da maioria
seja qual for o custo. Sob o amplo guarda-
-chuva da “liberdade, igualdade e frater-
nidade’, o genial resumo dos ideais revo-
lucionarios dos franceses libertarios de
1789, abrigam-se desde democratas sin-
ceros até defensores cegos do centralismo
econémico e dos mais cruéis e irracionais
monopolios do estado (VEJA, 2011, p.119).

Com esses trechos, percebe-se que a
representacao feminina, além de limita-las
a esteredtipos, é uma passagem para ata-
ques de posicionamentos. A disciplina do
corpo e da beleza é incorporada de modo
reacionario que limitam as mulheres ape-
nas a ordem dos valores estéticos. A persis-
téncia dessa significacao se desenvolve sob
outra seara que € a necessidade de impor a
ideologia hegemonica de estruturas firma-
das pelo poder. Apresentar Marcela ou Kate
como mulheres bonitas e situadas a sombra
do marido torna-se argumento para enal-
tecer politicas neoliberais e capitalistas em
detrimento de quaisquer outros valores po-
liticos que possam existir. HA uma vontade
explicita de desmerecimento e desqualifi-
cacao de discursos e praticas que fujam das
intencoes hegemodnicas neoliberais e con-
servadoras de poder. Com isso, percebe-se
que, como afirmou Foucault, a analise dis-
cursiva nao investiga nada fora do proéprio
discurso, mas verifica o quanto as varian-
tes do tempo e do espaco sao importantes
para o desenvolvimento discursivo de uma
época. Assim, o discurso € um sintoma do

recorte histérico em que fora produzido,
aliando subjetividades, poder e acao que,
no caso, ainda buscam referéncias conser-
vadoras e tradicionais, em dialogo com as
manifestacoes conservadoras atuais.

CONSIDERAGCOES FINAIS

O discurso da Veja evidencia a proposta
de regular comportamentos, subjetivida-
des e representacoes dentro dos limites do
conservadorismo e da estagnacao de repre-
sentacoes para justificar agées neoliberais.
Como apresentado, a perpetuacao desse
poder se torna uma tentativa neurodtica de
nao apenas manter a simbologia limitada de
esposas de politicos e chefes de estado a con-
dicao de exaltar a beleza delas, o proposito
maior é de afetar as manifestacdes que de
alguma forma possam colocar em risco os
signos da hegemonia do poder desenhada
segundo bases neoliberais e conservadoras.
Para Baccega, ha a vontade da permanén-
cia das representacoes por uma questao da
manutencao das estruturas de poder que,
por sua vez, esta atrelada a garantia de be-
neficios da reverberacdo desse poder “(..) o
condicionamento social, a visdo monolégica
do mundo, que interessa a permanéncia do
status quo, é tao forte que qualquer possibili-
dade de critica, qualguer desvio causa estra-
nheza e é repudiado” (BACCEGA, 1998, p.53).

Dentro dessa perspectiva que sao
fundamentadas as nocoes de verdade por
parte dos veiculos de comunicacao, bem
como a naturalizacdo de determinadas re-
presentacoes, como o caso, dessas mulheres
em questao. Nao ha problema da mulher



escolher ser bela, recatada e se restringir
ao lar, a questao é de legitimar apenas essa
representacao social como digna a mulher
e forjar dessa possibilidade criticas a acoes
politicas que nao estejam de acordo com a
propostas neoliberais.

Para Foucault, essa intencao que pode
parecer obscura e implicita na formacao dis-
cursiva é, na verdade, parte constitutiva do
discurso, uma estratégia inerente da inten-
caodepromocaodaacao. Analisar odiscurso
enquanto uma relacao fora da questao lin-
glistica é perceber a ocorréncia de praticas
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que se articulam em nome da estabilizacao
de poderes e da economia de representacoes
que estao a par das estruturas hegemoénicas.
Guardadas as proporcoes da representati-
vidade entre Marcela Temer e Catherine
Middleton, a vontade de representa-las en-
quanto pecas ilustrativas no cenario poli-
tico ratifica o sexismo e preconceito, além
de aludir a preservacao da condicao basilar
burguesa e conservadora do papel social e
politico da mulher com discursos que, na
verdade, servem de abertura para justificar
criticas e ataques as politicas de governos
nao-liberais no Brasil e no mundo. M

[ MURIEL EMIDIO PESSOA DO AMARAL ]
Doutorando em Comunicacao pela Universidade
Estadual Paulista (Unesp/Bauru). Mestre em
Comunicacio Midiatica pela mesma instituicao. Foi
Professor do curso de Comunicacio Social (Jornalismo
e Publicidade/Propaganda) da Universidade Norte do
Parana (Unopar).

E.mail: murielamaral@yahoo.com.br

[ JOSE MIGUEL ARIAS NETO |

Docente de graduacao e pés-graducdo no
Departamento de Histéria da Universidade Estadual
de Londrina (UEL) e na pés-graducdo em Historia da
Universidade Estadual do Centro-Oeste (Unicentro).
Mestre e Doutor em Historia Social pela Universidade
de Sao Paulo (USP).

E.mail: jneto@uel.br



282 Géneroe politica [ EXTRAPRENSA |

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

AVRITZER, Leandro. Impasses da democracia no Brasil. Rio de Janeiro: Civilizacao Brasileira,
2016.

BACCEGA, Maria Aparecida. Comunicacao e Linguagem. Sao Paulo: Moderna, 1998.
BONIN, Robson; PEREIRA, Daniel. O plano Temer. Revista Veja, n.46, ed. 2452, p.44-50, 2015.

BUITONI, Dulcilia Schroeder. Mulher de papel: a representacdo da mulher pela imprensa
feminina brasileira. Sao Paulo: Summus Editora, 2009.

FISCHER, Rosa Maria BuenoTrabalhar com Foucault: arqueologia de uma paixao. Belo
Horizonte: Auténtica, 2012.

FOUCAULT, Michel. A Arqueologia do saber. Rio de Janeiro: Forense, 1986.
. Microfisica do poder. 28%d. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 2014.
FURTADOQO, Celso. A fantasia organizada. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1985.

JODELET, Denise. Representacdes sociais: um dominio em expansao. In: JODELET, Denise.
(org.)As Representacgoes sociais. Rio de Janeiro: Eduerj, 2002, p.17-44.

JUDT, Tony. O mal ronda a terra: um tratado sobre as insatisfacdoes do presente. Rio de
Janeiro: Objetiva, 2011.

LINHARES, Juliana. Bela, recatada e “do lar”. Disponivel em http://veja.abril.com.br/noticia/
brasil/bela-recatada-e-do-lar Acesso em 05 de marco de 2015.

MELO, Carolina. Punidos por crescer. Revista Veja, Sao Paulo, n.45, ed.2451, p. 74-82, 2015.

RAGO, Margareth. Do cabaré ao lar: a utopia da cidade disciplinar - Brasil 1890-1930. Rio de
Janeiro: Paz e Terra, 1985.

REVEL, Judith. Michel Foucault: conceitos essenciais. Sado Carlos: Claraluz, 2005.

SANT ANNA, Denise B. de. “Sempre bela”. In: PINSKY, C. B.; PEDRO, J. M. Nova histoéria das
mulheres. Sdo Paulo: Contexto, 2012, p. 105-125.

SILVA, Carla Luciana.Veja: o indispensavel partido neoliberal. Cascavel: Unicentro, 2009.



REVISTAS

Veja,edicao 2214, n°17, ano 44, abr. de 2011.

Veja, edicao 2315, n° 14, ano 46, abr. 2013.
Veja, edicao 2451, n° 45, ano 48, nov.2015.

Veja, edicao 2452, n°48, ano 48, nov. 2015.

[EXTRAPRENSA] Géneroe politica 283



[ ARTIGO |

Patricia Ruas Dias

&3\’ EXTRAPRENSA



Este artigo se propoe a refletir sobre a estruturacio das grades de programacao dos
canais abertos, no Brasil, especialmente sobre a categoria entretenimento, bem como
aanalisar o porqué da recorréncia deste aspecto, de acordo com as 6ticas do espetaculo
e do mito. A estratégia metodologica que estruturou o trabalho foia revisao tedrica. Foi
possivel compreender que, na televisao, o entretenimento perpassa, de forma signifi-
cativa, as programacoes, baseado em um pilar econémico e cultural; além de se utilizar
de estratégias caracteristicas do espetaculo, conformeDebord (1997), para cumprir a
missao econoémica, e miticas, para realizar o elo social e nortear a vida cotidiana.

This article intends to think about the structure of the programming grids of open
channels in Brazil, especially about the entertainment as well as analyzing why
category. The reason for the occurrence of this aspect according to the optics of
the presentation and myth. The methodological strategy that organized the work
was given by theoretical review. It was possible to understand that on television
significantly permeates entertainment schedules, based on an economic pillar and
cultural; besides using strategies chacacteristic of the spectacle, according to Debord
(1997), to accomplish the economic mission; and mythical to make the social link and
guide to everyday lives.

Este articulo propone una reflexion sobre la estructura de la programacién de los
canales abiertos en Brasil, especialmente sobre la categoria de entretenimiento, asi
como analizar el por qué de la recurrencia de este aspecto de acuerdo com las dpticas
del espectaculo y del mito. La estrategia metodoldgica que estructuré este trabajo
fue la revision tedrica. Fue posible entender que en la television, el entretenimiento
pasa de forma significativa por las programaciones, baseado en un pilar econémico
y cultural. Ademas de utilizar estrategias caracteristicas del espectaculo, de acuerdo
con Debord (1997) para cumplir la misién econémica y mitica, este realiza el enlace
social y guia la vida cotidiana.
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INTRODUCAO

E em volta dela que amigos se retinem para
assistir a partida de futebol no final de se-
mana, que as amigas se unem para saber
com quem o mocinho vai casar no ultimo
capitulo da novela e as criancas chamam a
vizinhanca para assistir ao desenho. A te-
levisdo, além de organizar a disposicao dos
moveis, na maioria dos lares brasileiros,de
modo que ela esteja centralizada, € um ins-
trumento de proliferacao de cultura e uniao
entre as pessoas.

As seis redes de canais abertos no
Brasil, Globo, SBT, Record, Bandeirantes,
Rede TV e TV Cultura chamam a atencao
por terem, em suas grades de programacao,
grande quantidade de entretenimento, le-
vando a autora a pesquisar o que esta por
tras dessa estrutura. Por isso, o objetivo
deste trabalho é compreender, sob a o6tica
do espetaculo e do mito, o porqué da recor-
réncia desta categoria, como se comporta
dentro dos programas e quais os reflexos
para a sociedade. A estratégia metodologi-
ca utilizada para a realizacao deste artigo
fol revisao bibliografica.

Para a compreensao dos produtos te-
levisivos brasileiros, faz-se necessario, pri-
meiramente, uma breve explicacao sobre
o meio de comunicacdo de massa, encami-
nhando para a separacdo dos programas
em categorias, que € o inicio do processo de
identificacdo do objeto estudado. Situar a
televisao no contexto histoérico se faz per-
tinente para um entendimento completo,
principalmente, no que diz respeito ao es-
petaculo. Por fim, o entretenimento de for-
ma espetacular é explicado desvelando os
mitos que permeiam sua légica.

O conceito de cultura utilizado para o
desenvolvimento deste trabalho é o elabo-
rado por Bauman (2012), que o compreende
como um aglomerado de aspectos da reali-
dade social (conhecimentos, ideias e cren-
cas) de um determinado povo, que deve ser
apreendido, descrito e representado. Em
sua obra Ensaios sobre o conceito de cultura,
o autor discorre sobre diferentes interpre-
tacoes de conceitos. Porém, para o presente
estudo, foi absorvida a definicao que enrai-
zou seus trabalhos.

Além disso, o entretenimento faz
parte da vida de uma parcela relevante
da sociedade pods-industrial e necessita ser
compreendido, paralelamente,a outros t6-
picos, para que se tenham parametros, e
nao confusao conceitual. Discorrer sobre
a importancia cultural, social e econémica
em que ele esta inserido sdo fundamentais
para a discussao.

Definicoes como tempo e espaco se
tornam relativos, através das mensagens
passadas pela televisdo. A integracao, pro-
posta por esse meio de comunicacao, esta
além do fisico, se da ao nivel do imaginario,
formando uma corrente, no pais de vibra-
Cao e uniao.

2. TELEVISAO BRASILEIRA

Uma dadiva colorida e doadora de alegrias,
que renova perspectivas da vida cotidiana,
através de imagens inesqueciveis: assim é
vista a televisio por muitos telespectado-
res, por encarnar a cultura em que ela esta
inserida,por meio de sua programacao. Re-
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estruturou a forma como as pessoas lidam
com o tempo, sendo 0 novo relogio, organi-
zando suas atividades baseadas no que esta
sendo transmitido (CASHMORE, 1998).

A TV é fonte de novidades, tramas
excitantes, que esta disponivel 24 horas por
dia, pronta para estimular os telespectado-
res. De acordo com Kottak (2008), através
da televisao é possivel entrar em conta-
to com diferentes culturas e experiéncias,
além de criar referéncias, desenvolver res-
postas e questionamentos. Estar exposto
a diferentes tipos de programas auxilia a
formar impressoes proprias sobre aquilo,
estimulando a curiosidade, aumentando a
habilidade de comunicacdo e instigando a
participacao em sistemas socioculturais.

E, também, um dos icones da socieda-
de de consumo.Atraveés dela, o espectador
é fascinado por estilos de vida que apre-
sentam retorno instantaneo, exposto como
acessivel. Nao promove apenas os produtos,
mas a cultura na qual aquele produto tem
valor. Por exemplo, o programa Esquadrao
da Moda, veiculado pelo canal SBT, baseado
no formato original norte-americano What-
NottoWear, dos canais Discover Home &
Health e TLC, é um reality show apresenta-
do por um casal de especialistas em moda,
que tem como tarefa ajudar o participan-
te a se vestir melhor, de acordo com o que
pretende. Ha casos em que o desejo é trans-
mitir mais credibilidade no trabalho, entao
os mentores ajudam, renovando o guarda-
-roupa da pessoa, que, em seguida, da seu
depoimento sobre como estd sendo mais
respeitado pelos colegas de trabalho.

Essa cultura, exposta pela televisao,
causa a sensacao de elitismo, por trans-
mitir que todos sdo capazes de ter o que
quiserem. As empresas norte-americanas

de televisao dominam a producao e dis-
tribuicao de programas, sendo vendidos
para muitos paises, formando um império
da midia. SegundoCashmore (1998, p. 232),
os Estados Unidos exportam cultura para
diversos lugares do mundo: “Isso é feito
pelo entretenimento. Enquanto outros se
ocuparam com a elevacao cultural ou com
o enriquecimento didatico, a natureza co-
mercial da TV americana assegurou-lhe
uma ambicao cultural mais estreita” Nes-
se caso, se o meio de comunicacdo é um
difusor de cultura, ele estd em um proces-
so de americanizacao, e nao globalizacao.
Sera que paises pouco desenvolvidos estao
prontos para manter uma independéncia
cultural, mesmo sofrendo esta influéncia?
Nao é o objetivo deste trabalho essa discus-
sao, embora seja pertinente.

As mensagens passadas, atraveés dos
programas de televisao, apresentam um
estilo despretensioso ao ndo tocarem em
assuntos sérios.Querem ser considerados
leves, mas estabelecem padrdes para as
audiéncias, sem que elas se deem conta.
Trata-se de uma férmula com esteredétipos
e clichés, que parece representar perfei-
tamente a realidade, por usar referéncias
comuns a quem assiste. Os estudos cultu-
rais demonstram que aquilo que se passa
por verdade é implicacao de uma concor-
dancia coletiva, em vez de realidade; e, ao
consumir programas de TV, as pessoas es-
tdo engajadas em produzir significado, de
maneira que aquilo pareca de bom senso e
natural (CASHMORE, 1998).

No que se trata da televisao no Brasil,
ela é mais do que um amontoado de pro-
dutos de entretenimento. E um sistema
de codigos que possibilita, aos brasileiros,
se reconhecerem pertencentes ao pais.
Bucci (1997) explica que sé existe o que ¢é
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transmitido. Se a televisao nao veicular, o
fato nao é veridico. Além disso, é através
desse meio de comunicacdao que muitas
criancas ingressam no mundo do consumo,
sendo estimuladas a desejar produtos, do-
nas de casa conhecem dicas de decoracao
e receitas, pelas novelas sao consolidados
gestos de cidades interioranas e lancadas
tendéncias de moda.

A partir dos anos 1970, a televisao
brasileira proveu aos cidaddaos a autoima-
gem de brasilidade, auxiliando na organi-
zacao da sociedade pela integracao nacional
pretendida pela ditadura militar, inserindo
as pessoas no mundo da autoridade da in-
formacao visual, ‘dindmica pragmatica e
publicitaria da populacdo” e incandescéncia
da “sociedade do espetaculo” (BUCCI, 1997,
p. 19). A exceléncia tecnoldgica competin-
do com o poder internacional, unido a uma
populacao iletradas que dependia dessa tec-
nologia para se atualizar a respeito do novo
pacto politico, foi a receita certa para a gran-
diosidade da TV do pais naquele momento.

Em uma sociedade, a importancia
que ¢é dada a televisdo ¢ diretamente pro-
porcional as taxas de subdesenvolvimento
e analfabetismo. “Se compararmos o Brasil
com 0s paises europeus, veremos que aqui

nao apenas a TV é um habito mais cultiva-
do e uma referéncia mais constante, como
o poder do veiculo (e de cada uma das gran-
des redes) é incomparavelmente superior”
(BUCCI, 1997, p. 15). De acordo com a Pes-
quisa Brasileira de Midia, desenvolvida, em
2016, pela Secretaria de Comunicacao So-
cial da Presidéncia da Republica, 63% dos
brasileiros optam por se informar atraves
da televisao, sendo que 77% a assistem to-
dos os dias, em uma média de 3h35min por
dia. O estudo também evidenciou que 82%
dos brasileiros preferem canais abertos a
canais por assinatura.

Conforme Souza (2015), a industria de
producao de programacao esta intimamen-
te ligada com a industrializacdao do pais.
Nesse processo, uma rede obteve destaque
em termos de aperfeicoamento: a Globo.
Ela nao visa apenas ao mercado nacional
e, desde 1973, espalhou-se mundialmente.
Hoje, ja chega a mais de 130 paises com a
Globo TV Internacional, e conta com pro-
gramacao traduzida para 24 idiomas, se-
gundo o site da rede.

Bucci (1997) assegura que, no Brasil,
existern cinco constantes que orientam as
programacoes no veiculo de comunicacaoque
orquestram o comportamento das imagens:
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CONSTANTES FUNCIONAMENTO

Apresentado como melodrama. Além de informar, assusta, chama
atencao, surpreende, fazendo o préprio show como se fosse produto de

entretenimento. Utiliza imagens impactantes, o apresentador cria vinculo

Ex.: Programa: Jornal Nacional, Jornal Hoje. Apresentador: William Bonner,

Realiza a ligacdo entre o brasileiro real e a ficcdo da televisao. Em especial no
canal Globo, as novelas transmitidas as 18h e as 19h se utilizam de sétiras,

enquanto no hordrio das 21h, retratam tensodes pelas quais o pais passa.

Ex.: 18h: Eta mundo bom! (2016), 19h: Haja Coracéo (2016), 21h: Avenida

O Brasil é representado de forma nao fidedigna. Na grande maioria das
aparicoes de indios, negros, pobres e opositores, eles sao veiculados de forma

a reforcar esteredtipos e preconceitos, principalmente nas telenovelas.

A programacao é enfatica em celebracoes e cerimoénias de integracao

da nacionalidade, na tentativa de manter e estimular o sentimento de
patriotismo,desde tragédias, passando por campeonatos, até datas religiosas.
Ex.: trajeto feito por pessoas carregando a tocha olimpica, por todo pais,

A TV brasileira vai além das proprias fronteiras. Ela choca os espectadores

Welearae teio com o telespectador.
Sandra Annenberg.
Telenovela
Brasil (2012).
Reproduz a
exclusao social
Depende de eventos
que envolvam a patria
antes dos Jogos Olimpicos Rio 2016.
Transgredir limites

mais velhos, fascinando-os, e absorve as criancas, cada vez mais

precocemente motivadas pela programacao, a experimentacao e aoc consumo.

Os exemplos utilizados, na tabela aci-
ma, sao todos relacionados a emissora Glo-
bo, mas poderiam ser de qualguer outra.
Essas constantes nao sao escolhidas ou elei-
tas pela empresa, mas pela curiosidade do
publico que a televisdao alimenta de forma
geral.Outro fator € a concorréncia pela he-
gemonia, que acaba em disputa pela veicula-
cdodaimagem mais chocante (BUCCI, 1997).

Dentro das constantes abordadas, Sou-
za (2015) realizou uma coleta de dados, entre
os anos de 1994 e 2003, identificando 31 for-
matos de programas, aplicados em 37 géneros
e distribuidos em cinco categorias. As catego-
rias abrangem os géneros correspondentes.

Para compreender os géneros dos pro-
gramaseéprecisoentender odesenvolvimento

Fonte: Elaborado pela autora com base em Bucci (1997).

da televisao sob distintos aspectos, princi-
palmente o tecnoldgico. Os recursos para a
producao exigem audio, efeitos especiais,
equipamentos, técnicas adequadas - inclu-
sive, o canal é uma determinante. Toda pes-
quisa realizada a esse respeito tambéem deve
observar acontecimentos nao habituais que
possam interferir nas grades das emissoras.

McQuail (2003) define géneros midia-
ticos como categorias de produtos culturais
que auxiliam os meios de massa a produzir
seus programas, em harmonia com as expec-
tativas das audiéncias. Os géneros devem
conter identidade reconhecida pelos produ-
tores e consumidores; essa identidade deve
estar relacionada com a funcao (informacao,
entretenimento etc.), forma (duracao, ritmo,
estruturaetc.) e conteudo: a identidade deve
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ser preservada através do tempo conven-
cionado e formas culturais preservadas; e
determinado género deve seguir uma nar-
rativa ou sequéncia de acoes.

Os géneros sao constituidos por for-
matos que dizem respeito as suas possi-
bilidades e limitacdes. Sao caracteristicas
gerais, aspectos, elementos de producao
como: planos de camera, edicao, figurino,

horérios, didlogos, periodicidade. “Os for-
matos sao a base do éxito, mas muitas vezes
¢ dificil distinguir o essencial do secunda-
rio, para apontar qual o motivo do triunfo
de um e porque ele ¢é diferente do outro’
(SOUZA, 2004, p. 47).

A classificacao de programas brasi-
leiros de entretenimento é proposta da se-
guinte maneira:

CATEGORIA GENERO

Auditorio - Colunismo social - Culinario - Desenho animado - Docudrama
- Esportivo - Filme - Game show (competicdo) - Humoristico - Infantil

Entretenimento

- Musical - Novela - Quiz show (perguntas e respostas) - Reality

show - Revista - Série - Sitcom (comédia de situacoes) - Talk show -
Teledramaturgia (ficcido) - Variedades

No Brasil, a classificacao dos géneros
nao acompanha um padrao internacional,
mas € flexivel, de acordo com os interesses
de cada rede. Souza (2015) sugere que as de-
finicoes das emissoras tém como objetivo
atrair telespectadores e ndo se enquadrar
nos regimes. No pais, ha trés categorias de
maior abrangéncia: entretenimento, infor-
mativo e educativo. H4 uma classificacao
informal, de acordo com os objetivos do
programa, que possibilita essa divisao, o
gue também ndo impede a inter-relacdo en-
tre as esferas. “Dora, a Aventureira” é uma
série animada, exibida no canal Nickelode-
on e TV Cultura, que mescla as categorias
entretenimento e educativo, por exemplo.
Trata-se de uma menina que tem um amigo
macaco e, juntos,vivem aventuras, ajudan-
do amigos e ensinando os telespectadores a
falarem inglés. Essa fusao de contetido edu-
cativo, em programas de entretenimento, é

Fonte: Souza (2004, p. 92, adaptado pela autora).

utilizada para ampliar, de forma estratégica,
o conhecimento da audiéncia sobre deter-
minado tépico ou assunto.

3. O ENTRETENIMENTO
VIROU ESPETACULO

O conceito de entretenimento é relativa-
mente recente (séculos XIX e XX). Surgiu
em decorréncia da consolidacao do capitalis-
mo na fase pos-industrial, em que esse setor
cresceu mais do que outras industrias. Ele
€ uma vantagem competitiva na economia
do consumo, por estar diretamente ligado
no momento da decisdo de compra (TRIGO,
2003). O entretenimento ¢ o divertido, ir-
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racional, facil, sensacional, previsivel, sub-
versivo; por isso, utilizado pelas emissoras e
solicitado pelos telespectadores.

Malcher (2009) afirma que o conceito
de entretenimento é bastante ligado ao uni-
verso popular, envolvendo uma carga pe-
jorativa, tendo em vista que o considerado
popular é, geralmente, caracterizado como
menor. Um dos dogmas da cultura era a ne-
cessidade de esforco para compreender a
arte, enquanto para o entretenimento nao
se era exigido nada, apenas agucar sentidos
e emocoes.

De acordo com Watts (1990, p. 20):

O entretenimento é necessario para toda
e qualquer ideia de producao, sem exce-
¢coes. Todo programa deve entreter, se-
nao nao havera audiéncia. Entreter nao
significa somente vamos sorrir e cantar.
Pode ser interessar, surpreender, diver-
tir, chorar, estimular ou desafiar a audi-
éncia, mas despertando sua vontade de
assistir. Isso € entretenimento.

Esse perfil, entdo, consolidou-se na
programacao brasileira e na expectativa da
audiéncia, agregando as diversas funcoes
sociais da televisao, como manutencao do
equilibrio, informacao etc. A razao pelo
prazer é um dos tracos da sociedade con-
temporanea e um retrato da busca pelo en-
cantamento, e esse meio de comunicacgao
de massa pode estimular o divertimento
facil (FRANCA, 2009).

Silva (2012) assegura que as tecnolo-
gias - neste caso, a televisao - sao instru-
mentos de aproximacdo entre as pessoas,
habitando a mente com sensacdes funda-
mentais, impondo simbolos, em uma socie-
dade do espetaculo. Asimagens partilhadas

e reverenciadas, sentimentos e afetos per-
passam pelo imaginario e formam o laco
social do pais. O desenvolvimento da cién-
cia e da tecnologia transformou as possibi-
lidades de cultura, artes e entretenimento
(TRIGO, 2003), mesclando, cada vez mais,
esses aspectos com esporte, educacao,
moda - uma das caracteristicas da fase pos-
-moderna, em que o mundo virtual congre-
gou segmentos.

As previsoes da década de 1970, de
que a informatizacao iria possibilitar maior
tempo ao lazer para os trabalhadores, nao
passou de uma ilusdo; podendo estar co-
nectado ao trabalho todo o tempo e em
qualquer lugar, o 6cio se tornou escasso. No
pouco tempo livre que lhes resta, a busca
pelo divertimento é intensa,com o intuito
de fazer valer aquele momento. Assistir te-
levisao garante virtualmente a satisfacao
simulada do desejo do tempo livre (TRIGO,
2003). De acordo com pesquisa realizada
pelo IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia
e Estatistica) em 2016, 97,1% dos domicilios
brasileiros possuiam aparelho de televisao,
além de o investimento em televisores de
tela fina ter aumentado 7,6% em 2015, em
comparacao com o ano de 2014. Outro dado
relevante é o aumento das residéncias com
televisdo por assinatura, que cresceram
1,6% nas areas rurais, de 2014 para 2015.
Esses dados indicam que os brasileiros se
mostram interessados em investir nas con-
trapartidas que esse meio de comunicacao
pode proporcionar.

O pilar de sustentacao do espetaculo
estd no campo da economia, assim como
as redes de televisao. Autores das socie-
dades pdés-industrial indicaram insacie-
dade por algo que os encantasse.Entao,
as emissoras, pretendendo angariar teles-
pectadores, optaram por colocar um pouco
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de brilho em diversos pontos da grade de
programacao. Dessa forma, ambas partes
estariam satisfeitas. Debord (1997, p. 40,
grifo do autor) afirma:

A vedete do espetaculo, a representacao
espetacular do homem vivo, ao concen-
trar em si a imagem de um papel possi-
vel, concentra pois, essa banalidade. A
condicao de vedete é a especializacdo do
vivido aparente, o objeto de identificacao
com a vida aparente sem profundidade,
que deve compensar o estilhacamento
das especializacoes produtivas de fato
vividas [...].

Como explicitado por Souza (2004),
a categoria de entretenimento engloba di-
versos géneros.A espetacularizacao pode
estar presente, por exemplo, em um Sit-
com como o programa Zorra, veiculado na
Globo, aos sabados, as 22h, em que a for-
mula é, através do exagero, mostrar situ-
acoes cotidianas de maneira humoristica.
Também em programas de Variedades,
como o Tv Fama, veiculado as 21h30min,
de segunda-feira a sexta-feira, na Rede TV,
que, por meio de especulacoes a respeito da
vida pessoal e profissional de celebridades,
constrdl a dinamica do espetaculo. Esses
elementos permitem que o espectador par-
tilhe emocoes com diversas outras pessoas
que estao distantes fisicamente, mas que se
sentem proéximas, por assistirem determi-
nados momentos encenados que lhes sao
comuns (SIQUEIRA, 1999).

As emocoes sdo, cada vez mais, vi-
vidas de forma coletiva, pois “o espetaculo
abarca o mundo. Até mesmo eventos nao
programados transformam-se em entre-
tenimento e reproduzem-se exponencial-
mente” (TRIGO, 2003, p. 22). No dia 13 de
novembro de 2015, noticias e imagens de

pessoas mortas e feridas dominaram os ca-
nais televisivos de todo o mundo. O maior
ataque terrorista da historia de Paris mobi-
lizou diferentes meios de comunicacao, que
procuravam transmitir dados de agéncias e
fontes diversas. Dessa forma, o espetaculo
televisionado permitiu unir o mundo em
uma vibracao, uma espécie de comunhao.
Segundo Siqueira (1999), esse fendmeno
pode ser considerado como um transe cole-
tivo, em que os participantes se encontram
conectados pela corrente, mesmo que sepa-
rados espacialmente.

O estar-junto promovido pela televisao
remete ao conceito de consciéncia coletiva,
de Durkheim, “a saida de si mesmo, a ‘ex-
plosdo’ no outro e pelo outro” (MAFFESO-
LI, 1995, p. 111). A televisdo revisita esse
conceito, unindo os apelos religiosos e
estéticos por meio da imagem, exercitan-
do a capacidade de juntar multidées nas
megalépoles poés-modernas (SIQUEIRA,
1999, p. 85, grifo da autora).

Esse estar junto pode ser visto no pro-
grama The Voice, que ja apresentou cinco
temporadas no canal Globo, e no progra-
ma [dolos, que era transmitido pelo SBT
e, posteriormente, pela rede Record, todos
exemplos de reality shows de competicoes
de cantores. Pessoas que tém o sonho de
seguirem carreira musical se inscrevem e
passam por seletivas, até serem escolhidas
para participarem do programa, sendo trei-
nadas por artistas conhecidos e duelando
entre si. O publico é convidado, em algu-
mas etapas, a participar, através de vota-
coes para escolher os cantores que gostaria
que ganhasse. Esse ritual agrega valor para
as emissoras e para 0s programas e une os
telespectadores, além de lidar com os dese-
jos dos participantes, que investem para es-
tar ali. Como explica Trigo (2003, p, 165), “a
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industria do entretenimento ¢ uma repre-
sentacao da trama delicada e intrincada da
vida. Encarar a vida como um brinquedo ou
um jogo ¢é parte integrante dessa industria”.

Silva (2012) explica que as tecnologias
que lidam com o imagindario apelam para a
seducao. Na pos-modernidade, elas forjam
o afeto e dominam as pessoas por adesao,
pelo consentimento, como um contrato
revogavel a qualquer instante. Nesse con-
trato, sao assimilados valores e discursos
efémeros. O retorno por essa adesdo é o
prazer imediato.

Por usar dessa estratégia para anga-
riar o maior numero possivel de segmentos
de audiéncia, a televisao lida com discursos
textuais e imagéticos, em diferentes tipos de
programas. Por fazer parte de um sistema,
no qual a sua missao é mediar e informar, o
uso de tantos artificios para prender a aten-
cao dos telespectadores pode interferir na
originalidade da mensagem. Siqueira (1999,
p. 53) aponta o paradoxo desse sistema:

[...] se, por um lado, a mediacido dos meios
de comunicacao de massa promove o co-
nhecimento e a aproximacao do grande
publico com a ciéncia, tendendo a faci-
litar sua compreensao, por outro lado, a
faz em forma de espetéculo, como “ficcao
cientifica’, diminuindo a credibilidade
do conhecimento divulgado (SIQUEIRA,
1999, p. 53).

O jornalista cientifico € uma estra-
tégia dessa ficcao.Na realidade, ele é um
mediador, um explicador de determinada
informacao. Eles sao especialistas em gene-
ralidades, ndo em um assunto especifico, e,
apesar de serem capacitados a terem leitu-
ra e interpretacao claras a respeito das in-
formacoes cientificas, nao é possivel ainda

transmitir de maneira ideal e acessivel ao
publico (SANTQOS, 2012).

Debord (1997), em sua 14° Tese, afir-
ma que, no espetaculo, o que importa ¢ a
economia, sendo o resultado irrelevante.
Nesse ponto, em especifico, em que o jorna-
lismo cientifico prioriza o entretenimento,
tornar o jornalista referéncia em determi-
nado assunto, apesar de ele ndo domina-lo,
visando audiéncia, pode ser um icone do
espetdculo jornalistico na televisao. O pro-
grama Bem Estar,veiculado na rede Globo e
reprisado pelo Canal Viva, tem carater jor-
nalistico e trata de assuntos relacionados a
saude. Embora leve, diariamente, profissio-
nais da &rea como convidados, as figuras de
referéncia sdo os apresentadores, que sao
jornalistas e também desenvolvem a res-
peito dos temas selecionados.

Debord (1997, p. 173) esclarece que:

[...] o sentido final do espetaculo integra-
do é o fato de ele se ter integrado na pro-
pria realidade a medida que falava dela
e de té-la reconstruido ao falar sobre ela.
Agora essa realidade nao aparece diante
dele como coisa estranha. Quando o espe-
tacular era concentrado, a maior parte da
sociedade periférica lhe escapava; quando
era difuso, uma pequena parte; hoje, nada
lhe escapa. O espetaculo confundiu-se
com toda a realidade, ao irradia-lo.

Na televisao, os fatos tomam propor-
coes espetaculares e, com pouca profundi-
dade, as noticias tornam-se voluveis, com
caracteristicas de show. A informacao nao
chega ao publico de forma precisa, em de-
corréncia de textos coloquiais, imagens e
instantaneidade de transmissao. Ela ad-
quire, assim, apelos estéticos, emocionais
e sensacionais.
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4. ENTRETENIMENTO DA
TELEVISAO BRASILEIRA
COMO MITO

A televisao simula a coletividade com re-
presentacoes de arquétipos sociais. Ao in-
tercalar momentos de medo com alivio,esse
meio de comunicacao de massaretrata o
sistema de realidade e o sistema imagina-
rio. Essa movimentacao de sentimentos
acontece dentro de um programa, como em
uma telenovela, em que ha um casamento
ou um vilao explode uma casa, por exem-
plo; e dentro da propria grade de programa-
cao, quando ha um telejornal com noticias
referentes a alta dos precos e, posterior-
mente, uma telenovela com conteudo mais
tranquilo. A televisao funciona com uma
linguagem abrangente, com esterettipos
de espetacularizacao de temas e de perso-
nagens (SIQUEIRA, 1999).

Durand (1988, p. 78) afirma que as
imagens, de acordo com os acontecimentos,
‘organizam os instantes psiquicos em uma
histéria”. Elas vém a tona de estruturas nar-
rativas do imaginario, atuam de forma an-
tagbnica, no principio da causalidade. Esse
dinamismo permite compreender os fatos
que envolvem aspectos sociais e psicologi-
cos da imaginacao,conforme o tempo.

O mito, de acordo com Durand (1988),
¢ a repeticao de certas ligacoes logicas, en-
tre ideias ou imagens, transmitidas de for-
ma verbal. Estabelece significados culturais
de forma ordenada, tendo objetivos cons-
truidos pelo homem. Ele une fragmentos
da ciéncia atual, senso comum, imagina-
cao literaria, pressuposicoes filosoficas e
forma um mapa do futuro coletivo, permi-
tindo as pessoas encontrarem, nos mitos,

significados da vida e simbolos norteadores
para questées do cotidiano (WHITE, 1994).

[...] uma das maiores funcoes da televisao
€ reunir, dia-a-dia, o estranho e o nao-
-familiar e traduzir isso para o modo do
publico perceber o mundo. O mito se re-
fere ndo apenas as explicacoes classicas
em tom de histoéria, mas a um processo
dindmico, continuo de raciocinio huma-
no, localizado em instituicoes sociais tais
como a universidade, a religiao popular e
o mundo literdrio dos novelistas e drama-
turgos. A midia de massa, entretanto, liga
estas varias instituicées produtoras de
mito como o mundo da cultura cotidiana
(WHITE, 1994, p. 51).

Registros de mitos podem ser vistos
em talent shows, em que os apelos emoti-
vos sao mais fortes do que os verdadeiros
talentos. Os programas se apoiam em in-
terpretacoes, ativam imaginarios e recor-
rem a mitos, frequentemente (SIQUEIRA,
1999). The Voice Brasil Kids, exibido pela
rede Globo, € um exemplo. Exibe criancas
em busca de um titulo e um sonho: ser a
melhor voz infantil do Brasil.Contudo, para
isso, interpretam cancoes consagradas e
sao avaliadas por cantores experientes.

As questoes culturais, segundoBau-
man (2012), sdo formadas, primeiramente,
por atitudes que os seres humanos podem
fazer e obedecer, seguindo suas naturezas,
tanto instintas quanto locais; além de fina-
lidade técnica, a cultura possui questoes
de reconhecimento. As representacoes
dessas sociedades, em determinado espa-
co de tempo, também sdo manifestadas,
por exemplo, pela lingua, por expressoes
artisticas, pela estética e pelos mitos rela-
cionados a origem do universo e religioes
(DURAND, 1988).
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A televisao utiliza uma linguagem
restrita, por levar em consideracao essas
questoes culturais e a diversidade de au-
diéncia que abrange. Ela pressupoe uma
memoria cultural dessa sociedade, repleta
de alusdes que ndo necessitam ser expli-
cadas. A partir do momento em que esses
sujeitos passam por algum tipo de caos
Ou preocupacao, em que nao conseguem,
com facilidade, apontar a causa, a televi-
sdo, com seu discurso mitico, combina os
fatos. Um exemplo disso é a problematica
familiar. Entao, o meio de comunicacao se
utiliza de temas com valores frivolos ence-
nados com herdis e vildes concretos. Para
gue esse espetaculo aconteca, sdo usados
codigos de angulos de camera, técnicas de
entrevista, simbolos familiares, imagens
iconicas, produzindo argumentos nao
verbais e separando os ‘bons’ dos ‘maus’
(WHITE, 1994).

[...] contar o mito é algo que escapa a sin-
gularidade convencional dos sistemas,
mas compreender o mito apela para o
sentido do préprio mitema. E é isso que
faz com que uma mitologia seja imedia-
tamente traduzivel. O nivel cultural for-
nece, portanto, uma linguagem simbolica
jduniversalizavel (DURAND, 1988, p. 92).

Nesse meio de comunicacao, o mundo
¢ apresentado de forma seletiva ou ficticia.
As expectativas racionais, relacionadas ao
mundo real, sdo relaxadas, por instantes,
ao se assistir um programa repleto de signi-
ficados. No entanto, ao retornar para a re-
alidade, as perspectivas mudam de alguma
forma (WHITE, 1995). O mito, por ser um
sistema de comunicacao, pode ser adaptado
de diferentes maneiras.Por isso, encaixa-se
na industria do entretenimento, que per-
meia boa parte da grade de programacao
das redes de televisdo brasileira.

CONSIDERAGCOES FINAIS

Os objetivos das emissoras estao de acordo
com as culturas, expectativas e telespec-
tadores que elas atingem. Assim como os
horéarios das programacoes variam, as cate-
gorias e géneros também. No Brasil, ha uma
grande discrepancia, em termos econémicos
e culturais, por diferentes razdes.Uma de-
las é a extensao territorial, o que reflete nas
transmissoes televisivas, por cada estado
possuir caracteristicas fortes e singulares.

Esses aspectos, agregados ao desen-
volvimento tecnolégico que o pais dispoe,
colabora para o éxito da industria televisi-
va exportadora de telenovelas. A televisao
€ um meio de comunicacao proximo das ar-
tes, afinal, sdo necessarios diversos elemen-
tos artisticos para elaboracao de qualquer
produto veiculado, além de alguns roteiros
ficcionais serem adaptacoes de obras clas-
sicas. Rotular a categoria entretenimen-
to como lazer sem cultura é um equivoco.
Assim como na sociedade do espetaculo, o
entretenimento também ¢é o reflexo da cul-
tura daquele lugar, daquele pafs.

Nao se pode afirmar, entao, que um
programa ¢ de maior ou menor cultura,
uma vez que os codigos utilizados, tanto
para cultura de massa quanto para a eru-
dita, sao os mesmos. O que acontece é o
empobrecimento desses codigos para que
a maior parcela possivel da populacao seja
capaz de compreender.

Através de programas, como Vvisto,
que se utilizam de situacoes do dia-a-dia
para permitir que os espectadores parti-
lhem emocoes, mesmo que a distancia, em
momentos de grande cargasentimental,
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como eventos de alegrias ou de tristezas, os
brasileiros se sentem unidos. Pode ser que
0 pails viva em um espetaculo, mas nao que
a televisao nao veicule cultura.

Esse meio de comunicacao, como pro-
dutor de visdes do mundo, estilos de vida e
mitos, povoa o universo mental com sen-
sacoes fundamentais. Juremir Machado da
Silva (2012) fala em serviddo involuntaria.
As pessoas nao estao cientes que tém essa
tecnologia como uma espécie de guia, mas
cedem por se sentirem a vontade, confian-
tes e representadas por ela, pelas técnicas e
ferramentas que sao usadas.

O mitoresponde a algumas questoes
humanas basicas, como o significado do
sofrimento, da vida, da morte, com so-
lucoes que utilizem a légica. Tem como

funcao perpetuar na memoria o signifi-
cado de alguns valores. A televisao se uti-
liza do formato ja conhecido e, por estar
proxima do publico,integra: 1) conheci-
mento cotidiano que todos compartilham
para enfrentar as dificuldades diarias;
2) conhecimentos especializados que sédo
comuns aexperts, mas nao a maioria das
pessoas; 3) area da experiéncia que exce-
de os limites do racional.

Para muitas pessoas, as areas que vao
além do senso comum sao caodticas, irrele-
vantes, misteriosas. Porém, na linha ténue,
onde ha a incerteza, ansiedade, risco, é que
a televisdo expande as informacoes espe-
cializadas, organizando-se em torno dos
valores comuns e utilizando o entreteni-
mento para englobar o maior numero pos-
sivel de audiéncia. ™
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